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บทคัดย่อ 
 การวิจัยเรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะนี้ มี
วัตถุประสงค์คือ (1) เพื่อศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัด
สงขลา (2) เพื่อพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ และ (3) เพื่อหา
แนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา วิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูลมีเครื่องมือ คือ แบบสอบถามและแบบประเดน็คําถามสําหรับการสัมภาษณ์ จํานวนตัวอย่างมี 6 กลุ่ม 
รวมทั้งหมด 546 คน ได้แก่ กลุ่มที่หนึ่งเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ จํานวน 511 คน กลุ่มที่สองผู้ประกอบการผู้เลี้ยง
แพะ จํานวน 9 คน กลุ่มที่สามธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะ จํานวน 10 คน กลุ่มที่สี่เจ้าหน้าที่
องค์กรภาครฐัที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะ จํานวน 5 คน กลุ่มที่ห้าผู้บริโภค จํานวน 6 คน และกลุ่มที่
หกนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตและการตลาด จํานวน 5 คน ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลมีทั้งเชิง
ปริมาณและเชิงพรรณนา โดยใช้สถิติพื้นฐาน คือ ค่าความถี่ ค่าสัดส่วน และค่าร้อยละ  

ผลการวิจัยศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด
สงขลา พบว่าทั้งผู้เลี้ยงแพะเนื้อและแพะนม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย นับถือศาสนาอิสลาม มีการจัดการการเลี้ยง
แพะคล้ายกันทั้งจํานวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ พื้นที่เลี้ยงแพะ ประสบการณ์การเลี้ยงแพะ และมีวัตถุประสงค์
การเลี้ยงแพะเพื่อจําหน่ายผลผลิตเป็นหลัก ส่วนการวิเคราะห์ศักยภาพบนฐานแนวคิดต้นทุนและผลตอบแทน 
พบว่าต้นทุนการเลี้ยงแพะประกอบด้วยต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่ โดยต้นทุนผันแปรมีมูลค่าค่อนข้างสูง ค่า
พันธ์ุแพะที่เกษตรกรซื้อมามีสัดส่วนของต้นทุนสูงที่สุด ในส่วนผลตอบแทนเฉลี่ยที่ได้มาจากการจําหน่ายแพะมี
ชีวิตเป็นสัดส่วนสําคัญที่สุด และปริมาณผลผลิตที่จุดคุ้มทุน โดยคํานวณจากราคาขายของแพะหนึ่งตัวเฉลี่ย 
7,000 บาท คือเกษตรกรควรจะเลี้ยงแพะให้ได้น้ําหนักอยู่ที่ 17.1 กิโลกรัมต่อตัว จึงจะคุ้มทุน โดยจําหน่ายที่
ราคา 152.7 บาทต่อกิโลกรมั 
 และผลการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ พบว่ากลยุทธ์
ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ เน้นการมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแพะมีชีวิต เนื้อแพะ
แปรรูป อาหารสําเร็จรูปจากแพะ อาหารหมักจากแพะ และแพะกระป๋อง และกลยุทธ์การกําหนดราคาที่
เหมาะสม กลยุทธ์การเพิ่มช่องทางการจัดจําหน่าย และกลยุทธ์การสร้างเครือข่าย ทั้งในระดับชุมชน ระดับ
จังหวัด ระดับประเทศ และขยายกว้างขึ้นเป็นระดับสากล ในส่วนผลิตภัณฑ์แพะนม มีผลผลิตหลายรูปแบบ ทั้ง
ในรูปนมแพะพร้อมด่ืมพาสเจอร์ไรซ์ เครื่องสําอางจากนมแพะ โยเกิร์ต และไอศกรีมนมแพะ ทําให้มีกลยุทธ์
ทางการตลาดแตกต่างกัน แต่ควรเน้นกลยุทธ์การสร้างผลิตภัณฑ์พร้อมด่ืมในรูปนมแพะบรรจุขวด มีหลาย
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รสชาติ กลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างความรู้สึกหรือความเชื่อที่ดีในผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ของนมแพะ 
มีการโฆษณาให้เห็นประโยชน์จากนมแพะ อีกทั้งควรแปรรูปนมแพะในรูปแบบอื่น ๆ เช่น เนยแข็ง และชีส 
เป็นต้น 
 ส่วนผลการหาแนวทางพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จาก
สภาพแวดล้อมการผลิตแพะโดยการ SWOT Analysis พบว่าทั้งแพะเนื้อและแพะนมในจังหวัดสงขลา มีจุด
แข็งและโอกาส คือมีพื้นที่การเลี้ยงที่เพียงพอ ผู้ผลิตก็สนใจที่จะเลี้ยงแพะ และเจ้าหน้าที่ของรัฐก็พร้อมที่จะ
สนับสนุน อีกทั้งผู้บริโภคหลักซึ่งเป็นชาวไทยมุสลิมและนักท่องเที่ยวมีความนิยมบริโภคแพะเป็นจํานวนมาก 
แม้มีจุดอ่อนและอุปสรรคบ้าง เช่น เกษตรกรยังขาดการวางแผนด้านการผลิต การแปรรูป และการตลาดที่ดี 
อีกทั้งการโฆษณาประชาสัมพันธ์ยังมีน้อย ควรมีกลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อ คือ กล
ยุทธ์การสร้างเครือข่ายให้กว้างขวางและเข้มแข็ง โดยอาศัยความร่วมมือกันของผู้ที่เกี่ยวข้องกับแพะ เพื่อ
ช่วยเหลือและแลกเปลี่ยนข้อมูลกันบนพื้นฐานความพอเพียง ทําให้ทราบข่าวสารความเคลื่อนไหวของ
ผลิตภัณฑ์แพะเนื้อตลอดห่วงโซ่อุปทาน เพื่อตอบสนองอุปสงค์ของผู้บริโภคในฤดูกาลท่ีแตกต่างกัน อีกทั้งควรมี
กลยุทธ์การขยายช่องทางการตลาดของแพะเนื้อให้มหีลากหลายระดับ มีตัวแทนเพิ่มขึ้นทั้งตลาดระดับท้องถิ่น 
ตลาดระดับจังหวัด ตลาดภายในประเทศและตลาดต่างประเทศ ส่วนกลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์
จากแพะนม ควรเน้นการสื่อสารประชาสัมพันธ์ การจัดทําแผนการตลาดทั้งระยะสั้น ระยะปานกลาง และ
ระยะยาวที่ชัดเจน รวมถึงควรส่งเสริมการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากนมแพะ มีโรงงานผลิตนมแพะจําหน่ายทั้งปลีก
และส่ง ทั้งในและต่างประเทศอย่างเหมาะสมกับกําลังการผลิตของเกษตรกรในพื้นที่ของจังหวัดสงขลา โดย
อาศัยการวางแผนร่วมกันระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 
 
คําสําคัญ: การตลาดแพะ  เกษตรกรเลี้ยงแพะ       จังหวัดสงขลา 

แพะเนื้อ   แพะนม 
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Abstract 

 The research presented here is a development in goat marketing for the 

economic value added of goat farmers in the Songkhla. The objectives were: (1) to 

investigate the potential presence of a goat to enhance the value of farmers in Songkhla (2) 

to develop marketing strategies of goats to add value to the business, and (3) to find 

solutions to the marketing development and the competitiveness potential of the goat 

farmers in Songkhla. The using data came from the questionnaires and questions for the 

interview. The sample all six groups included 546 people. It were: (1) a group of goat farmers 

who number 511, (2) the entrepreneurs, raising the number 9, (3) the businesses involved in 

the processing of goat number 10, (4) the government officers that support and promote 

goat farming number 5, (5) the consumer of six people and (6) the groups of scholars and 

experts in the production and marketing of five people. In addition, the analysis method was 

contained both quantitative and descriptive. The statistical basis for frequency, ratio and 

percentage was used for this research. 

The result found that the current potential goat to enhance the value of goat 

farmers in the Songkhla most were male Islam and had managed similar goat. Both the goat 

meat and goat milk had similar the amount of labor used to raise goats, area and local goat 

pat farming experience. In addition, the aim of the goat raising productivity was the key to 

sales. The analysis, based on the potential costs and returns found that the cost of raising 

goats consists of variable costs and fixed costs. The variable costs were relatively high value. 

The goat farmers had purchased the highest proportion of costs. The average returns derived 
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from the sale of live goats were the most important areas. The calculation of the yields at 

breakeven point came from the average selling price of 7,000 baht a goat and 17.1 kilogram 

per body weight by selling at 152.7 baht per kilogram. 

The result of development and marketing strategies of goat products to add value to 

the business found that the marketing strategies of goat meat products focused on a variety 

of products. It included in a live goat, goat meat processing, from goat fermented food and 

canned goat. The right pricing strategies, distribution channel strategies and a widen 

networking strategy both at the community level, nationally and internationally were used 

for the marketing strategies of goat meat. The goat milk products had many output formats 

in both drinking pasteurized milk, cosmetics from goat milk, goat milk yogurt and ice cream. 

The marketing strategy had different and focused on creating products with goat milk, 

bottled drinks in many flavors. Also, it had communications strategy to create a good feeling 

or belief in the various products of the dairy goats. The advertising in the benefits of goat 

milk and the processed in other ways, such as cheese and so on should be considered. 

The result of guidelines for the development of the market and the competitiveness 

potential of the goat farmers in Songkhla were analyzed from a production environment by 

SWOT analysis. Both meat goat and milk goat in Songkhla had strengths and opportunities in 

adequate space, farmer to interest in raising goats and the authorities were ready to support. 

In addition, it had consumed a lot of goats from the main consumers of which the Thai 

Muslim and the visitors. On the other hand, it still had weaknesses and obstacles such as 

lack of production planning, processing, marketing as well and the insufficient in advertising. 

Thus, a goat meat marketing development strategy was the extensive network and strong 

through the collaboration of those involved with goats for to exchange information and help 

each other on the basis of sufficiency. It also make informed of the movement of products 

throughout the supply chain meat goat to meet the demand of consumers in different 

seasons. In addition, it should have a strategy to expand the marketing channels and 

representing of meat goat in a variety of levels, an increase of the local market, market level 
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domestic and foreign markets. The milk goat marketing development strategic should focus 

on communications, the marketing plan both short term, medium term and clear long term. 

In addition, it should encourage the processing of goats milk, manufacturing in goat milk 

wholesale and retail distribution, both domestic and foreign had appropriately with the 

capacity of farmers in each area of Songkhla, through joint planning between the various 

agencies, both public and private sector. 

Keywords:  Goat Marketing Goat Farmer  Songkhla 

Meat Goat  Milk Goat   
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กิตติกรรมประกาศ 
 

งานวิจัยเรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด
สงขลานี้ ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัยจากสํานักบริหารโครงการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัย
แห่งชาติ สํานักคณะกรรมการการอุดมศึกษา นักวิจัยขอขอบคุณคณะกรรมการทุกท่านที่ได้เห็นความสําคัญใน
โครงการวิจัยนี้ และขอขอบคุณเจ้าหน้าที่สถาบันวิจัยและพัฒนาของมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา และเจ้าหน้าที่
หน่วยงานปศุสัตว์อําเภอ ปศุสัตว์จังหวัด รวมถึงหน่วยงานต่าง ๆ ในจังหวัดสงขลา ที่ได้ให้ความร่วมมือ 
ช่วยเหลือประสานงานและอํานวยความสะดวกทุกอย่าง จนกระทั่งงานวิจัยนี้แล้วเสร็จด้วยดี 

นอกจากนั้นขอขอบคุณ ดร.สิริรัตน์ เกียรติปฐมชัย คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 
และผู้ทรงคุณวุฒิที่มิทราบนาม ที่ช่วยอ่าน และให้ข้อเสนอแนะ ที่เป็นประโยชน์ในการปรับปรุงงานวิจัยให้เสร็จ
สมบูรณ์ ท้ายสุดขอขอบคุณผู้ร่วมงานโปรแกรมเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สงขลา และเพื่อน ๆ ในคณะทุกท่านที่คอยให้คําแนะนํา และเป็นกําลังใจทําให้งานวิจัยนี้สําเร็จลุล่วงได้ 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสําคัญของการศึกษา 

การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลผลิตทางการเกษตร ทําได้จากการพัฒนาศักยภาพและ

ความสามารถของเกษตรกร เพื่อการพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างสมดุลและยั่งยืน ให้สามารถแข่งขัน

และพึ่งพาตนเองได้ (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2557, หน้า 130) 

แพะเป็นสัตว์เศรษฐกิจที่สําคัญประเภทหนึ่ง สามารถเลี้ยงในเชิงพาณิชย์ได้ ทั้งเป็นอาชีพหลักและ

อาชีพเสริม และมีความสอดคล้องกับวิถีชีวิตของประชาชนในพื้นที ่ภาคใต้ การส่งเสริมให้เกิด

ผู้ประกอบการในธุรกิจเลี้ยงแพะครบวงจร ตั้งแต่การเพาะเลี้ยง การอนุบาล การขุนแพะเนื้อ แพะ

นม การแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวเนื่อง และด้านการตลาดจึงเป็นสิ่งสําคัญ การเลี้ยงแพะช่วยสร้าง

อาชีพให้กับประชาชนในพื้นที่ทั ้งในระดับฟาร์มครัวเรือน และระดับฟาร์มธุรกิจ (รุ่ง แก้วแดง, 

2550, หน้า 45) การเลี้ยงแพะเป็นกิจกรรมที่ชาวบ้านคุ้นเคยอยู่แล้ว และสามารถพัฒนาให้เป็น

อาชีพที่สําคัญได้ แต่ต้องมีแผนธุรกิจในลักษณะบูรณาการที่ครบวงจร ใช้ประโยชน์ทั้งหมด ไม่ให้มี

ของเหลือทิ้ง (Zero Waste) จะเห็นว่าแพะเป็นสัตว์เคี้ยวเอื้องขนาดเล็ก ที่อยู่กับมนุษย์มานาน

หลายพันปี แพะเป็นสัตว์พิธีกรรมทางศาสนา โดยเฉพาะศาสนาอิสลามในหลายโอกาส ดังนั้นแพะ

จึงเป็นสัตว์ที่สําคัญของประเทศที่ประชาชนส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม แต่ประเทศที่เลี้ยงแพะ

และจําหน่ายแพะมากที่สุด คือประเทศจีน ซึ่งเป็นประเทศที่ไม่ใช่ประเทศมุสลิม เพราะคนจีนเชื่อ

กันว่าเนื้อแพะเป็นยาบํารุงกําลังอย่างหนึ่ง จึงมีเมนูอาหารแพะตุ๋นยาจีน เป็นที่นิยมว่าเป็นอาหาร

ช้ันดี (วินัย ประลมพ์กาญจน์, 2550, หน้า 3-4) 

การเลี้ยงแพะมีมากที่สุดในภาคใต้ จากรายงานสถานการณ์การผลิต การบริโภคและ

การตลาดแพะในพื้นที่ภาคใต้ตอนล่างของบัญชา สัจจาพันธ์ (2557, หน้า 3-4) และงานวิจัย 

Saithanoo & Kochapakdee & Pralomkarn (1992) พบว่า 14 จังหวัดภาคใต้เลี้ยงแพะถึงร้อย

ละ 88 ของจํานวนแพะทั้งประเทศ ที่เหลืออีกร้อยละ 12 มีการเลี้ยงในภาคกลาง ภาคเหนือ และ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนในพื้นที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ ได้แก่ ปัตตานี ยะลา นราธิวาส 



2 
 

สงขลา และสตูล มีประชากรแพะ ร้อยละ 73 ของแพะในภาคใต้ หรือร้อยละ 63 ของแพะทั้ง

ประเทศ เนื่องจากการเลี้ยงแพะมีความสัมพันธ์กับประชากรที่นับถือศาสนาอิสลาม ทําให้พื้นที่ที่มี

ประชากรนับถือศาสนาอิสลามมากจึงมีการเลี ้ยงแพะมากไปด้วย ส่วนข้อมูลของกรมปศุสัตว์ 

(2555) พบว่าจังหวัดยะลามีการเลี้ยงแพะมากที่สุดของประเทศ แม้ว่าจํานวนการเลี้ยงแพะต่อ

ครัวเรือนลดลงมาก ส่วนใหญ่เกษตรกรเลี้ยงแพะไว้ครัวเรือนละ 1-6 ตัว แบบปล่อยให้หากินตาม

อัตภาพ งานวิจัยเพื ่อพัฒนาการเลี ้ยงแพะมีบ้าง เช่น กรมปศุสัตว์หลายแห่งได้ทําวิจัย แต่ไม่มี

โครงการขนาดใหญ่แบบบูรณาการ พบงานวิจัยของบริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ์ ที่ตําบลบัวแดง 

อําเภอปักธงชัย เป็นฟาร์มแพะขนาดใหญ่และมีความทันสมัยที่สุด ขณะเดียวกันฟาร์มแพะนมของ

บริษัทศิริชัยแดรี่โกท จังหวัดกาญจนบุรี ก็มีการเลี้ยงแพะอย่างจริงจัง ทําเป็นอุตสาหกรรมขนาด

ใหญ่ นอกจากนั้นมีโครงการอาหารฮาลาลที่ทําจากเนื้อแพะ ของสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ แต่ยัง

ไม่สําเร็จ และพบว่าการเลี้ยงแพะในพื้นที่ภาคใต้ มีจํานวนไม่เพียงพอสําหรับการบริโภค จึงต้อง

นําเข้ามาจากภาคกลางเป็นส่วนใหญ่ (ไชยวรรณ วัฒนจันทร์ และวันวิศาข์ งามผ่องใส, 2553) 

แพะเป็นที่นิยมทั้งคนจีน คนมุสลิม มีความเชื่อว่าการรับประทานเนื้อแพะ โดยเฉพาะ

แพะสีดําจะทําให้ร่างกายแข็งแรง และคนไทยมุสลิม นําเนื้อแพะไปใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

เช่น ถ้ามีลูกชาย จะนิยมเชือดแพะ 2 ตัว เพื่อแจกจ่ายให้กับคนยากคนจน ถ้ามีลูกสาว จะเชือด

แพะเพียง 1 ตัว หรือการเข้าพิธีสุหนัดของเด็กชาย มีการทําอาหารประเภทแกงแพะ แพะจึงมี

ความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของชาวมุสลิม นอกจากนั้นในกลุ่มผู้ชายไทย มักจะเชื่อว่าแพะเป็นสัตว์ที่มี

พลังทางเพศสูงมาก คนจึงนิยมนําอวัยวะของแพะมาทํายาดองเพื่อรับประทาน แพะตัวไม่ใหญ่มาก

นัก เหมาะสําหรับการเลี้ยงกินอาหารได้เกือบทุกอย่าง มีลูกแฝดครั้งละ 2 ตัว นมแพะมีคุณค่า

โปรตีนสูง และเนื้อแพะเป็นวัตถุดิบสําคัญสําหรับทําอาหารฮาลาล แต่เกษตรกรยังขาดความรู้

เกี่ยวกับวิธีการเลี้ยงแพะให้ได้ผลผลิตดี โดยมีต้นทุนตํ่า (Budisatria, et al., 2010; Pralomkarn, 

et al., 2012; Vries, 2008) ดังนั้นโจทย์ปัญหาลําดับที่หนึ่งของงานวิจัยนี้ คือ ศักยภาพการเลี้ยง

แพะของเกษตรกรจังหวัดสงขลาเป็นอย่างไร และจะมีแนวทางทําให้เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ มีมูลค่า

การผลิตเพิ่มได้อย่างไร  

การตลาดแพะนมในภาคใต้ มีการขยายตลาดพอสมควร สําหรับจังหวัดสงขลา มีเพียง

บางฟาร์มที่เลี ้ยงแพะนม เช่น สิทธิชัยฟาร์ม ซึ่งได้จําหน่ายน้ํานมแพะ และผลิตภัณฑ์จากแพะ 
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ได้แก่ โลชั่น สบู่จากนมแพะ พบว่าแพะหนึ่งตัวต่อหนึ่งวัน ให้ปริมาณน้ํานมดิบ ประมาณ 1.5 

กิโลกรัม ทําให้ได้ปริมาณน้ํานมดิบจากฟาร์มประมาณ 20 กิโลกรัมต่อวัน และพบว่าปัจจุบันภาคใต้

มีการขาดแคลนแพะนมพันธุ์ดี ทําให้ได้ผลิตภัณฑ์แพะ คือน้ํานมแพะดิบในปริมาณน้อยมาก มี

ช่องทางขยายตัวได้อีกมากในอนาคต แต่รัฐบาลจะต้องช่วยเหลือในการจัดหาแพะนมพันธุ์ดี และ

ให้ความรู้เรื่องการจัดการที่เหมาะสม ในอนาคตตลาดน้ํานมแพะยังขยายตัวได้อีก เพราะผู้บริโภคมี

ความต้องการน้ํานมแพะมากอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งเห็นคุณค่าและประโยชน์ของการดื่มน้ํานมแพะ 

และใช้ประโยชน์จากนํ้านมแพะเพื่อเป็นวัตถุดิบแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จากแพะ อย่างไรก็ตามการ

เลี ้ยงแพะในเชิงธุรกิจขนาดใหญ่ของภาคเอกชนยังมีอยู่น้อย และยังขาดการประชาสัมพันธ์ให้

ผู้บริโภครู้จักน้ํานมแพะ และหันมาดื่มน้ํานมแพะมากขึ้น (สุรศักดิ์ คชภักดี, 2550, หน้า 43-44) 

ดังนั้นโจทย์ปัญหาลําดับที่สองของงานวิจัยนี ้คือ จะมีแนวทางการพัฒนากลยุทธ์การตลาดของ

ผลิตภัณฑ์แพะ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจได้อย่างไร  

จังหวัดสงขลาเป็นอีกจังหวัดหนึ่งที ่มีผู ้เลี ้ยงแพะเป็นจํานวนมาก เมื ่อเปรียบเทียบกับ
จังหวัดอื่นในภาคใต้ตอนล่าง ได้แก่ จังหวัดสงขลา สตูล ตรัง พัทลุง ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส มี
การเลี้ยงแพะเนื้อ และแพะนม ดังรายละเอียดในตารางที่ 1.1 

 
ตารางที่ 1.1 จํานวนแพะเนื้อและแพะนม แยกเป็นรายจังหวัด ในเขตภาคใต้ตอนล่าง 
 

จังหวัด แพะเนื้อ (ตัว) แพะนม (ตัว) 

ผู้ (ตัว)     เมีย   รวม (ตัว) ผู้ (ตัว)     เมีย   รวม (ตัว) 

สงขลา  6,927       13,980 20,907 174          293 467 

สตูล 5,921      13,057 18,978 135         202 337 

ตรัง   2,298        5,484 7,782 31           32 63 

พัทลุง 2,766        5,508 8,274 38         116 154 

ปัตตานี 8,051      15,400 23,451 324         691 1,015 

ยะลา 12,526     21,838 34,364 637      1,659 2,296 

นราธิวาส 6,603     12,698 19,301 278         706 984 

รวม 45,092    87,965 133,057  1,617      3,699 5,316 
 

ที่มา: ศูนย์สารสนเทศ กรมปศุสัตว์ (2553, หน้า 4-5) 
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จากตารางที่ 1.1 พบว่าจํานวนการเลี้ยงแพะเนื้อ และแพะนม ในปี พ.ศ. 2553 ของพื้นที่
ภาคใต้ตอนล่าง มีการเลี้ยงแพะทุกจังหวัด ส่วนจังหวัดที่มีการเลี้ยงแพะเนื้อ และแพะนม มากท่ีสุด 
คือ จังหวัดยะลา มีแพะเนื้อทั้งหมด 34,364 ตัว แบ่งเป็นตัวผู้ จํานวน 12,526 ตัว และตัวเมีย จํานวน 
21,838 ตัว ส่วนแพะนมมีทั้งหมด 2,296 ตัว แบ่งเป็น ตัวผู้ จํานวน 637 ตัว และตัวเมีย จํานวน 
1,659 ตัว และจังหวัดที่มีการเลี้ยงแพะน้อยที่สุด ได้แก่ จังหวัดตรัง มีแพะเนื้อทั้งหมด 7,782 ตัว 
แบ่งเป็นตัวผู้ จํานวน 2,298 ตัว และตัวเมีย จํานวน 5,484 ตัว ส่วนแพะนม มีทั้งหมด 63 ตัว 
แบ่งเป็นตัวผู้ จํานวน 31 ตัว และตัวเมีย จํานวน 32 ตัว ส่วนจังหวัดสงขลา มีแพะเนื้อทั้งหมด 
20,907 ตัว แบ่งเป็นตัวผู้ จํานวน 6,927 ตัว และตัวเมีย จํานวน 13,980 ตัว ส่วนแพะนม มีทั้งหมด 
467 ตัว แบ่งเป็นตัวผู้ จํานวน 174 ตัว และตัวเมีย จํานวน 293 ตัว 
 

ตารางที่ 1.2 จํานวนแพะและเกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด แยกเป็นรายจังหวัด ในเขตภาคใต้ตอนล่าง 
 

จังหวัด แพะทั้งหมด เกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด 

ตัว % ครัวเรือน % 

สงขลา 21,374 5.62 3,022 8.22 

สตูล 19,315 5.08 3,005 8.18 

ตรัง 7,845 2.06 1,207 3.28 

พัทลุง 8,428 2.22 1,172 3.19 

ปัตตานี 24,466 6.43 5,605 15.25 

ยะลา 36,660 9.64 8,201 22.31 

นราธิวาส 20,285 5.33 4,531 12.33 

รวม 138,373 36.39 26,743 72.76 
 

ที่มา: ศูนย์สารสนเทศ กรมปศุสัตว์ (2553, หน้า 7) 
 
จากตารางที่ 1.2 เห็นได้ว่าจังหวัดภาคใต้ตอนล่าง ได้แก่ จังหวัด สงขลา สตูล ตรัง พัทลุง  

ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส มีการเลี้ยงแพะทุกจังหวัด ปริมาณการเลี้ยงมีจํานวนรวมทั้งหมด 
138,373 ตัว คิดเป็นร้อยละ 36.39 ของทั้งประเทศ และมีเกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด 26,743 ครัวเรือน 
คิดเป็นร้อยละ 72.76 ของเกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด โดยจังหวัดสงขลา มีจํานวนแพะทั้งหมด 21,374 
ตัว คิดเป็นร้อยละ 5.62 และจํานวนเกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด 3,022 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 8.22 
ส่วนจังหวัดท่ีมีจํานวนแพะมากที่สุด คือ จังหวัดยะลา มีจํานวนแพะ 36,660 ตัว คิดเป็นร้อยละ 9.64 
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มีจํานวนเกษตรกรที่เลี้ยงทั้งหมด 8,201 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 22.31 ส่วนจังหวัดที่มีผู้เลี้ยงแพะ
น้อยที่สุด คือ จังหวัดตรัง มีจํานวนแพะ 7,845 ตัว คิดเป็นร้อยละ 2.06 มีจํานวนเกษตรกรที่เลี้ยง
ทั้งหมด 1,207 ครัวเรือน คิดเป็นรอ้ยละ 3.28 
 

ตารางที่ 1.3 เกษตรกรผู้เลี้ยง แยกเป็นรายจังหวัด ในเขตภาคใต้ตอนล่าง 
 

จังหวัด แพะเนื้อ (ตัว) แพะนม (ตัว) 

ครัวเรือน       %     ครัวเรือน % 

สงขลา 2,967 8.07 76 4.46 

สตูล 2,940 8.00 87 5.10 

ตรัง 1,192 3.24 16 0.94 

พัทลุง 1,158 3.15 22 1.29 

ปัตตานี 5,498 14.96 196 11.50 

ยะลา 8,034 21.86 363 21.29 

นราธิวาส 4,416 12.02 169 9.91 

รวม 26,205 71.30 929 54.49 
 

ที่มา: ศูนย์สารสนเทศ กรมปศุสัตว์ (2553, หน้า 14) 
 

จากตารางที่ 1.3 เห็นได้ว่าจังหวัดที่มีเกษตรกรเลี้ยงแพะเนื้อ และแพะนม มากที่สุด จําแนก
ตามจํานวนครัวเรือน ได้แก่ จังหวัดยะลา มีการเลี้ยงแพะเนื้อทั้งหมด 8,034 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 
21.86 ส่วนแพะนมมีการเลี้ยงทั้งหมด 363 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 21.29 และจังหวัดพัทลุง มีการ
เลี้ยงแพะเนื้อ น้อยที่สุด มีเพียง 1,158 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 3.15 ส่วนจังหวัดที่มีการเลี้ยงแพะ
นม น้อยที่สุด คือ จังหวัดตรัง มีเพียง 16 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 0.94 ส่วนจังหวัดสงขลา มีการ
เลี้ยงแพะเนื้อทั้งหมด 2,967 ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 8.07 ส่วนแพะนมมีการเลี้ยงทั้งหมด 76 
ครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 4.46 

 

ส่วนโจทย์ปัญหาลําดับที ่สาม คือ จะหาแนวทางพัฒนาการตลาด และศักยภาพการ
แข่งขันของผู ้เลี ้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ได้หรือไม่ อย่างไร จากปัญหาทั้งสามประการข้างต้น 
งานวิจัยนี้จึงต้องการหาคําตอบ ดังมีวัตถุประสงค์ที่จะกล่าวในหัวข้อต่อไป ซึ่งเน้นเกี่ยวกับเรื่องของ
การเลี้ยงแพะ การแปรรูป เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ และกลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะที่
เหมาะสม รวมทั้งแนวทางการพัฒนาการตลาด และศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด
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สงขลา ซึ่งเป็นพื้นที่ที่เป็นศูนย์กลางทางธุรกิจของภาคใต้ เพื่อนําไปสู่การเพิ่มประสิทธิภาพ ขยาย
โอกาส สร้างรายได้ แก่ผู้เลี้ยงแพะสามารถขยายตลาดให้กว้างขึ้น สู่ตลาดต่างประเทศในอนาคต 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 1.2.1 เพื่อศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกร 

    ในจังหวัดสงขลา 

1.2.2 เพื่อพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ 

1.2.3 เพื่อหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะใน

จังหวัดสงขลา 

 

1.3  ขอบเขตของการวิจัย 

 ศึกษาจากเอกสารและจากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การสังเกต และจัดประชุม

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้

เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 

 1.3.1 ด้านเนื้อหา ศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะ โดยหาข้อมูลว่า

เกษตรกรในจังหวัดสงขลา มีศักยภาพการเลี้ยงแพะ จากฟาร์มสู่ตลาด อย่างไร มีปัญหาและอุปสรรค

อะไรบ้าง จากกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด จํานวน 420 คน และหาแนวทางพัฒนากลยุทธ์ทาง

การตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจที่เหมาะสม ด้วยวิธีสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้

ข้อมูลสําคัญ 6 กลุ่ม จํานวน 44 ราย ได้แก่ กลุ่มที่หนึ่งผู้ประกอบการผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 

จํานวน 9 คน กลุ่มที่สองนักธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะในจังหวัดสงขลา จํานวน 

10 คน กลุ่มที่สามเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ จํานวน 9 คน กลุ่มที่สี่องค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริม

การเลี้ยงแพะ จํานวน 5 คน กลุ่มที่ห้า ตัวแทนนักวิชาการและผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตการตลาด 

จํานวน 5 คน กลุ่มผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา จํานวน 6 คน รวมทั้งหาแนวทางการพัฒนาการ

ตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จากการจัดประชุมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นในพื้นที่อําเภอเทพา จะนะ และนาทวี จํานวน 5 ครั้ง ผู้เข้าประชุมเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน

การเลี้ยง การแปรรูป และการตลาดแพะในจังหวัดสงขลา 
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1.3.2 ด้านเวลา ทําการวิจัย ต้ังแต่ เมษายน พ.ศ. 2554 ถึง กรกฏาคม พ.ศ. 2558 

1.3.3 ด้านข้อมูล มี 2 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมที่ได้จากการ

สืบค้นเอกสารงานวิจัย บทความทางวิชาการ และไฟล์คอมพิวเตอร์ออนไลน์จากเว็บไซด์ฐานข้อมูล

วิชาการ ส่วนที่ 2 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ จัดประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และการสังเกต จาก

กลุ่มตัวอย่างที่เกี่ยวข้องกับการเลี้ยง การแปรรูป และการตลาดแพะในจังหวัดสงขลา 

1.4  ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

1.4.1 ได้สารสนเทศเกี่ยวกับศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะ กลยุทธ์ทางการตลาดที่

เหมาะสมของผลิตภัณฑ์แพะ และแนวทางการพัฒนาทางการตลาด เพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของ

ผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา  

1.4.2 เป็นแนวทางไปประยุกต์ใช้การแก้ไขกลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อ

สร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ  

1.4.3 เป็นแบบอย่างโมเดลการหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขัน
ของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาและกําหนดนโยบาย และแผนการดําเนินงานได้อย่างเหมาะสมและ
เป็นประโยชน์แก่ท้องถิ่น ในการสร้างศักยภาพและความสามารถเพื่อการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
 
1.5  นิยามศัพท์เฉพาะ 

การพัฒนาการตลาดแพะ หมายถึง การหาแนวทางร่วมกันของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง ในการ

สนับสนุน ส่งเสริม การตลาดแพะ ของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ให้มีผู้บริโภคหลากหลายและ

กว้างขวางครอบคลุมพ้ืนที่ต่าง ๆ ในประเทศ 

การตลาดแพะ หมายถึง กิจกรรมต่าง ๆ ในระบบการตลาดของแพะที่เกี่ยวข้องกับ

เกษตรกร กิจการ องค์กรทั้งภาครัฐและเอกชน ได้นําเอาแพะมีชีวิต จากแหล่งผลิตแพะในจังหวัด

สงขลา ไปถึงมือผู้บริโภคในเวลาและสถานที่ที่ต้องการ เพื่อใช้บริโภคในลักษณะที่ต้องการตามความ

เหมาะสม เช่น การวางแผน การส่งเสริมการขาย การจัดจําหน่ายแพะ เป็นต้น 

การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ หมายถึง การหาวิธีการให้เกษตรกรในจังหวัดสงขลาที่เลี้ยง

แพะ สามารถมรีายได้เพิ่มขึ้น โดยการจัดการในการเลี้ยงแพะ และการตลาดให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
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เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ หมายถึง เกษตรกรในจังหวัดสงขลา ที่มีแพะและครอบครองเป็น

เจ้าของ มีการเลี้ยงต่อเนื่องมาเกิน 1 ปี อาจจะมีขนาดของฟาร์มแตกต่างกัน ทําให้มีทั้งผู้เลี้ยงรายย่อย

แบบอิสระ และที่เลี้ยงเป็นธุรกิจการค้าแบบซื้อมาขายไป 

 
 
 
 
 



บทท่ี 2 

เอกสารและงานวจิัยท่ีเกี่ยวข�อง 
 

การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค� เพื่อศึกษาศักยภาพป จจุบันของการเล้ียงแพะเพื่อสร%างมูลค'าเพิ่มของ

เกษตรกรในจังหวัดสงขลา เพื่อพัฒนากลยุทธ�ทางการตลาดของผลิตภัณฑ�แพะเพื่อสร%างมูลค'าเพิ่มทางธุรกิจ และ

เพื่อหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข'งขันของผู%เล้ียงแพะในจังหวัดสงขลา ผู%วิจัยได%ดําเนินการ

ทบทวนเอกสารและวรรณกรรมที่เก่ียวข%องในประเด็น ดังต'อไปน้ี 

2.1 นโยบายส'งเสริมการเล้ียงแพะของรัฐบาล 

   2.2 สภาพการผลิตและการตลาดแพะของประเทศไทย 

2.3 สภาพการผลิตและการตลาดแพะของภาคใต%ตอนล'าง 

   2.4 ป ญหาและแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะ 

2.5 ศักยภาพของการเล้ียงแพะในภาคใต%ตอนล'าง 

2.6 แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวข%อง 

2.7 งานวิจัยที่เก่ียวข%อง 

2.8 กรอบแนวทางและแนวคิดในการวิจัย  

 

2.1  นโยบายส�งเสริมการเลี้ยงแพะของรัฐบาล 

 รัฐบาลมีการส'งเสริมการเล้ียงแพะไว%อย'างชัดเจน โดยกําหนดนโยบายและยุทธศาสตร� รวมถึงกลไกการ

ขับเคล่ือนยุทธศาสตร� และวิธีการส'งเสริมการเล้ียงแพะของภาครัฐ ดังน้ี (กรมปศุสัตว�, 2555) 

2.1.1 นโยบายและยุทธศาสตร%การเล้ียงแพะ จากยุทธศาสตร�แพะ ปF พ.ศ. 2554-2559 ของกรมปศุสัตว� 

ได%กําหนดวิสัยทัศน� ไว%ว'า “จะพัฒนาอาชีพการเล้ียงแพะให%ย่ังยืน มีผลผลิตท่ีมีคุณภาพเพียงพอต'อการบริโภคและ

พัฒนาสู'ตลาดฮาลาล” โดยมีพันธกิจ 8 ประการ คือ (1) เพิ่มปริมาณการเล้ียงแพะและพัฒนาคุณภาพผลผลิตจาก

การเล้ียงแพะ (2) สร%างความเข%มแข็งให%กับเกษตรกร สถาบันเกษตรกร เครือข'าย และชมรมผู%เล้ียงแพะ (3) พัฒนา

และเพิ่มจํานวนฟาร�มแพะมาตรฐานและโรงฆ'าแพะมาตรฐานให%มากข้ึน (4) ส'งเสริมการบริโภคผลิตภัณฑ�จากแพะ

ภายในประเทศให%มากขึ้น (5) ส'งเสริมการผลิตแพะและผลิตภัณฑ�แพะท่ีมีความปลอดภัยทางอาหารและสร%างความ
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มั่นใจให%กับผู%บริโภค (6) พัฒนาระบบการตลาดภายในประเทศเช่ือมโยงกับตลาดต'างประเทศ (7) เพิ่มปริมาณ

ประเภทของผลิตภัณฑ�จากแพะและคุณภาพให%สอดคล%องกับความต%องการของตลาด (8) ประสานความ

ร'วมมือทางด%านการผลิต แปรรูปและการตลาด ในพื้นที่ภูมิภาคและระหว'างประเทศ กับหน'วยงานของกระทรวง
พาณิชย� กระทรวงอุตสาหกรรม และกระทรวงการต'างประเทศ โดยมีวัตถุประสงค� 5 ประการ ได%แก' (1) เพื่อ
เสริมสร%างความเข%มแข็งให%องค�กรเกษตรกรและเครือข'าย (2) เพื่อเพิ่มปริมาณแพะและผลิตภัณฑ�ให%เพียงพอต'อ
การบริโภคและส'งออก (3) เพื่อส'งเสริมการบริโภคและพัฒนาระบบการตลาด (4) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและลด
ต%นทุนการผลิตของเกษตรกร (5) เพื่อพัฒนาระบบการผลิตแพะและผลิตภัณฑ�แพะให%ได%มาตรฐาน ปลอดภัย และ
ย่ังยืน โดยมีเปOาหมายส่ีประการ ได%แก' (1) การทําให%ประชากรแพะของประเทศเพิ่มข้ึนปFละไม'ตํ่ากว'าร%อยละ 5 (2) 
การทําให%มีเครือข'ายหรือชมรมผู%เล้ียงแพะประจําจังหวัดไม'ตํ่ากว'า 30 จังหวัด (3) การทําให%มีฟาร�มแพะที่ผ'านการ
รับรองเปPนฟาร�มมาตรฐานจํานวน 450 แห'ง (4) การทําให%มีการรับรองฟาร�มปลอดโรคบรูเซลโลซิส 1,000 แห'ง 
และฟาร�มปลอดโรค CAE 400 แห'ง  

แผนงานโครงการและงบประมาณรองรับในระหว'างช'วงปF พ.ศ. 2554-2559 รวมท้ังส้ิน 2,204,931 ล%าน
บาท โดยมีงบประมาณรายปF ได%แก' ปF 2554 จํานวน 343,360 ล%านบาท ปF 2555 จํานวน 469,790 ล%านบาท ปF 
2556 จํานวน 527,874 ล%านบาท ปF 2557 จํานวน 389,287 ล%านบาท ปF 2558 จํานวน 259,415 ล%านบาท และปF 
2559 จํานวน 216,205 ล%านบาท โดยภายใต%ยุทธศาสตร�หลัก 3 ประเด็น ได%แก' (1) ประเด็นยุทธศาสตร�การ
เสริมสร%างความเข%มแข็งให%กับเกษตรกรและองค�กรเกษตรกรเพื่อการพัฒนาท่ีย่ังยืน (2) ประเด็นยุทธศาสตร�การ
พัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ�ให%เพียงพอได%มาตรฐานและปลอดภัย (3) ประเด็นยุทธศาสตร�การส'งเสริมการบริโภค
และพัฒนาระบบการตลาดสู'อุตสาหกรรมอาหารฮาลาล ในแต'ละประเด็นยุทธศาสตร�ประกอบด%วยกลยุทธ�ต'าง ๆ 
และโครงการที่จะดําเนินการในพื้นท่ีต'าง ๆ ในพื้นที่ภาคใต%ตอนล'าง 

ประเด็นแรกยุทธศาสตร�การเสริมสร%างความเข%มแข็งให%กับเกษตรกรและองค�กรเกษตรกร เพื่อการพัฒนาท่ี
ย่ังยืน มีกลยุทธ�และโครงการที่จะดําเนินการ คือ (1) กลยุทธ�การเสริมสร%างความเข%มแข็งให%เกษตรกรและองค�กร
เกษตรกร โดยมีโครงการท่ีวางแผนจะดําเนินการ ในพื้นท่ีต'าง ๆ ในพื้นที่ภาคใต%ตอนล'าง เช'น โครงการศึกษาป จจัย
ที่มีผลต'อการมีส'วนร'วมในการพัฒนาเครือข'ายของเกษตรกรในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง โครงการพัฒนาบุคลากรด%าน
การผสมเทียมแพะ และโครงการหน'วยพัฒนาแพะเคล่ือนท่ี (โดยหน'วยงานที่รับผิดชอบ คือ ศูนย�วิจัยและถ'ายทอด
เทคโนโลยีนราธิวาส) โครงการส'งเสริมและพัฒนาศักยภาพการเล้ียงแพะ โครงการพัฒนาศักยภาพการเล้ียงแพะ
เน้ือเพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล และโครงการส'งเสริมและพัฒนาศักยภาพการเล้ียงแพะในพื้นที่ชายแดนภาคใต% 
(แพะนมรายย'อย และแพะเน้ือรายย'อย) (โดยหน'วยงานที่รับผิดชอบ คือสํานักงานปศุสัตว�เขต 9) เปPนต%น (2) กล
ยุทธ�การพัฒนาเครือข'ายการผลิตและการตลาด โดยมีโครงการท่ีวางแผนจะดําเนินการ ในพื้นท่ีต'าง ๆ ภาคใต%
ตอนล'าง เช'น โครงการขยายผลการส'งเสริมพัฒนาการเล้ียงแพะนมในพื้นท่ี 5 จังหวัดชายแดนภาคใต% (โดย
หน'วยงานท่ีรับผิดชอบ คือสํานักงานปศุสัตว�เขต 9) เปPนต%น 



11 

 

ประเด็นที่สองยุทธศาสตร�การพัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ�ให%ได%มาตรฐานและปลอดภัย มีกลยุทธ�และ
โครงการท่ีจะดําเนินการ คือ (1) กลยุทธ�การเพิ่มผลผลิตและลดต%นทุนการเล้ียงแพะ โดยมีโครงการที่วางแผนจะ
ดําเนินการ ในพื้นท่ีต'าง ๆ ส'วนใหญ'ในพื้นท่ีภาคใต%พร%อมท้ังกําหนดหน'วยงานท่ีจะรับผิดชอบโครงการ เช'น 
โครงการผลิตแพะนมพันธุ�ดีใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต% โดยใช%เทคโนโลยีชีวภาพ (โดยหน'วยงานที่รับผิดชอบ คือ
สํานักงานปศุสัตว�เขต 9) เปPนต%น (2) กลยุทธ�การเร'งรัดพัฒนาเพื่อเพิ่มปริมาณอาหารแพะ (3) กลยุทธ�พัฒนาระบบ
การผลิตแพะและผลิตภัณฑ�แพะให%ได%มาตรฐาน ปลอดภัย และย่ังยืน โดยมีโครงการท่ีวางแผนจะดําเนินการใน
พื้นท่ีต'าง ๆ ส'วนใหญ'ในพื้นท่ีภาคใต% พร%อมทั้งกําหนดหน'วยงานที่จะรับผิดชอบโครงการ เช'น โครงการเพิ่ม
ศักยภาพแพะเน้ือเพื่อผลิตอาหารอาลาล โครงการฟาร�มมาตรฐานแพะแกะคุณภาพมุ'งสู'อาหารปลอดภัย โครงการ
ส'งเสริมและพัฒนาระบบการผลิตแพะ และโครงการพัฒนาสุขภาพแพะเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต (โดย
หน'วยงานท่ีรับผิดชอบ คือสํานักงานปศุสัตว�เขต 9) เปPนต%น 

ประเด็นที่สามยุทธศาสตร�การส'งเสริมการบริโภคและพัฒนาระบบการตลาดสู'อุตสาหกรรมอาหารฮาลาล 
มีกลยุทธ�และโครงการที่จะดําเนินการ คือ (1) กลยุทธ�การส'งเสริมและพัฒนาระบบการตลาด โดยมีโครงการท่ี
วางแผนจะดําเนินการ ในพื้นท่ีต'าง ๆ ส'วนใหญ'ในพื้นท่ีภาคใต%พร%อมทั้งกําหนดหน'วยงานที่จะรับผิดชอบโครงการ 
คือ โครงการศึกษาระบบการตลาดแพะและผลิตภัณฑ�ในพื้นที่ภาคใต%และประเทศมาเลเซีย (โดยหน'วยงานท่ี
รับผิดชอบ คือ ศูนย�วิจัยและถ'ายทอดเทคโนโลยีนราธิวาส) โครงการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ�แพะแกะในพื้นท่ี
จังหวัดชายแดนภาคใต% และโครงการศูนย�อาหารฮาลาลจังหวัดสตูล (โดยหน'วยงานที่รับผิดชอบ คือสํานักงานปศุ
สัตว�เขต 9) เปPนต%น 
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2.1.2 กลไกการขับเคล่ือนยุทธศาสตร% กรมปศุสัตว�มีองค�กร กลไกบริหารและวิธีปฏิบัติท่ีมีผลต'อ
ความสําเร็จในการขับเคล่ือนตามยุทธศาสตร� คือ (1) องค�กรระดับชาติ ได%แก' คณะกรรมการพัฒนาแพะ และ
ผลิตภัณฑ�เปPนองค�กรกลางในการประสานจัดทํานโยบายแผนงานโครงการ ร'วมกับหน'วยงานและบุคคลอ่ืนท่ี
เก่ียวข%อง โดยมีกรมปศุสัตว�รับผิดชอบและประสานด%านงบประมาณ และด%านการบริหารและกล่ันกรอง 
นโยบายแผนปฏิบัติงานและการดําเนินงานในแต'ละปFให%เปPนระบบ (2) องค�กรระดับภูมิภาค ในแต'ละภูมิภาค 
ควรมีคณะทํางานพัฒนาแพะและผลิตภัณฑ�ระดับภาคท่ีมีตัวแทนจากภาคราชการ สถาบันการศึกษา องค�กร
ปกครองส'วนท%องถ่ิน ภาคเอกชน ภาคเกษตรกรผู%เล้ียงแพะเปPนคณะทํางานเพื่อร'วมระดมความคิดเห็น จัดทํา
แผน ประสานงาน แก%ไขป ญหา และจัดทําแนวทางการพัฒนาท่ีเหมาะสมของแต'ละพื้นท่ี (3) กลไก ควรจัดทํา
ยุทธศาสตร�การพัฒนาแพะระดับประเทศ แผนพัฒนาแพะระดับภูมิภาคตลอดจนการจัดทําแผนปฏิบัติงาน
ประจําปF เพื่อการของบประมาณจะเปPนเครื่องมือสําคัญในการแปลงแผนไปสู'การปฏิบัติให%สอดคล%องกับ
สถานการณ�ท่ีอาจเปล่ียนแปลงไปตลอดจนนโยบายของรัฐและความต%องการของเกษตรกร ภาวะด%าน
การตลาดและความต%องการในการบริโภคแพะในพื้นท่ีภูมิภาค (4) การบริหารแผน กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ� จําเปPนต%องยึดหลัก 3 ประการ คือ ประการแรกแต'งต้ังผู%รับผิดชอบในคณะกรรมการพัฒนาแพะและ
ผลิตภัณฑ� โดยมอบภารกิจและอํานาจด%านการบริหารงานและด%านการจัดการวิชาการแบบครบวงจรรวมท้ัง
บุคคลากรท่ีจําเปPนท้ังน้ีเพื่อหลักเอกภาพและประสิทธิภาพในการบริหารงบประมาณ ประการท่ีสองวางระบบ
การติดตามและประเมินผลการปฏิบัติงานแต'ละปF เพื่อเสนอผลความก%าวหน%าตลอดจนป ญหาและอุปสรรค
ประกอบการวินิจฉัยและส่ังการ ของกรมปศุสัตว�และองค�กรระดับชาติและระดับภูมิภาค ประการท่ีสามสร%าง
เครือข'าย (Network) ระหว'างภาครัฐ เอกชน และกลุ'มเกษตรกรเพื่อให%เปPนจุดร'วมในการแลกเปล่ียนป ญหา 
อุปสรรค ความต%องการและแนวทางการพัฒนาท่ีจะดําเนินงานตามยุทธศาสตร�เปPนไปด%วยความสําเร็จ  

ส'วนวิธีปฏิบัติ เพื่ออํานวยให%การแปลงแผนไปสู'การปฏิบัติและการบริหารแผนบังเกิดประสิทธิภาพสูง
สมควรกําหนดนโยบายวิธีปฏิบัติ ในด%านต'าง ๆ คือ (1) ด%านการเงิน เน%นการวิเคราะห�ค'าใช%จ'ายและ
ผลตอบแทนการลงทุนโดยเฉพาะของผู%ประกอบการภาคเอกชนและกลุ'มเกษตรกร เพื่อการพิจารณาปรับปรุง
การกําหนดเกรดและราคาซ้ือขาย และเพื่อสร%างความเช่ือมโยงในระบบการผลิตระหว'างเกษตรกรรายย'อยกับ
ผู%ผลิต (2) ด%านบุคลากร ปรับปรุงระบบงานรวมท้ังฝ̀กอบรมบุคลากรให%สามารถรองรับภารกิจท่ีปรับเปล่ียน
บทบาทเปPนผู%สนับสนุนและประสานงานกล่ันกรอง คัดเลือกและพัฒนาเกษตรกรและองค�กรของเกษตรกรท่ี
สนใจจริง ๆ ท่ีจะเข%าร'วมในโครงการให%เข%มแข็งเพื่อให%เปPนรากฐานการพัฒนาท่ีย่ังยืน (3) ด%านการบริหาร 
ประกอบด%วยการวางแผนปฏิบัติงาน การกําหนดพื้นท่ีเปOาหมายและการปฏิบัติงานภายใต%กรอบนโยบายฯลฯ 
ข%างต%น โดยดําเนินการในเชิงระบบรวม ซ่ึงประกอบด%วยระบบย'อยหลายระบบผสมผสานเข%าด%วยกันและ
มอบหมายความรับผิดชอบในการควบคุมดูแลการปฏิบัติงานตามโครงการให%ชัดเจน เปPนสัดส'วน รวมท้ังจัดให%
แผนงานติดตามและและประเมินผลสําเร็จอย'างใกล%ชิดเปPนรายปF  

ท้ังน้ีคาดหวังว'าเกษตรกรผู%เล้ียงแพะสามารถมีประสิทธิภาพในการผลิตท่ีมีคุณภาพมาตรฐาน และมี
ต%นทุนการผลิตท่ีเหมาะสม ผลผลิตและผลิตภัณฑ�จากแพะท่ีเกษตรกรผลิตได%มีเสถียรภาพด%านราคา และตลาด
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รองรับได%ตลอดปF มีผลิตภัณฑ�ท่ีแปรรูปจากผลผลิตแพะมีจํานวนหลากหลายชนิดเพิ่มตามข้ึน องค�กรเกษตรกร
หรือสถาบันเกษตรกรผู%เล้ียงแพะมีความเข%มแข็งเพิ่มมากข้ึน 

2.1.3 วิธีการส�งเสริมการเล้ียงแพะ รัฐบาลมีนโยบายส'งเสริมการเล้ียงแพะตามกรอบยุทธศาสตร�ราย

ชนิดสัตว� โดยมีการเปรียบเทียบกับแผนยุทธศาสตร�การพัฒนาด%านปศุสัตว� ตามปFงบประมาณ การจัดทํา

แผนปฏิบัติการพัฒนาด%านปศุสัตว�รายจังหวัด ประกอบด%วยแผนงานหรือโครงการต้ังแต' การผลิต การดูแล

สุขภาพสัตว� การพัฒนามาตรฐานด%านปศุสัตว�และป จจัยการผลิต ในการสร%างความเข%มแข็งของเกษตรกรหรือ

องค�การท่ีเก่ียวข%อง การแปรรูปสินค%าปศุสัตว� และการสร%างช'องทางเครือข'ายการตลาดเพื่อรองรับการผลิต 

พร%อมท้ังมีการกําหนดทิศทางการพัฒนาปศุสัตว�ท่ีสําคัญของประเทศ ต้ังแต'ต%นนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า เพื่อ

เตรียมพร%อมในการพัฒนาศักยภาพด%านปศุสัตว�ท่ีจะรองรับการเข%าสู'ตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ

เช่ือมโยงสู'ตลาดโลก (กรมปศุสัตว�, 2555, หน%า 2-5) มีประเด็นสําคัญดังน้ี 

(1) แผนปฏิบัติการพัฒนาด%านปศุสัตว�รายจังหวัด ประจําปFงบประมาณ หมายถึง แผนงานหรือ
โครงการท่ีจังหวัดจัดทํา ซ่ึงรองรับตามแผนยุทธศาสตร�ของกรมปศุสัตว� ท่ีจะพัฒนารายชนิดสัตว�ตามศักยภาพ
ของจังหวัดต้ังแต' ต%นนํ้า กลางนํ้า ปลายนํ้า ในกรอบทิศทางท่ีคณะกรรมการยุทธศาสตร�รายชนิดสัตว�กําหนด  

(2) ระดับความสําเร็จในการดําเนินการตามยุทธศาสตร�รายชนิดสัตว� พิจารณาจากความสําเร็จในการ
จัดทําแผนพัฒนาด%านการปศุสัตว� 4 ปF ท่ีสอดคล%องศักยภาพ และทิศทางการพัฒนาด%านปศุสัตว�ของจังหวัด 
และแผนยุทธศาสตร�รายชนิดสัตว� 5 ปF ของกรมปศุสัตว� การจัดทําแผนปฏิบัติการพัฒนาด%านการปศุสัตว� 
ปFงบประมาณ และความสําเร็จในการพัฒนาการผลการดําเนินงานตามแผน 

(3) เกณฑ�การให%คะแนน กําหนดเปPนระดับข้ันของความสําเร็จ (Milestone) แบ'งเกณฑ�การให%คะแนน
เปPน 5 ระดับ พิจารณาจากความก%าวหน%าของข้ันตอนการดําเนินงานตามเปOาหมายแต'ละระดับ ดังน้ี 
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ตารางท่ี 2.1 ระดับข้ันของความสําเร็จตามเปOาหมายแต'ละระดับ 
 

ระดับคะแนน ระดับข้ันของความสําเร็จ (Milestone) 
ข้ันตอนท่ี 1 ข้ันตอนท่ี 2 ข้ันตอนท่ี 3 ข้ันตอนท่ี 4 ข้ันตอนท่ี 5 

1 �     
2 � �    
3 � � �   
4 � � � �  
5 � � � � � 

 

ท่ีมา: กรมส'งเสริมการเกษตร (2557) 

ตารางท่ี 2.2 เกณฑ�การให%คะแนนความสําเร็จ 

ระดับคะแนน เกณฑ�การให%คะแนน 
1 แต'งต้ังผู%รับผิดชอบการจัดทําแผนพัฒนาด%านการปศุสัตว�ของจังหวัด 
2 ศึกษา วิเคราะห� ทบทวน ศักยภาพทิศทางการพัฒนาด%านการปศุสัตว�ของจังหวัด โดยเปhด

โอกาสให%ส'วนราชการท่ีเก่ียวข%อง ภาคเอกชน เข%ามามีส'วนร'วมดําเนินการ  
3 จังหวัดพิจารณาคัดเลือกชนิดสัตว�ท่ีมีศักยภาพในการพัฒนาท่ีโดดเด'น หรือเปPนสัตว�ท่ีมี

ศักยภาพในการพัฒนาในอนาคตสูง 1 ชนิด โดยระบุหลักเกณฑ�การคัดเลือกท่ีชัดเจนตาม
กรอบยุทธศาสตร�รายชนิดสัตว�ท่ีกรมปศุสัตว�ได%จัดทําข้ึน  

4 นําผลการคัดเลือกในข้ันตอนท่ี 3 มาจัดทําแผนพัฒนาด%านการปศุสัตว�ของจังหวัด 4 ปF ซ่ึง
กําหนดทิศทางการพัฒนาด%านการปศุสัตว�ท่ีชัดเจน และสอดคล%องกับยุทธศาสตร�รายชนิดสัตว�
ของกรมปศุสัตว� พร%อมท้ัง กําหนดตัวช้ีวัดท่ีสะท%อนผลสําเร็จหรือผลลัพธ�ของการดําเนินการท่ี
สามารถวัดผลได%อย'างชัดเจนเปPนรูปธรรมในแต'ละปF 

5 แผนพัฒนาด%านการปศุสัตว� 4 ปF ได%รับความเห็นชอบจากผู%ว'าราชการจังหวัดหรือผู%ท่ีได%รับ
มอบหมาย 

 

ท่ีมา: กรมส'งเสริมการเกษตร (2557) 
 

ดังน้ันนโยบายส'งเสริมการเล้ียงแพะตามกรอบยุทธศาสตร�ของรัฐบาลไทย เพื่อเตรียมการเข%าสู'การ
เปPนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและต%องปฏิบัติตามเง่ือนไขการเปhดเสรีทางการค%ากับประเทศจีน ญ่ีปุiน เกาหลี
ใต% อินเดีย ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด� ซ่ึงสินค%าด%านปศุสัตว� เช'น แพะ ต%องเพิ่มขีดความสามารถและศักยภาพ
ในการแข'งขัน ท้ังเปPนการสร%างโอกาสในการส'งออกและสร%างความเข%มแข็งให%แก'เกษตรกร ในรายชนิดสัตว�ท่ี
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เสียเปรียบ ดังน้ันจังหวัดในฐานะท่ีเปPนฐานการผลิตปศุสัตว�ของประเทศ จึงมีความจําเปPนต%องมีแผนพัฒนาด%าน
การปศุสัตว�แผนงานหรือโครงการ เพื่อรองรับการพัฒนาด%านปศุสัตว�ของประเทศ ตามศักยภาพพื้นท่ีท่ีสามารถ
แข'งขันได%ตามข%อจํากัดด%านงบประมาณของรัฐบาลอย'างชัดเจน 
 

2.2 สภาพการผลิตและการตลาดแพะของประเทศไทย 

การผลิตและการตลาดแพะเน้ือและแพะนมของประเทศไทย มีรายละเอียดดังน้ี (กรมปศุสัตว�, 

2556; สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 

2.2.1 ด�านการผลิตและการตลาดของแพะเนื้อ 

(1) การผลิตแพะเนื้อ 

การผลิตแพะเน้ือ เปPนท่ีนิยมมากข้ึนในประเทศไทย เน่ืองจากสามารถเล้ียงดูแลไม'ยาก กินอาหารได%

หลากหลายชนิด ทําให%ต%นทุนค'าอาหารในการเล้ียงแพะค'อนข%างตํ่า ส'วนใหญ'เกษตรกรจะเล้ียงแพะเน้ือลูกผสม 

(Mixed Breed) เช'น บอร� (Boer) ซาเนน (Saanen) แองโกลนูเบียน (Anglo Nubian) แบล็คเบงกอล (Black 

Bengal) และพันธุ�พื้นเมือง (Native Goats) มักจะเล้ียงแบบปล'อยให%แพะเล็มหญ%าเอง จากการสํารวจของ

กรมปศุสัตว� (2556) พบว'า ปF 2554 มีจํานวนแพะท้ังหมด 427,567 ตัว โดยกระจายอยู'ตามภูมิภาคต'าง ๆ 

ของประเทศ อยู'ในพื้นท่ีภาคกลาง 145,517 ตัว ภาคใต% 222,928 ตัว ภาคเหนือ 42,802 ตัว และภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 16,320 ตัว มีอัตราการเพิ่มของจํานวนแพะในช'วง 5 ปF ท่ีผ'านมา ระหว'างปF 2550-2554 

ในพื้นท่ีต'าง ๆ คือ (1) พื้นท่ีภาคกลาง ปF 2550 มี 162,926 ตัว ปF 2554 มี 145,517 ตัว ลดลงจํานวน 17,409 

ตัว ลดลงเฉล่ียจํานวน 4,352 ตัวต'อปF หรือ ลดลงร%อยละ 2.51 ต'อปF (2) พื้นท่ีภาคใต% ปF 2550 มี 174,052 ตัว 

ปF 2554 มี 222,928 ตัว เพิ่มรวม 48,876 ตัว เพิ่มข้ึนเฉล่ียปFละ 12,219 ตัวต'อปF หรือ เพิ่มข้ึนเฉล่ียต'อปF ร%อย

ละ 8.11 ต'อปF (3) พื้นท่ีภาคเหนือ ปF 2550 มี 86,373 ตัว ปF 2554 มี 42,802 ตัว ลดลงจํานวน 43,571 ตัว 

ลดลงเฉล่ียปFละ 10,893 ตัวต'อปF หรือ ลดลงเฉล่ียต'อปF ร%อยละ 13.51 ต'อปF (4) พื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ปF 2550 มี 21,423 ตัว ปF 2554 มี 16,320 ตัว ลดลงจํานวน 5,103 ตัว ลดลงเฉล่ียปFละ 1,276 ตัวต'อปF หรือ 

ลดลงเฉล่ีย ร%อยละ 6.45 ต'อปF ดังน้ันหากเปรียบเทียบอัตราการเพิ่มของประชากรแพะในช'วง 5 ปF ท่ีผ'านมา 

ในพื้นท่ีภาคต'าง ๆ น้ัน พบว'า ภาคท่ีมีอัตราการเพิ่มของประชากรแพะจากมากท่ีสุดถึงน%อยท่ีสุด ได%แก' ภาคใต% 

ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ ตามลําดับ  

ท้ังน้ีเน้ือแพะยังคงเปPนท่ีนิยมเฉพาะกลุ'มหรือผู%ท่ีนับถือศาสนาอิสลาม และนักท'องเท่ียวชาวต'างชาติ

บางกลุ'ม และเกษตรกรส'วนใหญ'ก็ยังคงเล้ียงแพะเปPนอาชีพเสริมหรืออาชีพรอง (สํานักเศรษฐกิจการเกษตร, 

2557) อย'างไรก็ตามการเล้ียงแพะเน้ือสามารถพัฒนาเปPนอาชีพหลักท่ีม่ันคงได% ด%วยป จจุบันรัฐบาลมีนโยบายท่ี
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ชัดเจนในการส'งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ท้ังด%านการผลิต การตลาด และการส'งออก เพื่อเปPนอาหารฮาลาลสู'

ตลาดโลก 

(2) การตลาดของแพะเนื้อ  

ตลาดแพะเน้ือในป จจุบันของไทย เปPนตลาดผู%ขายมากราย มีผู%ผลิตเปPนจํานวนมาก แต'ก็มีน%อยกว'า

ความต%องการของผู%บริโภค ทําให%แพะเน้ือมีราคาสูง โดยราคาของแพะเน้ือได%มีการเปล่ียนแปลงข้ึนลงตามอุป

สงค�ของตลาดในแต'ละช'วงเวลา ซ่ึงพ'อค%าแพะเปPนผู%กําหนดราคาแพะมีชีวิต ส'วนราคาเน้ือแพะชําแหละก็มีการ

เปล่ียนแปลงไม'แน'นอนตามราคาของแพะมีชีวิต แต'แพะท่ีจะขายแก'ผู%ท่ีนําไปทําเปPนพ'อแม'พันธุ� หรือนําไปใช%

ประกอบพิธีกรรมเฉพาะ ก็จะต้ังราคาสูงกว'าแพะเน้ือท่ัวไป โดยผู%บริโภคแพะเน้ือส'วนใหญ'เปPนผู%ท่ีนับถือศาสนา

อิสลาม ท่ีมีวัฒนธรรมและความผูกพันกับแพะมานาน ทําให%ความต%องการเน้ือแพะจึงมักกระจายอยู'ในพื้นท่ีท่ีมี

ชาวไทยมุสลิมมาก โดยเฉพาะช'วงเดือนท่ีมีพิธีกรรมทางศาสนาและฤดูกาลท'องเท่ียว จะมีความต%องการบริโภค

แพะเน้ือมาก ผู%บริโภคแต'ละกลุ'มจะมีลักษณะความต%องการเน้ือแพะแตกต'างกัน คือ ผู%บริโภคท่ีเปPนชาวไทย

มุสลิมในภาคใต% คนจีน และคนพม'า นิยมบริโภคแพะท้ังหนัง โดยวิธีการขูดหรือเผาขน ขณะท่ีผู%บริโภคชาวไทย

บางส'วนและชาวตะวันออกกลาง นิยมบริโภคเน้ือแพะแบบถลกหนัง โดยเน้ือแพะนําไปใช%เปPนวัตถุดิบในการ

ทําอาหารได%หลากหลาย เช'น ข%าวหมกแพะ ข%าวอบเน้ือแนะ แกงมัสม่ันแพะ ค่ัวกล้ิงเน้ือแพะ และซุปเน้ือแพะ 

เปPนต%น  

ส'วนวิถีการตลาดแพะเน้ือมีผู%มีส'วนเก่ียวข%องทางการตลาดจากผู%เล้ียงแพะ เกษตรกรถึงผู%บริโภคแพะ

เน้ือ ประกอบด%วย (1) พ'อค%ารวบรวมแพะเน้ือมีชีวิต (2) พ'อค%าขายปลีกแพะเน้ือมีชีวิต (3) พ'อค%าขายปลีกเน้ือ

แพะชําแหละ วิถีการตลาดเริ่มจากเกษตรกรท่ัวไปท่ีเล้ียงแพะเน้ือมีชีวิต ได%ขายแพะเน้ือมีชีวิตผ'าน 4 ช'องทาง 

คือ (1) ขายให%เกษตรกรด%วยกันเองเพื่อไปขยายพันธุ�หรือขุนต'อ (2) ขายให%กับผู%บริโภคโดยตรง (3) ขายให%พ'อ

ค%าขายปลีกเน้ือแพะชําแหละ และ (4) ขายให%กับพ'อค%ารวบรวมในท%องถ่ินหรือพ'อค%ารวบรวมในท%องท่ี พ'อค%าท่ี

ได%แพะมาจากการรับซ้ือของเกษตรกรในหมู'บ%าน ได%ทําการรวบรวมแพะเน้ือมีชีวิตเพี่อขายต'อให%กับผู%บริโภค 

เกษตรกร และพ'อค%าขายปลีกเน้ือแพะชําแหละต'อไป ส'วนแพะชําแหละได%ขายต'อให%กับร%านอาหาร ภัตตาคาร 

และโรงแรม เพื่อปรุงอาหารให%แก'นักท'องเท่ียวชาวต'างประเทศท่ีนิยมบริโภคเน้ือแพะ (สํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร, 2557) 

2.2.2 การผลิตและการตลาดของแพะนม  
 (1) การผลิตแพะนม 
 การผลิตแพะนมของประเทศไทย ส'วนใหญ'นิยมเล้ียงมากในภาคกลาง เพื่อรีดนํ้านม โดยพันธุ�แพะนม
ท่ีเกษตรกรส'วนใหญ'เล้ียงเปPนพันธุ�พื้นเมืองท่ีมีขนาดเล็ก ระยะต'อมาเม่ือปF 2552 มีการนํานํ้าเช้ือจากพ'อพันธุ�
แพะนมต'างประเทศมี 5 สายพันธุ� ได%แก' ซาเนน ทvอกเก็นเบอร�ก อัลไพน� แองโกลนูเบียน และบอร� มาผสม
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เทียม เพื่อยกระดับสายเลือกของแพะนมในประเทศให%มีคุณภาพมากข้ึน จากการสํารวจของกรมปศุสัตว� 
(2556) พบว'า ปF 2554 มีจํานวนแพะนม ท้ังหมด 33,363 ตัว โดยกระจายอยู'ตามภูมิภาคต'าง ๆ ของประเทศ 
อยู'ท่ีพื้นท่ีภาคกลาง 20,403 ตัว ภาคใต% 8,217 ตัว ภาคเหนือ 3,405 ตัว และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1,338 
ตัว อัตราการเพิ่มจํานวนแพะนมในช'วง 4 ปF ท่ีผ'านมา ระหว'างปF 2551-2554  ในพื้นท่ีต'าง ๆ มีการ
เปล่ียนแปลงคือ พื้นท่ีภาคกลาง ปF 2551 มี 19,476 ตัว ปF 2554 มี 20,403 ตัว เพิ่มข้ึนจํานวน 927 ตัว 
เพิ่มข้ึนเฉล่ีย 309 ตัวต'อปF หรือ เพิ่มข้ึนร%อยละ 7.82 ต'อปF พื้นท่ีภาคใต% ปF 2551 มี 2,271 ตัว ปF 2554 มี 
8,217 ตัว เพิ่มข้ึนจํานวน 5,946 ตัว เพิ่มข้ึนเฉล่ีย 1,982 ตัวต'อปF หรือ เพิ่มข้ึนร%อยละ 73.06 ต'อปF พื้นท่ี
ภาคเหนือ ปF 2551 มี 4,387 ตัว ปF 2554 มี 3,405 ตัว ลดลงจํานวน 982 ตัว ลดลงเฉล่ีย 327 ตัวต'อปF หรือ 
แต'เม่ือคิดเปPนร%อยละ เพิ่มข้ึนร%อยละ 24.45 ต'อปF เน่ืองจากมีการเพิ่มจํานวนจาก ปF 2552-2553 เปPนจํานวน
มาก และพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปF 2551 มี 3,379 ตัว ปF 2554 มี 1,338 ตัว ลดลงจํานวน 2,041 ตัว 
ลดลงเฉล่ีย 680 ตัวปF หรือ ลดลงร%อยละ 8.83 ต'อปF ดังน้ันหากเปรียบเทียบอัตราการเพิ่มของประชากรแพะ
นม ในช'วง 4 ปFท่ีผ'านมาในพื้นท่ีต'าง ๆ น้ันพบว'าภาคท่ีมีการเพิ่มของประชากรแพะนม คิดเปPนร%อยละต'อปF 
จากมากท่ีสุดถึงน%อยท่ีสุด ได%แก' ภาคใต% ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตามลําดับ  

(2) การตลาดของแพะนม 
แพะนมส'วนใหญ'เกษตรกรเล้ียงเพื่อประโยชน�ของนํ้านม ซ่ึงมีคุณค'าสารอาหารในนํ้านมหลากหลาย

ชนิดมากกว'านํ้านมโค สามารถย'อยได%ง'ายกว'า เน่ืองจากมีเม็ดไขมันขนาดเล็ก ประกอบด%วย กรดไขมันสายส้ัน 
จํานวนมาก จึงทําให%ไขมันในนํ้านมแพะกระจายตัวได%ดี และร'างกายสามารถดูดซึมนําไปใช%ประโยชน�ได%ดี มี
กรดอะมิโนหลายชนิด ท่ีมีคุณค'าสูงต'อผู%สูงอายุ ผู%ปiวย และเด็ก สามารถด่ืมได%มีสารอาหารและแร'ธาตุเข%มข%น
มาก ทําให%การตลาดของแพะนมจึงเน%นการประชาสัมพันธ�ถึงคุณค'าของการด่ืมนํ้านมแพะ การเพิ่มผลิตภัณฑ�
จากนมแพะสู'ตลาดอย'างมีคุณภาพและปลอดภัยต'อผู%บริโภค ได%จัดจําหน'ายนํ้านมแพะผ'านหลายช'องทาง เช'น 
การจําหน'ายตรงถึงผู%บริโภค และจําหน'ายผ'านตัวแทนต'าง ๆ เปPนต%น โดยวิถีการตลาดแพะนม เริ่มจาก
เกษตรกรท่ีเล้ียงแพะนม ได%ผลิตนํ้านมดิบ และจําหน'ายนํ้านมดิบแก'ผู%รวบรวมในท%องถ่ิน ซ่ึงเปPนผู%ประกอบการ 
เพื่อนํานํ้านมแพะดิบไปแปรรูป เปPนนมแพะพาสเจอร�ไรส� และบางส'วนนําไปแปรรูปเปPนผลิตภัณฑ�จากนํ้านม
แพะในรูปแบบต'าง ๆ เช'น สบู' โลชัน เครื่องสําอาง ไอศกรีม และโยเกิร�ต เปPนต%น (กรมส'งเสริมการเกษตร, 
2557) 
 

2.3 สภาพการผลิตและการตลาดแพะของภาคใต�ตอนล�าง 

(1) การผลิตแพะของภาคใต�ตอนล�าง 

การผลิตแพะของภาคใต%ตอนล'าง 7 จังหวัด ได%แก' ป ตตานี ยะลา สงขลา นราธิวาส สตูล ตรัง และ

พัทลุง ส'วนใหญ'เปPนการเล้ียงเพื่อเปPนอาชีพเสริม มีท้ังเล้ียงแบบปล'อย แบบขังคอก และแบบผูกล'าม 

ผสมผสานกันไป วัตถุประสงค�ในการเล้ียงของเกษตรกรเพื่อให%เน้ือ ให%นม และใช%ในงานพิธีกรรมทางศาสนา มี

ท้ังพันธุ�แพะพื้นเมือง และพันธุ�แพะผสมกับสายพันธุ�อ่ืน เช'น พันธุ�แองโกลนูเบียน ซาเนน และบอร� เปPนต%น 
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ข%อมูลจากสํานักงานปศุสัตว�เขต 9 (2554, หน%า 2-5) เก่ียวกับการเล้ียงแพะในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง 7 จังหวัด 

ในปF 2554 พบว'ามีจํานวนแพะรวม 169,927 ตัว คิดเปPนร%อยละ 39.74 ของจํานวนแพะท้ังหมดในประเทศ ซ่ึง

มีจํานวน 427,567 ตัว มีจํานวนเกษตรกรท่ีเล้ียงแพะรวม 30,595 ราย คิดเปPนร%อยละ 73.57 ของจํานวน

เกษตรกรผู%เล้ียงแพะท้ังประเทศ รวม 41,582 ราย จึงเปPนพื้นท่ีท่ีมีการเล้ียงแพะมากท่ีสุดของประเทศ  

 ท้ังน้ีในปF 2554 พื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง 7 จังหวัด มีการเล้ียงแพะนม จํานวน 5,948 ตัว คิดเปPนร%อยละ 
17.82 ของจํานวนแพะนมท้ังหมดในประเทศ ซ่ึงมีจํานวน 33,363 ตัว มีเกษตรกรผู%เล้ียงแพะนม จํานวน 
1,018 คน คิดเปPนร%อยละ 53.18 ของจํานวนเกษตรกรผู%เล้ียงแพะนมท้ังประเทศ ซ่ึงมีจํานวน 1,914 คน จึง
เปPนพื้นท่ีท่ีมีการเล้ียงแพะนมมากท่ีสุดในประเทศไทย นอกจากน้ันการเล้ียงแพะในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง ยังมี
รูปแบบการเล้ียงแบบรวมกลุ'มวิสาหกิจชุมชน รวมท้ังหมด 78 กลุ'ม มีสมาชิกกลุ'มท้ังหมดจํานวน 800 ราย 
และมีจํานวนแพะรวมท้ังหมด 9,428 ตัว และยังมีเกษตรกรเครือข'ายเล้ียงแพะ รวมท้ังหมด 507 ราย และมี
จํานวนแพะรวม 14,473 ตัว มีฟาร�มปลอดโรครวม 115 ฟาร�ม และจังหวัดท่ีมีจํานวนฟาร�มปลอดโรคมากท่ีสุด
คือจังหวัดสตูล มีมากถึง 86 ฟาร�ม มีฟาร�มแพะมาตรฐานรวมท้ังส้ิน 27 ฟาร�ม โดยจังหวัดป ตตานีมีจํานวน
ฟาร�มแพะมาตรฐานมากท่ีสุด จํานวน 12 ฟาร�ม รองลงมาคือจังหวัดนราธิวาส จํานวน 9 ฟาร�ม และจังหวัด
สตูล จํานวน 5 ฟาร�ม มีฟาร�มผลิตและกระจายพันธุ�แพะรวมท้ังส้ิน 99 ฟาร�ม โดยจังหวัดสตูล มีฟาร�มผลิตและ
กระจายพันธุ�แพะมากท่ีสุด จํานวน 37 ฟาร�ม รองลงมาคือจังหวัดสงขลา จํานวน 35 ฟาร�ม และจังหวัด
ป ตตานี จํานวน 25 ฟาร�ม มีจํานวนฟาร�มตัวอย'างฟาร�มสาธิต รวมท้ังส้ิน 36 ฟาร�ม โดยจังหวัดสตูลมีมากท่ีสุด
จํานวน 17 ฟาร�ม รองลงมาคือจังหวัดสงขลา 10 ฟาร�ม และจังหวัดนราธิวาส 5 ฟาร�ม มีจํานวนโรงเชือด
ชําแหละแพะ รวมท้ังส้ิน 2 โรง ในพื้นท่ีจังหวัดสงขลาและป ตตานี จังหวัดละ 1 โรง มีจํานวนเขียงจําหน'ายเน้ือ
แพะ รวมท้ังส้ิน 2 โรง ในพื้นท่ีจังหวัดสงขลาและป ตตานี จังหวัดละ 1 โรง ซ่ึงสอดคล%องกับจํานวนโรงเชือด
ชําแหละแพะในพื้นท่ี ร%านอาหารท่ีจําหน'ายอาหารเมนูท่ีปรุงด%วยเน้ือแพะ มีร%านอาหารท่ีจําหน'ายอาหารเมนูท่ี
ปรุงด%วยเน้ือแพะจํานวน 3 แห'ง ในพื้นท่ีจังหวัดสตูล (กรมส'งเสริมการเกษตร,  2557, หน%า 10-11) 

(2) การตลาดแพะของภาคใต�ตอนล�าง 

การตลาดแพะของภาคใต%ตอนล'าง (บัญชา สัจจาพันธ�, 2557) พบว'าความต%องการของผู%บริโภคเน้ือ
แพะในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง มีมากกว'าปริมาณการเล้ียงแพะในพื้นท่ี จึงไม'เพียงพอกับความต%องการในการ
บริโภค มีการนําเข%าแพะ จากพื้นท่ีอ่ืนเปPนจํานวนมากในแต'ละปF เน่ืองจากในพื้นท่ีมีประชากรท่ีเปPนชาวไทย
มุสลิมจํานวนมาก จึงมีการบริโภคแพะเพื่อใช%ในพิ ธีกรรมต'าง ๆ ค'อนข%างมาก ทําให%ราคาแพะมีการ
เปล่ียนแปลงไม'แน'นอน แพะมีชีวิตในพื้นท่ีราคาอยู'ในช'วงระหว'าง 180-200 บาทต'อกิโลกรัม และในอนาคตก็
มีแนวโน%มความต%องการเน้ือแพะในตลาดมากข้ึน เพื่อส'งออกไปยังกลุ'มประเทศเพื่อนบ%านในอาเซียน เช'น 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย และบรูไน เปPนต%น ส'วนวิถีการตลาดแพะของภาคใต%ตอนล'าง ก็มีลักษณะคล%ายกับพื้นท่ี
อ่ืน ๆ ในประเทศไทย คือมีผู%เก่ียวข%องทางการตลาด เช'น เกษตรกรผู%เล้ียงแพะ ผู%ประกอบการ พ'อค%าผู%รวบรวม
แพะ พ'อค%าขายปลีกแพะมีชีวิต พ'อค%าขายปลีกแพะชําแหละ เปPนต%น เกษตรกรส'วนใหญ'เล้ียงแพะเพื่อจําหน'าย
ทางการค%า ให%มีรายได% โดยแหล'งจําหน'ายแพะ คือตลาดภายในจังหวัดเปPนหลัก เพราะต%นทุนการขนส'งท่ีไม'สูง
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นัก ป จจัยท่ีมีผลต'อแหล'งจําหน'ายผลผลิตของเกษตรกร แต'ละขนาดฟาร�ม คือทุนหมุนเวียนท่ีแตกต'างกัน ทํา
ให%มีขนาดฟาร�มและการบริหารจัดการซ้ือขายท่ีแตกต'างกัน การซ้ือขายแพะส'วนใหญ'ใช%วิธีการช่ังนํ้าหนัก การ
ซ้ือขายแพะของเกษตรกรทุกขนาดฟาร�มมักจะจําหน'ายแพะผ'านพ'อค%าคนกลาง คือผู%รวบรวบในท%องถ่ิน แต'
ฟาร�มขนาดกลางมักจะจําหน'ายแพะให%กับผู%รวบรวมและพ'อค%าในท%องถ่ินโดยตรง  
 
2.4 ป2ญหาและแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะ 

2.4.1 ป2ญหาการผลิตและการตลาดแพะเนื้อ 
(1) ป2ญหาด�านการผลิตแพะเนื้อ 

ป ญหาการผลิตแพะเน้ือ ท่ีควรหาแนวทางปรับปรุงแก%ไข ประกอบด%วย 3 ด%าน ได%แก' (1) ด%านพันธุ�
แพะ เกษตรกรผู%เล้ียงแพะส'วนใหญ'ขาดการวางแผนปรับปรุงพันธุ�แพะท่ีชัดเจน จึงมักจะปล'อยให%แพะผสมพันธุ�
กันเองตามธรรมชาติ เพียงเพื่อให%ได%ลูกแพะตัวใหม' นํามาจําหน'ายเปPนรายได%อย'างต'อเน่ือง อีกท้ังเกษตรกรผู%
เล้ียงขาดความรู%ทางวิชาการด%านผสมพันธุ� การปรับปรุงพันธุ� และการจัดการท่ัวไป ทําให%เกิดการผสมเลือดชิด
ในฝูง แพะแคระแกรน สุขภาพไม'ดี รวมท้ังขาดพ'อแม'พันธุ�ท่ีดี เพราะการขายหรือชําแหละแพะหนุ'มสาวกัน
มากเกินไป และผู%ซ้ือมักเลือกซ้ือแพะท่ีมีขนาดใหญ'และลักษณะดี เพื่อนําไปบริโภค ไม'ได%นําไปขยายพันธุ�ต'อ 
ทําให%แพะคุณภาพดีเหมาะสําหรับเปPนพ'อแม'พันธุ�ลดลงเรื่อย ๆ การเล้ียงจึงไม'ก%าวหน%าและไม'คุ%มกับการลงทุน 
ประสิทธิภาพการผลิตตํ่ากว'าท่ีควรจะเปPน เกษตรกรหลายรายต%องเลิกกิจการไป เน่ืองจากแพะท่ีเล้ียงมักมี
อัตราการตายค'อนข%างสูง (2) ด%านอาหารแพะ มีป ญหาด%านอาหารหยาบในช'วงฤดูแล%ง เช'น ต%นกระถิน
เน่ืองจากเกษตรกรผู%เล้ียงแพะใช%กระถินเปPนหลัก กระถินตามท่ีสาธารณะเริ่มจะไม'เพียงพอกับความต%องการ 
ประกอบกับปริมาณผลผลิตของกระถินในช'วงฤดูแล%ง ลดลงตามฤดูกาล และยังมีผลกระทบจากการทําลายของ
เพล้ียอีกส'วนหน่ึง และอีกสาเหตุหน่ึง ก็คือ การขยายตัวและปริมาณการเล้ียงแพะท่ีมากข้ึน ซ่ึงส'งผลต'อความ
ต%องการกระถินมีมากข้ึน เกษตรกรต%องเดินทางไปตัดกระถินห'างจากฟาร�มมากข้ึน และป ญหาด%านหาซ้ือ
อาหารข%นสําหรับเล้ียงแพะได%ยาก เน่ืองจากไม'มีการวางจําหน'ายเหมือนเช'นกับอาหารโคเน้ือ โคนม ทําให%ราคา
แพง (3) ด%านสุขภาพแพะ ป ญหาการเล้ียงแพะอีกด%านคือ สุขภาพแพะไม'ดี เจ็บปiวย และตาย ทําให%ผู%เล้ียงเกิด
ความเสียหาย จึงต%องหม่ันดูแลเอาใจใส' เช'น กําจัดพยาธิภายใน จําพวกพยาธิตัวกลมในกระเพาะอาหารและ
ลําไส% (Haemonchus spp. และ Trichostrongylus spp.) พยาธิตัวตืด (Moniezia spp.) เปPนต%น พบว'าเปPน
สาเหตุหลักท่ีทําให%แพะปiวย รวมท้ังการตายก'อนหย'านม และพวกโรคระบาด จําพวกโรคปากและเท%าเป~�อยใน
แพะ เน่ืองจากเกษตรกรขาดความรู%ด%านการจัดการฟาร�มในการปOองกันโรคระบาดแพะและพยาธิ เกษตรกรจึง
ต%องการให%หน'ายงานของรัฐ มีมาตรการปOองกันโรค โดยเฉพาะแพะนําเข%าจากประเทศเพื่อนบ%าน 

(2) ป2ญหาด�านการตลาดแพะเนื้อ 

ป ญหาการตลาดแพะเน้ือ (มงคล เทพรัตน�, มนต�ชัย ดวงจินดา และ สมเกียรติ สายธนู, 2553, หน%า 

399-401) ท่ีควรหาแนวทางปรับปรุงแก%ไข ประกอบด%วย 3 ด%าน ได%แก' (1) ด%านตลาดจําหน'ายไม'แน'นอน เปPน

ป ญหาท่ีสําคัญท่ีสุดคือ ตลาดจําหน'ายผลผลิตและราคาท่ีไม'แน'นอน เน่ืองจากตลาดผู%บริโภคส'วนมากอยู'แถบ
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จังหวัดทางภาคใต% ส'วนตลาดภาคกลาง และภาคอ่ืนมีน%อยมาก มีการเคล่ือนย%ายแพะไปทางจังหวัดภาคใต% ใน

สัดส'วนของการเคล่ือนย%ายไม'น%อยกว'าร%อยละ 90 ท้ังน้ีการตลาดแพะข้ึนอยู'กับอุปสงค� อุปทานของผู%บริโภค

โดยเฉพาะช'วงหลังจากการถือศีลอด ปริมาณความต%องการบริโภคแพะมีมากข้ึน เน่ืองจากนําไปใช%ในพิธีทาง

ศาสนา คือพิธีกุรบัน (พีทาน) แสดงให%เห็นว'าตลาดจําหน'ายผลผลิตข้ึนอยู'กับผู%บริโภคเปPนหลักซ่ึงความต%องการ

เพื่อการบริโภคในประเทศ เน้ือแพะนิยมบริโภคในหมู'ชาวไทยมุสลิมท่ัวไป โดยเฉพาะในเขตภาคใต%ซ่ึงมีชาว

มุสลิมอยู'มาก ท้ังน้ีผู%เล้ียงอยากให%ภาครัฐ เข%ามาช'วยเหลือด%านการตลาดเพื่อรองรับผลผลิต และเปPนการสร%าง

ความม่ันใจให%กับเกษตรกร เน่ืองจากเกษตรกรส'วนใหญ'เปPนเกษตรกรรายย'อยและเล้ียงแพะเปPนอาชีพเสริม จึง

ไม'อาจกําหนดราคาขายเองได% อีกท้ังเกษตรกรส'วนใหญ'ไม'สามารถจําหน'ายพันธุ�แพะและผลผลิตจากแพะให%กับ

ผู%บริโภคโดยตรง ทําการซ้ือขายผ'านพ'อค%าคนกลางจึงไม'มีอํานาจการต'อรองด%านราคา (2) ด%านการส่ือสาร 

ป ญหาดังกล'าวภาครัฐควรเข%ามาช'วยเหลือด%านการตลาดเพื่อเปPนศูนย�กลางข%อมูลข'าวสาร เพื่อให%บริการ

เกษตรกรทราบความเคล่ือนไหวของราคาแพะตลอดเวลา ท้ังด%านแหล'งจําหน'ายและราคา ผ'านช'องทางต'าง ๆ 

ท้ังในรูปส่ิงพิมพ� วิทยุ หรือโทรทัศน� ทําให%ผู%เล้ียงแพะไม'ทราบความเคล่ือนไหวของตลาดและเกิดความไม'ม่ันใจ

ท่ีจะประกอบอาชีพน้ี อีกท้ังควรส่ือสารเพื่อเปล่ียนทัศนคติแก'ผู%บริโภคในเรื่องความเช่ือของกล่ินสาบของ

ผลิตภัณฑ�แพะ (3) ด%านขนาดของตลาด การบริโภคแพะภายในประเทศไทยยังไม'แพร'หลาย ท้ังน้ีอาจ

เน่ืองมาจากผลิตภัณฑ�จากแพะ เพื่อการบริโภคยังขาดความหลากหลาย ส'วนใหญ'เปPนชาวไทยมุสลิมเน่ืองจาก

มีความเก่ียวข%องกับพิธีกรรมทางศาสนา สําหรับตลาดระดับบน (Premium Market) ยังมีความต%องการเปPน

ปริมาณน%อย เช'น ร%านอาหาร ภัตตาคาร และห%างสรรพสินค%า เปPนต%น ท้ังน้ีควรขยายตลาดไปยังต'างประเทศ 

โดยเฉพาะในเขตอาเซียน เช'น มาเลเซีย สิงคโปร� บรูไน และ อินโดนีเซีย เปPนต%น เน่ืองจากประเทศเหล'าน้ียังมี

ความต%องการแพะเพื่อการบริโภคสูง เห็นได%จากมีการนําเข%าเน้ือแพะจากประเทศออสเตรเลียซ่ึงเปPนประเทศผู%

ส'งออกแพะรายใหญ'ของโลกอย'างต'อเน่ือง  

2.4.2 ป2ญหาการผลิตและการตลาดแพะนม 
 (1) ป2ญหาการผลิตแพะนม   

 ป ญหาการผลิตแพะนม ท่ีควรหาแนวทางปรับปรุงแก%ไข ประกอบด%วย 4 ด%าน ได%แก' (1) ด%านพันธุ�แพะ

นม ยังขาดพ'อแม'พันธุ�แพะนมท่ีให%ผลผลิตนํ้านม ได%เปPนปริมาณมาก และยังมีเกษตรกรผู%เล้ียงแพะนมจํานวนไม'

มากเน่ืองจากขาดแหล'งเงินกู%เพื่อการลงทุน (2) ด%านเกษตรกรผู%เล้ียงแพะนม ส'วนใหญ'ยังขาดความรู%ทาง

วิชาการในการเล้ียงแพะ ในด%านต'าง ๆ ส'งผลให%ประสิทธิภาพการผลิตต่ํากว'าท่ีควรจะเปPน และพบว'าเกษตรกร

หลายรายต%องเลิกกิจการไป อันเน่ืองมาจากสาเหตุดังกล'าว เน่ืองจากแพะท่ีเล้ียงมีอัตราการตายค'อนข%างสูง (3) 

ด%านผลผลิตจากแพะนม คือนํ้านมแพะมีปริมาณน%อย เม่ือเทียบกับความต%องการ เน่ืองจากการเล้ียงแพะนมมี
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เฉพาะบางพื้นท่ี ทําให%เม่ือรวมกันแล%วสามารถผลิตเพื่อขายได%เปPนจํานวนน%อยไม'เพียงพอกับความต%องการใน

ท%องตลาด ท้ัง ๆ ท่ีนํ้านมแพะเปPนผลผลิตจากแพะนมท่ีสามารถช'วยสร%างอาชีพ เสริมรายได%แก'คนในท%องถ่ิน 

(4) ด%านประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ�นมแพะ เน่ืองจากเกษตรกรผู%เล้ียงแพะนมยังไม'สามารถพัฒนาการผลิต

และการแปรรูปผลิตภัณฑ�จากนมแพะให%ได%มาตรฐานตามหลักสากล ยังไม'ได%มาตรฐานฟาร�ม (GAP) และใน

การแปรรูปนํ้านมยังไม'ได%รับมาตรฐานการแปรรูป เช'น อ.ย. เปPนต%น  

 (2) ป2ญหาการตลาดแพะนม   

 ป ญหาการตลาดแพะนม (จันทนา บุญศิริ และวาณี ศิลประสาทเอก, 2548, หน%า13-14; สุรศักด์ิ    

คชภักดี, 2550, หน%า 78; กรมปศุสัตว�, 2556; กรมส'งเสริมการเกษตร, 2557, หน%า 3-4) ท่ีควรหาแนวทาง

ปรับปรุงแก%ไข ประกอบด%วย 4 ด%าน ได%แก' (1) ด%านแหล'งรับซ้ือ ยังขาดแหล'งรับซ้ือนํ้านมแพะในแต'ละพื้นท่ี 

อีกท้ังยังขาดการส'งเสริมและรณรงค�การบริโภคผลิตภัณฑ�แพะนมอย'างจริงจังแก'ผู%บริโภค (2) ด%านทัศนคติของ

ผู%บริโภค ยังมีความเช่ือว'านํ้านมแพะมีกล่ินเหม็นของตัวแพะ ทําให%มีผู%บริโภคท่ีนิยมด่ืมนํ้านมแพะจํานวนไม'

มาก ท้ังท่ีนํ้านมแพะมีสรรพคุณเปPนท้ังอาหารและยา อีกท้ังนํ้านมสามารถนําไปแปรรูปเปPนเครื่องสําอางได% 

ป จจุบันแพะนม ให%ผลผลิตสําคัญคือนํ้านมแพะ ราคานํ้านมดิบของแพะอยู'ท่ีราคา 40 บาทต'อลิตร และนํ้านม

พร%อมด่ืมราคา 80-100 บาทต'อลิตร (3) ด%านการประชาสัมพันธ� ยังไม'ท่ัวถึงและแพร'หลาย ทําให%ผู%บริโภค

ผลิตภัณฑ�จากนมแพะยังมีจํานวนไม'มาก อีกท้ังคุณภาพของผลิตภัณฑ�แพะ เช'น เครื่องสําอางจากนํ้านมแพะ 

เปPนต%น เทคโนโลยียังไม'ทันสมัย และขาดการทดลองปรับปรุงเพื่อให%ได%ผลิตภัณฑ�จากนมแพะท่ีได%คุณภาพตาม

มาตรฐานสากล ดังน้ันควรมีการพัฒนาการเล้ียงแพะนมในด%านต'าง ๆ เพื่อให%เกษตรกรเล้ียงถูกต%องตามหลัก

วิชาการ แปรรูปนํ้านมท่ีสะอาด ถูกหลักอนามัย ปลอดภัยต'อผู%บริโภค มีฐานข%อมูลด%านเกษตรกร แกนนําหรือ

ตัวอย'างท่ีเปPนแหล'งเรียนรู% ตลอดจนมีข%อมูลด%านการผลิตและการตลาดท่ีเปPนป จจุบันเพื่อประโยชน�ในการ

วางแผนพัฒนาแพะนม 

 ป ญหาท่ีเกิดกับคุณภาพของแพะ และผลิตภัณฑ�จากแพะ สาเหตุจากการขาดความรู%ความเข%าใจใน

ระบบการผลิต และการจัดการเกษตรต้ังแต'การเล้ียง การจัดการสุขภาพในฟาร�ม การบริหารจัดการ การแปร

รูปผลิตภัณฑ� การจําหน'ายและบริหารจัดการตลาด ถ%ามีการพัฒนากระบวนการผลิตของแพะโดยการใช%

เทคโนโลยีเพื่อเพิ่มผลผลิต มีการทดลอง และปรับปรุงติดตาม จะได%ผลิตภัณฑ�แพะท่ีมีความหลากหลาย และ

คุณภาพเพิ่มข้ึน อีกท้ังถ%าหากมีการพัฒนากลยุทธ�ทางการตลาดของแพะ และผลิตภัณฑ�แพะ โดยการพิจารณา

ท้ังด%านผลิตภัณฑ� (Product) ราคา (Price) สถานท่ี (Place) และช'องทางการจัดจําหน'าย (Promotion) จะ

สามารถช'วยให%อุตสาหกรรมแพะขยายตลาดให%กว%างข้ึน และยอดขายสูงข้ึนด%วย นอกจากน้ีหากมีการพัฒนา

ระบบการบริหารจัดการตลอดห'วงโซ'อุปทานของอุตสาหกรรมแพะ โดยการสร%างความเช่ือมโยงของเครือข'าย
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ระหว'างทุกภาคส'วน เพื่อเพิ่มส่ิงอํานวยความสะดวก และเพิ่มทางเลือกของช'องทางการกระจายผลิตภัณฑ�จาก

แพะ น'าจะช'วยลดต%นทุน ประหยัดค'าใช%จ'ายท้ังระบบ ช'วยเพิ่มคุณค'าของธุรกิจ และสร%างความได%เปรียบเชิง

การแข'งขัน และความอยู'รอดของธุรกิจแบบย่ังยืน  

 ประเด็นท่ีสําคัญอีกอย'างคือ ถ%ามีการพัฒนารูปแบบการตลาด เริ่มต้ังแต'การผลิตจากฟาร�ม แปรรูปสู'

ตลาด สร%างความรับรู%ให%ผู%บริโภค และกลยุทธ�ทางการตลาด ซ่ึงได%แก'การโฆษณา ประชาสัมพันธ� การส'งเสริม

การขาย รวมถึงการส่ือสารแบบกระตุ%นตลาดให%ผู%บริโภคหันมาบริโภคแพะและผลิตภัณฑ�จากแพะมากข้ึน 

สามารถช'วยทําให%เกษตรกร และผู%ประกอบการในธุรกิจแพะได%รับการยอมรับ อีกท้ังเปPนทางเลือกหน่ึงของ

ผู%บริโภคในการบริโภคแพะและผลิตภัณฑ�แพะเพื่อสุขภาพ และทําให%เพิ่มส'วนแบ'งทางการตลาดในประเภท

ผลิตภัณฑ�เครื่องด่ืมมากข้ึน ดังน้ันการสํารวจและติดตามป ญหา ให%แน'ชัดว'าอุตสาหกรรมแพะในจังหวัดสงขลา

ต%องการการพัฒนาในด%านใดบ%าง อีกท้ังหาแนวทางพัฒนาท้ังด%านการผลิต การแปรรูป การตลาด และการ

บริหารจัดการ น'าจะช'วยเพิ่มศักยภาพให%แก'เกษตรกร และผู%ท่ีเก่ียวข%องในการทําธุรกิจแพะได%อย'างมี

ประสิทธิภาพ นําไปสู'ชีวิตความเปPนอยู'ท่ีดีข้ึนกว'าเดิมภายใต%สังคมสันติสุขและย่ังยืน  

2.4.3 แนวทางการพัฒนาผลิตและการตลาดแพะเนื้อ 
(1) แนวทางพัฒนาการผลิตแพะเนื้อ 
แนวทางพัฒนาการผลิตแพะเน้ือ ท่ีควรดําเนินการ ประกอบด%วย 3 ด%าน ได%แก' (1) ด%านการปรับปรุง

พันธุ� โดยเฉพาะแพะในพื้นท่ีจังหวัดต'าง ๆ ซ่ึงส'วนใหญ'ยังเปPนพันธุ�พื้นเมืองหรือลูกผสมพันธุ�พื้นเมือง เพื่อให%ได%
แพะท่ีมีคุณภาพ อัตราการเจริญเติบโตสูง ให%ผลตอบแทนสูงและเปPนท่ีต%องการของผู%บริโภค โดยกรมปศุสัตว�
ควรมีแนวทางผลิตพ'อแม'พันธุ�ท่ีเหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี ในการใช%ปรับปรุงพันธุ� ซ่ึงอาจมีความจําเปPนต%อง
นําเข%าแพะพันธุ�ดีจากต'างประเทศ และการนําเทคโนโลยี เช'น การผสมเทียม และการย%ายฝากตัวอ'อนมาช'วย
ในการปรับปรุงพันธุ� เปPนต%น นอกจากน้ีควรจัดต้ังศูนย�บํารุงพันธุ�แพะของเอกชนในความรับรองของกรม     
ปศุสัตว� เพื่อเร'งขยายแพะพันธุ�ดีให%เพียงพอ และทันต'อความต%องการของเกษตรกรในพื้นท่ี (2) ด%านอาหารสัตว� 
เน่ืองจากพื้นท่ีของเกษตรกรมีอยู'อย'างจํากัด และส'วนใหญ'จะใช%ในการปลูกพืชผลการเกษตรชนิดอ่ืน จึงไม'มี
พื้นท่ีปลูกหญ%าเพียงพอ สามารถแก%ป ญหาได%โดยการส'งเสริมการใช%วัตถุดิบเหลือใช%ทางการเกษตรต'าง ๆ เปPน
อาหารสัตว� เช'น เปลือกข%าวโพด ยอดอ%อย ทางปาล�ม เปPนต%น โดยเฉพาะวัสดุเหลือใช%จากปาล�มนํ้ามัน ทางใบ
ปาล�ม กากปาล�ม ซ่ึงจะมีมากในอนาคต เน่ืองจากการส'งเสริมปลูกพืชพลังงานทดแทนของทางราชการ การ
แนะนําการปลูกพันธุ�หญ%าท่ีเหมาะสมกับพื้นท่ี รวมถึงการส'งเสริมให%ปลูกหญ%าแซมในพื้นท่ีเพาะปลูกพืชอย'าง
อ่ืน ก็สามารถช'วยลดป ญหาดังกล'าวได%  (3) ด%านการสร%างเครือข'ายการผลิตแพะ เพื่อให%สามารถผลิตแพะได%
เพียงพอต'อความต%องการของตลาดท้ังปริมาณและคุณภาพ และมีแพะปOอนตลาดได%อย'างต'อเน่ือง ท้ังน้ี
เครือข'ายการผลิตจําเปPนจะต%องสร%างท้ังในรูปแบบเครือข'ายการเล้ียงแบบฟาร�มธุรกิจท่ีมีมาตรฐาน สามารถ
ผลิตแพะท่ีมีคุณภาพเน้ือดี สําหรับปOอนตลาดผู%บริโภคท่ีต%องการเน้ือท่ีมีคุณภาพดี และปOอนโรงงานแปรรูป
ผลิตภัณฑ�แพะท่ีจะเกิดข้ึน และการสร%างเครือข'ายสําหรับเกษตรกรรายย'อยท่ียังเล้ียงแพะตามวิถีชีวิตเดิม ซ่ึง
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แพะเหล'าน้ียังเปPนท่ีต%องการของชาวบ%านสําหรับบริโภคในท%องถ่ินและเพื่อการประกอบพิธีกรรม การสร%าง
เครือข'ายการเล้ียงแพะเชิงธุรกิจอาจดําเนินการในรูปแบบการเล้ียงแบบทําสัญญา (Contract Farming) ส'วน
เครือข'ายการเล้ียงแพะรายย'อย รูปแบบการส'งเสริมสามารถดําเนินการในลักษณะของการจัดต้ังกลุ'มเกษตรกร 
สหกรณ�ผู%เล้ียงแพะ หรือธนาคารแพะ  

(2) แนวทางพัฒนาการตลาดแพะเนื้อ 
แนวทางพัฒนาการตลาดแพะเน้ือ ท่ีควรดําเนินการ ประกอบด%วย 4 ด%าน ได%แก' (1) ด%านการสร%าง

ช'องทางการตลาดท่ีชัดเจน ทําได%โดยการสร%างตลาดกลางแพะข้ึน ท้ังระดับชุมชน อําเภอ จังหวัด โดยให%ตลาด
มีความย่ังยืนและมีความถ่ีในการเปhดตลาดท่ีเหมาะสม หมุนเวียนสลับไป รวมถึงการส'งเสริมตลาดในลักษณะ
ของการเล้ียงแบบมีสัญญา นอกจากน้ีการสร%างโรงฆ'าสัตว�สําหรับแพะท่ีได%มาตรฐาน และการเปhดเขียงจําหน'าย
เน้ือแพะ ร%านอาหารแพะ ให%ผู%บริโภคสามารถซ้ือหาได%อย'างสะดวก เปPนส่ิงท่ีจําเปPนอย'างย่ิง และการสร%าง
ความร'วมมือกับมาเลเซียด%านตลาดฮาลาล รวมถึงหาลู'ทางในการเปhดตลาดไปยังประเทศ   อ่ืน ๆ เช'น ประเทศ
ในกลุ'มตะวันออกกลาง โดยเฉพาะประเทศกาตาร�และประเทศคูเวต จะช'วยเสริมให%การส'งเสริมการเล้ียงแพะ
ประสบความสําเร็จ (2) ด%านการวิจัยและพัฒนา โดยสร%างความร'วมมือระหว'างหน'วยงานวิชาการต'าง ๆ ท้ัง
ภาครัฐและเอกชนเพื่อทําการการศึกษาวิจัยด%านต'าง ๆ ท่ีเก่ียวข%องกับธุรกิจแพะ ได%แก' การพัฒนาการผลิต 
การปรับปรุงพันธุ� อาหาร การจัดการเล้ียงแพะ และการส'งเสริมการเล้ียงแพะ ด%านการพัฒนาตลาด ระบบ
การตลาด การพัฒนาสินค%าให%ตรงกับความต%องการของตลาด ลู'ทางการตลาด และการพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภัณฑ�แพะ เพื่อนํามาเปPนแนวทางในการพัฒนาการตลาดแพะ  

จากแนวทางพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะเน้ือข%างต%น สามารถนํามาเปPนแนวทางส'งเสริม
เกษตรกรผู%เล้ียงแพะ ให%มีประสิทธิภาพในการผลิตท่ีมีคุณภาพมาตรฐาน และมีต%นทุนการผลิตท่ีเหมาะสม และ
หวังว'าหากทุกภาคส'วนช'วยกัน ทําให%ผลผลิตและผลิตภัณฑ�จากแพะท่ีเกษตรกรผลิตได% มีเสถียรภาพด%านราคา 
และมีตลาดรองรับได%ตลอดปF มีผลิตภัณฑ�ท่ีแปรรูปจากผลผลิตแพะหลากหลายประเภท อีกท้ังองค�กรเกษตรกร
หรือสถาบันเกษตรกรผู%เล้ียงแพะมีความเข%มแข็งและย่ังยืน  

2.4.4 แนวทางการพัฒนาผลิตและการตลาดแพะนม 
(1) แนวทางพัฒนาการผลิตแพะนม 
แนวทางพัฒนาการผลิตแพะนม ท่ีควรดําเนินการ ประกอบด%วย 2 ด%าน ได%แก' (1) ด%านการปรับปรุง

พันธุ� เพื่อการผลิตแพะนมท่ีมีคุณภาพ ทําให%ผลผลิตมีประสิทธิภาพมากข้ึน ตลอดจนรักษาความหลากหลาย
ทางพันธุกรรมเพื่อความต%องการในอนาคต โดยกลยุทธ�ท่ีใช%ในการปรับปรุงพันธุ�แพะนมเพื่อให%มีคุณภาพ ได%แก'
การกําหนดเปOาหมายการปรับปรุงพันธุ� ลักษณะท่ีใช%ในการคัดเลือก การประเมิน พันธุกรรม การประยุกต�ใช%
เทคโนโลยีทางพันธุศาสตร� (2) ด%านผู%เล้ียงแพะนม ควรจัดอบรมการเล้ียงแพะให%แก'เกษตรกร เน่ืองจาก
เกษตรกรยังขาดความรู%ความเข%าใจด%านวิชาการ ในการเล้ียงแพะนม อีกท้ังควรส'งเสริมให%เกษตรกรปลูกหญ%า
เปPนอาหารแพะ และส'งเสริมให%เกษตรกรผสมอาหารข%นเองเพื่อเล้ียงแพะ และช'วยลดต%นทุนการผลิต 
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(2) แนวทางพัฒนาการตลาดแพะนม 
แนวทางพัฒนาการตลาดแพะนม ท่ีควรดําเนินการ ประกอบด%วย 2 ด%าน ได%แก' (1) ด%านการโฆษณา

ประชาสัมพันธ� เพื่อสร%างกระแสการด่ืมนํ้านมแพะ ให%ได%รับความนิยมเพิ่มข้ึนอย'างมาก จากกลุ'มผู%สนใจดูแล
รักษาสุขภาพ ผ'านทางส่ือต'าง ๆ แม%ว'าป จจุบันคนไทยยังไม'คุ%นเคยกับการด่ืมนํ้านมแพะกันมากนัก นอกจาก
ชาวมุสลิมท่ีด่ืมนํ้านมแพะกันมานาน โดยมีคําบอกเล'าว'าการด่ืมนํ้านมแพะ จะสามารถปOองกันโรคภูมิแพ%ได% ถ%า
เทียบระหว'างนํ้านมแพะกับนํ้านมโค นมท้ัง 2 ชนิดก็มีประโยชน�เหมือนกัน แต'ในนํ้านมแพะจะมีเม็ดไขมันท่ีมี
ขนาดเล็กกว'านํ้านมโค เพราะฉะน้ันไขมันจากนํ้านมแพะจะย'อยได%ง'ายกว'า ร'างกายก็สามารถดูดซึมได%เร็วข้ึน 
และไม'เกิดอาการของท%องอืด ท%องเสีย หรืออาเจียน นอกจากน้ีในนํ้านมแพะยังมีโปรตีน และกรดอะมิโนท่ี
จําเปPนต'อร'างกายค'อนข%างมาก มีวิตามินบี แร'ธาตุ แคลเซียมและฟอสฟอรัสในปริมาณท่ีค'อนข%างสูง เหมาะกับ
ทุกเพศทุกวัย (2) ด%านการสร%างทัศนคติผู%บริโภค จากข%อจํากัดในเรื่องของกล่ินในนํ้านมแพะ ซ่ึงเปPนกล่ิน
เฉพาะตัวเช'นเดียวกับกล่ินของเน้ือสัตว�ท่ีมีกล่ินเฉพาะตัวท่ีแตกต'างกัน เช'น เน้ือไก' เน้ือหมู เน้ือวัว และเน้ือ
แกะ เปPนต%น ซ่ึงผู%ท่ีเริ่มบริโภคนํ้านมแพะ อาจจะรู%สึกไม'คุ%นเคยในระยะแรก แต'จะรู%สึกว'าเปPนกล่ินท่ีปกติ ถ%า
หากเราด่ืมทุกวัน ส'วนวิธีการเลือกซ้ือนมแพะท่ีถูกต%องน้ัน จะต%องเลือกนํ้านมแพะท่ีสุก มีการพาสเจอร�ไรส�ท่ี
อุณหภูมิ 60-70 องศาเซลเซียส และต%องสังเกตสลากวันผลิต วันหมดอายุข%างขวด 

 
2.5 ศักยภาพของการเล้ียงแพะในภาคใต�ตอนล�าง 
 ศักยภาพของการเล้ียงแพะในภาคใต%ตอนล'าง สามารถสรุปในรูปการวิเคราะห� SWOT Analysis ได%
ดังน้ี (สํานักงานปศุสัตว�เขต 9, 2556)  
 (1) ด�านจุดแข็ง  
 จุดแข็ง (Strengths) พบว'าแพะเปPนสัตว�ท่ีเล้ียงง'าย เกษตรกรสามารถเล้ียงได%ในครัวเรือน แม%มีพื้นท่ี
ไม'มากนัก โดยอาจเล้ียงเปPนอาชีพเสริมได% การเล้ียงแพะใช%เงินลงทุนตํ่าเม่ือเทียบกับการเล้ียงโคกระบือ มีความ
เส่ียงในการลงทุนน%อยและให%ผลตอบแทนสูง เน่ืองจากแพะเปPนสัตว�ท่ีขยายพันธุ�ได%เร็วและใช%ระยะเวลาเล้ียง
ส้ัน ก็สามารถขายส'งตลาดได%แล%ว อีกท้ังอาชีพการเล้ียงแพะสอดคล%องกับวิถีชีวิต ศาสนาและประเพณีของ
ชุมชนชาวมุสลิม ซ่ึงมีประชากรสูงมากในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'าง เกษตรกรมีความพร%อมท่ีจะเล้ียงแพะ ถึงแม%ว'า
ส'วนใหญ'เปPนเกษตรกรรายย'อยแต'ก็อยากจะเล้ียงแพะเพิ่ม หากมีโอกาส นอกจากน้ันพบว'าผลผลิตแพะในพื้นท่ี
ภาคใต%ตอนล'างไม'เพียงพอต'อการบริโภคในพื้นท่ี จึงต%องนําเข%ามาจากตอนบนของประเทศ และราคาแพะใน
พื้นท่ีสูงกว'าภูมิภาคอ่ืนจึงเปPนท่ีจูงใจให%มีการเล้ียงแพะ 
 (2) ด�านจุดอ�อน  
 จุดอ'อน (weaknesses) พบป ญหาด%านการผลิตท่ีสําคัญคือ ยังมีแหล'งผลิตแพะพันธุ�ดีหรือแพะท่ีจะ
เล้ียงเปPนพ'อแม'พันธุ� โดยเฉพาะผู%ท่ีต%องการเล้ียงเปPนการค%า มักประสบป ญหาในการรวบรวมสัตว� อีกท้ัง
ลักษณะภูมิอากาศในพื้นท่ีภาคใต%ตอนล'างไม'เหมาะกับแพะ เน่ืองจากมีความช้ืนสูง ทําให%มีป ญหาด%านสุขภาพ
ของแพะ เช'น เปPนหวัด ปอดบวม พยาธิภายใน เปPนต%น และเกษตรกรในพื้นท่ียังมีการเล้ียงแพะตามวิถีชีวิต
อย'างเดิม ไม'ยอมรับเทคโนโลยีใหม' ๆ และไม'นิยมปลูกหญ%าเสริม สําหรับการเล้ียงแพะทําให%อาหารสัตว�ไม'
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เพียงพอ และมีคุณภาพตํ่า นอกจากน้ันเกษตรกรยังขาดแคลนพันธุ�พืช อาหารสัตว� และไม'เล็งเห็นถึง
ความสําคัญในการจัดหาพืชอาหารสัตว�ท่ีมีคุณภาพ ป ญหาด%านการตลาดมีหลายประการ เช'น ไม'มีระบบตลาด
ท่ีชัดเจน แหล'งข%อมูลด%านการตลาดมีน%อยปริมาณ และคุณภาพของแพะไม'แน'นอน ทําให%นักธุรกิจไม'กล%าท่ีจะ
ลงทุนท้ังด%านการเล้ียงและการแปรรูปสินค%าอาหารจากแพะ ขาดการสนับสนุนและการพัฒนาด%านการตลาด
จากภาครัฐ รวมถึงเน้ือแพะยังมีการบริโภคไม'แพร'หลาย ส'วนมากจะนิยมบริโภคในกลุ'มคนมุสลิมและคนจีน
บางส'วน ซ่ึงคนท่ัวไปยังเห็นว'าเน้ือแพะมีกล่ินสาบ ระบบการเล้ียงยังไม'ได%มาตรฐาน ไม'มีโรงฆ'าชําแหละและ
เขียงจําหน'ายเน้ือแพะท่ีถูกสุขลักษณะทําให%ผู%บริโภคขาดความม่ันใจ การขับเคล่ือนเครือข'ายแพะยังไม'
ครอบคลุมและไม'เข%มแข็ง รวมท้ังขาดการบูรณาการระหว'างหน'วยงานของภาครัฐ ขาดงานวิจัยเพื่อพัฒนาการ
เล้ียงแพะในระบบการค%าและอุตสาหกรรม  
 (3) ด�านโอกาส  
 โอกาส (Opportunities) คือ หน'วยงานราชการต'าง ๆ ท่ีเก่ียวข%องได%ให%การสนับสนุนส'งเสริมการเล้ียง
แพะ เช'น กระทรวงเกษตรและสหกรณ� กรมปศุสัตว� และกลุ'มจังหวัดภาคใต%ชายแดน เปPนต%น มีนโยบาย
ภาครัฐท่ีสําคัญ ได%แก' นโยบายกําหนดให%แพะเปPนสินค%าในยุทธศาสตร� นโยบายพัฒนาแพะนําพื้นท่ีจังหวัด
ชายแดนภาคใต% และนโยบายรัฐส'งเสริมสินค%าฮาลาล ซ่ึงนับว'าเปPนโอกาสท่ีสําคัญในการสนับสนุนการเล้ียง
แพะของเกษตรกรในพื้นท่ีจังหวัดชายแดนภาคใต% หน'วยงานภาครัฐมีนโยบายสร%างและพัฒนาเครือข'าย
เกษตรกรผู%เล้ียงแพะให%เข%มแข็ง ผลผลิตจากแพะสามารถสร%างผลิตภัณฑ�ได%หลากหลาย และเปPนสินค%าท่ี
สามารถตอบสนองความต%องการบริโภค สินค%าสุขภาพ นอกจากการผลิตแพะไม'เพียงพอต'อความต%องการใน
พื้นท่ีแล%ว กลุ'มประเทศมุสลิมยังมีความต%องการสินค%าแพะและผลิตภัณฑ�สําหรับการอุปโภคและบริโภค อีกท้ัง
นโยบายส'งเสริมการปลูกปาล�มนํ้ามัน เพื่อผลิตพลังงานทดแทน ทําให%มีวัตถุดิบอาหารสัตว�เพิ่มข้ึน จากทางใบ
ปาล�มท่ีเกษตรกรต%องตัดท้ิง และกากปาล�มจากการสกัดนํ้ามัน ซ่ึงจะส'งผลดีต'อการส'งเสริมการเล้ียงแพะในรูป
ฟาร�มเพื่อการค%า การเล้ียงแพะช'วยสนับสนุนนโยบายลดภาวะโลกร%อน และสอดคล%องกับแนวทางการส'งเสริม
การใช%ปุ�ยอินทรีย�ทดแทนปุ�ยเคมีโดยมูลแพะ และกรมปศุสัตว�มีการจัดต้ังศูนย�สถานีบํารุงพันธุ�สัตว�ในพื้นท่ี
จังหวัดสงขลา ยะลาและป ตตานี ซ่ึงเปPนแหล'งผลิตแพะพันธุ�ดีและเปPนแหล'งศึกษาวิจัยพัฒนาการเล้ียงแพะ 
รวมถึงในส'วนของมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร� และโครงการฟาร�มตัวอย'างของสมเด็จพระนางเจ%า
พระบรมราชินีนาถ  
 (4) ด�านอุปสรรค  
 อุปสรรค (Threats) คือ มีการลักลอบนําเข%าจากประเทศเพื่อนบ%านทําให%เส่ียงต'อการควบคุมโรค 
ผู%บริโภคมีความรู%และทัศนคติในการบริโภคแพะและผลิตภัณฑ�ไม'ถูกต%อง การบริโภคแพะส'วนใหญ'ยังอยู'เฉพาะ
ในบางกลุ'ม ป ญหาโรคระบาดสําคัญต'อการเล้ียงแพะ คือแท%งติดต'อและป ญหาความไม'สงบในพื้นท่ีจังหวัด
ชายแดนภาคใต% การลักลอบการเคล่ือนย%ายสัตว�ระหว'างเขตการขยายของเมืองและพื้นท่ีปลูกพืชเศรษฐกิจลด
พื้นท่ีเล้ียงแพะ 
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2.6 แนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวข�อง 

 2.6.1 แนวคิดและทฤษฏีด�านการตลาด  

 การจัดการด%านการผลิตและการตลาดแพะของเกษตรกรให%ประสบความสําเร็จ ควรคํานึงถึงแนวคิด

และทฤษฏีตลาด การตลาด ความสําคัญของการตลาด ผู%ท่ีเก่ียวข%องกับการตลาด และวิถีการตลาด เปPนหัวใจ

สําคัญ ดังน้ี (ปhลันธนา แปOนปล้ืม, 2557; หน%า 74-76; Casavant & Infanger & Bridges, 1999, pp. 244-

245; Kohls & Uhl, 1998, p.301; Rhodes, 1983, pp.118-120; Schrimper, 1999, pp. 204-206) 

 (1) ตลาดและการตลาด มีความหมายแตกต'างกัน กล'าวคือ ตลาด เปPนการตกลงซ้ือขายสินค%าซ่ึงกัน

และกัน จะมีหรือไม'มีสถานท่ีทําการซ้ือขายก็ได% อาจติดต'อผ'านทางเครื่องมือส่ือสารหรืออาจจะผ'านคนกลางก็

ได% สามารถแบ'งตลาดสินค%าตามสภาพการแข'งขัน จํานวนผู%ซ้ือและผู%ขาย และเกณฑ�ข%อบังคับการเข%าออกตลาด

ของผู%ซ้ือและผู%ขาย ได%เปPน 2 ประเภท ได%แก' ตลาดแข'งขันสมบูรณ� และตลาดแข'งขันไม'สมบูรณ� ในส'วนตลาด

แข'งขันไม'สมบูรณ� แบ'งย'อยได%เปPนตลาดผูกขาด ตลาดก่ึงแข'งขันก่ึงผูกขาด และตลาดผู%ขายน%อยราย ในอีก

ความหมายหน่ึง อาจกล'าวได%ว'าตลาดเปPนสถานท่ีเอ้ืออํานวยให%เกษตรกรผู%เล้ียงแพะ สามารถนําแพะมีชีวิตมา

ทําการซ้ือขายกันท้ังในลักษณะพบหน%ากันโดยตรงระหว'างผู%ซ้ือซ่ึงอาจจะเปPน ผู%ค%าส'ง ผู%ค%าปลีก ตัวแทนบริษัท

หรือบริษัทกับผู%ขายคือเกษตรกร หรืออาจจะไม'เคยพบหน%ากันโดยตรงแต'ก็สามารถทําการซ้ือขาย ตกลงกันได%

เช'นเดียวกัน และการซ้ือขายท่ีเกิดข้ึนน้ัน มาจากความพึงพอใจท่ีจะทําการซ้ือขายแลกเปล่ียนด%วยกันท้ังสอง

ฝiายคือผู%ซื้อและผู%ขาย  

 (2) การตลาดแพะ ในความหมายทางธุรกิจ หมายถึง กิจกรรมต'าง ๆ ท่ีนําเอาแพะมีชีวิตจากแหล'ง

ผลิต หรือจากฟาร�มไปถึงมือผู%บริโภคในเวลาและสถานท่ีท่ีต%องการ หรือหมายถึงการดําเนินกิจกรรมอันจะ

ส'งผลให%ผลิตภัณฑ�จากแพะกระจายจากผู%ผลิตไปยังผู%บริโภค เพื่อใช%บริโภคในลักษณะท่ีต%องการตามความ

เหมาะสม ดังน้ัน การตลาดแพะจึงมีความหมายท่ีกว%างเปPนระบบ เก่ียวข%องกับกระบวนการต'างๆ มากมาย เช'น 

การวิจัยตลาด การวางแผน การส'งเสริมการขาย และการจัดจําหน'าย เปPนต%น  

 (3) ความสําคัญของการตลาดแพะ การตลาดเปPนกระบวนการท่ีเก่ียวข%องกับเกษตรกร หน'วยงานท้ัง

ภาครัฐและเอกชน การดําเนินการทางด%านการตลาด อาจส'งผลกระทบอย'างกว%างขวางท้ังในแง'ของผลดี หรือ

ผลประโยชน�ท่ีได%รับ และผลกระทบด%านผลเสีย ท้ังภายในและภายนอกประเทศ สามารถสรุปความสําคัญของ

การตลาด ได%สองประการ ดังน้ี (1) ความสําคัญของการตลาดท่ีมีต'อสังคมและบุคคล ต้ังแต'ผู%ผลิตจนถึง

ผู%บริโภค กล'าวคือ การตลาดสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการซ้ือของบุคคล การตลาดช'วยยกระดับ

มาตรฐานการครองชีพของประชากรในสังคมให%สูงข้ึน การตลาดทําให%เกิดงานอาชีพต'าง ๆ แก'บุคคลเพิ่มมาก

ข้ึน (2) ความสําคัญของการตลาดท่ีมีต'อระบบเศรษฐกิจ กล'าวคือ การตลาดช'วยให%ประชากรมีรายได%สูงข้ึน ทํา
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ให%เกิดการหมุนเวียนของป จจัยการผลิต การตลาดช'วยสร%างความต%องการในสินค%าและบริการ การตลาดทําให%

เกิดการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจของประเทศ  

 (4) ผู�ที่เก่ียวข�องกับการตลาด ได%แก' (1) เกษตรกร หมายถึง ผู%ท่ีเล้ียงแพะอาจจะเปPนผู%เล้ียงรายย'อย

แบบอิสระ และท่ีเล้ียงเปPนธุรกิจการค%าแบบประกันราคา และแบบรับจ%างเล้ียง (2) ผู%รวบรวม หมายถึง ผู%ค%าท่ี

รับซ้ือแพะมีชีวิตจากเกษตรกรโดยตรงและขายให%แก'ผู%ค%าอ่ืน ๆ เพื่อนําไปชําแหละ ผู%รวบรวมแพะมีชีวิตมีท้ังท่ี

อยู'ในแหล'งผลิตจังหวัดต'าง ๆ ภายในประเทศ (3) ผู%ค%าส'งชําแหละ หมายถึง ผู%ค%าท่ีรับซ้ือแพะมีชีวิตจาก

เกษตรกรโดยตรงหรือจากผู%ค%ารวบรวมแพะมีชีวิต เพื่อนํามาฆ'าชําแหละแล%วจําหน'ายให%ผู%ค%าปลีกต'อไป (4) 

ผู%ค%าปลีกชําแหละ หมายถึง ผู%ค%าท่ีรับซ้ือแพะมีชีวิตจากเกษตรกรหรือผู%รวบรวม เพื่อมาชําแหละแล%วจําหน'าย

แก'ผู%บริโภค หรือรับซ้ือแพะชําแหละจากผู%ค%าส'งแพะชําแหละมาจําหน'ายแก'ผู%บริโภค (5) ตัวแทนบริษัทหรือ      

เอเยนต�บริษัท หมายถึง ผู%ท่ีจําหน'ายอาหารแพะ ยา เวชภัณฑ� และวัสดุอุปกรณ� ให%แก'ผู%เล้ียงแพะท่ัวไป และ

มักจะเปPนคนกลางในการตกลงระหว'างผู%เล้ียงแพะแบบมีสัญญาผูกพันกับบริษัทต'าง ๆ ซ่ึงตัวแทนบริษัทจะเปPน

ผู%จําหน'ายอาหาร พันธุ�สัตว� ยา เวชภัณฑ� และวัสดุอุปกรณ�ให%แก'ผู%เล้ียงเปPนเงินเช่ือ เม่ือถึงกําหนดการขายแพะ 

ตัวแทนดังกล'าวจะไปจับแพะท่ีฟาร�มและหักบัญชีหรือจ'ายเงินตามเง่ือนไขท่ีตกลงกันไว% กรณีน้ีมักไม'พบใน

ประเทศไทย (6) บริษัทท่ีประกอบธุรกิจครบวงจร ซ่ึงจะจําหน'ายอาหารแพะ พันธุ�แพะ ยา เวชภัณฑ� และวัสดุ

อุปกรณ�ให%แก'เกษตรกรผู%เล้ียง จากน้ันจะรับซ้ือแพะจากเกษตรกรโดยตรง และรับซ้ือผ'านตัวแทนบริษัท เพื่อ

นํามาฆ'าชําแหละ แปรรูปเปPนผลิตภัณฑ�ต'าง ๆ และส'งจําหน'ายท้ังตลาดภายในประเทศและตลาดต'างประเทศ 

บริษัทท่ีประกอบธุรกิจครบวงจรน้ีจะมีธุรกิจการเล้ียงแพะของตนเองด%วย ลักษณะบริษัทแบบน้ีแทบไม'มีใน

ประเทศไทย (7) โรงฆ'าสัตว� เปPนสถานท่ีบริการฆ'าชําแหละแพะ มีท้ังโรงฆ'าสัตว�ของราชการและเอกชน ในการ

นําแพะเข%าฆ'า จะต%องเสียค'าธรรมเนียมในการฆ'าสัตว�แต'ละประเภท (8) โรงงานแปรรูป จะเปPนโรงงานผลิต

ผลิตภัณฑ�ต'าง ๆ โดยจะซ้ือแพะมีชีวิตจากผู%ค%าส'งแพะมีชีวิต แล%วนํามาฆ'าชําแหละเองในโรงงาน หรือส'งเข%าโรง

ฆ'าสัตว�เพื่อฆ'าชําแหละ หรือรับซ้ือช้ินส'วนเน้ือแพะจากผู%ค%าส'งชําแหละ (9) ผู%ค%าส'งผลิตภัณฑ� หมายถึง ผู%ค%าท่ี

รับผลิตภัณฑ�มาจากโรงงานแปรรูปโดยตรง แล%วขายส'งให%ผู%ค%าปลีกผลิตภัณฑ�หรือขายให%ผู%บริโภคโดยตรง (10) 

ผู%ค%าปลีกผลิตภัณฑ� หมายถึง ผู%ค%าท่ีรับซ้ือผลิตภัณฑ�แพะมาจากโรงงานแปรรูปโดยตรงหรือรับผลิตภัณฑ�มาจาก

ผู%ค%าส'งผลิตภัณฑ� แล%วนํามาขายให%ผู%บริโภค (11) ผู%ค%าส'งผลพลอยได%จากการฆ'าชําแหละ ผู%รวบรวมจะทําการ

รวบรวมผลพลอยได%จากโรงฆ'าสัตว�นํามาขายให%ผู%ประกอบการท่ีเก่ียวข%อง  

 (5) วิถีการตลาดและช�องทางการตลาด วิถีการตลาดเปPนช'องทางการไหลหรือกระจายสินค%าจาก
เกษตรกรผ'านผู%ทําหน%าท่ีทางการตลาด ในระดับต'าง ๆ เพื่อไปยังผู%บริโภค เพื่อให%รู%ว'าสินค%าท่ีไหลผ'านตลาดใน
ระดับต'าง ๆ มีพ'อค%าคนกลางและผู%ท่ีทําหน%าท่ีทางการตลาดเก่ียวข%องกันอย'างไร มีพ'อค%าคนกลางประเภทไหน
บ%าง มีจํานวนมากน%อยเพียงใด วิถีการตลาดมีความสําคัญ คือทําให%ทราบจํานวนคนกลางว'ามีก่ีประเภทท่ี



25 

 

ดําเนินกิจกรรมอยู'ระหว'างผู%ผลิตกับผู%บริโภค ใช%เปPนข%อมูลในการตัดสินใจในการเข%าทําธุรกิจของคนกลาง
ประเภทต'าง ๆ ท่ีมีบทบาทต'อธุรกิจการเกษตรสินค%าน้ัน ๆ และยังช'วยช้ีให%เห็นการใช%ประโยชน�ของสินค%าบาง
ชนิด ส'วนรูปแบบวิถีการตลาด แบ'งออกเปPนสองรูปแบบ คือ แบบแรกวิถีการตลาดแบบรวม เปPนวิถีท่ีผลผลิต
ถูกรวบรวมมาไว%ในตลาดกลาง ซ่ึงมีผู%ซ้ือ ผู%ขาย นายหน%า และผู%แปรรูป มาติดต'อซ้ือขายกัน แบบท่ีสองวิถี
การตลาดแบบกระจาย เปPนวิถีทางท่ีพ'อค%าระดับต'าง ๆ ทําการติดต'อซ้ือขายกับเกษตรกร โดยท่ีเกษตรกรเปPน
ผู%ขายสินค%าเอง  
 ระดับของวิถีการตลาดสินค%า หากพิจารณาจากจํานวนระดับของคนกลางในวิถีการตลาดสินค%าเกษตร 
เพื่อระบุความยาวของวิถีการตลาดสินค%าเกษตร ประกอบด%วย (1) วิถีการตลาดทางตรง เปPนวิถีการตลาดสินค%า
เกษตรท่ีผู%ผลิตขายสินค%าให%กับผู%บริโภคโดยตรงโดยไม'ผ'านคนกลาง (2) วิถีการตลาดหน่ึงระดับ เปPนวิถี
การตลาดสินค%าเกษตรท่ีมีคนกลางคือ ผู%ค%าปลีกทําการเคล่ือนย%ายสินค%าจากผู%ผลิตไปยังผู%บริโภค (3) วิถี
การตลาดสองระดับ ประกอบด%วย คนกลางสองฝiายคือ ผู%ค%าส'งและผู%ค%าปลีก ซ่ึงผู%ค%าส'งในตลาดสินค%าเกษตรจะ
กระจายท่ัวทุกจังหวัดและมักจะจับกลุ'มอยู'ใกล%กัน (4) วิถีการตลาดสามระดับ ประกอบด%วย ผู%ค%าส'ง ผู%ค%าส'งท่ี
ให%บริการเฉพาะอย'าง และผู%ค%าปลีก (5) ช'องทางการตลาด หมายถึง กลุ'มของสถาบัน องค�กร หรือบุคคลท่ีทํา
หน%าท่ีหรือกิจกรรมในการเคล่ือนย%ายผลิตภัณฑ�จากผู%ผลิตไปสู'ผู%บริโภค ช'องทางการตลาดทําให%ผลิตภัณฑ�ไปถึง
มือผู%บริโภคในเวลาและสถานท่ีท่ีผู%บริโภคต%องการ องค�กรท่ีช'วยเช่ือมโยงระหว'างผู%ผลิตกับผู%บริโภคข้ันสุดท%าย
เรียกว'า คนกลางหรือตัวกลาง ซ่ึงทําหน%าท่ีสร%างอรรถประโยชน�ด%านเวลา สถานท่ี และความเปPนเจ%าของ โดย
องค�กรตัวกลางมีสองประเภท คือ (1) ผู%ค%าปลีกเปPนคนกลาง ซ้ือผลิตภัณฑ�จากผู%ผลิตหรือคนกลางรายอ่ืน แล%ว
ขายผลิตภัณฑ�เหล'าน้ันให%ผู%บริโภคเพื่อใช%ในครัวเรือน ไม'ได%นําไปขายต'อหรือใช%เพื่อการผลิต และ (2) ผู%ค%าส'ง 
เปPนคนกลาง ซ้ือผลิตภัณฑ�จากผู%ผลิตหรือผู%ค%าส'งรายอ่ืน แล%วขายผลิตภัณฑ�เหล'าน้ันให%ผู%ค%าปลีก ผู%ค%าส'งมักไม'
ขายสินค%าให%แก'ผู%บริโภคข้ันสุดท%าย  
 2.6.2 แนวคิดและทฤษฎีด�านกลยุทธ%ทางการตลาด  

 การผลิตและการตลาดแพะของเกษตรกร ควรคํานึงถึงกลยุทธ�ทางการตลาด การวิเคราะห�โอกาสทาง

การตลาด และการออกแบบกลยุทธ�การตลาด ดังน้ี (ไพฑูรย� นิลเศรษฐ�, 2550, หน%า 31-34; กุณฑลี เวชสาร, 

2545, หน%า 191-193; Kotler, 2003) 

 (1) กลยุทธ%ทางการตลาด เปPนวิธีการนํามาใช%เพื่อให%บรรลุวัตถุประสงค�ทางการตลาด มีการกําหนด

ข้ันตอนและจุดมุ'งหมายทางการตลาด การเลือกตลาดเปOาหมาย การออกแบบส'วนประสมทางการตลาด เพื่อ

สนองความพึงพอใจของผู%บริโภคในตลาดและทําให%บรรลุเปOาหมายของธุรกิจ ท้ังน้ีการกําหนดตลาดเปOาหมาย

หรือวัตถุประสงค�ทางการตลาด เปPนส'วนหน่ึงของการวางแผนการตลาด  

 (2) การวิเคราะห%โอกาสทางการตลาด โดยคํานึงถึงระบบข%อมูลทางการตลาดและการวิจัยตลาด การ

วิเคราะห�ส่ิงแวดล%อมทางการตลาด การวิเคราะห�ตลาดผู%บริโภคและพฤติกรรมผู%ซ้ือ การวิเคราะห�ตลาดองค�การ

และพฤติกรรมผู%ซื้อ และการวิเคราะห�คู'แข'งขัน เพื่อนํามาประกอบในการวิเคราะห�หาโอกาสทางการตลาด  
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 (3) การออกแบบกลยุทธ%การตลาด หรือกลยุทธ�ส'วนผสม ประกอบด%วย กลยุทธ�การตลาดเพื่อธุรกิจ

ใหม'ของบริษัท กลยุทธ�การตลาดสําหรับผู%นํา คู'ชิง ผู%ตาม และธุรกิจรายย'อย กลยุทธ�การจัดสรรทรัพยากร

ทางการเงินสําหรับผลิตภัณฑ�ของธุรกิจ กลยุทธ�การตลาดในแต'ละข้ันตอนของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ� กลยุทธ�การ

พัฒนาผลิตภัณฑ�ใหม' กลยุทธ�ส'วนประสมผลิตภัณฑ� สายผลิตภัณฑ� รายการผลิตภัณฑ� ตราย่ีห%อ การบรรจุหีบ

ห'อ และปOายฉลากกลยุทธ�การตลาดสําหรับธุรกิจบริการ กลยุทธ�เก่ียวกับช'องทางการตลาด และการกระจาย

ตัวสินค%า และกลยุทธ�เก่ียวกับส'วนประสมการส'งเสริมการตลาด เช'น กลยุทธ�การโฆษณา กลยุทธ�การขายโดย

ใช%พนักงานขาย กลยุทธ�การส'งเสริมการขาย กลยุทธ�การให%ข'าว และการประชาสัมพันธ� ข%างต%นล%วนเปPน

แนวทางในการออกแบบกลยุทธ�การตลาดได% 

 ดังน้ันกลยุทธ�ทางการตลาด จึงเปPนวิธีการท่ีทําให%บรรลุเปOาประสงค�ทางการตลาด โดยคํานึงถึงการ

วิเคราะห�โอกาสทางการตลาด และการออกแบบกลยุทธ� อย'างไรก็ตามสําหรับสินค%าเกษตร ในท่ีน้ีคือการเล้ียง

แพะของเกษตรกร ย'อมต%องคํานึงถึงการตลาด กลยุทธ�ทางการตลาด และการออกแบบกลยุทธ�การตลาดของ

การเล้ียงแพะโดยคํานึงถึงความเหมาะสมในแต'ละพื้นท่ีด%วย 

 2.6.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการวิเคราะห%ต�นทุนและผลตอบแทน 

 การวิเคราะห�ต%นทุนและผลตอบแทน เปPนข%อมูลให%แก'เกษตรกรผู%เล้ียงแพะ นํามาประกอบการ
ตัดสินใจเพื่อประเมินความคุ%มค'าของการลงทุนในฟาร�ม มีรายละเอียดดังน้ี (ประยงค� เนตยารักษ�, 2550, หน%า 
87-89; ไพฑูรย� รอดวินิจ, 2550, หน%า 121-123; ทิพาภรณ� ทวีกุลวัฒน�, 2551, หน%า 72-73)  
 (1) ต�นทุนการผลิต (Cost) คือ ค'าใช%จ'ายในการใช%ป จจัยการผลิต การเล้ียงแพะต%องใช%ป จจัยการผลิต
ต'าง ๆ นักเศรษฐศาสตร�เห็นว'าต%นทุนการผลิตมีค'าสูงกว'าท่ีนักบัญชีพิจารณา ทําให%กําไรทางเศรษฐศาสตร�ตํ่า
กว'ากําไรทางบัญชี เน่ืองจากมีต%นทุนค'าเสียโอกาส (Opportunity Cost) ซ่ึงเปPนราคาป จจัยการผลิตท่ีสูงสุด 
ค'าเสียโอกาสในการผลิต ส'วนน้ีจะนับรวมเปPนต%นทุนการผลิตด%วย และหากแบ'งต%นทุนการผลิตเปPน 2 ประเภท 
ได%แก' ต%นทุนคงท่ี และต%นทุนผันแปร กล'าวคือต%นทุนคงท่ี เปPนต%นทุนท่ีไม'เปล่ียนแปลงตามปริมาณผลผลิต เปPน
ต%นทุนท่ีผู%ผลิตต%องจ'ายแม%ไม'มีการผลิต หรือว'าผลิตเปPนปริมาณมากน%อยเพียงไรก็ตาม ผู%ผลิตจําเปPนต%องจ'าย
เปPนจํานวนเงินเท'าเดิม เช'น รายจ'ายค'าเช'ารายเดือน ค'าเส่ือมราคา และค'าเบี้ยประกันภัย เปPนต%น จะเห็นได%ว'า
ไม'ผันแปรตามปริมาณการผลิต แต'มีการจ'ายคงท่ีอยู'จํานวนหน่ึง ส'วนต%นทุนผันแปร เปPนต%นทุนท่ีเปล่ียนแปลง
ตามปริมาณผลผลิต เปPนต%นทุนท่ีผู%ผลิตต%องจ'ายเงินเปPนจํานวนมากเม่ือมีการผลิตมาก และจ'ายเงินเปPนจํานวน
ลดลงเม่ือมีการผลิตลดลง ถ%าไม'มีการผลิตก็ไม'ต%องจ'าย เช'น ค'าวัตถุดิบ ค'าแรงงานคนงาน ค'านํ้า และค'าไฟฟOา 
เปPนต%น จะเห็นได%ว'าเม่ือไม'มีการผลิตผู%ผลิตจะไม'มีรายจ'ายในรายการผันแปร ดังน้ันต%นทุนการผลิตรวมท้ังหมด 
(TC) ประกอบด%วย ต%นทุนคงท่ีท้ังหมด (TFC) และต%นทุนผันแปรท้ังหมด (TVC) รวมเข%าด%วยกัน และสามารถ
เขียนต%นทุนรวม ในรูปสมการได%คือ 
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   TC    =    TFC + TVC  

     AC    = 
��

�
 

 

     MC  = 
���

��
 

 โดยท่ี  
     Q  = ปริมาณผลผลิต 
     TC   =  ต%นทุนรวมท้ังหมด (Total Cost) 
     AC   = ต%นทุนเฉล่ีย (Average Cost) 
     MC  = ต%นทุนส'วนเพิ่ม (Marginal Cost)  

                   ΔTC   = ส'วนเปล่ียนแปลงต%นทุนรวมท้ังหมด 

                   ΔQ    = ส'วนเปล่ียนแปลงปริมาณผลผลิต 
 
 2) รายรับจากการผลิต (revenue) มาจากมูลค'าของแพะท่ีผลิตได% ท้ังน้ีเปOาหมายของผู%ผลิต คือ กําไร 
และกําไรจะเกิดข้ึนได%เม่ือเปรียบเทียบรายรับและต%นทุนการผลิต ถ%ารายรับสูงกว'าต%นทุนการผลิตจะทําให%มี
กําไร ตรงกันข%ามถ%ารายรับตํ่ากว'าต%นทุนการผลิตจะขาดทุน สามารถคํานวณรายรับรวม (Total Revenue: 
TR) ได% จากการคูณราคาต'อหน'วยของสินค%า (P) ด%วยปริมาณสินค%าท่ีขายได% (Q) หรือเขียนในรูปสมการได% คือ 
 
        TR  = P x Q 

    AR    = 
��

�
 

    MR    = 
���

��
 

 
  โดยท่ี P    = ราคาสินค%าต'อหน'วย 
    Q   = ปริมาณสินค%าท่ีขายได% 
    TR       =   รายรับรวม (Total Revenue) 
    AR    = รายรับเฉล่ีย (Average Revenue) 
    MR    = รายรับส'วนเพิ่ม (Marginal Revenue)  

           Δ�  = ส'วนเปล่ียนแปลงของรายรับรวม 

             Δ�   = ส'วนเปล่ียนแปลงของจํานวนสินค%าท่ีเสนอขาย 
 

  5. กําไรจากการผลิต (Profit) หมายถึง ผลต'างระหว'างต%นทุนการผลิตท้ังหมด (Total Cost) 
และรายรับจากการขายผลผลิตท้ังหมด (Total Revenue) เขียนเปPนสมการได%ดังน้ี 
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      π     = TR - TC 
  

  โดยท่ี π    = กําไรรวม (Total Profit) 
    TR    = รายรับรวม   
    TC    = ต%นทุนรวม  

 3) การเปรียบเทียบต�นทุนกับผลตอบแทน (Cost and Benefit) เปPนการช'วยผู%ผลิตตัดสินใจเลือกว'า
ควรจะผลิตหรือไม' เปPนปริมาณเท'าไร จะเห็นว'าผู%ผลิตจําเปPนต%องตัดสินใจเลือก เพื่อให%ได%ผลลัพธ�ท่ีเหมาะสม
หรือดีท่ีสุด ท้ังน้ีผู%ผลิตสามารถเลือกจากจุดท่ีรายรับรวม (TR) ห'างจากต%นทุนรวม (TC) มากจะทําให%มีกําไรมาก
ท่ีสุด หรือเปรียบเทียบจากจุดท่ีค'ารายรับเพิ่ม (MR) เท'ากับค'าต%นทุนเพิ่ม (MC) โดยตราบใดท่ีรายรับเพิ่ม (MR) 
มากกว'าต%นทุนเพิ่ม (MC) ผู%ผลิตจะสามารถขยายการผลิตออกไปได% จนถึงจุดท่ีมีค'าเท'ากัน เพราะจะได%รับกําไร
เพิ่มข้ึนจากการขยายการผลิตน้ัน ดังน้ัน จุดท่ี MC = MR ทําให%ทราบปริมาณการผลิตท่ีเหมาะสมท่ีสุด 
 ในส'วนทฤษฎีต%นทุนและผลตอบแทน ได%ถูกนํามาใช%กับการเล้ียงแพะ ซ่ึงต%นทุน ได%แบ'งเปPนต%นทุน
ท่ีเปPนเงินสด และต%นทุนท่ีไม'เปPนเงินสด หรือต%นทุนประเมิน อีกท้ังแบ'งได%เปPนต%นทุนคงท่ี และต%นทุนผันแปร 
โดยต%นทุนท่ีเปPนเงินสด ในท่ีน้ีคือค'าใช%จ'ายท่ีได%จ'ายสําหรับการซ้ือหาหรือเช'าป จจัยการผลิตต'าง ๆ เช'น ค'าเช'า
ท่ีดิน ค'าจ%างแรงงาน ค'าอาหารเสริม ค'าวัคซีนและยา ค'าขนส'ง ค'าพันธุ�แพะ ค'าโรงเรือน ค'าวัสดุอุปกรณ�เล้ียง
แพะ ค'าดอกเบี้ยเงินกู%เล้ียงแพะ และค'าผสมพันธุ� เปPนต%น ส'วนต%นทุนท่ีไม'เปPนเงินสด ในท่ีน้ีคือ ต%นทุนท่ีมีการ
ประเมินในการใช%ป จจัยการผลิตซ่ึงเกษตรกรผู%เล้ียงแพะมีอยู'แล%ว จึงไม'ต%องจ'ายค'าเช'าเปPนเงินสด แต'คิดต%นทุน
ให% เพราะมีค'าเสียโอกาส ถ%าไม'นํามาทําการเล้ียงแพะ ก็สามารถนําไปให%ผู%อ่ืนเช'า ได%รับค'าเช'าจากท่ีดินแปลงน้ี 
มีรายได%เกิดข้ึน อีกท้ังสินทรัพย�ถาวร จะมีค'าเส่ือมของทรัพย�สินเม่ือเวลาผ'านไป เช'น ค'าเส่ือมราคาโรงเรือน 
เปPนต%น ดังรายละเอียดตารางท่ี 2.3 
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ตารางท่ี 2.3 ต%นทุนคงท่ีและต%นทุนผันแปร กับ ต%นทุนเงินสดและไม'เปPนเงินสด  
 

ต%นทุนท่ีเปPนเงินสด ต%นทุนท่ีไม'เปPนเงินสด 
ต%นทุนผันแปร 
- แรงงานจ%าง 
- วัสดุท่ีซ้ือมาทําการผลิต เช'น ค'าวัคซีนและ
ยา ค'าพันธุ�แพะ เปPนต%น 
- ค'าซ'อมแซมเครื่องมืออุปกรณ� 
- ค'าดอกเบี้ยเงินกู%ระยะส้ัน 

ต�นทุนผันแปร 
- แรงงานตนเอง/ในครัวเรือน 
- วัสดุท่ีได%รับแจก / เก็บไว%ใช%เอง และนํามาใช%ใน
การผลิต เช'น พันธุ�แพะ อาหารเสริม เปPนต%น 
- ค'าเสียโอกาสของเงินทุนหมุนเวียน (กรณีใช%เงิน
ตนเอง) 

ต%นทุนคงท่ี 
- ค'าเช'าท่ีดิน 
- ค'าภาษีท่ีดิน 
- ค'าประกันภัย 
- ค'าดอกเบี้ยเงินกู%ระยะยาว 
- ค'าบํารุงรักษาเครื่องมืออุปกรณ�  

ต�นทุนคงที่ 
- ค'าใช%ท่ีดิน 
- ค'าเสียโอกาสของเงินลงทุนในทรัพย�สิน 
- ค'าเส่ือมราคาโรงเรือน 

 

ท่ีมา : สิริรัตน� เกียรติปฐมชัย (2554) 
 
 ส'วนการวิเคราะห�ต%นทุนการเล้ียงแพะ ได%พิจารณาต%นทุนคงท่ีและต%นทุนผันแปร โดยต%นทุนคงท่ี
และต%นทุนผันแปรท้ังหมด เปPนการรวมค'าใช%จ'ายของต%นทุนคงท่ีและต%นทุนผันแปรทุกรายการเข%าด%วยกัน 
ดังน้ันต%นทุนท้ังหมดของการเล้ียงแพะ จึงเปPนการหาค'าใช%จ'ายท้ังหมดท่ีใช%ในการเล้ียงแพะ ส'วนการหา
จุดคุ%มทุน (Breakeven Point) เปPนการศึกษาถึงความสัมพันธ�ระหว'างรายรับรวม ต%นทุนรวม และกําไรรวม ใน
การเล้ียงแพะของเกษตรกร ณ ระดับผลผลิตต'าง ๆ เปPนการวิเคราะห�ว'าเกษตรกรควรผลิตเปPนปริมาณเท'าใด 
จึงจะเหมาะสมท่ีสุด คือ ทําให%รายได%รวมเท'ากับต%นทุนรวม ณ จุดน้ีธุรกิจจะไม'มีกําไรหรือขาดทุนจึงเรียกว'า 
จุดคุ%มทุน การวิเคราะห�หาจุดคุ%มทุน เกิดข้ึนเม่ือรายรับท้ังหมดเท'ากับต%นทุนรวมท้ังหมด หรือการวิเคราะห�หา
จุดคุ%มทุน คือ การนําต%นทุนคงท่ีท้ังหมด (TFC) หารด%วยราคาขายต'อหน'วย (P) ลบด%วยต%นทุนผันแปรต'อหน'วย 
(AVC)  
 ดังน้ันการเปรียบเทียบต%นทุนกับผลตอบแทนของการเล้ียงแพะ สามารถช'วยเกษตรกรตัดสินใจได%
อย'างเหมาะสมว'าควรทําฟาร�มแพะต'อไปหรือไม' จํานวนแพะท่ีเล้ียงควรมีปริมาณเท'าไร จึงจะทําให%มีกําไรและ
สามารถเพิ่มรายได%ให%แก'ครัวเรือน  
 2.6.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการวิเคราะห%สภาพแวดล�อม 

การวิเคราะห�สภาพแวดล%อม ด%วยหลัก SWOT Analysis เปPนวิธีการหรือเครื่องมือช'วยในการวิเคราะห�
สภาพท่ัวไป และช'วยในการวางแผนกลยุทธ�ของฟาร�มและลักษณะงานต'าง ๆ ประกอบด%วยการวิเคราะห�จุด
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แข็ง จุดอ'อน โอกาส และอุปสรรค ผลการวิเคราะห�สามารถนําไปใช%ในการวางแผนและกําหนดกลยุทธ�ในการ
พัฒนาการเล้ียงแพะ ดังน้ี (Kotler, 2003; โสภณ ทองปาน, 2540, หน%า 67-68 ) 

(1) ตัวแรก S หรือ Strengths คือ ความสามารถและสภาพภายในฟาร�มท่ีเปPนบวก ซ่ึง
ผู%ประกอบการหรือเกษตรกรสามารถนํามาใช%ประโยชน�ในการทํางานเพื่อบรรลุวัตถุประสงค�หรือเปOาหมาย การ
ดําเนินงานภายในฟาร�มได%เปPนอย'างดี ดังน้ันการวิเคราะห�จุดแข็งจึงพิจารณาจากสภาพคล'องทางการเงิน ความ
ชํานาญทางด%านการผลิต ด%านบุคลากร และความรู%ความเข%าใจในการเล้ียงแพะ 

(2) ตัวที่สอง W หรือ Weakness คือ จุดอ'อน หมายถึง สภาพภายในฟาร�มท่ีเปPนลบและด%อย
ความสามารถ ซ่ึงผู%ประกอบการหรือเกษตรกรไม'สามารถนําไปใช%ทําประโยชน�ในการทํางาน เพื่อบรรลุ
วัตถุประสงค� หรือหมายถึงการดําเนินงานภายในธุรกิจท่ีทําได%ไม'ดี ดังน้ันการวิเคราะห�จุดอ'อนจึงพิจารณาจาก
ข%อเสียของฟาร�ม ท่ีมีป ญหาภาพพจน�ในทางลบของเกษตรกรหรือผู%ประกอบการเล้ียงแพะ 

(3) ตัวที่สาม O หรือ Opportunities คือ โอกาส หมายถึง ป จจัยและสภาพภายนอกท่ีเอ้ืออํานวย
ให%การทํางานของเกษตรกรหรือผู%ประกอบการบรรลุวัตถุประสงค� หรือหมายถึงสภาพแวดล%อมภายนอกท่ีเปPน
ประโยชน�ต'อการดําเนินงานของฟาร�ม ดังน้ันการวิเคราะห�โอกาสจึงพิจารณาจากข%อได%เปรียบหรือป จจัยท่ีเอ้ือ
ต'อเกษตรกรหรือผู%ประกอบการเล้ียงแพะ  

(4) ตัวที่ส่ี T หรือ Threats คือ อุปสรรค หมายถึงป จจัยหรือสภาพภายนอกท่ีขัดขวางการทํางาน
ของเกษตรกรหรือผู%ประกอบการ ทําให%ไม'บรรลุวัตถุประสงค� อาจหมายถึง สภาพแวดล%อมภายนอกท่ีเปPน
ป ญหาต'อฟาร�มของเกษตรกรหรือผู%ประกอบการท่ีเล้ียงแพะ 

ดังน้ันการวิเคราะห� SWOT ควรมีการกําหนดเรื่อง หัวข%อ หรือประเด็นท่ีสําคัญและต%องคํานึงถึงการ
กําหนดประเด็นป ญหาทําให%การวิเคราะห�และการประเมิน จุดแข็ง จุดอ'อน โอกาส และอุปสรรคได%ถูกต%อง 
โดยเฉพาะการกําหนดประเด็นหลักได%ถูกต%องจะทําให%การวิเคราะห�ถูกต%องย่ิงข้ึน 
 2.6.5 แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง  
 แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง ได%ถูกนํามาเปPนแนวทางในการดําเนินชีวิตแก'คนไทยในหลากหลายอาชีพ
รวมถึงเกษตรกรผู%เล้ียงแพะ ดังน้ี (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห'งชาติ, 2555, 
หน%า 217-219) 
 (1) แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง เปPนปรัชญาช้ีนําแนวทางการดํารงอยู'และปฏิบัติตนของประชาชนคน
ไทยทุกระดับ ต้ังแต'ระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐในการบริหารและการพัฒนาประเทศ ให%
ดําเนินไปในทิศทางสายกลาง เพื่อให%ก%าวทันต'อโลกยุคโลกาภิวัฒน� ภายใต%ความพอเพียง หมายถึง ความ
พอประมาณ ความมีเหตุผล รวมถึงความจําเปPนท่ีจะต%องมีระบบภูมิคุ%มกันในตัวท่ีดีพอสมควร ต'อการมี
ผลกระทบใด ๆ อันเกิดจากการเปล่ียนแปลงท้ังภายในและภายนอก ท้ังน้ีต%องอาศัยความรอบรู% ความรอบคอบ 
และความระมัดระวังอย'างย่ิง ในการนําวิชาการต'าง ๆ มาใช%ในการวางแผน และการดําเนินการทุกข้ันตอน ใน
ขณะเดียวกันควรเสริมสร%างพื้นฐานจิตใจของคนในชาติ โดยเฉพาะเจ%าหน%าท่ีของรัฐ นักวิชาการ และนักธุรกิจ
ในทุกระดับ ให%มีสํานึกในคุณธรรม ความซ่ือสัตย�สุจริต และให%มีความรอบรู%ท่ีเหมาะสม ดําเนินชีวิต ด%วยความ
อดทน ความเพียร มีสติป ญญา และความรอบคอบ เพื่อให%สมดุลและพร%อมต'อการรองรับความเปล่ียนแปลง
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อย'างรวดเร็ว และกว%างขวางท้ังด%านวัตถุ ส่ิงแวดล%อมและวัฒนธรรมจากโลกภายนอกได%เปPนอย'างดี หลัก
แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง สามารถนํามาใช%กับการพัฒนาท่ีต้ังอยู'บนพื้นฐานของทางสายกลาง และความไม'
ประมาท โดยคํานึงถึงความพอประมาณ ความมีเหตุผล การสร%างภูมิคุ%มกันในตัว ตลอดจนใช%ความรู%ความ
รอบคอบ และคุณธรรม ประกอบการวางแผน การตัดสินใจ และการกระทําปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมี
กรอบแนวคิดช้ีแนะแนวทางการดํารงอยู' และปฏิบัติตนในทางท่ีควรจะเปPน โดยมีพื้นฐานมาจากวิถีชีวิตด้ังเดิม
ของสังคมไทย สามารถนํามาประยุกต�ใช%ได%ตลอดเวลา และเปPนการมองโลกเชิงระบบท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยู'
ตลอดเวลา มุ'งเน%นการรอดพ%นจากภัยและวิกฤต เพื่อความม่ันคงและความย่ังยืนของการพัฒนา โดย
คุณลักษณะของเศรษฐกิจพอเพียงสามารถนํามาประยุกต�ใช%กับการปฏิบัติตนได%ในทุกระดับ โดยเน%นการปฏิบัติ
บนทางสายกลาง และการพัฒนาอย'างเปPนข้ันตอน  

ดังน้ันความพอเพียงจึงประกอบด%วยคุณลักษณะ คือ (1) ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีท่ีไม'
น%อยเกินไปและไม'มากเกินไป โดยไม'เบียดเบียนตนเองและผู%อ่ืน เช'นการผลิต และการบริโภคท่ีอยู'ในระดับ
พอประมาณ เปPนต%น (2) ความมีเหตุมีผล หมายถึง การตัดสินใจเก่ียวกับระดับของความพอเพียงน้ัน จะต%อง
เปPนไปอย'างมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุป จจัยท่ีเก่ียวข%อง ตลอดจนคํานึงถึงผลท่ีคาดว'าจะเกิดข้ึนจากการ
กระทําน้ัน ๆ อย'างรอบคอบ (3) การมีภูมิคุ%มกันท่ีดีในตัว หมายถึง การเตรียมตัวให%พร%อมกับผลกระทบ และ
การเปล่ียนแปลงด%านต'าง ๆ ท่ีเกิดข้ึน โดยคํานึงถึงความเปPนไปได%ของสถานการณ�ต'าง ๆ ท่ีคาดว'าจะเกิดข้ึนใน
อนาคต เง่ือนไข การตัดสินใจและการดําเนินกิจกรรมต'าง ๆ ให%อยู'ในระดับพอเพียงน้ัน ต%องอาศัยท้ังความรู% 
และคุณธรรมเปPนพื้นฐาน กล'าวคือ เง่ือนไขความรู% ประกอบด%วย ความรอบรู%เก่ียวกับวิชาการต'าง ๆ ท่ี
เก่ียวข%องอย'างรอบด%าน ความรอบคอบท่ีจะนําความรู%เหล'าน้ันมาพิจารณาให%เช่ือมโยงกัน เพื่อประกอบการ
วางแผน และความระมัดระวังในข้ันปฏิบัติ ภายใต%เง่ือนไขคุณธรรมท่ีจะต%องเสริมสร%าง ประกอบด%วย มีความ
ตระหนักในคุณธรรม มีความซ่ือสัตย�สุจริต และมีความอดทน มีความเพียร ใช%สติป ญญาในการดําเนินชีวิต
แนวทางปฏิบัติ โดยผลท่ีคาดว'าจะได%รับจากการนําปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต�ใช% คือ การพัฒนาท่ี
สมดุลและย่ังยืนพร%อมรับต'อความเปล่ียนแปลงในทุกด%าน ท้ังด%านเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล%อม ความรู%และ
เทคโนโลยี 

(2) เศรษฐกิจพอเพียงกับทฤษฎีใหม�ตามแนวทางพระราชดําริ เปPนแนวทางปฏิบัติของทฤษฎีใหม' ท่ี
จะนําไปสู'ความสามารถในการพึ่งตนเอง ในระดับต'าง ๆ อย'างเปPนข้ันเปPนตอน โดยลดความเส่ียง เก่ียวกับ
ความผันแปรของธรรมชาติ หรือการเปล่ียนแปลงจากป จจัยต'าง ๆ โดยอาศัยความพอประมาณ และความมี
เหตุผล การสร%างภูมิคุ%มกันท่ีดีในตัว มีความรู% ความเพียร สติป ญญาและความอดทน การช'วยเหลือซ่ึงกันและ
กัน และความสามัคคี เศรษฐกิจพอเพียงนํามาประยุกต�ใช%กับทฤษฏีใหม' โดยท่ีเศรษฐกิจพอเพียงเปPนกรอบ
แนวคิดท่ีช้ีบอกหลักการ และแนวทางปฏิบัติของทฤษฏีใหม' ในขณะท่ีแนวทางพระราชดําริเก่ียวกับทฤษฏีใหม' 
นํามาใช%กับการเกษตรทฤษฏีใหม' เปPนแนวทางการพัฒนาการเกษตรอย'างเปPนข้ันเปPนตอน เปPนตัวอย'างการใช%
เศรษฐกิจพอเพียงในทางปฏิบัติท่ีเปPนรูปธรรม เฉพาะในพื้นท่ีท่ีเหมาะสม  

ทฤษฏีใหม'ตามแนวพระราชดําริ ภายใต%หลักเศรษฐกิจพอเพียง สรุปได%คือ (1) ความพอเพียงในระดับ
บุคคลและครอบครัว โดยเฉพาะเกษตรกรเปPนเศรษฐกิจพอเพียงแบบพื้นฐาน เทียบได%กับทฤษฏีใหม'ข้ันท่ีหน่ึง 
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ท่ีมุ'งแก%ไขป ญหาของเกษตรกรท่ีอยู'ห'างไกลแหล'งนํ้า ต%องพ่ึงนํ้าฝน และประสบความเส่ียงจากการท่ีนํ้าไม'
เพียงพอ ตลอดจนการเล้ียงสัตว�เพื่อบริโภค โดยมีข%อสมมติว'ามีท่ีดินพอเพียงในการขุดบ'อเพื่อแก%ไขป ญหาใน
เรื่องดังกล'าว จากการแก%ไขป ญหาความเส่ียงเรื่องนํ้า จะทําให%เกษตรกรสามารถมีอาหารเพื่อการบริโภคยังชีพ
ในระดับหน่ึง และใช%ท่ีดินส'วนอ่ืน ๆ สนองความต%องการพื้นฐานของครอบครัว รวมท้ังขายในส'วนท่ีเหลือเพื่อมี
รายได%ท่ีจะใช%เปPนค'าใช%จ'ายอ่ืน ๆ ท่ีไม'สามารถผลิตเองได%ท้ังหมด เปPนการสร%างภูมิคุ%มกันในตัวให%เกิดข้ึนใน
ระดับครอบครัว อย'างไรก็ตามในส'วนทฤษฏีใหม'ข้ันท่ีหน่ึง ก็จําเปPนท่ีเกษตรกรจะต%องได%รับความช'วยเหลือจาก
ชุมชนราชการ มูลนิธิ และภาคเอกชนตามความเหมาะสม (2) ความพอเพียงในระดับชุมชนและระดับองค�กร
เปPนเศรษฐกิจพอเพียงแบบก%าวหน%า ซ่ึงครอบคลุมทฤษฏีใหม'ข้ันท่ีสองเปPนเรื่องของการสนับสนุนให%เกษตรกร
รวมพลังกันในรูปแบบกลุ'มหรือสหกรณ� หรือการท่ีธุรกิจต'าง ๆ รวมตัวกันในลักษณะเครือข'ายวิสาหกิจ 
กล'าวคือ เม่ือสมาชิกในแต'ละครอบครัว หรือองค�กรต'าง ๆ มีความพอเพียงข้ันพื้นฐานเปPนเบื้องต%นแล%ว จะ
รวมกลุ'มกันเพื่อร'วมมือกันสร%างประโยชน�ให%แก'กลุ'ม และส'วนรวม บนพื้นฐานของการไม'เบียดเบียนกัน การ
แบ'งป นช'วยเหลือซ่ึงกันและกันตามกําลังและความสามารถของตน ซ่ึงสามารถทําให%ชุมชนโดยรวม หรือ
เครือข'ายวิสาหกิจน้ัน ๆ เกิดความพอเพียงในวิถีปฏิบัติอย'างแท%จริง (3) การส'งเสริมให%ชุมชนมีเครือข'าย
วิสาหกิจ สร%างความร'วมมือกับองค�กรอ่ืน ๆ ในประเทศ เช'น บริษัทขนาดใหญ' ธนาคาร สถาบันวิจัย เปPนต%น 
การสร%างเครือข'ายการร'วมมือในลักษณะเช'นน้ี จะเปPนประโยชน�ในการสืบทอดภูมิป ญญาแลกเปล่ียนความรู% 
เทคโนโลยี และบทเรียนจากการพัฒนา หรือร'วมมือกันพัฒนา ตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียงทําให%ประเทศอัน
เปPนสังคมใหญ' ประกอบด%วยชุมชน องค�กร และธุรกิจต'าง ๆ ท่ีดําเนินชีวิตอย'างพอเพียง กลายเปPนเครือข'าย
ชุมชนพอเพียง ท่ีเช่ือมโยงกันด%วยหลักไม'เบียดเบียน แบ'งป น และช'วยเหลือซ่ึงกันและกันในท่ีสุด 

ดังน้ันเกษตรกรผู%เล้ียงแพะ ควรนําแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง และแนวคิดทฤษฏีใหม'ไปประยุกต�ใช%ใน
การเล้ียงแพะท้ังเพื่อยังชีพ และเชิงพาณิชย� ได%อย'างมีเหตุมีผล มีภูมิคุ%มกัน นําไปสู'ความย่ังยืนในการประกอบ
อาชีพ 
 

2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข�อง 

จากการทบทวนผลงานวิจัยท่ีเก่ียวข%องในต'างประเทศ (Haan, 2001; Cringoli & Veneziano & 

Rinaldi & Sauve & Rubino & Fedele & Cabaret, 2007; Desai & Rao & Biradar & Prahlad & 

Shashikumar & Santhosh, 2013) พบว'าป ญหาของผู%ประกอบการเล้ียงแพะ คือ ไม'สามารถพัฒนาการผลิต 

การแปรรูป โดยเฉพาะผลิตภัณฑ�จากแพะให%ได%มาตรฐานตามหลักสากล เน่ืองด%วยยังขาดความรู% ความเข%าใจ 

ท้ังผู%ผลิต และผู%บริโภค ต้ังแต'เริ่มต%นใช%ป จจัยการผลิต จนกระท่ังผลิตภัณฑ�ออกสู'ตลาดเพื่อการบริโภค อีกท้ังมี

ป ญหาท่ีเกิดจากคุณภาพของแพะ และผลิตภัณฑ�จากแพะ สาเหตุจากการขาดความรู%ความเข%าใจในระบบการ

ผลิต และการจัดการฟาร�มเกษตร ต้ังแต'การเล้ียง การจัดการสุขภาพในฟาร�ม การบริหารจัดการ การแปรรูป
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ผลิตภัณฑ� การจําหน'ายและบริหารจัดการตลาด (Mahanjana & Cronje, 2000; Dubeuf, 2005; Boe & 

Ehrlenbruch & Andersen, 2012; Castel & Ruiz & Mena & Sanchez-Rodriguez, 2010) 

ส'วนนักวิจัยอีกกลุ'มหน่ึงในทวีปแอฟริกา และบางประเทศในตะวันออกกลางได%กล'าวถึงป ญหาของการ

พัฒนาอุตสาหกรรมแพะ ว'ายังขาดแหล'งรับซ้ือ ในแต'ละพื้นท่ี ขาดการส'งเสริมและรณรงค�การบริโภคแพะและ

ผลิตภัณฑ�แพะอย'างจริงจังต'อผู%บริโภค และป ญหาด%านคุณภาพของผลิตภัณฑ�แพะยังไม'ได%มาตรฐาน (Roets & 

Kirsten, 2005; Vries, 2008; Tabbaa, & Al-Atiyat, 2009; Webber, 2010; Sossidou & Ligda & 

Mastranestasis & Tsiokos & Samartzi, 2013) นอกจากน้ันมีงานวิจัยสํารวจพฤติกรรมผู%บริโภคเก่ียวกับ

นํ้านมแพะ พบว'าผู%บริโภครู%สึกว'ามีกล่ินของตัวแพะในนํ้านม ทําให%ผู%บริโภคไม'ม่ันใจในการด่ืม อีกท้ังการตลาด

และการประชาสัมพันธ�เก่ียวกับแพะไม'ก%าวหน%าเท'าท่ีควร ด%านเทคโนโลยียังขาดการทดลองปรับปรุง เพื่อให%ได%

ผลิตภัณฑ�แพะ ท่ีเปPนฮาลาลและได%คุณภาพตามมาตรฐานสากล (คณะเทคโนโลยีและการพัฒนาชุมชน 

มหาวิทยาลัยทักษิณ, 2551; นิรุตต์ิ บาโรส, 2549; รัตนากร แสนทําพล, 2552; นงเยาว� จันราช, 2553) 

อีกมุมมองหน่ึงศึกษาป จจัยท่ีเปPนอุปสรรคในการส'งเสริมการเล้ียงแพะเพื่อการค%าในต'างประเทศ โดย
เก็บรวบรวมข%อมูลจากแบบสอบถามและการสัมภาษณ� ในงานวิจัยของ Masika & Mafu, 2004; Budisatria 
& Udo & Eilers & Baliarti & Zijpp (2010) ผลการศึกษาพบว'า กลุ'มเกษตรกรผู%เล้ียงแพะท่ียอมรับ
นวัตกรรมในส'วนของแพะพ'อพันธุ� แต'ไม'ยอมรับในส'วนของวิธีการเล้ียงดู คือเกษตรกรยังคงเล้ียงแพะแบบท่ี
เคยปฏิบัติ จึงทําให%พ'อพันธุ�สุขภาพไม'ดี ผอม เจ็บปiวย และตายในท่ีสุด ส'วนลูกแพะท่ีออกมาก็ไม'แข็งแรง บาง
ตัวก็ตาย เม่ือเกษตรกรเล้ียงแพะ แต'ไม'ได%ผลตามท่ีคาดหวังจึงหยุดการเล้ียง นอกจากน้ันงานวิจัยของ 
Ahmadu & Lovelace, 2002; Kangalawe & Christiansson & Ostberg (2008) พบว'าในกลุ'มผู%เล้ียงบาง
กลุ'ม ยังขาดความรับผิดชอบในการเล้ียงดูแพะในการดูแลแปลงหญ%า เพื่อเปPนอาหารแก'แพะ ทําให%แพะสุขภาพ
ไม'ดี ปiวยและผอม และแพะตายจํานวนมากจึงล%มเลิกการเล้ียง เน่ืองจากป ญหาเกิดจากหญ%าไม'เพียงพอในการ
เล้ียงแพะ เน่ืองจากสภาพพื้นท่ีซ่ึงเปPนดินทราย เม่ือถึงฤดูแล%งหญ%าจะตายหมด และพื้นท่ีว'างในหมู'บ%านซ่ึงเคย
เปPนท่ีเล้ียงแพะลดน%อยลง จากการนําพื้นท่ีไปปลูกไม%ผล หญ%าท่ีเคยให%แพะกินจํากัดลง ทําให%ไม'มีพื้นท่ีในการ
เล้ียงแพะจึงล%มเลิก ป ญหาอีกประการในงานวิจัยของ Sossidou & Ligda & Mastranestasis & Tsiokos & 
Samartzi (2013); Haan (2001) คือ ป ญหาเกิดจากแพะปiวยเปPนโรค ผอมและตายมากจึงเลิกเล้ียง ถัดมา
ป ญหาเกิดจากพื้นท่ีเล้ียงแพะไม'เพียงพอต'อการขยาย จํานวนของแพะท่ีเพิ่มมากจึงเลิกเล้ียง แต'ถ%ามีพื้นท่ี
จํานวนมากพอจะเล้ียงใหม' แต'จากการศึกษาพบว'าผู%เล้ียงแพะหลายราย ยังคงมีการเล้ียงแพะเพื่อการค%า 
เน่ืองจากเปPนกลุ'มท่ีเล้ียงแพะมานาน สามารถจําหน'ายแพะได%อย'างต'อเน่ือง โดยมีลูกค%าประจํามาซ้ือ ทําให%ไม'มี
ป ญหาตลาด  

การศึกษาแนวทางการพัฒนาระบบการเล้ียงและการตลาดแพะในต'างประเทศ โดยส'วนใหญ' ผล

การศึกษาพบว'า ด%านการตลาด ในการกําหนดราคาส'วนใหญ'ผู%ซ้ือและผู%ขายต'อรองราคากันเอง วิธีการจําหน'าย

แพะโดยการช่ังนํ้าหนัก และราคาแพะท่ีจําหน'ายเปPนไปตามราคาตลาด เกษตรกรส'วนใหญ'ไม'มีป ญหาในการ
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เล้ียงแพะ แต'บางรายมีป ญหาในด%านโรคและการสุขาภิบาล ด%านพันธุ� ด%านอาหารและการให%อาหาร และด%าน

โรงเรือน ตามลําดับ (Lebbie, 2004; Masika & Mafu, 2004; Boyazoglu & Hatziminaoglou & Morand-

Fehr, 2005; Prabu & Selvakumar & Pandian & Kumar & Meganathan, 2011) ส'วนผลศึกษาบางเรื่อง

ด%านต%นทุนการผลิตและการตลาดแพะ พบว'าเกษตรกรผู%เล้ียงแพะ มีวิธีการจําหน'ายแพะหลากหลายรูปแบบ 

ได%แก' การช่ังนํ้าหนักเพื่อกําหนดราคา ผู%ซ้ือและผู%ขายต'อรองราคากันเอง และมีต%นทุนในการเล้ียงไม'สูงนักทํา

ให%มีกําไร ไม'มีป ญหาทางการตลาด ไม'มีป ญหาในการเล้ียงแพะมากนัก แต'บางรายมีป ญหาในด%านพันธุ� ป ญหา

ด%านโรคและการสุขาภิบาล ด%านอาหารและการให%อาหาร ตามลําดับ (Ketema, 2007; Kangalawe & 

Christiansson & Ostberg, 2008; Budisatria & Udo & Eilers & Baliarti & Zijpp, 2010; Ramilan & 

Scrimgeour & Marsh, 2011; Prabu & Selvakumar & Pandian & Kumar & Meganathan, 2011) 

การศึกษาด%านการผลิตและการตลาดของเกษตรกรผู%เล้ียงแพะของไทย พบว'า ระบบการจําหน'ายแพะ

เปPนแบบค%าปลีกและค%าส'ง โดยการรวบรวมแพะภายในจังหวัด ซ่ึงผู%ซ้ือเปPนพ'อค%าในท%องถ่ิน หรือในอําเภอและ

จังหวัด จําหน'ายแพะให%แก'ผู%บริโภค อาจจะเปPนร%านค%า หรือเกษตรกรด%วยกัน โดยช'วงเวลาในการขายแพะได%

มาก ได%แก' เดือนกรกฎาคม ถึงเดือนกันยายน อายุแพะท่ีเหมาะสมขายดีท่ีสุด คืออายุ 12 เดือน นํ้าหนักอยู'

ระหว'าง 17-25 กิโลกรัม และแพะพันธุ�ลูกผสมขายดีท่ีสุด การจําหน'ายแพะ นิยมใช%วิธีการช่ังนํ้าหนัก ผู%ซ้ือและ

ผู%ขายต'อรองราคากันเอง ราคาแพะท่ีจําหน'ายตามราคาตลาด เกษตรกรส'วนใหญ'ไม'มีป ญหาในการเล้ียงแพะ 

แต'บางรายมีป ญหาในด%านพันธุ� ด%านอาหารและการให%อาหารด%านโรคและการสุขาภิบาล และด%านโรงเรือน 

ตามลําดับ ความพึงพอใจของผู%บริโภคท่ีมีต'อแพะท่ีบริโภค โดยภาพรวมอยู'ในระดับปานกลาง (ภมรินทร� โชคสุ

ทินสกุล, ภักดี แก%วชะฎา และวรศักด์ิ  ทองขุนดํา, 2550; สมศักด์ิ นวลสม และคณิต เจียวกvก, 2552; สุวรรณี 

ศรีนาค และวรกร มีปาน, 2552) 

การศึกษาการตลาดแพะเน้ือของต'างประเทศ พบว'าลักษณะโครงสร%างตลาดแพะเน้ือมีชีวิตเปPน

ลักษณะตลาดผู%ขายมากรายและผู%ซื้อมากราย โดยวิถีการตลาดแพะเน้ือเริ่มจากเกษตรกรท่ีต%องการจะขายแพะ

เน้ือ โดยจะขายแพะเน้ือมีชีวิตให%เกษตรกรด%วยกันเอง เพื่อไปขยายพันธุ�หรือขุนต'อ หรือขายให%กับผู%บริโภค

โดยตรง หรือขายให%พ'อค%าขายปลีกเน้ือแพะชําแหละ โดยส'วนใหญ'เกษตรกรจะขายให%กับพ'อค%ารวบรวมท%องถ่ิน 

โดยพ'อค%าจะมารับซ้ือจากเกษตรกรในหมู'บ%าน หลังจากน้ันพ'อค%ารวบรวมแพะเน้ือมีชีวิตในท%องถ่ินก็จะขาย

แพะเน้ือมีชีวิตต'อให%กับพ'อค%าขายปลีกเน้ือแพะชําแหละ โดยส'วนใหญ'จะขายเน้ือแพะชําแหละต'อให%กับ

ร%านอาหารภัตตาคาร และโรงแรม (Lebbie, 2004; Roets & Kirsten, 2005; Budisatria & Udo & Eilers  

& Baliarti & Zijpp, 2010) 
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2.8 กรอบแนวทางและแนวคิดในการวิจัย  

การทบทวนเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข%องข%างต%น ทําให%ได%กรอบแนวทางการดําเนินงานวิจัย และ

กรอบแนวคิดการวิจัย เรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค'าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู%เล้ียงแพะใน

จังหวัดสงขลา ดังน้ี 

 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.1 กรอบแนวทางการดําเนินงานวิจัย 
 

จากภาพท่ี 2.1 เห็นได%ว'าสถานการณ�ของโลกในป จจุบัน มีการเปล่ียนแปลงรวดเร็วและซับซ%อนเพิ่มข้ึน 

ท้ังในด%านเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล%อม และเปPนการเปล่ียนแปลงท่ีส'งผลกระทบซ่ึงกันและกันท้ังในทางบวก

และทางลบอย'างไม'สามารถหลีกเล่ียงได% การพัฒนาประเทศให%ย่ังยืนและม่ันคงจึงจําเปPนต%องคํานึงถึงการใช%

ทรัพยากรอย'างคุ%มค'า รอบคอบ ภายใต%ความเปPนเหตุเปPนผลกัน เพื่อสร%างความสมดุลในการพัฒนาแต'ละด%าน

ให%เกิดข้ึน มีการเช่ือมโยงกันระหว'างเศรษฐกิจระดับชุมชนจนถึงเศรษฐกิจระดับมหภาค โดยการพัฒนาธุรกิจ

ข%อมูลป จจุบัน 
เกษตรกรผู%เล้ียง 

แพะเน้ือ 

 

หาแนวทางเพิ่ม
ศักยภาพ 

ของเกษตรกร 

ผู%เล้ียงแพะ 

ในจังหวัดสงขลา 

นําไปประยุกต�ใช% 
บนฐานเชิงพาณิชย� 
และเศรษฐกิจพอเพียง 

 

ข%อมูลป จจุบัน 

เกษตรกรผู%เล้ียง 

แพะนม 

ศึกษากลยุทธ�การผลิต การแปรรูป 
การตลาดของอุตสาหกรรมแพะ 

พัฒนาระบบการตลาดแพะ 
ภายใต%คําแนะนําของผู%ท่ีเก่ียวข%อง 

ทุกฝiาย 
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อุตสาหกรรมท่ีหลากหลาย ให%มีนวัตกรรมท่ีลํ้าหน%า ทันสมัย ช'วยประหยัดต%นทุนและทรัพยากรของประเทศ 

การสร%างความได%เปรียบเชิงการแข'งขัน และความอยู'รอดของธุรกิจแบบย่ังยืน สามารถช'วยเพิ่มมูลค'าทางธุรกิจ 

เพิ่มคุณภาพการบริการลูกค%า มีการเช่ือมความสัมพันธ�กันท้ังภายในและภายนอกด%วยการนําสินค%าท่ีถูกต%อง ไป

ยังสถานท่ีท่ีถูกต%อง ในเวลาและราคาท่ีเหมาะสม สามารถตอบสนองความต%องการของลูกค%าได%อย'างทันท'วงที 

(สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห'งชาติ, 2555; ปราโมทย� แพงคํา, 2555) อีกท้ัง

ยุทธศาสตร�การพัฒนาของกลุ'มจังหวัดสงขลา ด%วยการเสริมสร%างความย่ังยืนทางด%านเศรษฐกิจ การส'งเสริมการ

ประกอบอาชีพให%ประชาชนมีงานทํา มีรายได%ท่ีม่ันคง สามารถดํารงชีพได%อย'างมีความสุข ตามแนวทางปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง โครงการสําคัญอีกอย'างท่ีควรส'งเสริม คือ การผลิต การแปรรูป ผลิตภัณฑ�จากนํ้านมแพะ 

ซ่ึงเปPนธุรกิจท่ีมีศักยภาพโดดเด'นและเปPนท่ีต%องการของผู%บริโภคในท%องถ่ิน อย'างไรก็ตามยังไม'ได%คําตอบท่ี

ชัดเจนว'าผู%เลี้ยง และกลุ'มผู%ที่เกี่ยวข%องกับอุตสาหกรรมแพะ ในจังหวัดสงขลา ต%องการพัฒนาระบบการ

เลี ้ยง การแปรรูป และการตลาดของแพะ และผลิตภัณฑ�แพะหรือไม' จึงนําไปสู'คําถามหรือกรอบ

แนวความคิดว'าบนฐานของการผลิต การแปรรูป และการตลาด เชิงพาณิชย� ของกลุ'มผู%ท่ีเก่ียวข%องกับแพะใน

จังหวัดสงขลา  

ดังน้ันกรอบแนวคิดของการวิจัยเรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค'าทางเศรษฐกิจของ

เกษตรกรผู%เล้ียงแพะในจังหวัดสงขลา เริ่มจากการสํารวจเพื่อศึกษาศักยภาพป จจุบันการเล้ียงแพะของ

เกษตรกรผู%เล้ียงแพะ อย'างไรก็ตามเม่ือได%ศึกษาในส'วนข%างต%นแล%ว ผู%วิจัยเห็นว'า มีประโยชน�อย'างย่ิงและได%

ศึกษาประเด็นถัดไปเพื่อหาแนวทางพัฒนาระบบการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค'าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู%เล้ียง

แพะ ในจังหวัดสงขลา จึงนําไปสู'การศึกษาเพื่อหากลยุทธ�ทางการตลาดของผลิตภัณฑ�แพะ เพื่อสร%างมูลค'าเพิ่ม

ทางธุรกิจต'อไป 

 



 

 

บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

  

การวิจัยเรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ

ในจังหวัดสงขลา มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของ

เกษตรกร ในจังหวัดสงขลา เพื่อพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

ทางธุรกิจ และเพื่อหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด

สงขลา โดยผู้วิจัยได้กําหนดวิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง 

3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล   

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

 การวิจัยครั้งนี้ มีประชากร (Population) และกลุ่มตัวอย่าง (Sample) ดังนี้ 

3.1.1 ประชากร ที่ใช้ในการวิจัย แบ่งเป็น 6 กลุ่ม คือ  

กลุ่มที่ 1 เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ที่มีการเลี้ยงอยู่ในอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัด

สงขลา รวมทั้งหมด 3,497 คน ดังรายละเอียด ตารางที่ 3.1 (สํานักงานปศุสัตว์เขต 9, 2556) 
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ตารางที่ 3.1 จํานวนผู้เลี้ยงแพะของจังหวัดสงขลา 
 

       ลําดับที ่            อําเภอที่เลี้ยงแพะ   จํานวน (ราย) 

1 เทพา 738 

2 จะนะ 651 

3 นาทวี 436 

4 สะบ้าย้อย 300 

5 ควนเนียง 267 

6 หาดใหญ ่ 219 

7 สิงหนคร 206 

8 รัตภูม ิ 170 

9 เมืองสงขลา 170 

10 ระโนด 117 

11 สะเดา 95 

12 บางกล่ํา 60 

13 สทิงพระ 55 

14 กระแสสินธ์ุ 9 

15 คลองหอยโข่ง 4 

 รวม 3,497 
 

ที่มา: สํานักงานปศุสัตว์เขต 9 (2556)  
 

กลุ่มที่ 2 ผู้ประกอบการผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ประกอบด้วย ผู้เลี้ยงแพะที่มีฟาร์มแพะ

ขนาดใหญ่ มีจํานวนแพะมากกว่า 50 ตัว โดยเลี้ยงเพื่อจําหน่ายทั้งปลีกและส่งในอําเภอต่าง ๆ ของ

จังหวัดสงขลา มีจํานวน 30 คน (สํานักงานปศุสัตว์เขต 9, 2556)  

กลุ่มที่ 3 ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะในจังหวัดสงขลา ประกอบด้วย 

ธุรกิจแปรรูปนมแพะ ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจจําหน่ายเนื้อแพะแช่แข็ง ธุรกิจเครื่องสําอางที่มีส่วนผสม

ของนมแพะ และธุรกิจแปรรูปอาหารที่มีส่วนผสมจากนมแพะในอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัดสงขลา 

จํานวน 40 คน (จากการสัมภาษณ์หัวหน้าปศุสัตว์จังหวัด, 2555) 
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กลุ่มที่ 4 เจ้าหน้าที่องค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 

จํานวน 35 คน ที่มีบทบาทท้ังการกําหนดนโยบายและสนับสนุนการเลี้ยงแพะโดยตรงในจังหวัด

สงขลา (จากการสัมภาษณ์หัวหน้าปศุสัตว์จังหวัด, 2555)  

กลุ่มที่ 5 นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตและการตลาดในจังหวัดสงขลา จํานวน 

25 คน (จากการสัมภาษณ์หัวหน้าปศุสัตว์จังหวัด, 2555) 

กลุ่มที่ 6 ผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา ในอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัดสงขลา ซึ่งไม่ทราบ

จํานวนประชากรที่แน่ชัด 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ที่ใช้ในการวิจัย แบ่งเป็น 6 กลุ่ม คือ  

กลุ่มที่ 1 เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา เป็นกลุ่มเป้าหมายที่ผู้วิจัยต้องการเก็บ

ข้อมูลเพื่อวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกัน 3 ประการ จึงได้ทําการเก็บตัวอย่าง จํานวน 3 ครั้ง โดยใช้

เครื่องมือ 3 ชุด ได้แก่  

(1) ครั้งที่หนึ่งกําหนดขนาดตัวอย่างแบบสัดส่วน เฉลี่ยอําเภอละ 17 % ของจํานวน

ประชากรในแต่ละอําเภอที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ อําเภอจะนะ เทพา นาทวี สะบ้าย้อย เมือง

สงขลา และหาดใหญ่ เนื่องจากเป็นพื้นที่ที่มีเกษตรกรเลี้ยงแพะมาก ได้จํานวนตัวอย่าง 420 คน ดัง

ตารางที่ 3.2  
 

ตารางที่ 3.2 การสุ่มกลุ่มตัวอย่างแยกตามรายอําเภอในจังหวัดสงขลา 
 

เกษตรกรเลี้ยงแพะ 
ในอําเภอต่าง ๆ 

ประชากร 
(ราย) 

กลุ่มตัวอย่าง 
(ราย) 

1. จะนะ 651 111 

2. เทพา 738 125 

3. นาทวี 436 74 

4. เมืองสงขลา 170 27 

5. สะบ้าย้อย 300 48 

6. หาดใหญ่ 219 35 

 รวม 420 
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 ส่วนวิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง (Sampling) ได้ทําการสุ่มตัวอย่างโดยวิธีแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ซึ่งพิจารณาคุณสมบัติของกลุ่มตัวอย่าง คือ เป็นเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่
หกอําเภอของจังหวัดสงขลา ได้แก่ อําเภอจะนะ เทพา นาทวี สะบ้าย้อย เมืองสงขลา และหาดใหญ่ 
โดยมีการเลี้ยงแพะตอ่เนื่องมาเกิน 1 ปี อาจจะมีจํานวนแพะที่เลี้ยงแตกต่างกัน ได้ทําการสุ่มตัวอย่าง
แต่ละอําเภอจนกระทั่งได้จํานวนครบตามที่ต้องการ 420 คน ในจังหวัดสงขลา เพื่อนําไปเป็นข้อมูล
ตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรใน
จังหวัดสงขลา  

(2) ครั้งที่สองผู้วิจัยได้กําหนดขนาดตัวอย่างแบบใช้วิจารณญาณ (Judgement Sampling) 
โดยเลือกเกษตรกรในพื้นที่อําเภอจะนะ จํานวน 85 คน ซึ่งเป็นบริเวณเลี้ยงแพะค่อนข้างมาก โดย
เจาะจงกลุ่มตัวอย่างให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย เพื่อสัมภาษณ์ให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับ
ต้นทุนและผลตอบแทนของการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา เพื่อนําไปเป็นข้อมูลตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 
1 ศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ในด้าน
ต้นทุนและผลตอบแทนจากการเลี้ยงแพะ ทั้งนี้พื้นที่เป้าหมายในการศึกษาคือ อําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา มีประชากรประมาณ 95,464 คน เฉลี่ย 180 คนต่อตารางเมตร อําเภอจะนะเป็นอําเภอหนึ่ง
ของจังหวัดสงขลา และเป็นหนึ่งในสี่อําเภอจังหวัดสงขลา ที่ถูกจัดอยู่ในกลุ่มพ้ืนที่ที่ยังมีเหตุการณ์
ความไม่สงบในชายแดนภาคใต้ มีทิศเหนือ ติดต่อกับอําเภอเมืองสงขลาและอ่าวไทย ทิศ
ตะวันออก ติดต่อกับ อ่าวไทยและอําเภอเทพาทิศใต้ ติดต่อกับ อําเภอนาทวีและอําเภอสะเดา 
(สํานักงานทะเบียนอําเภอจะนะ, 2555)  พบว่าอําเภอจะนะมีทั้งผู้เลี้ยงและผู้บริโภคแพะรวมกันเป็น
ปริมาณค่อนข้างมาก ส่วนหนึ่งเนื่องจากประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม จึงบริโภคแพะเพื่อ
พิธีกรรมทางศาสนา อีกทั้งในตลาดสดจะนะมีแม่ค้าจําหน่ายแพะเป็นประจําทุกวัน สําหรับทุกคน ทุก
วัย ซึ่งสามารถซื้อหาเนื้อแพะมาบริโภคได้สะดวกในทุกโอกาส 

(3) ครั้งที่สามผู้วิจัยได้กําหนดขนาดตัวอย่างแบบใช้วิจารณญาณ (Judgement Sampling) 
โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย เพื่อสัมภาษณ์ให้ได้
ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับแนวทางพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทาง
ธุรกิจ ประกอบด้วยผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา จํานวน 6 คน เพื่อนําไปเป็นข้อมูลตอบวัตถุประสงค์
ข้อที่ 2 พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ 
 กลุ่มที่ 2 ผู้ประกอบการผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จํานวน 9 คน 
 กลุ่มที่ 3 ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะในจังหวัดสงขลา จํานวน 10 คน 
 กลุ่มที่ 4 เจ้าหน้าที่องค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะ จํานวน 5 คน 
 กลุ่มที่ 5 ผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา จํานวน 6 คน 
 กลุ่มที่ 6 นักวิชาการและผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตและการตลาด จํานวน 5 คน 
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 การสุ่มตัวอย่าง (Sampling) ของกลุ่มที่ 2-6 ได้ทําการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้
วิจารณญาณ (Judgement Sampling) โดยเจาะจงกลุ่มตัวอย่างให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ที่
แตกต่างกัน โดยมีกลุ่มตัวอย่างที่เกี่ยวข้องกับแพะในจังหวัดสงขลา คือ เจ้าหน้าที่ภาครัฐ ภาคเอกชน 
และนักวิชาการ ในจังหวัดสงขลา ในหน่วยงานต่าง ๆ ได้แก่ ปศุสัตว์เขต 9 ปศุสัตว์อําเภอเมือง      
ปศุสัตว์อําเภอจะนะ และหน่วยงานอื่น ๆ  ที่เกี่ยวข้อง เพื่อทําการสัมภาษณ์ตามวัตถุประสงค์ 
 
3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การวิจัยครั้งนี้ได้เก็บรวบรวมข้อมูลโดยอาศัยเครื่องมือสําคัญในการศึกษาเพื่อให้เข้าถึง

แหล่งข้อมูลที่เป็นสาระสําคัญ โดยมีเครื่องมือในการวิจัยทั้งแบบสอบถาม และแบบประเด็นคําถาม 

สําหรับการสัมภาษณ์เจาะลึก จํานวน 4 ชุด ดังนี้ 

(1) ชุดที่ 1 แบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อนําไปสอบถามความคิดเห็นของ

เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ได้แก่ อําเภอจะนะ เทพา นาทวี สะบ้าย้อย เมืองสงขลา และ

หาดใหญ่ จํานวน 420 ชุด ประกอบด้วยคําถามจํานวน 4 ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 เป็นการสอบถามข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ (กลุ่มตัวอย่าง) มีลักษณะเป็นแบบ

เลือกตอบ (Checklist) ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา รายได้ต่อเดือน ศาสนา 

พื้นที่เลี้ยงแพะ อาชีพหลัก อาชีพรอง และจํานวนสมาชิกในครัวเรือน มีจํานวน 10 ข้อคําถาม 

ส่วนที่ 2 เป็นการสอบถามศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของ

เกษตรกรในจังหวัดสงขลา ในประเด็นต่าง ๆ มีลักษณะเป็นแบบเลือกตอบ (Checklist) ได้แก่ จํานวน

แรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ พื้นที่เลี้ยงแพะทั้งหมด จํานวนแพะที่เล้ียงทั้งหมด ประเภทของแพะที่เลี้ยง 

ประสบการณ์การเลี้ยงแพะ วัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะ พันธ์ุแพะที่เลี้ยง แหล่งที่มาของแม่พันธ์ุแพะ 

แหล่งที่มาของพ่อพันธ์ุแพะ ลักษณะโรงเรือนแพะ และวิธีการเลี้ยงแพะ มีจํานวน 11 คําถาม  

ส่วนที่ 3 เป็นการสอบถามปัญหา อุปสรรค ในการเลี้ยงแพะของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา มี
ลักษณะเป็นคําถามแบบปลายเปิด (Open End Question) มีจาํนวน 2 ข้อคําถาม 

ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ทําการสร้างแบบสอบถามแบบมีโครงร่างชัดเจนชนิดเปิดเผย เพื่อให้เหมาะกับ
กลุ่มตัวอย่าง และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย และได้มีการนําไปทําการทดลองใช้ เพื่อ
ทดสอบความน่าเชื่อถือของเครื่องมือ ได้ทําการทดสอบความเที่ยงของแบบสอบถาม และประเด็น
คําถามโดยการให้ผู้ทรงคุณวุฒิช่วยอ่านและให้คําแนะนํา และนํามาปรับปรุงจนกระทั่งได้ฉบับที่
สมบูรณ์ครบทุกประเด็นตามวัตถุประสงค์ก่อนนําไปใช้เก็บข้อมูลจริง 
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(2) ชุดที่ 2 แบบประเด็นคําถาม สําหรับการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-Depth Interview) 
เพื่อนําไปสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายผู้ให้ข้อมูล จํานวน 6 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการที่เลี้ยงแพะ 
กลุ่มนักธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปแพะ กลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ กลุ่มเจ้าหน้าที่องค์กรภาครัฐที่
สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะ กลุ่มนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตและการตลาด และ
กลุ่มผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา แบบสัมภาษณ์นี้มุ่งไปที่การสัมภาษณ์เพื่อหาแนวทางพัฒนาการ
ตลาดแพะ เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ และการหาแนวทางพัฒนากลยุทธ์
ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะ ดังนั้นการสัมภาษณ์ทุกครั้งผู้วิจัยทราบก่อนแล้วว่าต้องการข้อมูล
อะไรบ้าง จึงพยายามหันความสนใจของผู้ถูกสัมภาษณ์เข้าสู่ประเด็นที่ต้องการคําตอบ อีกทั้งการ
สังเกตลักษณะท่าทางของผู้ถูกสัมภาษณ์ และสภาพแวดล้อมบริเวณที่เลี้ยงแพะและที่เกี่ยวข้องกับ
ประเด็นเป้าหมาย นํามาใช้ร่วมกันในการวิเคราะห์เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึก  

ทั้งนี้ผู้สัมภาษณ์ได้ใช้ประเด็นคําถามในแบบสัมภาษณ์ เพื่อเป็นแนวทางในการพูดคุยกับ
บุคคลที่เกี่ยวข้อง ถือว่าเป็นผู้ให้ข้อมูลสําคัญโดยกําหนดบุคคลผู้ถูกสัมภาษณ์เป็นการเฉพาะเจาะจง 
เนื่องจากเห็นว่าเป็นผู้ที่มีข้อมูลเกี่ยวกับแพะ และรอบรู้มีประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะ แปรรูปแพะ 
และการตลาดของแพะ และผลิตภัณฑ์ของแพะ ตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย เทคนิคการ
สัมภาษณ์ในงานวิจัยนี้จึงเป็นการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Standardized Interview) กล่าวคือ มี
แบบสัมภาษณ์ที่มีประเด็นคําถามตามกรอบของการวิจัยที่กําหนดไว้ล่วงหน้า เพื่อให้บรรลุตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ทําให้สามารถนําคําตอบของผู้ให้ข้อมูลมาเปรียบเทียบกันได้ และได้คําตอบ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ อีกทั้งผู้รับสัมภาษณ์ มีความเข้าใจในความหมายของคําถามเหมือน ๆ กัน 
จึงเป็นแบบสัมภาษณ์ที่เหมาะกับการสัมภาษณ์ โดยทําการนัดหมายล่วงหน้าอย่างเป็นทางการ เพื่อ
สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลจํานวน 6 กลุ่ม รวมทั้งหมด 44 คน  

อีกทั้งแบบสัมภาษณ์ได้นํามาทดสอบสัมภาษณ์และปรึกษาผู้เช่ียวชาญในด้านที่เกี่ยวข้อง 
จํานวน 3 ท่าน พิจารณาแก้ไขและนําไปทดสอบกับกลุ่มตัวอย่าง จํานวน 6 ราย คือผู้ประกอบการ 
นักธุรกิจ เกษตรกร เจ้าหน้าที่ภาครัฐ และนักวิชาการ ในอําเภอเมือง จังหวัดสงขลา และผู้บริโภคท่ี
ไม่ได้เป็นกลุ่มตัวอย่าง จํานวน 5 ราย ที่อําเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา และทําการปรับปรุงแก้ไขให้
ถูกต้อง ตรงประเด็น ทั้งในเรื่องความครบถ้วนและความเที่ยงตรงของเนื้อหาให้เหมาะสมก่อนที่จะ
นําไปเก็บข้อมูลจริง ซึ่งแบบสัมภาษณ์ชุดนี้ ได้แบ่งเนื้อหา ดังนี้  

แบบสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเกษตรกร แบ่งเป็น 2 ตอน 
ตอนที่ 1  ข้อมูลสภาพพื้นฐาน 
ตอนที่ 2  ระบบการเลี้ยงแพะ/กลยุทธ์ทางการตลาด/แนวทางพัฒนาการตลาด/ศักยภาพการ
แข่งขันของผู้เลี้ยงแพะ 
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แบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ภาครัฐ และนักวิชาการ แบ่งเป็น 2 ตอน 
ตอนที่ 1  ข้อมูลสภาพพื้นฐาน 
ตอนที่ 2  ระบบการตลาดและกลยุทธ์ทางการตลาด/แนวทางพัฒนาการตลาด/ศักยภาพการ
แข่งขันของผู้เลี้ยงแพะ 
แบบสัมภาษณ์ผู้บริโภค แบ่งเป็น 2 ตอน 
ตอนที่ 1  ข้อมูลสภาพพื้นฐาน 
ตอนที่ 2  ความพึงพอใจของผู้บริโภค 
(3) ชุดที่ 3 แบบประเด็นคําถาม สําหรับการจัดทําเวทีระดมความคิดเห็น เป็นการเก็บ

ข้อมูล จากผู้เข้าร่วมประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการตลาด และศักยภาพการ
แข่งขันของผู้เลี้ยงแพะ ผู้เข้าร่วมประชุมประกอบด้วย ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการเลี้ยง การตลาด และ
การแปรรูปแพะในจังหวัดสงขลา ทั้งนี้มีผู้นําการอภิปรายของกลุ่มได้เป็นผู้ต้ังประเด็นคําถาม เพื่อให้ได้
คําตอบจากผู้เข้าร่วมประชุม ในประเด็นเป้าหมายของการศึกษา ในลักษณะอภิปรายแลกเปลี่ยน
ข้อมูล และตั้งประเด็นคําถามต่อเนื่องไปเรื่อย ๆ แบบก่ึงโครงสร้าง คือทั้งคําถามที่เตรียมไว้ล่วงหน้า 
และคําถามที่ไม่มีการเตรียมไว้ล่วงหน้า แต่ผู้นาํอภิปรายกลุ่มมีวัตถุประสงค์ชัดเจน เพื่อให้ได้คําตอบที่
เป็นประโยชน์ในการนําไปวิเคราะห์และสังเคราะห์ เพื่อหาแนวทางพัฒนาการตลาดและการเลี้ยงจาก
กลุ่มเป้าหมายภาคีที่เกี่ยวข้องได้ร่วมกันแสดงความคิดเห็นในแง่มุมที่แตกต่างกันไป ตามประสบการณ์
ของแต่ละบุคคล สามารถนํามาเป็นข้อมูลเบ้ืองต้น เพื่อวิเคราะห์หาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและ
อุปสรรคของการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาต่อไป โดยมีประเด็นคําถามดังนี้ 

1) จุดแข็งและโอกาสของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา เน้นข้อเด่นที่ควรสนับสนุน 
2) จุดอ่อนและอุปสรรคของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาในส่วนที่เป็นข้อด้อยที่ต้องการได้รับ

การส่งเสริมเพื่อปรับปรุง สําหรับการเลี้ยงแพะและการตลาดของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 
3) แนวทางเพิ่มศักยภาพการเล้ียงแพะในจังหวัดสงขลา เพื่อการเพิ่มขีดความสามารถในการ

แข่งขันของผู้เลี้ยงแพะ 
4) แนวทางพัฒนาการตลาดของแพะและผลิตภัณฑ์แพะในจังหวัดสงขลา  
5) ข้อเสนอแนะอื่น ๆ แก่อุตสาหกรรมแพะในจังหวัดสงขลา 
(4) ชุดที่ 4 แบบประเด็นคําถาม สําหรับการสัมภาษณ์แบบเจาะจงกลุ่ม เพื่อสัมภาษณ์

เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายเล็ก ในพื้นที่อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลามีจํานวนแพะที่เลี้ยงไม่เกิน 20 ตัว 
ประกอบด้วย คําถาม 3 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ สอบถาม อายุ ขนาดของครอบครัว ประสบการณ์เลี้ยงแพะ 
รายได้ของครอบครัวต่อเดือน พื้นที่เลี้ยงแพะ จํานวนแรงงานที่เลี้ยงแพะ จํานวนแพะที่เลี้ยง และ
น้ําหนักแพะที่จําหน่าย คําถามแบบเปิดและปิด 
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ส่วนที่ 2 ต้นทุนการเลี้ยงแพะ สอบถาม ค่าพันธ์ุแพะ ค่าอาหารเสริม ค่าวัคซีนและยาที่ซื้อมา 
ค่าวัคซีนและยาที่รัฐมอบให้ ถามค่าจ้างแรงงาน จํานวนคน จํานวนชั่วโมง จํานวนวัน และค่าแรงงาน
ในครัวเรือน ถามค่าวัสดุอุปกรณ์เลี้ยงแพะ ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนโรงเรือน คิดจากอัตราดอกเบี้ยเงิน
ฝาก ค่าเสียโอกาสค่าใช้จ่ายผันแปร (3%) ค่าเสื่อมโรงเรือน ถามราคาตลอดอายุการใช้งานของ
โรงเรือน ค่าเสียโอกาสการใช้ที่ดิน ค่าเสื่อมสาธารณูปโภค ดอกเบี้ยเงินลงทุนเริ่มแรก ถามดอกเบี้ย
เงินกู้มาเลี้ยงแพะ ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนเริ่มแรก ถามเงินลงทุนส่วนตัวในการเลี้ยงแพะ อัตรา
ดอกเบี้ยเงินฝาก และค่าเช่าที่ดิน เป็นคําถามแบบเปิด 

ส่วนที่ 3 ผลตอบแทนการเลี้ยงแพะของเกษตรกร สอบถาม ราคาแพะมีชีวิตที่จําหน่าย ราคา
แพะที่บริโภคในครัวเรือน ราคามูลแพะที่จําหน่าย และราคามูลแพะที่แจกจ่ายไม่จําหน่าย เป็นคําถาม
แบบเปิด 

 
3.3 การวิเคราะห์ข้อมูล   

งานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงปริมาณและเชิงพรรณนา มีรายละเอียดดังนี้ 

3.3.1 การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 
(1) ใช้สถิติพื้นฐาน ได้แก่ ค่าความถี่ และค่าร้อยละ เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 คือ 

ศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา โดยการบรรยาย
สรุปและเปรียบเทียบผลท่ีได้ในการเลี้ยงแพะเนื้อและแพะนม 

(2) ใช้สถิติพื้นฐาน ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ค่าสัดส่วน และค่าร้อยละ เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
คือ ศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ในด้าน
ข้อมูลทั่วไปของการจัดการการผลิตแพะเนื้อของเกษตรกร 
 (3) ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ในประเด็นต่าง ๆ เพื่อตอบวัตถุประสงค์
ข้อที่ 2 และข้อที่ 3 คือหาแนวทางพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางธุรกิจ และหาแนวทางพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 

3.3.2 การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) 
ใช้หลักการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 คือ ศักยภาพ

ปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ในด้านการจัดการการ
ผลิตแพะเนื้อของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ โดยข้อสมมติในการศึกษา มีว่า การจัดการด้านการผลิตแพะ
ที่แตกต่างกัน จะทําให้ต้นทุนและผลตอบแทนไม่เท่ากัน อย่างไรก็ตามงานวิจัยนี้ ต้นทุนและ
ผลตอบแทนที่ได้ เกิดจากรูปแบบการเลี้ยงแพะและการจําหน่ายแพะ ที่กําหนดไว้คือ เป็นการเลี้ยง
แบบซื้อลูกแพะมาขุนราคาเฉลี่ยตัวละ 3,500 บาท จนได้น้ําหนักที่เหมาะสม จึงจําหน่ายในรูปแบบ
แพะมีชีวิตที่ราคาตลาดเฉลี่ยตัวละ 7,000 บาท โดยนําข้อมูลจากการสอบถามเกษตรกรที่ได้ มา
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คํานวณหา (1) ต้นทุนทั้งหมดที่ใช้ในการเลี้ยงแพะต่อตัว (2) ผลตอบแทนรวมเฉลี่ยต่อตัว (3) รายได้
จากแพะต่อตัว (4) กําไรสุทธิ และ (5) จุดคุ้มทุน ซึ่งคํานวณจากจุดที่ทําให้รายรับรวมทั้งหมดเท่ากับ
ต้นทุนรวมทั้งหมด ทั้งนี้การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การหาค่าสถิติพื้นฐาน ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ค่าสัดส่วน และ
ค่าร้อยละ เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1 ด้านการจัดการการผลิตแพะของเกษตรกร 

ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาด้านต้นทุนและผลตอบแทน มีดังนี้ (1) ต้นทุนการผลิต แบ่งได้เป็น 
(1.1) ต้นทุนผันแปร ประกอบด้วย ค่าพันธ์ุแพะที่ซื้อมา ค่าแรงงาน ค่าวัสดุอุปกรณ์ ค่าอาหารเสริม 
และค่าวัคซีนยา (1.2) ต้นทุนคงที่ ประกอบด้วย ค่าเสื่อมโรงเรือน ค่าเสื่อมสาธารณูปโภค ค่าเสีย
โอกาสการใช้ที่ดิน ค่าเช่าที่ดิน และดอกเบี้ยเงินลงทุนเริ่มแรก (2) ผลตอบแทน ประกอบด้วย ราคา
จําหน่ายแพะมีชีวิต และราคามูลแพะ  

 
  

 

  
 



 

 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่องการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ
ในจังหวัดสงขลาในครั้งนี้ ใช้วิธีการเก็บข้อมูลโดยการสอบถาม การสัมภาษณ์เจาะลึก และการจัด
ประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ซึ่งเป็นการเก็บข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสงขลา 
โดยการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกมาเป็นประเด็นต่าง ๆ จากข้อมูลการสอบถาม การ
สัมภาษณ์ และการจัดประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ได้วิเคราะห์ผลเป็น 5 ส่วน ดังนี้ 
 ส่วนที่หนึ่ง ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 
 ส่วนที่สอง การจัดการการผลิตแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 
 ส่วนที่สาม การวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ 
 ส่วนที่สี่ การวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะนม  

ส่วนที่ห้า แนวทางการพัฒนาการตลาดและความสามารถในการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะใน
จังหวัดสงขลา 
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ส่วนที่1 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 
ตารางที่ 4.1 จาํนวนและค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร 
 

ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร ผู้เลี้ยงแพะนม 
(12 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ 
(408 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะโดยรวม 
(420 ราย) 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 

เพศ - ชาย 
     - หญิง 
อายุ 
     - ตํ่ากว่า 20 ปี 
     - ระหว่าง 20 – 30 ปี 
     - ระหว่าง 31 – 40 ปี 
     - ระหว่าง 41 – 50 ปี 
     - มากกว่า 50 ปีขึ้นไป 
สถานภาพสมรส 
     - โสด 
     - คู่ 
     - หม้าย 
ระดับการศึกษา 
     - ตํ่ากว่าประถมศึกษา 
     - ประถม – มัธยมศึกษา 
     - ปวช. 
     - ปวส./อนุปริญญา 
     - ปริญญาตรี 
     - สูงกว่าปริญญาตรี 
รายได้/เดือน 
     - ตํ่ากว่า 6,000 บาท 
     - 6,001 – 10,000  บาท 
     - 10,001 – 15,000 บาท 
     - 15,001 – 20,000 บาท 
     - 20,000 บาท ขึ้นไป 

10 
2 
 
- 
1 
3 
5 
3 
 
2 
10 
- 
 
- 
4 
3 
3 
2 
- 
 
- 
2 
3 
5 
2 

83.3 
16.7 

 
- 

8.3 
25.0 
41.7 
25.0 

 
16.7 
83.3 

- 
 
- 

33.3 
25.0 
25.0 
16.7 

- 
 
- 

16.7 
25.0 
41.7 
16.6 

275 
133 

 
10 
29 
210 
136 
23 
 

118 
267 
23 
 

133 
145 
15 
40 
61 
14 
 

11 
142 
187 
46 
22 

67.4 
32.6 

 
2.5 
7.1 
51.5 
33.3 
5.6 

 
29.0 
65.4 
5.6 

 
32.6 
35.5 
3.7 
9.8 
15.0 
3.4 

 
2.7 
34.8 
45.8 
11.3 
5.4 

285 
135 

 
10 
30 
213 
141 
26 
 

120 
277 
23 
 

133 
149 
18 
43 
63 
14 
 

11 
144 
190 
51 
24 

67.9 
32.1 

 
2.4 
7.1 
50.7 
33.6 
6.2 
 

28.6 
66.0 
5.4 
 

31.7 
35.5 
4.3 
10.2 
15.0 
3.3 
 

2.6 
34.3 
45.2 
12.2 
5.7 
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จากตารางที่ 4.1 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะโดยรวม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จํานวน 285 
คน คิดเป็นร้อยละ 67.9 รองลงมาเป็นเพศหญิงจํานวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 32.1 มีอายุระหว่าง 
31–40 ปี มากที่สุด จํานวน 213 คน คิดเป็นร้อยละ 50.7 รองลงมาอายุระหว่าง 41-50 ปี จํานวน 
141 คน คิดเป็นร้อยละ 33.6 อายุระหว่าง 20-30 ปี จํานวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.1 อายุมากกว่า 
50 ปีขึ้นไป จํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.2 และอายุตํ่ากว่า 20 ปี จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.4 ตามลําดับ มีสถานภาพสมรสคู่ มากที่สุด จํานวน 277 คน คิดเป็นร้อยละ 66.0 รองลงมา เป็น
โสด จํานวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 28.6 และเป็นหม้าย น้อยที่สุด จํานวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 
5.4 ส่วนระดับการศึกษา ส่วนใหญ่จบอยู่ในระดับประถมศึกษา-มัธยมศึกษา มากที่สุด จํานวน 149 
คน คิดเป็นร้อยละ 35.5 รองลงมาจบการศึกษาตํ่ากว่าประถมศึกษา จํานวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 
31.7 จบระดับปริญญาตรี จํานวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 ระดับ ปวส./อนุปริญญา จํานวน 43 
คน คิดเป็นร้อยละ 10.2 ระดับปวช. จํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 และระดับสงูกว่าปริญญาตรี 
จํานวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 ส่วนรายได้ต่อเดือน พบว่ารายได้มากที่สุด อยู่ในช่วงระหว่าง 
10,001-15,000 บาท มีจํานวน 190 คน คิดเป็นร้อยละ 45.2 รองลงมามีรายได้อยู่ระหว่าง 6,001 – 
10,000 บาท จํานวน 144 คน คิดเป็นร้อยละ 34.3 รายได้อยู่ระหว่าง 15,001-20,000 บาท จํานวน 
51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.2 รายได้ 20,000 บาท ขึ้นไป จํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7 และ
รายได้ ตํ่ากว่า 6,000 บาท จํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.6 ตามลําดับ 

หากเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างผู้เลี้ยงแพะนม และผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าเกษตรกร
ที่เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 83.3 เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนผู้
เลี้ยงแพะเนื้อที่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 67.4 เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 32.6 ถัดมาอายุ ผู้เลี้ยง
แพะนม ส่วนใหญ่ มีอายุระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 41.7 รองลงมามีอายุระหว่าง 31-40 ปี 
และ อายุมากกว่า 50 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 25.0 สัดส่วนเท่ากัน และมีอายุระหว่าง 20-30 ปี น้อย
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 8.3 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่ มีอายุระหว่าง 31-40 ปี มากที่สุด คิดเป็นร้อย
ละ 51.5 อายุระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.3 ถัดมาอายุระหว่าง 20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 7.1 
อายุมากกว่า 50 ปี ขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 5.6 และอายุตํ่ากว่า 20 ปี น้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 2.5 
ส่วนสถานภาพสมรสของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่มีคู่ คิดเป็นร้อยละ 83.3 ถัดมาเป็นโสด คิดเป็นร้อย
ละ 16.7 ขณะที่ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่มีคู่ คิดเป็นร้อยละ 65.4 ถัดมาเป็นโสด คิดเป็นร้อยละ 29.0 
และเป็นหม้าย คิดเป็นร้อยละ 5.6 ตามลําดับ ระดับการศึกษาของผู้เลี้ยงแพะนม พบว่าส่วนใหญ่จบ
อยู่ในช่วงระหว่างประถม-มัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 33.3 ถัดมาจบอยู่ในระดับ ปวช. และปวส./
อนุปริญญา มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 25.0 และจบในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 16.7 
ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ในช่วงระหว่าง ประถม-มัธยมศึกษา คิดเป็น
ร้อยละ 35.5 ถัดมาจบอยู่ในระดับตํ่ากว่าประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 32.6 ระดับปริญญาตรี คิดเป็น
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ร้อยละ 15.0 ระดับปวส./อนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 9.8 ระดับปวช. คิดเป็นร้อยละ 3.7 และ
ระดับสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 3.4 ตามลําดับ นอกจากนั้นรายได้ต่อเดือนของผู้เลี้ยงแพะนม 
พบว่า ส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ในช่วงระหว่าง 15,001-20,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 41.7 ถัดมามีรายได้
อยู่ในช่วงระหว่าง 10,001-15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 25.0 และรายได้อยู่ในช่วงระหว่าง 6,001-
10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16.7 รายได้ 20,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 16.6 ตามลําดับ ในขณะ
ที่ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ในช่วงระหว่าง 10,001-15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 45.8 ถดั
มามีรายได้อยู่ในช่วงระหว่าง 6,001-10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 34.8 รายได้ในช่วงระหว่าง 
15,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 11.3 รายได้ 20,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 5.4 ส่วนรายได้
ตํ่ากว่า 6,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 2.7 ตามลําดับ    
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ตารางที่ 4.1 จํานวนและค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร (ต่อ) 

ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร ผู้เลี้ยงแพะนม 
(12 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ 
(408 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะโดยรวม 
(420 ราย) 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 

ศาสนา  - พุทธ 
       - อิสลาม 
อาชีพหลัก      - กรีดยาง 
      - เลี้ยงสัตว์ 
      - รับจ้าง 
      - ค้าขาย 
      - ส่วนตัว 
      - รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
อาชีพรอง 
      - กรีดยาง 
      - เลี้ยงสัตว์ 
      - รับจ้าง 
      - ค้าขาย 
      - ส่วนตัว 
      - ลูกจ้าง 
จํานวนสมาชิกในครัวเรือน 
      - จํานวน 1-2 คน 
      - จํานวน 3-5 คน 
      - จํานวน 6-8 คน 
      - จํานวน 9-11 คน 
พ้ืนที่เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 
     - อําเภอเทพา 
     - อําเภอจะนะ 
     - อําเภอนาทวี 
     - อําเภอสะบ้าย้อย 
     - อําเภอหาดใหญ่ 
     - อําเภอเมืองสงขลา 

3 
9 
2 
9 
- 
- 
1 
- 
 
3 
5 
2 
- 
2 
- 
 
- 
8 
4 
- 
 
2 
3 
2 
2 
3 
- 

25.0 
75.0 
16.7 
75.0 

- 
- 

8.3 
- 
 

25.0 
41.6 
16.7 

- 
16.7 

- 
 
- 

66.7 
33.3 

- 
 

16.6 
25.0 
16.7 
16.7 
25.0 

- 

84 
324 
208 
57 
61 
33 
29 
20 
 

227 
61 
47 
30 
23 
20 
 

86 
200 
101 
21 
 

123 
108 
72 
46 
32 
27 

20.6 
79.4 
51.0 
14.0 
14.9 
8.1 
7.1 
4.9 

 
55.6 
15.0 
11.5 
7.4 
5.6 
4.9 

 
21.1 
49.0 
24.7 
5.2 

 
30.2 
26.5 
17.7 
11.2 
7.8 
6.6 

87 
333 
210 
66 
61 
33 
30 
20 
 

230 
66 
49 
30 
25 
20 
 

86 
208 
105 
21 
 

125 
111 
74 
48 
35 
27 

20.7 
79.3 
50.0 
15.7 
14.5 
7.9 
7.1 
4.8 

 
54.8 
15.7 
11.7 
7.1 
6.0 
4.7 

 
20.5 
49.5 
25.0 
5.0 

 
29.8 
26.4 
17.6 
11.5 
8.3 
6.4 
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จากตารางที่ 4.1 (ต่อ) ยังพบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะโดยรวม ส่วนใหญ่ นับถือศาสนา
อิสลาม จํานวน 333 คน คิดเป็นร้อยละ 79.3 ถัดมานับถือศาสนาพุทธ จํานวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 
20.7 อาชีพหลัก ส่วนใหญ่กรีดยาง จํานวน 210 คน คิดเป็นร้อยละ 50.0 รองลงมามีอาชีพเลี้ยงสัตว์ 
จํานวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 อาชีพรับจ้าง จํานวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 อาชีพค้าขาย 
จํานวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 7.9 อาชีพส่วนตัว จํานวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.1 และอาชีพรับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 4.8 ส่วนอาชีพรอง ส่วนใหญ่กรีดยาง จํานวน 
230 คน คิดเป็นร้อยละ 54.8 ถัดมาอาชีพเลี้ยงสัตว์ จํานวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 อาชีพรับจ้าง 
จํานวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 11.7 อาชีพค้าขาย จํานวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.1 อาชีพส่วนตัว 
จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.0 และอาชีพลูกจ้าง จํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7 ตามลําดับ 
ส่วนจํานวนสมาชิกในครัวเรือน ส่วนใหญ่ มีอยู่ระหว่าง 3-5 คน จํานวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 49.5 
ถัดมาอยู่ระหว่าง 6-8 คน จํานวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 25.0 และจํานวน 1-2 คน จํานวน 86 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20.5 จํานวน 9-11 คน จํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 ตามลําดับ นอกจากนั้น
พื้นที่เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่อยู่ในอําเภอเทพา จํานวน 125 คน คิดเป็นร้อยละ 29.8 อยู่
ในอําเภอจะนะ จํานวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 26.4 อยู่ในอําเภอนาทวี จํานวน 74 คน คิดเป็นร้อย
ละ 17.6 อยู่ในอําเภอสะบ้าย้อย จํานวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 11.5 อยู่ในอําเภอหาดใหญ่ จํานวน 
35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 และอยู่ในอําเภอสงขลา จํานวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.4 ตามลําดับ 

หากเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างผู้เลี้ยงแพะนมและผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าเกษตรกร 
ที่เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม คิดเป็นร้อยละ 75.0 ถัดมานับถือศาสนาพุทธ คิดเป็น
ร้อยละ 25.0 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม คิดเป็นร้อยละ 79.4 ถัดมานับถือ
ศาสนาพุทธ คิดเป็นร้อยละ 20.6 อาชีพหลักของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ยึดอาชีพการเลี้ยงสัตว์ คิด
เป็นร้อยละ 75.0 ถัดมาอาชีพกรีดยาง คิดเป็นร้อยละ 16.7 และอาชีพส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 8.3 
ขณะที่ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่ยึดอาชีพกรีดยาง คิดเป็นร้อยละ 51.0 ถัดมาอาชีพรับจ้าง คิดเป็นร้อย
ละ 14.9 อาชีพเลี้ยงสตัว์ คิดเป็นร้อยละ 14.0 อาชีพค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 8.1 อาชีพส่วนตัว คิดเป็น
ร้อยละ 7.1 และอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 4.9 ตามลําดับ ส่วนอาชีพรองของผู้
เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ ประกอบอาชีพเลี้ยงสัตว์ คิดเป็นร้อยละ 41.6 อาชีพกรีดยาง คิดเป็นร้อยละ 
25.0 อาชีพรับจ้าง และ อาชีพส่วนตัว มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนอาชีพรองของผู้เลี้ยง
แพะเนื้อ ส่วนใหญ่มีอาชีพกรีดยาง คิดเป็นร้อยละ 55.6 ถัดมามีอาชีพเลี้ยงสัตว์ คิดเป็นร้อยละ 15.0 
อาชีพรับจ้าง คิดเป็นร้อยละ 11.5 อาชีพค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 7.4 อาชีพส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 5.6 
และอาชีพลูกจ้าง คิดเป็นร้อยละ 4.9 ตามลําดับ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน ของผู้เลี้ยงแพะนม พบว่า
ส่วนใหญ่ มีจํานวน 3-5 คน คิดเป็นร้อยละ 66.7 ถัดมามีจํานวน 6-8 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ส่วนผู้
เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่ มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนจํานวน 3-5 คน คิดเป็นร้อยละ 49.0 จํานวน
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สมาชิก 6-8 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7 จํานวนสมาชิก 1-2 คน คิดเป็นร้อยละ 21.1 และจํานวน 9-11 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 ตามลําดับ ส่วนพื้นที่เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่
เลี้ยงในอําเภอจะนะ และอําเภอหาดใหญ่ มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 25.0 ที่เหลือ ได้แก่ อําเภอ
เทพา นาทวี และสะบ้าย้อย มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 16.7 ขณะที่พื้นที่เลี้ยงแพะในจังหวัด
สงขลาของผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่อยู่ในอําเภอเทพา คิดเป็นร้อยละ 30.2 ถัดมาอยู่ในอําเภอจะนะ 
คิดเป็นรอ้ยละ 26.5 ในอําเภอนาทวี คิดเป็นร้อยละ 17.7 ในอําเภอสะบ้าย้อย คิดเป็นร้อยละ 11.2 
ในอําเภอหาดใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 7.8 และในอําเภอเมืองสงขลา คิดเป็นร้อยละ 6.6 ตามลําดับ 

 

ส่วนที่ 2 การจัดการการผลิตแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 
 การจัดการการผลิตแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ประกอบด้วย 2 
ส่วน ได้แก่ (1) ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการจัดการการผลิตแพะของเกษตรกร และ (2) การวิเคราะห์
ต้นทุนและผลตอบแทนการเลี้ยงแพะเนื้อ มีรายละเอียดดังนี้ 
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(1) ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการจัดการการผลติแพะของเกษตรกร 
 

ตารางที่ 4.2 จาํนวนและค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไปการจัดการผลิตแพะของเกษตรกร 
 

ข้อมูลทั่วไปของการจัดการผลิต ผู้เลี้ยงแพะนม 
(12 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ 
(408 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะโดยรวม 
(420 ราย) 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 

1. จํานวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ 
- จํานวน 1 คน 
- จํานวน 2-3 คน 
- จํานวน 4-5 คน     
- มากกว่า 5 คน 
2. พื้นที่เลี้ยงแพะทั้งหมด 
- น้อยกว่า 1 ไร่ 
- จํานวน 1-3  ไร่ 
- จํานวน 4-6  ไร่     
- มากกว่า 6  ไร่ 
3. จํานวนแพะที่เลี้ยงทั้งหมด 
- ตํ่ากว่า 10 ตัว 
- จํานวน 10-20 ตัว 
- จํานวน 21-30 ตัว 
- จํานวน 31-40 ตัว 
- จํานวน 41-50 ตัว 
- มากกว่า 50 ตัว 
4. ประสบการณ์การเลี้ยงแพะ 
- จํานวน 1 ปี 
- จํานวน 2-3 ปี 
- จํานวน 4-5 ปี     
- จํานวน 6-7 ปี 
- มากกว่า 7 ปี 
 

 
- 
7 
3 
2 
 
1 
5 
5 
1 
 
1 
3 
5 
2 
1 
- 
 
1 
2 
5 
3 
1 
 

 
- 

58.3 
25.0 
16.7 

 
8.3 
41.7 
41.7 
8.3 

 
8.3 
25.0 
41.7 
16.7 
8.3 
- 
 

8.3 
16.7 
41.7 
25.0 
8.3 

 

 
115 
221 
67 
5 
 

60 
150 
140 
58 
 

49 
251 
45 
22 
9 
32 
 

65 
93 
223 
24 
3 

 

 
28.2 
54.2 
16.4 
1.2 

 
14.7 
36.8 
34.3 
14.2 

 
12.0 
61.5 
11.0 
5.4 
2.2 
7.8 

 
15.9 
22.8 
54.7 
5.9 
0.7 

 

 
115 
228 
70 
7 
 

61 
155 
145 
59 
 

50 
254 
50 
24 
10 
32 
 

66 
95 
228 
27 
4 

 

 
27.4 
54.3 
16.6 
1.7 

 
14.5 
36.9 
34.5 
14.1 

 
11.9 
60.5 
11.9 
5.7 
2.4 
7.6 

 
15.7 
22.6 
54.3 
6.4 
1.0 
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จากตารางที่ 4.2 พบว่าการจัดการของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะโดยรวม ส่วนใหญ่ มีจํานวน
แรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ อยู่ระหว่าง 2-3 คน จํานวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 54.3 มีจํานวนแรงงานที่
ใช้เลี้ยงแพะ 1 คน จํานวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 27.4 แรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะ อยู่ระหว่าง 4-5 คน 
มี 70 คน คิดเป็นร้อยละ 16.6 และที่เหลือแรงงานมากกว่า 5 คน จํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.7 
ส่วนพื้นที่เลี้ยงแพะทั้งหมด ส่วนใหญ่ มีอยู่ระหว่าง 1-3 ไร่ จํานวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 36.9 
พื้นที่ระหว่าง 4-6 ไร่ จํานวน 145 คน คิดเป็นรอ้ยละ 34.5 รองลงมาพื้นที่น้อยกว่า 1 ไร่ จํานวน 61 
คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 พื้นที่มากกว่า 6 ไร่ จํานวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 14.1 ตามลําดับ ส่วน
จํานวนแพะที่เลี้ยงทั้งหมด ส่วนใหญ่ มีอยู่ระหว่าง 10-20 ตัว จํานวน 254 คน คิดเป็นร้อยละ 60.5 
ถัดมามีอยู่ตํ่ากว่า 10 ตัว และมีอยู่ระหว่าง 21-30 ตัว สัดส่วนเท่ากัน จํานวน 50 ตัว คิดเป็นร้อยละ 
11.9 มีอยู่มากกว่า 50 ตัว จํานวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 7.6 และมีอยู่ระหว่าง 41-50 ตัว จํานวน 
10 ตัว คิดเป็นร้อยละ 2.4 ตามลําดับ และประสบการณ์การเลี้ยงแพะ ส่วนใหญ่ มีอยู่ระหว่าง 4-5 ปี 
จํานวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 54.3 ถัดมามีประสบการณ์ 2-3 ปี จํานวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 
22.6 ประสบการณ์ 1 ปี จํานวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 ประสบการณ์ 6-7 ปี จํานวน 27 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6.4 ประสบการณ์มากกว่า 7 ปี จํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 

หากเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างผู้เลี้ยงแพะนมและผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าเกษตรกรที่
เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ มีจํานวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง 2-3 คน คิดเป็นร้อยละ 58.3 ถัดมา
มีจํานวน 4-5 คน คิดเป็นร้อยละ 25.0 มีจาํนวนมากกว่า 5 คน คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนผู้เลี้ยงแพะ
เนื้อ ส่วนใหญ่มีจํานวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง 2-3 คน คิดเป็นร้อยละ 54.2 ถัดมามีจํานวน 
1 คน คิดเป็นร้อยละ 28.2 มีจํานวน 4-5 คน คิดเป็นร้อยละ 16.4 มีมากกว่า 5 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.2 และพื้นที่เลี้ยงแพะทั้งหมดของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ มีจํานวน 1-3 ไร่ และจํานวน 4-6 ไร่ มี
สัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 41.7 ถัดมามีพื้นที่น้อยกว่า 1 ไร่ และมากกว่า 6 ไร่ มีสัดส่วนเท่ากัน 
คิดเป็นร้อยละ 8.3 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่มีพื้นที่ที่ใช้เลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง 1-3 ไร่ คิดเป็นร้อย
ละ 36.8 ถัดมามีจํานวน 4-6 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 34.3 มีจํานวนน้อยกว่า 1 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 14.7 
และมีจํานวนมากกว่า 6 ไร่ คดิเป็นร้อยละ 14.2 ในส่วนจํานวนแพะที่เลี้ยงทั้งหมด พบว่า ผู้เลี้ยงแพะ
นม ส่วนใหญ่ มีจํานวน 21-30 ตัว คิดเป็นร้อยละ 41.7 มีจํานวนแพะที่เลี้ยงอยู่ระหว่าง 10-20 ตัว 
คิดเป็นร้อยละ 25.0 มีจํานวนอยู่ระหว่าง 31-40 ตัว คิดเป็นร้อยละ 16.7 มีจํานวนต่ํากว่า 10 ตัว 
และจํานวน 41-50 ตัว มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 8.3 ในขณะที่ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่มี
จํานวนแพะที่เลี้ยงอยู่ระหว่าง 10-20 ตัว คิดเป็นร้อยละ 61.5 จํานวนที่เลี้ยงตํ่ากว่า 10 ตัว คิดเป็น
ร้อยละ 12.0 จํานวนที่เลี้ยงอยู่ระหว่าง 21-30 ตัว คิดเป็นร้อยละ 11.0 จํานวนที่เลี้ยงมากกว่า 50 ตัว 
คิดเป็นร้อยละ 7.8 จํานวนที่เลี้ยงอยู่ระหว่าง 31-40 ตัว คิดเป็นร้อยละ 5.4 และจํานวนที่เลี้ยงอยู่
ระหว่าง 41-50 ตัว คิดเป็นร้อยละ 2.2 นอกจากนั้นประสบการณ์การเลี้ยงแพะของผู้เลี้ยงแพะนม มี
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จํานวน 4-5 ปี คิดเป็นร้อยละ 41.7 ประสบการณ์อยู่ระหว่าง 6-7 ปี คิดเป็นร้อยละ 25.0 
ประสบการณ์อยู่ระหว่าง 2-3 ปี คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนประสบการณ์จํานวน 1 ปี และมากกว่า 7 
ปี มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 8.3 ในขณะที่ผู้เลี้ยงแพะเน้ือ ส่วนใหญ่มีประสบการณ์การเลี้ยง
แพะอยู่ระหว่าง 4-5 ปี คิดเป็นร้อยละ 54.7 ถัดมามีประสบการณ์ 2-3 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.8 
ประสบการณ์จํานวน 1 ปี คิดเป็นร้อยละ 15.9 ประสบการณ์ จํานวน 6-7 ปี คิดเป็นร้อยละ 5.9 และ
ประสบการณ์มากกว่า 7 ปี คิดเป็นร้อยละ 0.7 
 

ตารางที่ 4.2 จาํนวนและค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไปการจัดการผลิตแพะของเกษตรกร (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไปของการจัดการผลิต ผู้เลี้ยงแพะนม 
(12 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ 
(408 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะโดยรวม 
(420 ราย) 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 

5. วัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะ 
- บริโภคในครัวเรือน 
- เพื่อจําหน่าย 
- พิธีกรรมทางศาสนา 
- ได้มูลแพะทําปุ๋ย 
6. พันธ์ุแพะที่เลี้ยง 
- พันธ์ุพื้นเมือง 
- พันธ์ุลูกผสม 
- พันธ์ุแท้ 
7. แหล่งที่มาของแม่พันธ์ุแพะ 
- ของตนเอง 
- ซื้อจากพ่อค้าแพะ 
- ซื้อจากเกษตรกรด้วยกัน 
- รับจากบริษัท/ราชการ 
8. แหล่งที่มาของพ่อพันธ์ุแพะ 
- ของตนเอง 
- ซื้อจากพ่อค้าแพะ 
- ซื้อจากเกษตรกรดว้ยกัน 
- รับจากบริษัท/ราชการ 

 
2 
10 
- 
- 
 
2 
6 
4 
 
2 
2 
7 
1 
 
2 
3 
3 
4 

 
16.7 
83.3 

- 
- 
 

16.7 
50.0 
33.3 

 
16.7 
16.7 
58.3 
8.3 

 
16.7 
25.0 
25.0 
33.3 

 
108 
248 
28 
24 
 

286 
402 

- 
 

182 
146 
50 
30 

 
26 
224 
106 
52 

 
26.5 
60.8 
6.9 
5.9 

 
70.1 
98.5 

- 
 

44.6 
35.8 
12.2 
7.4 

 
6.4 
54.9 
26.0 
12.7 

 
110 
258 
28 
24 
 

288 
408 
12 
 

184 
148 
57 
31 

 
28 
227 
109 
56 

 
26.2 
61.4 
6.7 
5.7 

 
40.7 
57.6 
1.7 

 
43.8 
35.3 
13.5 
7.4 

 
6.7 
54.0 
25.9 
13.4 
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จากตารางที่ 4.2 (ต่อ) พบว่าข้อมูลทั่วไปการจัดการผลิตแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ
โดยรวม ส่วนใหญ่ มีวัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะเพื่อจําหน่าย จํานวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 61.4 ถัด
มาเพื่อบริโภคในครัวเรือน จํานวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 26.2 เพื่อพิธีกรรมทางศาสนา จํานวน 28 
คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เพ่ือให้ได้มูลแพะทําปุ๋ย จํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7 พันธ์ุแพะที่เลี้ยง 
ส่วนใหญ่เป็นพันธ์ุลูกผสม จํานวน 408 คน คิดเป็นร้อยละ 57.6 ถัดมาเป็นพันธ์ุพื้นเมือง จํานวน 288 
คน คิดเป็นร้อยละ 40.7 และเป็นพันธ์ุแท้ จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 1.7 ส่วนแหล่งที่มาของแม่
พันธ์ุแพะ ส่วนใหญ่เป็นของตนเอง จํานวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 43.8 ซื้อมาจากพ่อค้าแพะ 
จํานวน 148 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3 ซื้อมาจากเกษตรกรด้วยกัน จํานวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 
13.5 รับมาจากบริษัทหรือราชการ จํานวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.4 ส่วนแหล่งที่มาของพ่อพันธ์ุ
แพะ ส่วนใหญ่ ซื้อมาจากพ่อค้าแพะ จํานวน 227 คน คิดเป็นร้อยละ 54.0 ถัดมาซื้อจากเกษตรกร
ด้วยกัน จํานวน 109 คน คิดเป็นร้อยละ 25.9 รับมาจากบริษัทหรือราชการ จํานวน 56 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.4 และเป็นของตนเอง จํานวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7  

หากเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างผู้เลี้ยงแพะนมและผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าเกษตรกรที่
เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ มีวัตถุประสงค์การเลี้ยงแพะเพื่อจําหน่าย คิดเป็นร้อยละ 83.3 ถัดมาเพื่อ
บริโภคนมแพะในครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่ มีวัตถุประสงค์การ
เลี้ยงแพะเพื่อจําหน่าย คิดเป็นร้อยละ 60.8 เพื่อบริโภคในครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 26.5 เพื่อพิธีกรรม
ทางศาสนา คิดเป็นร้อยละ 6.9 เพื่อให้ได้มูลแพะทําปุ๋ย คิดเป็นร้อยละ 5.9 พันธ์ุแพะที่เลี้ยงของผู้เลี้ยง
แพะนม ส่วนใหญ่พันธ์ุลูกผสม (ซาเนนและพื้นเมือง) คิดเป็นร้อยละ 50.0 ถัดมาเลี้ยงพันธ์ุแท้ (พันธ์ุ
ซาเนน) คิดเป็นร้อยละ 33.3 พันธ์ุพื้นเมือง คิดเป็นร้อยละ 16.7 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่เลี้ยง
พันธ์ุลูกผสม (แองโกลนูเบียลและพื้นเมือง) คิดเป็นร้อยละ 98.5 ถัดมาพันธ์ุพื้นเมือง คิดเป็นร้อยละ 
70.1 สําหรับแหล่งที่มาของแม่พันธ์ุแพะของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ซื้อมาจากเกษตรกรด้วยกัน คิด
เป็นร้อยละ 58.3 ถัดมาเป็นของตนเองและซื้อมาจากพ่อค้าแพะ มีสัดส่วนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 16.7 
และรับมาจากบริษัทหรือราชการ คิดเป็นร้อยละ 8.3 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่มีแหล่งที่มาของ
แม่พันธ์ุแพะจากการเลี้ยงด้วยตนเอง คิดเป็นร้อยละ 44.6 ถัดมาซื้อจากพ่อค้าแพะ คิดเป็นร้อยละ 
35.8 ซื้อจากเกษตรกรด้วยกัน คิดเป็นร้อยละ 12.2 และรับมาจากบริษัทหรือราชการ คิดเป็นร้อยละ 
7.4 ส่วนแหล่งที่มาของพ่อพันธ์ุแพะของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่รับจากบริษัทหรือราชการ คิดเป็น
ร้อยละ 33.3 ถัดมาซื้อจากพ่อค้าแพะ และซื้อจากเกษตรกรด้วยกัน คิดเป็นร้อยละ 25.0 ซื้อจาก
เกษตรกรด้วยกัน คิดเป็นร้อยละ 25.0 และเป็นของตนเอง คิดเป็นร้อยละ 16.7 ในขณะที่ผู้เลี้ยงแพะ
เนื้อมีแหล่งที่มาของพ่อพันธ์ุแพะ ส่วนใหญ่ซื้อมาจากพ่อค้าแพะ คิดเป็นร้อยละ 54.9 ถัดมาซื้อจาก
เกษตรกรด้วยกัน คิดเป็นร้อยละ 26.0 รับจากบริษัทหรือราชการ คิดเป็นร้อยละ 12.7 และเป็นของ
ตนเอง คิดเป็นร้อยละ 6.4   
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ตารางที่ 4.2 จาํนวนและค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไปการจัดการผลิตแพะของเกษตรกร (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไปของการจัดการผลิต ผู้เลี้ยงแพะนม 
(12 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ 
(408 ราย) 

ผู้เลี้ยงแพะโดยรวม 
(420 ราย) 

จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ 

9. ลักษณะโรงเรือนแพะ 
- ไม่ยกพ้ืน 
- ยกพ้ืนมีร่อง 
- ยกพ้ืนไม่มีร่อง 
 
10. วิธีการเลี้ยงแพะ 
- ปล่อย 
-.ขังคอก 
- ผูกล่าม 
- กี่งขังกึ่งปล่อย 
- กึ่งล่ามก่ึงปล่อย 

 
1 
7 
4 
 
 
- 
- 
- 
7 
5 

 
8.3 
58.3 
33.3 

 
 
- 
- 
- 

58.3 
41.7 

 
273 
108 
27 
 
 

28 
8 
65 
243 
64 

 
66.9 
26.4 
6.6 

 
 

6.9 
2.0 
15.9 
59.6 
15.7 

 
274 
115 
31 
 
 

28 
8 
65 
250 
69 

 
65.2 
27.3 
7.5 

 
 

6.7 
1.9 
15.5 
59.5 
16.4 

 
จากตารางที่ 4.2 (ต่อ) พบว่าข้อมูลทั่วไปการจัดการผลิตแพะของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ

โดยรวม ส่วนใหญ่ มีลักษณะของโรงเรือนแพะแบบไม่ยกพ้ืน จํานวน 274 คน คิดเป็นร้อยละ 65.2 
ถัดมาแบบยกพ้ืนมีร่อง จํานวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 27.3 และแบบยกพื้นไม่มีร่อง จํานวน 31 คน 
คิดเป็นร้อยละ 7.5 ส่วนวิธีการเลี้ยงแพะ ส่วนใหญ่เลี้ยงแบบกึ่งขังกึ่งปล่อย จํานวน 250 คน คิดเป็น
ร้อยละ 59.5 ถัดมาเลี้ยงแบบกึ่งล่ามก่ึงปล่อย จํานวน 69 คน คิดเป็นร้อยละ 16.4 แบบผูกล่าม 
จํานวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 เลี้ยงแบบปล่อยธรรมชาติ จํานวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 
แบบขังคอก จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 1.9 หากเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างผู้เลี้ยงแพะนม
และผู้เลี้ยงแพะเนื้อ พบว่าเกษตรกรที่เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่ มีลักษณะโรงเรือนแพะแบบยกพื้นมีร่อง 
คิดเป็นร้อยละ 58.3 ถัดมาเลี้ยงแบบยกพื้นไม่มีร่อง คิดเป็นรอ้ยละ 33.3 และเลี้ยงแบบไม่ยกพ้ืน คิด
เป็นร้อยละ 8.3 ส่วนผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่ มีลักษณะโรงเรือนแพะแบบไม่ยกพ้ืน คิดเป็นร้อยละ 
66.9 แบบยกพ้ืนมีร่อง คิดเป็นร้อยละ 26.4 แบบยกพ้ืนไม่มีร่อง คิดเป็นร้อยละ 6.6 และวิธีการเลี้ยง
แพะของผู้เลี้ยงแพะนม ส่วนใหญ่เป็นแบบกึ่งขังกึ่งปล่อยธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 58.3 ถัดมาเลี้ยง
แบบกึ่งล่ามกึ่งปล่อย คิดเป็นร้อยละ 41.7 ในขณะที่ผู้เลี้ยงแพะเนื้อ ส่วนใหญ่เลี้ยงแบบกึ่งขังกึ่งปล่อย 
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คิดเป็นร้อยละ 59.6 ถัดมาเลี้ยงแบบผูกล่าม คิดเป็นร้อยละ 15.9 เลี้ยงแบบกึ่งล่ามกึ่งปล่อย คิดเป็น
ร้อยละ 15.7 เลี้ยงแบบปล่อยธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 6.9 และเลี้ยงแบบขังคอก คิดเป็นร้อยละ 2.0  

(2) การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนการเลี้ยงแพะเนื้อ 
ผลการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 คือ ศักยภาพปัจจุบัน

ของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา ในด้านการจัดการการผลิตแพะ
เนื้อของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ โดยข้อสมมติในการศึกษา มีว่าการจัดการด้านการผลิตแพะที่แตกต่าง
กัน จะทําให้ต้นทุนและผลตอบแทนไม่เท่ากัน อย่างไรก็ตามงานวิจัยนี้ ต้นทุนและผลตอบแทนที่ได้ 
เกิดจากรูปแบบการเลี้ยงแพะและการจําหน่ายแพะ ที่กําหนดไว้คือ เป็นการเลี้ยงแบบซื้อลูกแพะมา
ขุนราคาเฉลี่ยตัวละ 3,500 บาท จนได้น้ําหนักที่เหมาะสม จึงจําหน่ายในรูปแบบแพะมีชีวิตที่ราคา
ตลาดเฉลี่ยตัวละ 7,000 บาท โดยนําข้อมูลจากการสอบถามเกษตรกรที่ได้ มาคํานวณหา (1) ต้นทุน
ทั้งหมดที่ใชใ้นการเลี้ยงแพะต่อตัว (2) ผลตอบแทนรวมเฉลี่ยต่อตัว (3) รายได้จากแพะต่อตัว (4) กําไร
สุทธิ และ (5) จุดคุ้มทุน ผลที่ได้มีดังนี้ 

1. ข้อมูลพื้นฐานของเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา  
 

ตารางที่ 4.3 ค่าเฉลี่ยของข้อมูลพ้ืนฐานเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเนื้ออําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 

ลําดับที่ ตัวแปร ค่าเฉลี่ย (Mean) 

1. อาย ุ 35 ปี 

2. ขนาดครอบครัว 4 คน 

3. ประสบการณ์การเลี้ยงแพะ 2 ปี 

4. รายได้ของครอบครัวต่อเดือน 7,000 บาท 

5. พื้นที่เลี้ยงแพะ 2.4 ไร่ 

6. จํานวนแรงงานที่เลี้ยงแพะ 3 คน 

7. จํานวนแพะที่เลี้ยง 8 ตัว 

8. น้ําหนักแพะที่จําหน่ายเฉลี่ย  28 กิโลกรัมต่อตัว 

 
จากตารางที่ 4.3 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ส่วนใหญ่ มีอายุเฉลี่ย 35 ปี ขนาดของ

ครอบครัวเฉลี่ย 4 คน ประสบการณ์การเลี้ยงแพะเฉลี่ย 2 ปี รายได้ของครอบครัวเฉลี่ยต่อเดือน 
7,000 บาท เป็นรายได้จากการประกอบอาชีพทุกประเภท พื้นที่เลี้ยงแพะเฉลี่ย 2.4 ไร่ จํานวน
แรงงานที่เลี้ยงแพะเฉลี่ย 3 คน จํานวนแพะที่เลี้ยงเฉลี่ย 8 ตัว และน้ําหนักแพะที่จําหน่ายเฉลี่ย 28 
กิโลกรัมต่อตัว  
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2. การหาค่าเฉลี่ยของตัวแปรต้นทุน ผลตอบแทนเฉลี่ยในการเลี้ยงแพะ และปริมาณผลผลิตที่
จุดคุ้มทุนในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร 
 
ตารางที่ 4.4 ค่าเฉลี่ยของตัวแปรต้นทุนของเกษตรกรในการเลี้ยงแพะ 
 

ตัวแปรต้นทุน ค่าเฉลี่ยต้นทุน 
ที่เป็นเงินสด 
(บาท/ตัว) 

คิดเป็น
สัดส่วน 

(%) 

ค่าเฉลี่ยต้นทุน 
ที่ไม่เป็นเงิน

สด 
(บาท/ตัว) 

คิดเป็น
สัดส่วน 

(%) 

ต้นทุนรวม 
(บาท/ตัว) 

ต้นทุนทั้งหมด 3,933 100.0 342.7 100.0 4,275.7 

- ต้นทุนผันแปรทั้งหมด 3,923 100.0 262.7 100.00  4,185.7 

1. ค่าพันธ์ุแพะที่ซื้อมา 3,500 89.2   3,500 

2. ค่าจ้างแรงงาน 240 6.1   240 

3. ค่าวัสดุอุปกรณ์เลี้ยงแพะ 100 2.5   100 

4. ค่าวัคซีนและยาในตลาด 50 1.3   50 

5. ค่าวัคซีนและยาของรัฐ 23 0.6   23 

6. ค่าอาหารเสริม 10 0.3   10 

7. ค่าแรงงานในครัวเรือน   240 91.4 240 

8. ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนโรงเรือน   15 5.7 15 

9. ค่าเสียโอกาสค่าใช้จ่ายผันแปร 
(3%) 

  7.7 2.9 7.7 

- ต้นทุนคงที่ทั้งหมด 10 100 80 100 90 

1. ค่าเช่าที่ดิน 10 100   10 

2. ดอกเบี้ยเงินลงทุนเริ่มแรก   25 31.3 25 

3. ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนเริ่มแรก   20 25.0 20 

4. ค่าเสื่อมสาธารณูปโภค   15 18.7 15 

5. ค่าเสียโอกาสการใช้ที่ดิน   10 12.5 10 

6. ค่าเสื่อมโรงเรือน   10 12.5 10 
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ตารางที่ 4.5 ผลตอบแทนเฉลี่ยในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร (หน่วย: บาทต่อตัว) 
 

ตัวแปร ผลตอบแทน
ที่เป็นเงินสด
เฉลี่ย (บาท) 

คิดเป็น
สัดส่วน 

(%) 

ผลตอบแทน
ที่ไม่เป็นเงิน
สดเฉลี่ย 
(บาท) 

คิดเป็น
สัดส่วน 

(%) 

ผลตอบแทน
รวมเฉลี่ย 
(บาท) 

1. ราคาจําหน่ายแพะมีชีวิต    7,000  97    7,000 

2. ร า ค า แ พ ะ ที่ บ ริ โ ภ ค ใ น
ครัวเรือน  

  7,000 97 7,000 

3. ราคามูลแพะที่จําหน่าย  200 3    200 

4. ราคามูลแพะที่แจกจ่ายไม่
จําหน่าย  

  200 3 200 

 
ตารางที่ 4.6 ปริมาณผลผลิตที่จุดคุ้มทุนในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร  
 

ตัวแปร ค่าเฉลี่ย 

1. รายได้จากแพะ (บาทต่อตัว) 7,000.0 

2. ต้นทุนทั้งหมด (บาทต่อตัว) 4,275.7 

3. ต้นทุนผันแปรทั้งหมด (บาทต่อตัว) 4,185.7 

4. ต้นทุนคงที่ทั้งหมด (บาทต่อตัว) 90.0 

5. ราคาแพะที่จําหน่ายต่อตัว (บาทต่อตัว)  
    [น้ําหนักเฉลี่ย 28 กิโลกรัม X ราคาเฉลี่ย 250 บาทต่อกิโลกรัม] 

7,000.0 

6. กําไรสุทธิ (บาทต่อตัว) 2,724.3 

7. ราคาแพะที่คาดหวัง (บาทต่อตัว) [น้ําหนัก 28 กก. x 286 บาทต่อกิโลกรัม] 8,008.0 

8. ราคาแพะที่จุดคุ้มทุน (บาทต่อกิโลกรัม) [ต้นทุน 4,275.7 บาท/น้ําหนัก28
กิโลกรัม] 

152.7 

9. ผลผลิตแพะที่จุดคุ้มทุน (กิโลกรัมต่อตัว) [ต้นทุน 4,275.7 บาท/250 บาท
ต่อกิโลกรัม] 

17.1 

10. ผลผลิตแพะที่คาดหวัง (กิโลกรัมต่อตัว) [ต้นทุน 4,275.7 บาท/286บาท 
ต่อกิโลกรัม] 

15.0 
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จากตารางที่ 4.4 พบว่าค่าเฉลี่ยของตัวแปรต้นทุนรวมทั้งหมด เป็นเงิน 4,275.7 บาทต่อตัว 
ประกอบด้วยต้นทุนที่เป็นเงินสด เป็นเงิน 3,933 บาทต่อตัว และต้นทุนที่ไม่เป็นเงินสด เป็นเงิน 
342.7 บาทต่อตัว ในส่วนต้นทุนผันแปรทั้งหมด เป็นเงิน 4,185.7 บาทต่อตัว แบ่งเป็น ค่าพันธ์ุแพะที่
ซื้อมา เป็นเงิน 3,500 บาท ค่าจ้างแรงงาน เป็นเงิน 240 บาท ค่าวัสดุอุปกรณ์เลี้ยงแพะ เป็นเงิน 100 
บาท ค่าวัคซีนและยาในตลาด เป็นเงิน 50 บาท ค่าวัคซีนและยาของรัฐ เป็นเงนิ 23 บาท ค่าอาหาร
เสริม เป็นเงิน 10 บาท ค่าแรงงานในครัวเรือน เป็นเงิน 240 บาท ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนโรงเรือน 
เป็นเงิน 15 บาท และค่าเสียโอกาสค่าใช้จ่ายผันแปร เป็นเงิน 7.7 บาท นอกจากนั้นต้นทุนคงที่
ทั้งหมด เป็นเงิน 90 บาทต่อตัว แบ่งเป็น ค่าเช่าที่ดิน เป็นเงิน 10 บาท ดอกเบี้ยเงินลงทุนเริ่มแรก 
เป็นเงิน 25 บาท ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนเริ่มแรก เป็นเงิน 20 บาท ค่าเสื่อมสาธารณูปโภค เป็นเงิน 
15 บาท ค่าเสียโอกาสการใช้ที่ดินและค่าเสื่อมโรงเรือน เป็นเงินเท่ากัน 10 บาท  

จากตารางที่ 4.5-4.6 ผลตอบแทนเฉลี่ยในการเลี้ยงแพะของเกษตรกร พบว่า ราคาแพะมี
ชีวิตต่อตัว ที่น้ําหนักเฉลี่ย 28 กิโลกรัม ราคาเฉลี่ย 250 บาทต่อกิโลกรัม ทําให้มีรายได้จากแพะเป็น
เงิน 7,000 บาทต่อตัว และราคามูลแพะ เป็นเงิน 200 บาทต่อตัว มีต้นทุนทั้งหมด เป็นเงิน 4,275.7 
บาทต่อตัว แบ่งเป็นต้นทุนผันแปรทั้งหมด เป็นเงิน 4,185.7 บาทต่อตัว และต้นทุนคงที่ทั้งหมด เป็น
เงิน 90 บาทต่อตัว ทําให้มีกําไรสุทธิ เป็นเงิน 2,724.3 บาท หากราคาแพะที่คาดหวัง เป็นเงิน 286 
บาทต่อตัว ที่น้ําหนกัเฉลี่ย 28 กิโลกรัม ทําให้มีรายได้จากแพะ 8,008.0 บาท และราคาแพะที่
จุดคุ้มทุน คิดจากต้นทุน 4,275.7 บาท หารด้วยน้ําหนัก 28 กิโลกรัม จึงได้ราคาแพะที่จุดคุ้มทุนเฉลี่ย
เป็นเงิน 152.7 บาท หากพิจารณาผลผลิตแพะที่จุดคุ้มทุน คิดจากต้นทุน 4,275.7 บาท หารด้วย
ราคาเฉลี่ย 250 บาทต่อกิโลกรัม จึงได้ผลผลิตแพะที่จุดคุ้มทุน มีค่าเฉลี่ย 17.1 กิโลกรัม ส่วนผลผลิต
แพะที่คาดหวัง คิดจากต้นทุน 4,275.7 บาท หารด้วยราคาแพะที่คาดหวัง 286 บาท มีค่าเฉลี่ย 15.0 
กิโลกรัม 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ  
ในส่วนการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทาง

ธุรกิจ นักวิจัยได้ทําการวิเคราะห์ในด้านผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจําหน่าย และการส่งเสริม
การตลาด โดยใช้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ที่เกี่ยวข้อง (ภาคผนวก ง) มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ (Product Strategy)  
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ของแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทางดังนี้ 
1.1 กลยุทธ์ที่เน้นผลผลิตที่หลากหลายรูปแบบ ผลผลิตจากแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ควร

หลากหลายรูปแบบ เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย ซึ่งสอดคล้องกับการ
สัมภาษณ์เกษตรกร ผู้ประกอบการ และนักธุรกิจในจังหวัดสงขลา ที่กล่าวว่าผลิตภัณฑ์ของแพะเนื้อมี
ทั้งในรูปแพะมีชีวิต เนื้อแพะแปรรูป อาหารสําเร็จรูปจากเนื้อแพะ อาหารหมักจากแพะ มีในรูปของ
หนาง แหนม และไส้กรอกเปรี้ยว อีกทั้งในรูปของแพะกระป๋อง การมีผลิตภัณฑ์เนื้อแพะที่หลากหลาย 
จึงเป็นการเพิ่มอรรถประโยชน์แก่ผู้บริโภค อย่างเช่น การแปรรูปเนื้อแพะบรรจุในกระป๋อง สามารถ
เก็บไว้ได้เป็นเวลานาน สะดวกในการรับประทาน แม้ว่าปัจจุบันยังไม่มีการลงทุนผลิตแพะกระป๋อง
อย่างจริงจัง มีเพียงการทดลองผลิตโดยใช้ห้องทดลองของคณะอุตสาหกรรมเกษตร  ของ
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ทําให้มีต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง จึงควรมผีู้ประกอบการที่จะลงทุนทํา
ธุรกิจแปรรูปเนื้อแพะในรูปอาหารแพะกระป๋องอย่างจริงจัง เพราะมีตลาดรองรับทั้งในและ
ต่างประเทศ 

1.2 กลยุทธ์การผลิตแพะให้มีคุณภาพ การผลิตแพะเนื้อให้ดีมีคุณภาพและได้มาตรฐานนั้น 
ย่อมทําให้ผู้บริโภคเชื่อมั่นในความสะอาดและปลอดภัยต่อสุขภาพ ทําให้ผู้ผลิตควรดูแลเอาใจใส่การ
เลี้ยงแพะตั้งแต่การคัดเลือกพันธ์ุ สอดคล้องกับการให้สัมภาษณ์ของเกษตรกร กล่าวว่าการซื้อพ่อแม่
พันธ์ุที่ดี ควรเลือกที่มีน้ําหนักเหมาะสมกับอายุของแพะ และควรมีสายพันธ์ุลูกผสมอย่างน้อย 25 % 
ขึ้นไป อย่างไรก็ตามหากผู้ผลิตต้องการอนุรักษ์พันธุกรรมของแพะพื้นเมืองก็สามารถเลี้ยงไว้ได้ ตลาดก็
ยังต้องการ เนื่องจากมีผู้บริโภคบางกลุ่มที่ยังชอบบริโภคเนื้อแพะพื้นเมือง นอกจากนั้นควรมีการ
จัดการในกระบวนการผลิตที่ดีด้วย ทั้งลักษณะของโรงเรือน ควรเป็นแบบยกพ้ืนมีร่องให้มูลแพะผ่าน
ได้ง่าย มีวัสดุกันแดดกันฝน มีการจัดแบ่งคอกแพะให้พอเหมาะ อีกทั้งมีวีธีการเลี้ยงทั้งแบบกึ่งขังกึ่ง
ปล่อย ให้ผสมพันธ์ุครั้งแรกเมื่ออายุ 8-10 เดือน ก่อนแม่แพะคลอด 2 เดือน ก็ควรให้กินหญ้าเต็มที่
และมีอาหารข้นเสริม การผสมพันธ์ุหลังคลอดลูก ควรเว้นประมาณ 30-45 วัน ส่วนลูกแพะควรดื่มนม
แม่ทันทีหลังคลอด ให้หย่านมเมื่ออายุ 3 เดือน และควรคัดเลือกแพะรุ่นไว้ทําพันธ์ุบ้าง ควรตักน้ําใส่
ภาชนะไว้ให้แพะกิน เมื่อป่วยก็ต้องรักษา มีการให้ทานยาถ่ายพยาธิ ทําความสะดวกคอกล้างมูลแพะ
สัปดาห์ละครั้ง  
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(2) กลยุทธ์ราคา (Price Strategy)  
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ราคาของแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทางดังนี้ 
2.1 กลยุทธ์ราคาที่สูงกว่าราคาเนื้อสัตว์อื่น การที่แพะยังมีจํานวนการเลี้ยงน้อย หากเทียบ

กับเนื้อสัตว์อื่น ๆ เช่น โค ไก่ และหมู เป็นต้น ทําให้การกําหนดราคาผลิตภัณฑ์เนื้อแพะจึงสูงกว่าราคา
ของเนื้อสัตว์ชนิดอ่ืนในตลาด อีกทั้งความต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์เนื้อแพะในจังหวัดสงขลา มี
ปริมาณสูงกว่าปริมาณแพะที่ผลิตได้ จึงทําให้ผู้ผลิตสามารถกําหนดราคาได้ค่อนข้างสูง  

2.2 กลยุทธ์การกําหนดราคาที่ขึ้นกับต้นทุน ผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อมีต้นทุนในการผลิต 
ทั้งต้นทุนคงที่และต้นทุนผันแปร ทําให้การกําหนดราคาจึงมีการนําต้นทุนการผลิตมาพิจารณาและ
บวกกับกําไรที่ต้องการ ทําให้ราคาของผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อทั้งแพะมีชีวิต เนื้อแพะแปรรูป ใน
รูปแบบต่าง ๆ เช่น แกงแพะ ข้าวหมกแพะ และซุปแพะ เป็นต้น จึงมีการกําหนดราคาโดยคํานึงถึง
ต้นทุนที่แตกต่างกันไป 

(3) กลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่าย (Place Strategy)  
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่ายของแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทาง

ดังนี้ 
3.1 กลยุทธ์การจําหน่ายโดยตรงให้ผู้บริโภค การที่ผู้ผลิตแพะสามารถจําหน่ายผลิตภัณฑ์

เนื้อแพะให้แก่ผู้ซื้อ โดยไม่ผ่านตัวแทนหรือคนกลาง อาจจะสามารถทํากําไรได้มากกว่าการจําหน่าย
ผ่านพ่อค้าแพะหลายระดับ จากการสัมภาษณ์พบว่าผู้ผลิตในจังหวัดสงขลามีการจําหน่ายโดยตรง 
ให้กับเพื่อนบ้านในละแวกที่เลี้ยงแพะ เพื่อนําไปใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา และอาจจะนําไปเลี้ยง
เพื่อขยายพันธ์ุต่อไป อีกทั้งเห็นว่าผู้บริโภคในจังหวัดสงขลายังต้องการบริโภคแพะค่อนข้างมาก 
โดยเฉพาะชุมชนคนไทยมุสลิม นิยมใช้แพะเนื้อเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา อีกทั้งนักท่องเที่ยว
จากมาเลเซียที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดสงขลา ก็นิยมที่จะบริโภคเนื้อแพะในรูปแบบต่าง ๆ กัน ทั้ง
แกงแพะ ข้าวหมกแพะ และเนื้อแพะแปรรูปเป็นอาหารแบบต่าง ๆ ทําให้ความต้องการบริโภคเนื้อ
แพะมีมากขึ้น 

3.2 กลยุทธ์การจําหน่ายผ่านตัวแทน หรือพ่อค้าคนกลาง รูปแบบการกระจายผลิตภัณฑ์
แพะเนื้อในจังหวัดสงขลาส่วนใหญ่เป็นแบบจําหน่ายผ่านตัวแทนมากกว่า คือ คนกลางมักเป็นผู้ซื้อ
แพะระดับท้องถิ่น โดยทําการรวบรวมแพะมีชีวิตจากเกษตรกรผู้เลี้ยงในท้องถิ่น จากการสัมภาษณ์
พบว่าการจําหน่ายแพะเนื้อผ่านตัวแทนในจังหวัดสงขลา มีลักษณะเป็นการรวบรวมแพะมีชีวิตของ
พ่อค้าระดับจังหวัดจากเกษตรกรในจังหวัดสงขลาและจังหวัดอื่น ๆ บริเวณใกล้เคียงสงขลา อาจจะ
เป็นจากสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ได้แก่ ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส อีกทั้งบางส่วนนํามาจากทาง
ภาคกลางและนํามาเลี้ยงไว้ช่วงระยะเวลาหนึ่ง จากน้ันทําการจําหน่ายต่อไปยังต่างจังหวัดโดยเฉพาะ
สามจังหวัดชายแดนภาคใต้และจําหน่ายในจังหวัดสงขลา รูปแบบการจําหน่ายมักจะอยู่ในรูปแพะมี
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ชีวิต ขายปลีกหรือขายส่งให้แก่ลูกค้า ตลอดจนมีการชําแหละส่งร้านอาหารต่าง ๆ ตามท่ีต้องการใน
จังหวัดสงขลา อีกทั้งแพะมีชีวิตบางส่วนได้จําหน่ายให้กับประเทศเพื่อนบ้าน 

(4) กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy)  
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดของแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทาง

ดังนี้ 
4.1 กลยุทธ์การสร้างเครือข่าย ควรมีการสร้างเครือข่ายต้ังแต่ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลาย

น้ําของการผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา ผู้ผลิตและผู้ที่เกี่ยวข้องควรสร้างเครือข่ายทางการตลาดของ
แพะเนื้อให้เกิดขึ้นอย่างเป็นรูปธรรม จากการสัมภาษณ์พบว่าในจังหวัดสงขลามีเจ้าหน้าที่ของรัฐที่
เกี่ยวข้องกับแพะได้ส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการรวมกลุ่มกันทั้งในรูปแบบของชมรม วิสาหกิจชุมชน 
และเครือข่ายในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อสนับสนุนให้มีผู้เลี้ยงแพะมากขึ้น มีการจัดทําเว็บไซต์ของกลุ่มคน
เลี้ยงแพะ เพื่อเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับแพะท้ังด้านราคาและปริมาณจํานวนแพะ เนื่องจากผลิตภัณฑ์
แพะเนื้อ ยังเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศอีกมาก โดยเฉพาะแถบประเทศที่มีชาว
มุสลิมมาก อีกทั้งเนื้อแพะเป็นผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลที่ผู้บริโภคหลายประเทศต้องการ เช่น ประเทศ
แถบตะวันออกกลาง จีน และอเมริกา เป็นต้น ดังนั้นการเสริมสร้างเครือข่ายทางการตลาดในระดับ
สากล ก็เป็นอีกช่องทางหนึ่งในการทําการตลาดแพะให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น  

ดังนั้นกลยุทธ์ทางการตลาดที่เน้นการสร้างเครือข่ายแพะ จึงเป็นเครื่องมือที่มีคุณค่าแก่
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในการแบ่งปันข้อมูลข่าวสารระหว่างกัน ผู้ให้สัมภาษณ์ให้ความคิดเห็นว่า
เจ้าหน้าที่ของรัฐอาจมีกลไกร่วมกันผลักดันให้เกิดรูปธรรมโดยเร็ว จัดให้มีการประชุมพบปะมีกิจกรรม
ทําร่วมกันในลักษณะเท่าเทียมกันหรือแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน เพื่อช่วยกันพัฒนาการตลาดแพะ อีก
แบบอาจจะเป็นเครือข่ายแพะที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ โดยกลุ่มผู้ผลิตอาจจะมารวมตัวกันเอง เพื่อ
แลกเปลี่ยนประสบการณ์อีกทั้งร่วมกันแก้ไขปัญหา อีกรูปแบบเป็นแนวทางเลือกใหม่ในการดําเนินการ
พัฒนาการตลาดแพะ แบบนี้ก็อาจจะเกิดขึ้นในจังหวัดสงขลา เนื่องจากชุมชนมีวัฒนธรรมความเป็นอยู่
ที่คล้ายคลึงกันสามารถมารวมกลุ่มกันได้ไม่ยาก ต่อมาอาจจะมีการสร้างพันธะสัญญาเป็นเครือข่าย
เพื่อช่วยเหลือกันมีการขยายพื้นที่และขยายจํานวนสมาชิกมากขึ้น  

4.2 กลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์ เป็นการนําเสนอให้ผู้บริโภคเห็นประโยชน์และหัน
มานิยมการบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะมากขึ้น โดยการสื่อสารเพื่อให้ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับ
แพะ จากการสัมภาษณ์ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความช่ืนชอบในการบริโภคผลิตภัณฑ์จากแพะ โดยมี
ความชอบในคุณลักษณะทางด้านรสชาติที่อร่อย และคุณค่าทางอาหารที่ดีต่อสุขภาพของผลิตภัณฑ์
จากเนื้อแพะ ส่วนสาเหตุที่ไม่ชอบผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะส่วนใหญ่ เนื่องจากกลิ่นที่เหม็นของ
ผลิตภัณฑ์จากแพะ และผู้ให้สัมภาษณ์เห็นว่าแหล่งที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่สามารถหาซื้อผลิตภัณฑ์จาก
แพะในจังหวัดสงขลา คือตลาดในบางพื้นที่อย่างเช่นในตลาดสดจะนะ และในส่วนเนื้อแพะที่ปรุง
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อาหารแล้ว เช่น แกงมัสมั่นแพะ แกงกะหรี่แพะ ต้มซุปแพะ และข้าวหมกแพะ เป็นต้น สามารถหาซื้อ
ได้ในร้านอาหารชาวไทยมุสลิมในจังหวัดสงขลา นอกจากนั้นภัตตาคารและโรงแรมบางแห่งในจังหวัด
สงขลาก็มีการนําเนื้อแพะมาปรุงอาหารจีนและอาหารฝรั่ง เช่น ตุ๋นยาจีนแพะ แพะน้ําแดง แพะทอด
กระเทียมพริกไทย บาร์บีคิว สะเต๊ะ และซุปเนื้อแพะ เป็นต้น จะเห็นว่าเนื้อแพะเป็นอาหารฮาลาลที่
สามารถรับประทานได้ทุกเพศ ทุกวัย ทุกชาติ ทั้งจีน ฝรั่ง แขก และญี่ปุ่น จากการสัมภาษณ์ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่มีความต้องการเมนูอาหารสําเร็จรูปที่มีผลิตภัณฑ์จากแพะทั้งในรูปของแกง ซุป ทอด สะเต๊ะ 
และข้าวหมก ดังนั้นการสื่อสารประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคทราบถึงคุณค่าของแพะ จึงเป็นอีกกลยุทธ์
หนึ่งที่ทําให้มีผู้นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะอย่างกว้างขวางมากขึ้น 

จึงสรุปได้ว่ากลยุทธ์ทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม จากการ
สัมภาษณ์เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการและนักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ภาครัฐ นักวิชาการ และ
ผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา สามารถสรุปความคิดเห็นเป็นไปในทํานองเดียวกัน ว่าผลิตภัณฑ์จากแพะ
เนื้อมีหลากหลายรูปแบบ ส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา มีรูปแบบแตกต่าง
กัน ทําให้มีกลยุทธ์ทางการตลาดแตกต่างกัน กล่าวคือ กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะ
สามารถนํามาใช้ในโอกาสต่างกันไป อย่างไรก็ตามทุกกลุ่มที่ให้สัมภาษณ์ก็เห็นตรงกันว่าการตลาดของ
แพะเนื้อควรเน้นกลยุทธ์ทางการตลาดทุกด้าน ทั้งด้านผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ด้านราคา ด้านช่องทาง
การจัดจําหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ในรูปแบบการสร้างเครือข่ายและการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์ เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างทั่วถึงและตรงเป้าหมาย 
 

ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะนม  
ส่วนการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะนม เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ 

จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ภาครัฐ นักวิชาการ และ
ผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา (ภาคผนวก ง) นักวิจัยได้ทําการวิเคราะห์กลยุทธ์ในด้านผลิตภัณฑ์ ราคา 
ช่องทางการจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ (Product Strategy)  
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ของแพะนมในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทางดังนี้ 
1.1 กลยุทธ์การสร้างผลิตภัณฑ์พร้อมดื่ม เป็นการผลิตนมแพะที่พร้อมด่ืมและรสชาติดี 

ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่านมแพะที่ได้จากฟาร์มแพะนมในจังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่ผู้ประกอบการได้นํามา
แปรรูปและบรรจุในรูปผลิตภัณฑ์นมแพะบรรจุขวด และนมถุงแพะพาสเจอร์ไรซ์ โดยมีทั้งรสจืด รส
หวาน และรสช็อกโกแลตซึ่งวางจําหน่ายทั่วไปตามร้านอาหารและห้างสรรพสินค้าบางแห่งในจังหวัด
สงขลา ปัจจุบันผู้บริโภคมีความต้องการนมแพะมาก เนื่องจากนมแพะให้คุณค่าทางอาหาร โดยเฉพาะ
โปรตีนค่อนข้างสูง อีกทั้งมีปริมาณไขมันตํ่ากว่าน้ํานมจากโค ทําให้เมื่อด่ืมร่างกายสามารถย่อยได้ง่าย 
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อย่างไรก็ตามบางครั้งปริมาณนมแพะมีน้อย ก็ต้องสร้างเครือข่ายกับฟาร์มแพะในจังหวัดใกล้เคียง เพื่อ
รับซื้อน้ํานมแพะมาเป็นวัตถุดิบและแปรรูปเป็นน้ํานมพร้อมด่ืมจําหน่ายตามความต้องการของ
ผู้บริโภค 

1.2 กลยุทธ์ที่เน้นผลผลิตที่หลากหลายรูปแบบ การมีผลผลิตจากนมแพะที่หลากหลาย
รูปแบบอื่น ๆ เช่น นมแพะ ไอศกรีม โยเกิร์ตนมแพะ และเครื่องสําอางจากนมแพะ เป็นต้น เป็น
ทางเลือกให้แก่ผู้บริโภคในการเลือกซื้อเพื่อวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันไป จากการสัมภาษณ์ในส่วน
ผลิตภัณฑ์นมแพะของจังหวัดสงขลา พบว่าผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางที่มีส่วนผสมจากนมแพะ มี
หลากหลายชนิด ตัวอย่างเช่น สบู่นมแพะ ครีมอาบน้ํานมแพะ และโลชันบํารุงผิวนมแพะ เป็นต้น แต่
ก็ผลิตเป็นจํานวนไม่มากเนื่องจากขาดวัตถุดิบคือนมแพะ ทําให้เครื่องสําอางจากนมแพะจึงมีให้เลือก
ไม่มากนักเมื่อเทียบกับเครื่องสําอางอื่นๆ ที่มีในตลาดสินค้าทั่วไป  

ผู้ให้สัมภาษณใ์นจังหวัดสงขลา เห็นว่าในบางประเทศน้ํานมแพะได้ใช้เป็นวัตถุดิบ เพื่อการ
ผลิตเนยแข็งหรือชีส (cheese) มีคุณภาพและราคาแพงกว่าเนยแข็งที่ทําจากน้ํานมโคอีก จึงเป็นอีกกล
ยุทธ์หนึ่งที่สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทางการตลาดในรูปแบบของเนยหรือชีส สําหรับเป็นทางเลือกแก่
ผู้บริโภคในประเทศ อย่างไรก็ตามผู้เลี้ยงแพะนมในจังหวัดสงขลามีจํานวนไม่มาก ทําให้ปริมาณน้ํานม
แพะที่ผลิตได้จึงมีปริมาณน้อย ดังนั้นควรส่งเสริมให้เกษตรกรเลี้ยงแพะนมมากขึ้น และควรมีการ
ปรับปรุงพันธ์ุแพะ ในเมื่อผู้ผลิตต้องการเลี้ยงแพะเพื่อผลิตน้ํานมจึงต้องมีการปรับปรุงพันธ์ุ ที่สามารถ
ให้ปริมาณน้ํานมได้มาก ทั้งนี้กลุ่มผู้ผลิตควรมีการสร้างเครือข่ายร่วมกัน ช่วยกันในการผลิตให้ได้
ปริมาณที่เพียงพอตามความต้องการของตลาด  

จะเห็นได้ว่าผลผลิตจากนมแพะ มีทั้งนมสดพาสเจอร์ไรซ์ เครื่องสําอางจากแพะ (โลชัน สบู่ 
ครีมล้างหน้า) โยเกิร์ตนมแพะ และไอศกรีม ซึ่งผลิตภัณฑ์จากแพะในรูปแบบที่แตกต่างกัน ทําให้มี  
กลยุทธ์ทางการตลาดที่แตกต่างกัน 

(2) กลยุทธ์ราคา (Price Strategy) 
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ราคาของแพะนมในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทางดังนี้ 
2.1 กลยุทธ์ราคาที่สูงกว่าผลผลิตอื่น การกําหนดราคาน้ํานมดิบแพะ ส่วนใหญ่มีการ

กําหนดราคาโดยผู้ขาย คือเกษตรกร โดยขายตามราคาตลาด ถัดมามีการต่อรองราคากันระหว่างผู้ซื้อ
และผู้ขายในกรณีขายส่ง อย่างไรก็ตามการจําหน่ายน้ํานมจากแพะ ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่า เกษตรกรผู้
เลี้ยงแพะนมได้จําหน่ายในรูปน้ํานมดิบ ราคาถังละประมาณ 80-100 บาทต่อกิโลกรัม ส่วน
ผู้ประกอบการได้ทําการแปรรูปและจําหน่ายในรูปนมแพะพร้อมด่ืมพาสเจอร์ไรซ์ มีทั้งแบบบรรจุขวด
และแบบบรรจุในถุง นมแพะในจังหวัดสงขลามีรสชาติที่หลากหลาย เช่น นมแพะรสจืด รสหวาน และ
รสช็อกโกแลต เป็นต้น ราคาจําหน่ายอยู่ระหว่าง 15-25 บาทต่อหน่วย นอกจากนั้นผู้ให้สัมภาษณ์
กล่าวถึงลูกค้าเป้าหมายว่า คือประชาชนในท้องถิ่น ที่ใส่ใจในสุขภาพ ผู้ผลิตจึงเน้นความสด สะอาด 
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และมีคุณภาพ เพื่อผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย ทําให้ราคาน้ํานมแพะจึงมีราคาสูงกว่านมโคทั่วไป และ
ตลาดผู้บริโภคก็ยังค่อนข้างอยู่ในกลุ่มที่จํากัด  
 นอกจากนั้นผู้ประกอบการบางกลุ่มได้นําน้ํานมแพะไปเป็นส่วนผสมในการแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับความงาม เช่น สบู่นมแพะ ครีมล้างหน้า ครีมอาบน้ํานมแพะ และโลชันบํารุงผิวนม
แพะ เป็นต้น ราคาจําหน่ายปลีกส่งผลิตภัณฑ์ข้างต้นอยู่ระหว่าง 17-350 บาทต่อหน่วย ผู้ให้สัมภาษณ์
ยังกล่าวต่อว่า ผู้ประกอบการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากนมแพะในจังหวัดสงขลา ได้มีการกําหนดราคา
ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมจากนมแพะสูงกว่าผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันที่ไม่มีส่วนผสมของนมแพะ 
ประมาณเกือบ 2 เท่าตัว อย่างไรก็ตามสินค้าแปรรูปจากผลิตภัณฑ์นมแพะของจังหวัดสงขลา ยัง
สามารถจําหน่ายได้ค่อนข้างดี อาจจะเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจยุคใหม่ผู้บริโภค สนใจเลือกซื้อสินค้าที่
หลากหลายมากกว่าเดิม อีกทั้งมักจะเลือกซื้อสินคา้ที่มีคุณภาพ และมีประโยชน์ต่อสุขภาพ  

(3) กลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่าย (Place Strategy) 
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่ายของแพะนมในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทาง

ดังนี้ 
3.1 กลยุทธ์การกระจายสินค้านม ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู้

เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการ และนักธุรกิจในจังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่เห็นตรงกนัว่าช่องทางกระจายสินค้า
ไปยังผู้บริโภคเป็นกลยุทธ์ที่สําคัญเช่นกัน ส่งผลทําให้สามารถจําหน่ายผลิตภัณฑ์จากนมแพะได้ง่ายขึ้น 
แม้ว่าปริมาณน้ํานมแพะยังมีน้อยไม่เพียงพอกับความต้องการของผู้บริโภค แต่ในด้านช่องทางการจัด
จําหน่ายน้ํานมดิบน้ัน จากการสัมภาษณ์ส่วนใหญ่เห็นว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะนม ได้จาํหน่ายตรงให้แก่
ผู้เลี้ยงแพะนมรายใหญ่ในท้องถิ่น เพื่อนําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์นมแพะพร้อมด่ืมพาสเจอร์ไรซ์ และ
ทําการจําหน่ายปลีกและส่งภายในจังหวัดสงขลา มีการฝากขายในห้างสรรพสินค้ามากที่สุด ถัดมามี
การขายปลีกด้วยตนเอง ถัดมาขายส่งร้านค้าในท้องถิ่น มีการบริการจัดส่งถึงมือผู้บริโภค และมี
กระจายสินค้าไปต่างจังหวัดบ้าง คือขายส่งไปยังจังหวัดภูเก็ต 

(4) กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 
นักวิจัยเห็นว่ากลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดของแพะนมในจังหวัดสงขลา ควรมีแนวทางดังนี้ 
4.1 กลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์ เป็นกลยุทธ์ที่สําคัญ ทําให้ผู้บริโภคเห็นประโยชน์

ของนมแพะ ว่ามีคุณค่าทางอาหารสูง นมแพะมีขนาดของเม็ดไขมันเล็กทําให้ร่างกายคนเราสามารถ
ดูดซึมได้ดี อย่างไรก็ตามจากการสัมภาษณ์ พบว่าจํานวนผู้บริโภคนมแพะยังมีจํานวนน้อย เนื่องจาก
ยังขาดการสื่อสาร การโฆษณาประชาสัมพันธ์ ที่ทั่วถึง มีผู้บริโภคเพียงบางกลุ่มที่นิยมซื้อและดื่มนม
แพะ แม้ว่าผู้เลี้ยงแพะนมได้มีกลยุทธ์การรวมกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพื่อร่วมกันแก้ไขปัญหาด้านการ
ส่งเสริมการตลาด โดยการจัดทําเว็บไซต์ ทําให้ผู้บริโภคเห็นประโยชน์ของนมแพะมากขึ้น แต่ก็ยังเป็น
ที่รู้จักอยู่ในวงจํากัด อาจเป็นเพราะส่วนหนึ่งคนไทยยังไม่นิยมบริโภคนมแพะมากนัก เพราะอาจจะ
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รู้สึกว่ามีกลิ่นสาบ ทั้งนี้มีอาจจะมีผลมาจากการเลี้ยงและการจัดการฟาร์มแพะนมที่ไม่ถูกต้อง จึงควร
เน้นการสื่อสารเพื่อเปลี่ยนทัศนคติที่ดีต่อนมแพะ 
 จะเห็นได้ว่าน้ํานมแพะมีประโยชน์ต่อร่างกาย มีผู้บริโภคจํานวนหนึ่งที่นิยมด่ืมนมแพะ
เชื่อว่าดีต่อสุขภาพโดยเฉพาะผู้ที่มีโรคประจําตัว เช่น ภูมิแพ้ โรคหอบหืด และโรคตับอักเสบ เป็นต้น 
หากด่ืมน้ํานมแพะจะช่วยให้ดีขึ้น เนื่องจากแพะเป็นสัตว์ที่ชอบกินหญ้า ใบไม้ต่าง ๆ ที่เป็นพืชสมุนไพร 
และชอบกินใบอ่อนที่มีสารอาหารสูง ทําให้ผู้บริโภคซึ่งคาํนึงถึงสุขภาพ จึงหันมาบริโภคนมแพะและ
ผลผลิตต่าง ๆ จากผลิตภัณฑ์นมแพะเพิ่มขึ้น ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่าควรใช้กลยุทธ์การให้ลูกค้าช่วย
บอกต่อปากต่อปาก เกี่ยวกับน้ํานมแพะว่าเป็นสมุนไพรอย่างหนึ่ง ที่นอกจากจะช่วยบําบัดโรคแล้ว ยัง
มีคุณค่าทางอาหารสูง นอกจากนั้นการเลี้ยงแพะนม มีต้นทุนตํ่ากว่าการเลี้ยงโคนม อย่างไรก็ตามยังมี
ผู้เลี้ยงไม่มากนักทําให้ราคานมแพะสูงกว่าน้ํานมโค และยังไม่ได้รับการยอมรับจากผู้บริโภคมากนัก 
อีกทั้งปริมาณน้ํานมแพะในจังหวัดสงขลายังมีอยู่เป็นปริมาณน้อย ไม่เพียงพอกับความต้องการของ
ผู้บริโภค เนื่องจากแพะให้น้ํานมเพียงวันละ 0.5 - 4.0 ลิตรต่อตัวต่อวัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับพันธ์ุของแพะ
นมที่เกษตรกรเลี้ยงเป็นหลัก ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่าผู้บริโภคโดยเฉพาะคนจีนและชาวไทยมุสลิม เชื่อ
ว่า น้ํานมแพะสามารถรักษาโรคบางอยา่งได้ อีกทั้งเชื่อว่าน้ํานมแพะ สามารถใช้เลี้ยงทารกที่แพ้นมโค
ได้ และการเลี้ยงแพะนม จะทําให้ผู้เลี้ยงสามารถขายน้ํานมแพะ ทําให้มีรายได้ตลอดปี   

สรุปได้ว่ากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะนมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ มีความ
หลากหลาย ขึ้นกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์จากแพะนม แต่อย่างไรก็ตามกลยุทธ์ที่เห็นด้วยคล้าย ๆ กัน 
คือ กลยุทธ์ทางการตลาดที่เน้นด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย และด้านการ
ส่งเสริมการตลาดที่เน้นการสื่อสารประชาสัมพันธ์ หากพิจารณาในภาพรวมสรุปได้ว่า จากการให้ความ
คิดเห็นของกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการและนักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ภาครัฐ นักวิชาการ และ
ผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา เห็นว่าการเลี้ยงแพะนมสามารถช่วยกันส่งเสริมและพัฒนาการตลาดให้
เติบโตตามความต้องการของผู้บริโภคได้อีก จึงควรมีแนวทางพัฒนาการตลาดและศักยภาพในการ
แข่งขันของการผลิตแพะอย่างชัดเจนต่อไป 
 

ส่วนที่ 5 แนวทางพัฒนาการตลาดและความสามารถในการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะใน
จังหวัดสงขลา 
 

ส่วนการวิเคราะห์หาแนวทางการพัฒนาการตลาดและความสามารถในการแข่งขันของผู้
เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลานี้ ผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหาเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนที่หนึ่งการวิเคราะห์หาแนว
ทางการพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อ และส่วนที่สองการวิเคราะห์หาแนวทางการ
พัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะนม โดยท้ังสองส่วนได้ทําการวิเคราะห์ตามแนวคิด SWOT 



69 

 

 

Analysis เพื่อหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของผลผลิตทั้งผลิตภัณฑ์แพะเนื้อและแพะนม 
จากนั้นจะเป็นการหากลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลผลิตจากผลิตภัณฑ์แพะเนื้อและแพะนม ของผู้
เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา มีรายละเอียดดังนี้ 

5.1 แนวทางการพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อ 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของกลุ่มต่าง ๆ นักวิจัยเห็น

ว่าสภาพแวดล้อมการผลิตแพะเนื้อของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา มีทั้งจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรค ที่หลากหลายทําให้ควรมีแนวทางการพัฒนาการตลาดที่แตกต่างกันไป ดังนี้ 

5.1.1 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของผลผลิตจากแพะเนื้อ กล่าวคือในด้าน 
จุดแข็งของผลผลิตจากแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา พบว่าจังหวัดสงขลามีพื้นที่ทําเลที่เหมาะสมในการ
ผลิตแพะ เกษตรกรผู้เลี้ยงก็มีความรู้พอสมควร เจ้าหน้าที่ของรัฐก็พร้อมจะสนับสนุนทั้งด้านความรู้ 
และการปฏิบัติ เพื่อทําให้ผู้เลี้ยงแพะสามารถเลี้ยงแพะได้อย่างยั่งยืน อีกทั้งด้านผู้บริโภคก็มีความ
ต้องการบริโภคแพะเป็นจํานวนมาก ส่วนจุดอ่อน ได้แก่ การมีพันธ์ุแพะที่ดีน้อย การเลี้ยงขาดทักษะ
และขาดการวางแผนที่ดี การแปรรูปเพื่อการบริโภคยังไม่แพร่หลาย การขาดข้อมูลข่าวสารด้านแหล่ง
ผลิตและแหล่งซื้อขายแพะ และการตลาดยังขาดการประชาสัมพันธ์ ดังรายละเอียดในตารางที่ 4.7 
นอกจากนั้นการผลิตและการตลาดแพะเนื้อมีโอกาสและอุปสรรค คือมีหน่วยงานของรัฐ มหาวิทยาลัย 
และองค์กรต่าง ๆ ให้การส่งเสริมและสนับสนุนช่วยเหลือมาก พื้นที่จังหวัดสงขลามีชาวมุสลิมนิยม
บริโภคแพะมาก จึงมีการผลักดันให้แพะเป็นสัตว์เศรษฐกิจของจังหวัด ส่วนด้านอุปสรรค ได้แก่ สภาพ
อากาศค่อนข้างชื้นทําให้ส่งผลเสียต่อสุขภาพแพะ ขาดความรู้ความเข้าใจในการเคลื่อนย้ายสัตว์ และ
โรงชําแหละแพะที่ได้มาตรฐานยังมีน้อย ดังรายละเอียดในตารางที่ 4.8 แสดงว่าผลผลิตของแพะเนื้อ
ในจังหวัดสงขลายังต้องการการพัฒนาจากผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่ายต่อไป 
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ตารางที่ 4.7 จุดแข็งและจุดอ่อนของผลผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา 
 

จุดแข็ง  (Strength) จุดอ่อน  (Weakness) 

1. สมาชิกผูผ้ลติแพะเนื้อในจังหวัดสงขลามีการ
รวมกลุ่ม ชมรมและเครือข่ายที่ชัดเจนและเข้มแข็งใน
ระดับหนึ่ง 

1. เกษตรกรไมม่ีเงินทุนมากนัก 

2. พื้นที่มีความเหมาะสมที่จะเลี้ยงแพะเนื้อ 2. ขาดพ่อพันธ์ุแพะเนื้อที่ดี 

3. มีพืชอาหารสัตว์ตามธรรมชาติสมบูรณ์และ
หลากหลาย 

3. เกษตรกรขาดทักษะและประสบการณ์
บางอย่างในด้านการเลี้ยงแพะ เช่น การดูแล
สุ ขภาพ  การผสมเที ยม  และการสั ง เกต
พฤติกรรมของแพะ เป็นต้น 

4. เกษตรกรในจังหวัดมีศักยภาพและความเต็มใจที่
จะเลี้ยงแพะเนื้อ 

4. แหล่งข้อมูลด้านการตลาดแพะเนื้อมีน้อย 
 

5. เกษตรกรมคีวามสามารถที่จะปรับปรุงและ
ขยายพันธ์ุแพะเนื้อได้เอง 

5. ตลาดแพะเนื้อที่เป็นทางการในการให้ข้อมูล 
ยังไม่สมบูรณ ์

6.  สามารถเลีย้งเป็นอาชีพเสริมได้ 6. การแปรรูปและการบริโภคแพะเนื้อยังไม่
แพร่หลาย 

7. ได้รับผลตอบแทนเร็วและสูงทําให้มีรายได้
หมุนเวียนตลอดปี 

7. อาหารข้นทีใ่ช้สําหรับการเลี้ยงแพะยังมีราคา
สูง ทําให้ต้นทนุการเลี้ยงสูง 
 

8. เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตแพะเนื้อร่วมกับการ
ปลูกพืชหลักชนิดอ่ืน เช่น ยางพารา และปาล์ม เป็น
ต้น 

8. ปัญหาด้านการตลาด คือเกษตรกรส่วนมาก   
ไม่สามารถจําหน่ายพันธ์ุแพะเนื้อ และผลผลิต
จากแพะเนื้อให้กับผู้บริโภคโดยตรง เป็นการซื้อ
ขายผ่านพ่อค้าคนกลาง ทําให้ไม่มีอํานาจ 
การต่อรองด้านราคา 

9. แพะเป็นสัตว์ที่ขยายพันธ์ุได้เร็วและใช้ระยะเวลา
การเลี้ยงสั้น 

9.  เกษตรกรสว่นใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อยและ
เลี้ยงแพะเนื้อเป็นอาชีพเสริม จึงไม่อาจกําหนด
ราคาขายได้ 

10. มแีหล่งเรียนรู้และฟาร์มสาธิตในพื้นที่จังหวัด
สงขลาและพื้นที่ใกล้เคียง 

10.  การขาดข้อมูลข่าวสารด้านแหล่งผลิตและ
แหล่งซื้อขายแพะเนื้อ 
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ตารางที่ 4.7 จุดแข็งและจุดอ่อนของผลผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา (ต่อ) 
 

จุดแข็ง  (Strength) จุดอ่อน  (Weakness) 

11. มลูแพะเปน็ผลพลอยได้ นํามาใช้กับ 
การปลูกพืชช่วยลดต้นทุนการใช้ปุ๋ยเคมี  
และแพะกินอาหารได้ทุกชนิดเป็นการกําจัดวัชพืชไป
ในตัว 

11. ผู้ผลิตขาดการวางแผนที่ดี ส่วนใหญ่เป็น 
ผู้ผลิตรายย่อย ไม่เห็นประโยชน์การขยายตัว 
ในเชิงพาณิชย์หรือเลี้ยงจํานวนมาก เพื่อขยาย
ตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ จึงไม่ค่อยสนใจ
ภาวะตลาดแพะเนื้ออย่างจริงจัง 

12. เกษตรกรมีองค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ
ใช้สมุนไพรเลี้ยงแพะเนื้อ 

12. ขาดแม่พันธ์ุแพะเนื้อ ด้วยแพะมีข้อจํากัดใน 
การอุ้มท้องใช้เวลานานประมาณ 5 เดือน  
ทําให้แม่แพะทีส่ามารถใหลู้กมีไม่เพียงพอ 
เกษตรกรที่เลี้ยงแพะหาซื้อแมแ่พะได้ยาก และมี
ราคาแพง อีกทั้งหาแหล่งของพันธ์ุแพะเนื้อ 
เพื่อให้ได้ตามเงื่อนไขที่ต้ังไว้ทําได้ยาก เสียเวลา 
ในการหาซื้อให้ครบตามจํานวนที่ต้องการ 

13. ผู้ผลิตแพะเนื้อมีการรวมกลุ่ม การสร้าง 
เครือข่ายเพื่อการเลี้ยงและการตลาดอยู่บ้าง 
ในระดับหนึ่ง 

13. แพะขาดอาหาร ส่วนใหญ่มีการเลี้ยง 
แบบปล่อยหรือล่ามแพะให้หากินอาหารเอง 
ในทุ่งหญ้า บางฤดูกาลอาหารไม่เพียงพอ 
และมีคุณค่าตํ่า ทําให้ได้รับอาหารไม่เพียงพอ  

 14. เป็นอาชีพที่มีความเสี่ยงน้อย และสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตของชาวมุสลิม 
 

14. เกษตรกรส่วนใหญ่ขาดความรู้ใน 
การจัดการฟาร์มแพะ ทําให้ได้ผลผลิตตํ่า  
ส่วนหนึ่งเป็นเพราะความเชื่อทางสังคม 
และสภาพทางเศรษฐกิจของเกษตรกร  
มีผลต่อการยอมรับในวิธีการปฏิบัติการเลี้ยงแพะ 

15. เนื้อแพะสามารถนําไปแปรรูปเป็นเมนูอาหาร
ได้หลากหลายรูปแบบ 
 

15. ข้อมูลข่าวสารเรื่องแพะมีน้อย ทําให้ 
เกษตรกรขาดความรู้ในการเลี้ยง การจัดการ  
อีกทั้งเกษตรกรเลี้ยงแพะเป็นอาชีพรอง 
จึงให้เวลากับการศึกษาเรื่องแพะค่อนข้างน้อย 
อีกทั้งเชื่อว่าแพะเลี้ยงง่าย ไม่จําเป็นต้องสนใจ 
ปฏิบัติกับแพะเป็นการพิเศษมากนัก 
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ตารางที่ 4.7 จุดแข็งและจุดอ่อนของผลผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา (ต่อ) 
 

จุดแข็ง  (Strength) จุดอ่อน  (Weakness) 

16. นมแพะ สามารถนําไปแปรรูปได้หลากหลาย
รูปแบบและเปน็ที่ต้องการในตลาด 

16. เจ้าหน้าที่ ที่มีความรู้เรื่องแพะเนื้ออย่าง
แท้จริงมีจํานวนไม่มากนัก แม้มีการสอนใน
สถาบันการศึกษาหลายแห่ง แต่ยังไม่แพร่หลาย 

 17. งานวิจัยเกี่ยวกับแพะยังมีอยู่น้อย  
แม้ในปัจจุบันยังมีอยู่บ้าง แต่ข้อมูลยังไม่ 
ครอบคลุมครบถ้วน  
 

 18. ผู้บริโภคยังไม่ค่อยนิยมเลือกทานเนื้อแพะ 
หากเทียบกับเนื้อสัตว์ประเภทอื่น  

 19. การลักลอบนําเข้าแพะจากประเทศ 
เพื่อนบ้าน ทําให้เกิดปัญหาต่าง ๆ ตามมา 
เช่น โรคติดต่อ โรคเท้าปากเป่ือย เป็นต้น  
ส่วนแพะที่มีลักษณะดีถูกส่งออกไปต่างประเทศ 

 20. การผลิตแพะเนื้อไม่เพียงพอกับความ
ต้องการของตลาด 

 21.ขาดการประชาสัมพันธ์ด้านการตลาดของ
แพะเนื้อ 
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ตารางที่ 4.8 โอกาสและอุปสรรคของผลผลติแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา 
 

โอกาส  (Opportunities) อุปสรรค  (Threat) 

1. มีหน่วยงานของภาครัฐ มหาวิทยาลัย  องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น มีนโยบายส่งเสริมสนบัสนุน
ช่วยเหลือในการเลี้ยงแพะ 

1. สภาพอากาศของจังหวัดค่อนข้างชื้นสูงส่งผลต่อ
สุขภาพแพะ เช่น เป็นหวัด ปอดบวม และข้อ
อักเสบ เป็นต้น 

2. มีการผลักดันให้แพะเป็นสตัว์เศรษฐกิจของ
จังหวัด 

2. ขาดการตรวจสุขภาพและตรวจโรคแพะ 
ประจําปีอย่างสม่ําเสมอ 

3. พื้นที่จังหวัดสงขลามีชาวมุสลิมที่นิยมบริโภค
แพะ เพื่อการทางศาสนาอยู่มาก 

3. ขาดความรู้ความเข้าใจและการประสานงานใน
เรื่องการเคลื่อนย้ายสัตว์ 

 4. ขาดโรงชําแหละแพะที่ได้มาตรฐานของ 
กรมปศุสัตว์ 

 
5.1.2 กลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อ จากการประชุมแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ผู้วิจัยจึงสรุปกลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะเนื้อ
ได้จากจุดแข็งในการผลิตแพะเนื้อ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการที่ผู้ผลิตแพะมีการรวมกลุ่ม จัดต้ังชมรมและ
เครอืข่ายที่ชัดเจนและเข้มแข็ง จึงควรนํามาเป็นแนวทางของกลยุทธ์ในการพัฒนาการตลาดแพะของ
จังหวัดโดยการส่งเสริมการมีเครือข่ายให้กว้างขวางและเข้มแข็งมากยิ่งขึ้น ควรมุ่งเน้นการบริหาร
จัดการของเครือข่ายหรือกลุ่มหรือชมรมอย่างครบวงจร อีกทั้งควรมีหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐ 
มหาวิทยาลัย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ให้การสนับสนุนอย่างจริงจัง แม้ว่ามีจุดอ่อนและอุปสรรค
อยู่บ้าง แต่เชื่อว่าจากความร่วมมือร่วมใจกันทั้งภาครัฐ ภาคเกษตรกร ส่วนท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องทุกฝ่าย 
จะสามารถฟันฝ่าอุปสรรค ร่วมกันพัฒนาการตลาดแพะเนื้อ และช่วยกันผลักดันให้แพะเป็นสัตว์
เศรษฐกิจของจังหวัดสงขลาต่อไป 

กลยุทธ์การสร้างเครือข่ายร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้องกับแพะ ได้แก่ เกษตรกร ผู้บริโภค 
ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ของรัฐและเอกชน และนักวิชาการ เพื่อช่วยเหลือและแลกเปลี่ยน
ขอ้มูลกันบนพื้นฐานความพอเพียงเป็นเบื้องต้น ในการพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์ของแพะเนื้อ ทําให้
ทราบข้อมูลข่าวสารความเคลื่อนไหวของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อตลอดห่วงโซ่อุปทาน ทําให้มีความพร้อม 
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ทันที เนื่องจากผู้บริโภคอาจจะนิยมบริโภคเนื้อแพะในช่วง
เทศกาลต่าง ๆ ท่ีแตกต่างกันไป บางครั้งอุปสงค์แพะมากกว่าอุปทาน ทําให้ราคาตลาดของแพะสูงขึ้น 
แต่การสร้างเครือข่ายจะสามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้ซื้อได้อย่างทันท่วงที อาจจะเป็นการ
ดึงดูดให้ผู้ผลิตรายใหม่หันมาผลิตแพะเนื้อกันมากขึ้น ดังนั้นการรวมกลุ่มกันในรูปเครือข่าย เพื่อ
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ร่วมมือกันในการเลี้ยงแพะบนพื้นฐานของการไม่เบียดเบียนกัน แบ่งปันช่วยเหลือกันและกันของทุก
ฝ่ายตามกําลังความสามารถ ทําให้ผู้ผลิตแพะเนื้อโดยรวมของจังหวัดสงขลา หรือเครือข่ายวิสาหกิจ
ต่าง ๆ เกิดความพอเพียงในวิถีการเลี้ยงแพะที่พอเพียงอย่างแท้จริง 

ดังนั้นการพัฒนาการตลาดของแพะเนื้อตลอดห่วงโซ่อุปทานในจังหวัดสงขลา ให้กว้างขวาง
มากขึ้น โดยการเพิ่มช่องทางการตลาดแพะให้มีตลาดแพะเนื้อหลายระดับ จากฟาร์มสู่ตลาดชุมชน 
ตลาดท้องถิ่น ตลาดจังหวัด ตลาดภูมิภาคและตลาดต่างประเทศ ดังรายละเอียดภาพที่ 4.1 อย่างไรก็
ตามผู้ผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลาส่วนใหญ่เลี้ยงแพะเป็นฟาร์มขนาดเล็ก มีวัตถุประสงค์การเลี้ยง
เพื่อขายแพะ ให้มีรายได้สําหรับซื้ออาหารอุปโภคบริโภค เพื่อซื้อเครื่องมือเครื่องใช้ทางการเกษตร ใช้
หนี้สิน ค่ายารักษาโรค และการศึกษาของบุตร อีกทั้งการขนส่งแพะเพื่อจําหน่ายในระยะทางไกลจาก
ฟาร์มอาจจะไม่สะดวก ส่วนใหญ่จึงเลือกจําหน่ายแพะแก่ผู้รวบรวมแพะในท้องถิ่นมากกว่า เพราะไม่
ยุ่งยากสะดวกในการจัดการ 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.1 แนวทางพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์แพะเนื้อของจังหวัดสงขลา 
  

 

เกษตรกรเลี้ยงแพะ ผู้รวบรวมในท้องถิ่น 

ตัวแทนสําหรับการ
ส่งออก 

ผู้รวบรวมในจังหวัด 

โ ร ง ง า นฆ่ า สั ต ว์ เ พื่ อ
ส่งออก 

ตลาดในระดับท้องถิ่น 

ตลาดในระดับประเทศ 
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จากภาพที่ 4.1 แนวทางพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์แพะเนื้อของจังหวัดสงขลาตลอดห่วงโซ่
ตลาด ควรมาจากเกษตรกรเลี้ยงแพะ ซึ่งสามารถเลือกจําหน่ายแพะผ่าน 3 ช่องทาง ได้แก่ช่องทาง
แรกจําหน่ายแก่ผู้รวบรวมแพะในท้องถิ่นเพื่อส่งต่อตลาดในระดับท้องถิ่น ช่องทางที่สองจําหน่ายแก่ผู้
รวบรวมในจังหวัดเพื่อส่งต่อตลาดระดับประเทศ และช่องทางที่สามจําหน่ายแก่ตัวแทนสําหรับการ
ส่งออกเพื่อส่งต่อโรงงานฆ่าสัตว์และส่งออก อย่างไรก็ตามควรขยายช่องทางการจําหน่ายให้
หลากหลายมากขึ้นอีก ให้มีตัวแทนและตลาดแพะหลายระดับ จากฟาร์มสู่ตลาดทั้งภายในและ
ต่างประเทศตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

5.2 แนวทางการพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะนม 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของกลุ่มต่าง ๆ นักวิจัยเห็น

ว่าสภาพแวดล้อมการผลิตและการตลาดของผลิตภัณฑ์จากแพะนมในจังหวัดสงขลา มีทั้งจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคที่หลากหลาย ทําให้ควรมีแนวทางการพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จาก
แพะนม ดังนี้ 

5.2.1 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของผลิตภัณฑ์จากแพะนม กล่าวคือในด้าน 
จุดแข็งของผลผลิตจากแพะนมในจังหวัดสงขลา พบว่าจังหวัดสงขลามีทรัพยากรส่วนสภาพพื้นที่
เหมาะกับอาชีพการเกษตรในด้านการผลิตแพะนม กลุ่มผู้ผลิตแพะนมมีความรู้พอสมควร มีเจ้าหน้าที่
ของรัฐก็พร้อมจะสนับสนุนทั้งด้านความรู้ และการปฏิบัติ เพื่อทําให้ผู้ผลิตแพะนมสามารถเลี้ยงแพะได้
อย่างยั่งยืน อีกทั้งด้านผู้บริโภคก็มีความต้องการบริโภคผลผลิตแพะนมเป็นจํานวนมาก ส่วนจุดอ่อน 
ได้แก่ การขาดแคลนเงินทุนของผู้ผลิต พันธ์ุแพะนมที่ดียังมีจํานวนน้อย ทักษะการดูแลแพะนมยังมีไม่
มาก ผู้ผลิตมักขาดการวางแผนที่ดี การแปรรูปเพื่อการบริโภคผลผลิตจากแพะนมยังมีความยุ่งยาก 
ข้อมูลข่าวสารด้านราคาและแหล่งจําหน่ายผลผลิตจากแพะนมยังไม่ทั่วถึง ยังขาดการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์ ดังรายละเอียดในตารางที่ 4.9 ด้านโอกาสและอุปสรรค พบว่าการผลิตแพะนมมี
หน่วยงานของรัฐ มหาวิทยาลัย และองค์กรต่าง ๆ พร้อมให้การส่งเสริมและสนับสนุนช่วยเหลือหลาย
หน่วยงาน อีกทั้งพื้นที่จังหวัดสงขลามีผู้บริโภคซึ่งเป็นชาวมุสลิมนิยมบริโภคผลผลิตจากแพะนม
ค่อนข้างมาก ส่วนด้านอุปสรรค ได้แก่ สภาพอากาศอาจจะไม่เหมาะสําหรับการเลี้ยงแพะนมมากนัก
เนื่องจากค่อนข้างร้อนชื้น ทําให้ส่งผลเสียต่อสุขภาพแพะนม และโรงงานแปรรูปผลผลิตจากนมแพะ
ยังมีจํานวนน้อย ดังรายละเอียดในตารางที่ 4.10 แสดงว่าผลผลิตของแพะนมในจังหวัดสงขลายัง
ต้องการการพัฒนาจากผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่ายต่อไป 
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ตารางที่ 4.9 จุดแข็งและจุดอ่อนของผลผลิตแพะนมในจังหวัดสงขลา 
 

จุดแข็ง  (Strength) จุดอ่อน  (Weakness) 

1. พื้นที่มีอีกมากและมีความเหมาะสมที่จะเลี้ยงแพะ
นม 

1. เกษตรกรขาดเงินทุนในการผลิตแพะนม 

2. มีพืชอาหารสัตว์ตามธรรมชาติสมบูรณ์และ
หลากหลาย 

2. ขาดพ่อแมพ่ันธ์ุแพะนมที่ดี 

3. เกษตรกรในจังหวัดมีความเต็มใจที่จะเลีย้งแพะ
นมอยู่เป็นจํานวนมาก 

3. เกษตรกรขาดทักษะและประสบการณ์
บางอย่างในด้านการเลี้ยงแพะนม เช่น การดูแล
สุ ขภาพ  การผสมเที ยม  และการสั ง เกต
พฤติกรรมของแพะ เป็นต้น 

4. เกษตรกรมคีวามสามารถที่จะปรับปรุงและ
ขยายพันธ์ุแพะนมได้เอง 

4. แหล่งข้อมูลด้านการตลาดแพะนมมีน้อย 
 

5. สามารถเลี้ยงเป็นอาชีพเสริมได้ 5. ตลาดแพะนมที่เป็นทางการในการให้ข้อมูล  
ยังไม่สมบูรณ ์

6. ได้รับผลตอบแทนเร็วและสูงทําให้มีรายได้
หมุนเวียนตลอดปี 

6. การแปรรูปและการบริโภคแพะนมยังไม่
แพร่หลายมากนัก 

7. แพะนมเป็นสัตว์ที่ขยายพันธ์ุได้เร็วและใช้
ระยะเวลาการเลี้ยงสั้น 

7. อาหารข้นทีใ่ช้สําหรับการเลี้ยงแพะยังมีราคา
สูง ทําให้ต้นทนุการเลี้ยงสูง 
 

8. มีแหล่งเรียนรู้และฟาร์มสาธิตในพื้นที่จังหวัด
สงขลาและพื้นที่ใกล้เคียง 

8. ปัญหาด้านการตลาด ผู้ผลิตยังขาดการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์กับผู้บริโภคโดยตรง เป็นการซื้อ
ขายผ่านพ่อค้าคนกลาง  
 

 9. มลูแพะเปน็ผลพลอยได้ นํามาใช้กับ 
การปลูกพืชช่วยลดต้นทุนการใช้ปุ๋ยเคมี  
และแพะกินอาหารได้ทุกชนิดเป็นการกําจัดวัชพืช 

9.  เกษตรกรสว่นใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อยและ
เลี้ยงแพะนมเป็นอาชีพเสริม ขาดการวางแผน
อย่างจริงจัง 

10. เกษตรกรมีองค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ในการเลี้ยงแพะนม 

10.  การขาดข้อมูลข่าวสารด้านราคาและแหล่ง
ซื้อขายนมแพะ 
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ตารางที่ 4.9 จุดแข็งและจุดอ่อนของผลผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา (ต่อ) 
 

จุดแข็ง  (Strength) จุดอ่อน  (Weakness) 

11. ผู้ผลิตแพะนมมีการรวมกลุ่ม การสร้าง 
เครือข่ายเพื่อการผลิตและการตลาดอยู่บ้าง 
ในระดับหนึ่ง 
 

11. ผู้ผลิตขาดการวางแผนที่ดี ส่วนใหญ่เป็น 
ผู้ผลิตรายย่อย ไม่เห็นประโยชน์การขยายตัว 
ในเชิงพาณิชย์หรือเลี้ยงจํานวนมาก เพื่อขยาย
ตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ จึงไม่ค่อยสนใจ
ภาวะตลาดแพะเนื้ออย่างจริงจัง 

12. เป็นอาชีพที่มีความเสี่ยงน้อย และสอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของชาวมุสลิมในจังหวัด 

12. ขาดพ่อแม่พันธ์ุแพะนม ด้วยแพะมีข้อจํากัด
ในการอุ้มท้องใช้เวลานานประมาณ 5 เดือน  
อีกทั้งหาแหล่งของการหาซื้อพันธ์ุแพะเพื่อให้ได้
ตามเง่ือนไขที่ต้ังไว้ทําได้ยาก  

13. นมแพะสามารถนําไปแปรรูปเป็นผลผลติได้
หลากหลายรูปแบบ 

13. ผู้ผลิตส่วนใหญ่ขาดความรู้ใน 
การจัดการฟาร์มแพะนม ทําให้ได้ผลผลิตตํ่า  

 14. นมแพะ มีผู้บริโภคท่ีใสใ่จสุขภาพต้องการ
บริโภคมากในตลาด 

14. ข้อมูลข่าวสารเรื่องแพะนมมีน้อย ทําให ้
เกษตรกรขาดความรู้ในการเลี้ยงและการจัดการ  

 
 

15. เจ้าหน้าที่ที่มีความรู้เรื่องแพะนมอย่างแท้จริง
มีจํานวนไม่มากนัก แมม้ีการสอนใน
สถาบันการศึกษาหลายแห่งแต่ยังไม่แพร่หลาย 

 16. งานวิจัยเกี่ยวกับแพะนมยังมีอยู่น้อย  
แม้ในปัจจุบันยังมีอยู่บ้าง แต่ข้อมูลยังไม่ 
ครอบคลุมครบถ้วน  

 17. ผลผลิตนมแพะยังมีปริมาณน้อย 

 18. ขาดการสื่อสารประชาสัมพันธ์ด้านการตลาด
ผลผลิตจากแพะนมอย่างจริงจัง 
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ตารางที่ 4.10 โอกาสและอุปสรรคของผลผลิตแพะเนื้อในจังหวัดสงขลา 
 

โอกาส  (Opportunities) อุปสรรค  (Threat) 

1. มีหน่วยงานของภาครัฐ มหาวิทยาลัย  องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น มีนโยบายส่งเสริมสนบัสนุน
ช่วยเหลือในการเลี้ยงแพะนม 

1. สภาพอากาศของจังหวัดอาจจะไม่เหมาะกับกับ
เลี้ยงแพะนมเนื่องจากค่อนข้างชื้นสูง  

2. มีการผลักดันให้แพะเป็นสตัว์เศรษฐกิจของ
จังหวัด 

2. ขาดการตรวจสุขภาพและตรวจโรคแพะนม 
ประจําปีอย่างสม่ําเสมอ 

3. พื้นที่จังหวัดสงขลามีชาวมุสลิมที่นิยมบริโภคนม
แพะค่อนข้างมาก  

3. ขาดความรู้ความเข้าใจในการส่งเสริมการเลี้ยง
แพะนมของเจ้าหน้าที่ภาครัฐ 

 4. ขาดโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์จากนมแพะ 

 
5.2.2 กลยุทธ์การพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะนม กล่าวคือจากผลการวิเคราะห์

ข้อมูลในการประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ผู้ วิจัยเห็นว่ากลยุทธ์การ
พัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์จากแพะนม ควรเน้นการสื่อสารประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคทราบถึงระบบ
การผลิต และกระบวนการในการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากแพะนม ว่ามีระบบการผลิตที่ปลอดเชื้อ เป็น
ผลิตภัณฑ์นมแพะพร้อมด่ืมเพื่อสุขภาพ อีกทั้งควรศึกษาในด้านต้นทุนและผลตอบแทนในการผลิต
แพะนมประกอบเพื่อกําหนดกลยุทธ์ราคาที่ไม่สูงนัก ควรวิเคราะห์ตลาดและวางแผนการผลิต
ผลิตภัณฑ์จากนมแพะให้มีความเหมาะสมกัน อีกทั้งเจ้าหน้าท่ีของรัฐควรส่งเสริม สนับสนุน และช่วย
กําหนดแนวทางให้ความรู้แก่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะนม เพื่อสามารถมีผลิตภัณฑ์จากแพะนมในรูปแบบ
ต่าง ๆ ที่ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง  

สรุปได้ว่าควรมีแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะเป็นแบบครบวงจร โดยเริ่ม
ต้ังแต่การจัดต้ังเครือข่ายหรือชมรมผู้เลี้ยงแพะ ใหม้ีการบริหารจัดการที่ดี ทั้งด้านการกําหนดบทบาท
หน้าที่ของกลุ่มและเครือข่ายที่จะร่วมด้วยช่วยกัน ไม่ว่าจะช่วยเหลือกันในด้านพันธ์ุแพะที่เลี้ยง ด้าน
อาหารและน้ํา ด้านการจัดการฟาร์ม ด้านสุขภาพแพะ ให้มีการจัดทําแผนการผลิต แผนการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์ แผนการตลาด ทั้งระยะสั้น ระยะปานกลาง และระยะยาวที่ชัดเจน อีกทั้งในแต่ละ
พื้นที่ควรมีการส่งเสริมแปรรูปผลิตภัณฑ์จากแพะ และโรงงานผลิตนมแพะเพื่อแปรรูปนมแพะ ส่ง
จําหน่ายทั้งปลีกและส่ง ทั้งในและต่างประเทศ อย่างเหมาะสมกับกําลังการผลิตของเกษตรกรในแต่ละ
พื้นที่ของจังหวัดสงขลา ดังภาพที่ 4.2 

 
 



 

 

 

ภาพที่ 4.2 แ
 

นวทางพัฒนาาการผลิตและะการตลาดของงผลิตภัณฑ์จาากแพะในจังหหวัดสงขลา 
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 จากภาพข้างต้น แสดงระบบการผลิตและการตลาดของผลิตภัณฑ์จากแพะของจังหวัด
สงขลา กล่าวคือ ควรมีการวางแผนการผลิตแพะอย่างครบวงจรตั้งแต่ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา 
โดยเน้นการสร้างระบบเครือข่ายผู้ เลี้ยงแพะ ในการร่วมกันวางแผนการเลี้ยงแพะให้ประสบ
ความสําเร็จ และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคแพะทั้งในและต่างประเทศได้ 
 ควรมีการวางแผนร่วมกันระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ของทั้งภาครัฐและเอกชนในจังหวัด
สงขลา ควรส่งเสริมและพัฒนาการเลี้ยงแพะให้กว้างขวางมากขึ้น เพื่อป้องกันปัญหาการขาดแคลน
แพะสําหรับการบริโภคภายในประเทศ นอกจากนั้นความคิดเห็นส่วนใหญ่เห็นว่ารัฐหรือเอกชนควร
จัดต้ังศูนย์วิจัยและพัฒนาการเลี้ยงแพะในประเทศไทยร่วมกัน ทั้งนี้อาจมีการสร้างความร่วมมือในการ
วิจัยกับบริษัทต่างประเทศ โดยต้ังเป็นเครือข่ายวิจัยและพัฒนาการเลี้ยงแพะทั้งในระยะสั้น ระยะปาน
กลาง และระยะยาว ทั้งนี้การวางแผนร่วมกันควรจะเน้นประเด็นการหาวิธีการเพิ่มจํานวนแพะ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งสถานีบํารุงพันธ์ุสัตว์ กรมปศุสัตว์ และหน่วยงานอื่น ๆ เพื่อส่งเสริมการเลี้ยงแพะ
อย่างจริงจัง พร้อมทั้งมีการติดตามและประเมินผล โดยเฉพาะการประเมินผลการพัฒนาการผลิตและ
การตลาดผลิตภัณฑ์แพะในระดับท้องถิ่นและภูมิภาคในประเทศ 
 นอกจากนั้นควรมีการจัดอบรมหรือสัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ที่ เกี่ยวข้องกับแพะ ได้แก่
เจ้าหน้าที่ เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ และนักวิชาการ เพื่อให้เรียนรู้นวัตกรรมใหม่ ๆ และสามารถนําไป
ปรับปรุงสภาพการเลี้ยง การเพิ่มผลผลิตในการเลี้ยงต่อหน่วยพ้ืนที่ และการร่วมกันกําหนดทิศทางใน
การวางแผนการตลาดแพะสู่ผู้บริโภค อีกทั้งกําหนดจํานวนกลุ่มเป้าหมายหลัก นอกจากชาวไทยนับถือ
ศาสนาอิสลาม ชาวจีน และนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศแล้ว อาจมีการขยายตลาดเพิ่มขึ้นใน
กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ทั้งในและต่างประเทศ 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภปิรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยง
แพะในจังหวัดสงขลา มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา เพื่อพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางธุรกิจ และเพื่อหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขนัของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด
สงขลา โดยผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร การสํารวจ สัมภาษณ์กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การ
สังเกต และจัดประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การหาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะ โดยสํารวจ
ว่าเกษตรกรในจังหวัดสงขลามีศักยภาพการเลี้ยงแพะจากฟาร์มสู่ตลาดเป็นอย่างไร จากกลุ่มเกษตรกร
ผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาจํานวน 420 คน และหาแนวทางพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจที่เหมาะสม ด้วยวิธีสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลสําคัญ 
6 กลุ่ม จํานวน 44 ราย ได้แก่ กลุ่มที่หนึ่งผู้ประกอบการผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จํานวน 9 คน 
กลุ่มที่สองนักธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะในจังหวัดสงขลา จํานวน 10 คน กลุ่มที่
สามเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ จํานวน 9 คน กลุ่มที่สี่องค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะ 
จํานวน 5 คน กลุ่มที่ห้า ตัวแทนนักวิชาการและผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตการตลาด จํานวน 5 คน กลุ่ม
ผู้บริโภคในเขตจังหวัดสงขลา จํานวน 6 คน รวมทั้งหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการ
แข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จากการจัดประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในพื้นที่อําเภอ
เทพา จะนะ และนาทวี จํานวน 5 ครั้ง ผู้เข้าประชุมเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการเลี้ยง การแปรรูป 
และการตลาดแพะในจังหวัดสงขลา ทั้งนี้ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือในการวิจัยทั้งแบบสอบถาม แบบ
ประเด็นคําถามสําหรับการสัมภาษณ์เจาะลึก และแบบประเด็นคําถามสําหรับการประชุมแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น ได้นําข้อมูลมาทําการวิเคราะห์ สังเคราะห์ สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและ
ข้อเสนอแนะได้ดังต่อไปนี้ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 1. จากการศึกษาศักยภาพปัจจุบันของการเลี้ยงแพะ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรผู้
เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ผู้วิจัยได้ทําการสํารวจเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในหกอําเภอ จังหวัดสงขลา 
ได้แก่ อําเภอเทพา จะนะ นาทวี สะบ้าย้อย หาดใหญ่ และอําเภอเมืองสงขลา ส่วนใหญเ่ป็นเพศชาย 
การศึกษาจบช่วงระหว่างประถมและมัธยมศึกษา มีรายได้อยู่ในช่วงระหว่าง 10,001-15,000 บาท 
นับถือศาสนาอิสลาม มีอาชีพกรีดยางเป็นอาชีพหลัก สมาชิกในครัวเรือนมีจํานวน 3-5 คน จํานวน
แรงงานที่ใช้เลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง 2-3 คน มีพื้นที่เลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง 1-3 ไร่ จํานวนแพะที่เลี้ยงอยู่
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ระหว่าง 10-20 ตัว ประเภทของแพะส่วนใหญ่เป็นแพะเนื้อ ประสบการณ์การเลี้ยงแพะอยู่ระหว่าง  
4-5 ปี มีวัตถุประสงค์สําคัญในการเลี้ยงแพะเพื่อจําหน่ายเป็นรายได้ ส่วนพันธ์ุแพะที่เลี้ยงส่วนใหญ่
เป็นพันธ์ุลูกผสม แหล่งที่มาของแม่พันธ์ุแพะเป็นของตนเอง ส่วนพ่อพันธ์ุซื้อมาจากพ่อค้าแพะ มี
ลักษณะโรงเรือนแบบไม่ยกพ้ืน มีวิธีการเลี้ยงแพะแบบกึ่งขังกึ่งปล่อย 
 2. ผลการศึกษาแบบเจาะจงกลุ่มสําหรับเกษตรกรในอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา ที่เป็น
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะรายเล็ก มีจํานวนแพะที่เลี้ยงไม่เกิน 20 ตัว ในประเด็นการเลี้ยงแพะเพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มของเกษตรกร บนพื้นฐานแนวคิดต้นทุนและผลตอบแทน พบว่า ต้นทุนการเลี้ยงแพะ 
ประกอบด้วยต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่ โดยต้นทุนผันแปรมีมูลค่าค่อนข้างสูง ค่าพันธ์ุแพะที่
เกษตรกรซื้อมามีสัดส่วนของต้นทุนสูงที่สุด ในส่วนผลตอบแทนเฉลี่ยที่ได้มาจากการจําหน่ายแพะมี
ชีวิตเป็นสัดส่วนสําคัญที่สุด และปริมาณผลผลิตที่จุดคุ้มทุน โดยคํานวณจากราคาขายของแพะหนึ่งตัว
เฉลี่ย 7,000 บาท คือเกษตรกรควรจะเลี้ยงแพะให้ได้น้ําหนักอยู่ที่ 17.1 กิโลกรัมต่อตัว จึงจะคุ้มทุน 
โดยจําหน่ายที่ราคา 152.7 บาทต่อกิโลกรัม 
 3. จากการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทาง
ธุรกิจ จากการสัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มต่าง ๆ ได้แก่ เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ 
เจ้าหน้าที่ภาครัฐ นักวิชาการ และผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา สรุปได้ว่ากลยุทธ์ทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ ซึ่งมีผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแพะมีชีวิต เนื้อแพะแปรรูป อาหาร
สําเร็จรูปจากแพะ อาหารหมักจากแพะ และแพะกระป๋อง จึงควรมีกลยุทธ์ทางการตลาด ที่สําคัญ 
ดังต่อไปนี้ 
 3.1 กลยุทธ์การเลี้ยงแพะให้มีคุณภาพ 
 เป็นกลยุทธ์ที่เน้นในด้านผลผลิตของแพะ ว่าเกษตรกรควรคํานึงถึงต้ังแต่การคัดเลือกพันธ์ุ
แพะที่ดี มีการจัดการที่เหมาะสมทั้งโรงเรือน อาหาร น้ํา วิธีการเลี้ยง การดูแลสุขภาพแพะ จะทําให้
แพะที่เลี้ยงมีน้ําหนักได้มาตรฐานตรงตามความต้องการของผู้ซื้อ พบว่าวงจรการเลี้ยงแพะในจังหวัด
สงขลาส่วนใหญ่จะเลี้ยงแพะพันธ์ุลูกผสม เลี้ยงได้ 8-9 เดือน ก็นําไปผสมพันธ์ุ เมื่อต้ังท้องครบ 5 เดือน 
มักจะได้ลูกแพะเฉลี่ย 2 ตัว และเลี้ยงลูกแพะอีก 10 เดือน ก็จําหน่ายแก่พ่อค้าที่มารับซื้อ อย่างไรก็
ตามการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่เกษตรกรยังขาดเงินทุนหมุนเวียน ทําให้เลี้ยงเป็นจํานวน
ไม่มากนักต่อหนึ่งฟารม์ วิธีการเลี้ยงเป็นแบบกึ่งผูกก่ึงขังคอก ให้หาอาหารกินเองตามธรรมชาติ ทําให้
ยังขาดความน่าเชื่อถือในสายตาผู้บริโภค ดังนั้นควรเน้นกลยุทธ์การเลี้ยงแพะให้มีคุณภาพ โดยทํา
โรงเรือนแบบยกพื้นร่อง ให้ได้มาตรฐาน มูลแพะจะได้ผ่านได้ง่าย มีวัสดุกันแดดกันฝน ควรแบ่งคอกให้
แพะอยู่สบาย ควรเลี้ยงแบบกึ่งขังกึ่งปล่อย มีอาหารที่เพียงพอทั้งหญ้า อาหารเสริม และน้ํา ควรเว้น
ระยะหลังคลอดประมาณ 30-45 วัน จึงผสมพันธ์ุใหม่ ควรทําความสะอาดฟาร์มสัปดาห์ละ 1 ครั้ง มี
การถ่ายพยาธิให้แพะบ้าง 
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 3.2 กลยุทธ์การกําหนดราคาที่เหมาะสม 
 เป็นกลยุทธ์ที่สําคัญ ช่วยสร้างความได้เปรียบแก่เกษตรกรได้มาก แต่ทั้งนี้ควรคํานึงถึงปัจจัย
เรื่องของต้นทุนการผลิตและกําไรที่ต้องการด้วย อีกทั้งผลิตภัณฑ์ของแพะเนื้อมีหลากหลายรูปแบบ 
เช่น ในส่วนอาหารสําเร็จรูปที่ปรุงจากเนื้อแพะ มีหลากหลายเมนู ทั้งแกงแพะ ซุปแพะ ข้าวหมกแพะ 
ตุ๋นเนื้อแพะ แพะน้ําแดง แพะทอดกระเทียมพริกไทย บาร์บีคิว และสะเต๊ะ ทั้งนี้ควรกําหนดราคาแต่
ละเมนูให้เหมาะสม ควรดูแลขั้นตอนการปรุงอาหารให้มีคุณภาพตรงตามความต้องการของผู้บริโภค 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นชาวไทยมุสลิม ชาวจีน ชาวมาเลเซีย และอีกหลายประเทศในกลุ่มนักท่องเที่ยว ที่นิยม
บริโภคอาหารเมนูแพะ เนื่องจากการกําหนดราคามีนัยบ่งบอกถึงจุดยืนของผลผลิตในตลาดได้ การต้ัง
ราคาอาจต้ังใกล้เคียง สําหรับผลผลิตประเภทเดียวกันในตลาดที่อยู่ใกล้กัน ใครสามารถกําหนดราคา
ได้ถูกกว่าในคุณภาพที่เท่ากัน จะทําให้ลูกค้าพึงพอใจ และบอกปากต่อปาก สามารถแย่งชิงลูกค้า
เป้าหมายได้มากกว่า แต่สําหรับผลิตภัณฑ์เนื้อแพะในจังหวัดสงขลา พบว่าความต้องการเนื้อแพะด้าน
อุปสงค์มากกว่าด้านอุปทาน ทําให้ผู้จําหน่ายอาจกําหนดราคาผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะได้มากกว่า
เนื้อสัตว์ประเภทอื่น เช่น โค ไก่ และหมู เป็นต้น  
 3.3 กลยุทธ์ด้านการกําหนดช่องทางการจัดจําหน่าย 
 เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่ช่วยกระจายผลผลิตแพะไปยังผู้บริโภค ได้หลากหลายมากขึ้น 
ทําให้เกษตรกรสามารถจําหน่ายผลิตภัณฑ์จากแพะได้ง่ายขึ้น กลยุทธ์การจําหน่ายแพะในจังหวัด
สงขลาสําหรับแพะเนื้อส่วนใหญ่เป็นแบบจําหน่ายผ่านคนกลาง ซึ่งเป็นผู้ซื้อแพะระดับท้องถิ่น 
มากกว่าแบบการจําหน่ายโดยตรงแก่ผู้ซื้อ กล่าวคือ จะมีพ่อค้าแพะในท้องถิ่นซื้อเพื่อรวบรวมแพะมี
ชีวิตจากเกษตรกร บางครั้งอาจจะนําไปจําหน่ายต่อแก่พ่อค้าระดับอําเภอ หรือระดับจังหวัด และ
บางครั้งอาจจะแปรรูปชําแหละเพื่อขายในตลาดท้องถิ่น หรือส่งไปจําหน่ายตามร้านอาหาร ภัตตาคาร
และโรงแรมในจังหวัดสงขลา ส่วนแบบการจําหน่ายโดยตรง มักจะเป็นการขายให้แก่เพื่อนบ้านใน
ละแวกใกล้เคียง เพื่อนําไปใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา หรืออาจจะนําไปเป็นแม่พันธ์ุ เพื่อ
ขยายพันธ์ุต่อไป 
 3.4 กลยุทธ์ด้านการสร้างเครือข่าย 
 เป็นกลยุทธ์ที่ช่วยเกษตรกรและผู้ที่เกี่ยวข้องกับแพะ ให้สามารถช่วยเหลือกัน ต้ังแต่ต้นน้ํา 
กลางน้ํา และปลายน้ํา กล่าวคือ การเน้นให้เกษตรกรเลี้ยงแพะในลักษณะการสร้างเครือข่าย ทั้งด้าน
การประสานงาน การช่วยเหลือเกื้อกูลกัน ในด้านการเลี้ยง การแปรรูป และการตลาด โดยอาจจะเริ่ม
จากเครือข่ายในระดับชุมชน ขยายเป็นระดบัจังหวัด ระดับประเทศ และระดับสากล ก็สามารถทําได้ 
โดยภาครัฐบาล มีนโยบายสนับสนุนการเลี้ยงแพะอย่างชัดเจน และผลักดันให้เกิดการสร้างเครือข่าย
อย่างเป็นรูปธรรม ในประเด็นนี้เนื่องจากผลิตภัณฑ์แพะเป็นผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล ที่ยังเป็นที่
ต้องการอีกมาก ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เช่น ประเทศแถบตะวันออกกลาง จีน และอเมริกา 
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เป็นต้น ดังนั้นการสร้างเครือข่ายแพะ อาจจะเริ่มจากเครือข่ายระดับชุมชน ซึ่งมีวัฒนธรรมความ
เป็นอยู่ที่คล้ายคลึงกัน สามารถมารวมกันได้ไม่ยาก ต่อมาค่อยขยายเครือข่ายอยู่ในระดับที่กว้างมาก
ขึ้น มีสมาชิกมากขึ้น อาจจะมีการสร้างพันธะสัญญาเป็นเครือขายเพ่ือช่วยเหลือกัน อย่างมีระบบและ
กลไกที่ชัดเจน มีผู้นําและมีสมาชิกเครือข่ายที่สามารถดําเนินงานอย่างคล่องตัว 

4. จากการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะนม เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทาง
ธุรกิจ จากการสัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มต่าง ๆ ได้แก่ เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ 
เจ้าหน้าที่ภาครัฐ นักวิชาการ และผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา สรุปได้ว่ากลยุทธ์ทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์แพะนม แปรรูปในหลากหลายผลผลิต เช่น นมแพะพร้อมด่ืมพาสเจอร์ไรซ์ เครื่องสําอางใน
รูปโลช่ัน สบู่ ครีมล้างหน้า โยเกิร์ตนมแพะ และไอศกรีม เป็นต้น จึงควรมีกลยุทธ์ทางการตลาดที่
สําคัญ ดังต่อไปนี้ 

4.1 กลยุทธ์การสร้างผลิตภัณฑ์พร้อมด่ืม 
เป็นกลยุทธ์ที่เน้นการสร้างผลิตภัณฑ์ ที่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคท่ี

ต้องการดื่มนมแพะเพื่อสุขภาพ พบว่านมแพะให้คุณค่าทางอาหาร โดยเฉพาะโปรตีนค่อนข้างสูง อีก
ทั้งมีปริมาณไขมันตํ่ากว่าน้ํานมจากโค ทําให้ร่างกายสามารถย่อยได้ง่าย กลุ่มเป้าหมายคือลูกค้าทั่วไป 
เกษตรกรได้นํามาแปรรูปจากน้ํานมดิบ มาผ่านการพาสเจอร์ไรซ์ บรรจุในรูปผลิตภัณฑ์นมแพะบรรจุ
แบบขวดและแบบถุง มีวางจําหน่ายตามร้านอาหาร ห้างสรรพสินค้าบางแห่งในจังหวัดสงขลา และ
จังหวดัภูเก็ต จําหน่ายทั้งปลีกและส่ง ราคาอยู่ระหว่าง 15-25 บาทต่อหน่วย อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์
น้ํานมแพะพร้อมด่ืม เกษตรกรในจังหวัดสงขลายังสามารถผลิตได้เป็นจํานวนน้อย เนื่องจากฟาร์มแพะ
นมในจังหวัดสงขลายังมีไม่มาก แต่ก็พยายามสร้างเครือข่ายกับฟาร์มแพะนมในจังหวัดใกล้เคียง เพื่อ
รับซื้อน้ํานมดิบมาทําการแปรรูปตามความต้องการของผู้บริโภค นอกจากนั้นคนไทยบางกลุ่มยังไม่
นิยมบริโภคนมแพะ เพราะเชื่อว่านมแพะมีกลิ่นสาบ ทั้งนี้อาจมีผลจากการเลี้ยงและการจัดการฟาร์ม
แพะนมที่ไม่ถูกต้อง ซึ่งฟาร์มในจังหวัดสงขลาพยายามรักษาคุณภาพการเลี้ยงดูแพะในฟาร์มตามหลัก
มาตรฐาน เพื่อให้เกิดความน่าเชื่อถือแก่ผู้บริโภค 

4.2 กลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์ 
กลยุทธ์ทางการตลาดด้านการสื่อสารประชาสัมพันธ์ มีความสําคัญที่จะต้องสร้างความรู้สึก 

หรือความเชื่อที่ดีในผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จากนมแพะ อีกทั้งโฆษณาให้เห็นถึงประโยชน์จากการใช้
ผลิตภัณฑ์จากนมแพะ เช่น น้ํานมแพะพร้อมด่ืม ที่เชื่อว่าดีต่อสุขภาพผู้ด่ืมเป็นประจํา ช่วยทําให้ผู้ที่มี
โรคประจําตัว อาจจะเป็นภูมิแพ้ โรคหอบหืด และโรคตับอักเสบ การด่ืมนมแพะเป็นประจําจะช่วยทํา
ให้สุขภาพดีขึ้น เนื่องจากแพะเป็นสัตว์ที่ชอบกินใบไม้และพืชสมุนไพรชนิดต่าง ๆ ชอบกินหญ้า และ
ใบไม้อ่อน ที่มีสารอาหารสูง จึงทําให้น้ํานมแพะเป็นสมุนไพรที่ช่วยบําบัดโรค และยังมีคุณค่าทาง
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อาหารสูง อีกทั้งเด็กทารกที่แพ้นมโค แพทย์ยังแนะนําให้ด่ืมนมแพะซึ่งสามารถทดแทนกันได้และไม่
แพ้  

นอกจากนั้นนมแพะยังสามารถใช้เป็นวัตถุดิบ เพื่อการผลิตเนยแข็งหรือชีส ที่มีคุณภาพและ
ราคาสูงกว่าเนยที่ทําจากน้ํานมโคได้ และส่วนประกอบอื่น ๆ ของแพะ ได้แก่ ขนและหนังแพะ ยังมี
ประโยชน์สามารถนํามาผลิตเสื้อผ้าและอุปกรณ์เครื่องใช้ ซึ่งมีราคาแพง และเป็นที่นิยมในต่างประเทศ 
แต่สําหรับในประเทศไทย ยังขาดผู้ประกอบการที่จะนําผลผลิตจากแพะมาแปรรูปในผลิตภัณฑ์ที่
หลากหลายมากยิ่งขึ้น 

5. จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์หาแนวทางพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขัน
ของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา จากการจัดเวทีประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของกลุ่มผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย อันประกอบด้วย เกษตรกร ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ของรัฐ ผู้บริโภค นักวิชาการ 
และพ่อค้าแพะ ได้วิเคราะห์ SWOT Analysis เพื่อศึกษาสภาพการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา และ
ร่วมกันหาแนวทางพัฒนาการตลาดและเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา 
ดังต่อไปนี้ 

5.1 สภาพการผลิตและการตลาดแพะในจังหวัดสงขลา 
การวิเคราะห์ SWOT Analysis เกี่ยวกับสภาพของการเลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลา สรุปได้ว่า 

จุดแข็งของการเลี้ยงและการตลาดแพะ คือ มีพื้นที่ทําเลที่เหมาะสม เกษตรกรผู้เลี้ยงก็มีความรู้
พอสมควร เจ้าหน้าที่ของรัฐก็พร้อมจะสนับสนุนทั้งด้านความรู้ และการปฏิบัติ เพื่อทําให้ผู้เลี้ยงแพะ
สามารถเลี้ยงแพะได้อย่างยั่งยืน อีกทั้งด้านผู้บริโภคก็มีความต้องการบริโภคแพะเป็นจํานวนมาก 
อย่างไรก็ตามด้านจุดอ่อนอาจจะมากกว่า เช่น ด้านการมีพันธ์ุแพะที่ดีน้อย การเลี้ยงขาดทักษะและ
ขาดการวางแผนที่ดี การแปรรูปเพื่อการบริโภคยังไม่แพร่หลาย การขาดข้อมูลข่าวสารด้านแหล่งผลิต
และแหล่งซื้อขายแพะ และการตลาดยังขาดการประชาสัมพันธ์ นอกจากนั้นการเลี้ยงแพะมีโอกาส
และอุปสรรคอยู่บ้างแต่ไม่มากนัก โดยด้านโอกาส พบว่ามีหน่วยงานของรัฐ มหาวิทยาลัย และองค์กร
ต่าง ๆ ให้การส่งเสริมและสนับสนุนช่วยเหลือมาก พื้นท่ีจังหวัดสงขลามีชาวมุสลิมนิยมบริโภคแพะ
มาก และมีการผลักดันให้แพะเป็นสัตว์เศรษฐกิจของจังหวัด ส่วนด้านอุปสรรค ได้แก่ สภาพอากาศ
ค่อนข้างชื้นทําให้ส่งผลเสียต่อสุขภาพแพะ ขาดความรู้ความเข้าใจในการเคลื่อนย้ายสัตว์ และโรง
ชําแหละแพะที่ได้มาตรฐานยังมีน้อย 

5.2 สภาพการแข่งขันในการเลี้ยงแพะของจังหวัดสงขลามีไม่สูงนัก จึงไม่ใช่ปัญหาอุปสรรค 
เนื่องจากการเลี้ยงแพะยังมีอยู่ในวงจํากัดจํานวนหนึ่ง เกษตรกรยังขาดความรู้จึงยากที่จะเข้ามาเป็นผู้
เลี้ยงรายใหม่ เนื่องจากการเลี้ยงแพะต้องดูแลเอาใจใส่ต้ังแต่ ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา กล่าวคือ 
การคัดเลือกพันธ์ุแพะควรเป็นพันธ์ุลูกผสม และในเวลาเดียวกันควรเลี้ยงพันธ์ุพื้นเมืองด้วย เพื่อเป็น
การอนุรักษ์พันธุกรรมสัตว์พื้นเมืองไว้คู่กับท้องถิ่น ในส่วนกลางน้ําเน้นการจัดการดูแลแพะตามหลัก
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มาตรฐาน ทั้งการสร้างโรงเรือน การให้กินอาหารหลักและอาหารเสริม น้ํา วิธีการเลี้ยง การผสมพันธ์ุ 
การดูแลก่อนและหลังคลอด การทําความสะอาด การดูแลรักษาโรค และการเก็บมูลแพะ ในส่วน
ปลายน้ํา เป็นการจําหน่ายแพะ การติดตามราคาตลาด ตกลงราคาต่อรองกับผู้ซื้อ การช่ังน้ําหนัก การ
กําหนดขนาดของแพะที่เหมาะสม เพ่ือไม่ให้ถูกเอาเปรียบจากพ่อค้ารวบรวมซื้อแพะในระดับท้องถิ่น 
ระดับอําเภอ และระดับจังหวัด มีการสร้างเครือข่ายผู้เลี้ยงแพะอยู่บ้าง ควรผลักดันให้มีความเข้มแข็ง 
เพื่อช่วยเหลือเกื้อกูลให้ประสบความสําเร็จในการเลี้ยงแพะ 

5.3 แนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะสู่สากล ควรเริ่มจากการให้ความรู้แก่
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะให้มาก เพื่อทําให้ผู้เลี้ยงแพะสามารถเพิ่มศักยภาพด้านการผลิตต่อหนึ่งหน่วย
พื้นที่สูงที่สุด ในส่วนกระบวนการจัดการควรมีการยกระดับฟาร์มแพะให้ได้มาตรฐาน เป็นอาหาร    
ฮาลาลที่สะอาด และปลอดภัยแก่ผู้บริโภค ในส่วนแปรรูปแพะเนื้อควรพัฒนาโรงเชือดแพะให้ดีมี
มาตรฐาน ในส่วนแปรรูปนมแพะก็ควรพัฒนาให้มีระบบการผลิตที่ปลอดเชื้อ เป็นผลิตภัณฑ์นมแพะ
พร้อมด่ืมสําหรับผู้บริโภค อีกทั้งควรศึกษาในด้านต้นทุนและผลตอบแทนในการผลิตแพะ เพื่อให้ทราบ
ถึงต้นทุนในการเลี้ยง และควรวิเคราะห์ตลาดและวางแผนการผลิตแพะในอนาคตให้เหมาะสม อีกทั้ง
เจ้าหน้าที่ของรัฐควรส่งเสริม สนับสนุน และช่วยกําหนดแนวทางให้แก่เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ เพื่อ
สามารถให้ผลผลิตแพะในรูปแบบต่าง ๆ ที่ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง  
 5.4 ควรมีแนวทางการพัฒนาในการเลี้ยงแพะ เป็นแบบครบวงจร โดยเริ่มต้ังแต่การ
จัดต้ังเครือข่ายหรือชมรมผู้เลี้ยงแพะ ให้มีการบริหารจัดการที่ดี ทั้งด้านการกําหนดบทบาทหน้าที่ของ
กลุ่มและเครือข่ายที่จะร่วมด้วยช่วยกัน ไม่ว่าจะช่วยเหลือกันในด้านพันธ์ุแพะที่เลี้ยง ด้านอาหารและ
น้ํา ด้านการจัดการฟาร์ม ด้านสุขภาพแพะ ให้มีการจัดทําแผนการผลิต แผนการสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์ แผนการตลาดทั้งระยะสั้น ระยะปานกลาง และระยะยาวที่ชัดเจน อีกทั้งในแต่ละพื้นที่
ควรมีโรงเชือดที่ได้มาตรฐานเพื่อแปรรูปผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ และโรงงานผลิตนมแพะเพื่อแปรรูปนม
แพะ ส่งจําหน่ายทั้งปลีกและส่ง ทั้งในและต่างประเทศ อย่างเหมาะสมกับกําลังการผลิตของเกษตรกร
ในแต่ละพื้นที่ของจังหวัดสงขลา ควรมีการวางแผนการเลี้ยงแพะอย่างครบวงจรตั้งแต่ต้นน้ํา กลางน้ํา 
และปลายน้ํา โดยเน้นการสร้างระบบเครือข่ายผู้เลี้ยงแพะ ในการร่วมกันวางแผนการเลี้ยงแพะให้
ประสบความสําเร็จ และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคแพะทั้งในและต่างประเทศได ้
 5.5 ควรมีการวางแผนร่วมกันระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ของทั้งภาครัฐและเอกชน ใน
จังหวัดสงขลา ควรส่งเสริมและพัฒนาการเลี้ยงแพะให้กว้างขวางมากขึ้น เพื่อป้องกันปัญหาการขาด
แคลนแพะสําหรับการบริโภคภายในประเทศ อีกทั้งเอกชนควรจัดต้ังศูนย์วิจัยและพัฒนาการเลี้ยงแพะ
ในประเทศไทยร่วมกัน ทั้งนี้ควรมีความร่วมมือในการวิจัยกับบริษัทต่างประเทศ โดยต้ังเป็นเครือข่าย
วิจัยและพัฒนาการเลี้ยงแพะทั้งในระยะสั้น ระยะปานกลาง และระยะยาว ในการวางแผนร่วมกันควร
จะเน้นประเด็นการหาวิธีการเพิ่มจํานวนแพะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสถานีบํารุงพันธ์ุสัตว์ กรมปศุสัตว์ 
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และหน่วยงานอื่น ๆ เพื่อส่งเสริมการเลี้ยงแพะอย่างจริงจัง พร้อมทั้งมีการติดตามและประเมินผล 
โดยเฉพาะการประเมินผลการพัฒนาการเลี้ยงและการตลาดแพะในระดับท้องถิ่นและภูมิภาค 

5.6 ควรมีการจัดอบรมหรือสัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ที่เกี่ยวข้องกับแพะ ได้แก่เจ้าหน้าที่ 
เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ และนักวิชาการ เพื่อให้เรียนรู้นวัตกรรมใหม่ ๆ และสามารถนําไปปรับปรุงสภาพ
การเลี้ยง การเพิ่มผลผลิตในการเลี้ยงต่อหน่วยพื้นที่ และการร่วมกันกําหนดทิศทางในการวางแผน
การตลาดแพะสู่ผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ ทั้งแพะเนื้อและแพะนม เพื่อกําหนดจํานวน
กลุ่มเป้าหมายหลักนอกจากชาวไทยนับถือศาสนาอิสลาม ชาวจีน และนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ
แล้ว อาจมีการขยายตลาดเพิ่มขึ้นในกลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ อย่างไรก็ตามในด้านส่งเสริมการเลี้ยงแพะ 
ควรเน้นการเลี้ยงแพะแบบผสมผสานกับอาชีพอื่น ๆ อาจจะเป็นการเลี้ยงแพะกับอาชีพการทําสวน
ยางพารา การเลี้ยงแพะกับการทําสวนปาล์มหรือสวนมะพร้าว อีกทั้งควรส่งเสริมการเลี้ยงแพะแก่
เยาวชนในโรงเรียนหรือสถานศึกษา เพื่อฝึกปฏิบัติเรียนรู้การเลี้ยงแพะเนื้อและแพะนม อีกท้ังช่วย
สร้างรายได้ ในส่วนการส่งเสริมการเลี้ยงแพะแก่เกษตรกร อาจทีโครงการยืมแพะและคืน สําหรับผู้ไม่
มีทุน โดยรัฐสนับสนุนให้ยืมแม่แพะและพ่อพันธ์ุ และคืนเมื่อได้ผลผลิต เป็นการช่วยเหลือกันทําให้
เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้นสามารถพึ่งพาตนเองได้ 

5.7 ควรมีการสร้างเครือข่ายให้เข้มแข็ง เป็นความร่วมมือกันของผู้ที่เกี่ยวข้องกับแพะ เช่น 
เกษตรกร ผู้บริโภค ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ เจ้าหน้าที่ของรัฐ ภาคเอกชน และนักวิชาการ เพื่อ
ช่วยเหลือแลกเปลี่ยนข้อมูลกันบนพื้นฐานความพอเพียงเป็นเบื้องต้น ในด้านการผลิตและการตลาด 
ทําให้ทราบข้อมูลข่าวสารความเคลื่อนไหวของแพะตลอดห่วงโซ่อุปทาน ทําให้มีความพร้อมที่ 
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ทันที เนื่องจากผู้บริโภคอาจจะนิยมบริโภคแพะในช่วงเทศกาล
ต่าง ๆ ที่แตกต่างกันไป บางครั้งอุปสงค์แพะมากกว่าอุปทาน ทําให้ราคาตลาดของแพะสูงขึ้น แต่การ
สร้างเครือข่ายอย่างเข้มแข็ง สะดวกในการประสานด้านข้อมูลข่าวสารจะสามารถตอบโจทย์ความ
ต้องการของผู้ซื้อได้อย่างทันท่วงที อาจจะเป็นการดึงดูดให้เกษตรกรรายใหม่หันมาเลี้ยงแพะกันมาก
ขึ้น ดังนั้นการรวมกลุ่มกันในรูปเครือข่าย เพื่อร่วมมือกันในการเลี้ยงแพะบนพื้นฐานของการไม่
เบียดเบียนกัน แบ่งปันช่วยเหลือกันและกันของทุกฝ่ายตามกําลังความสามารถ ทําให้เกษตรกรผู้เลี้ยง
แพะโดยรวมของจังหวัดสงขลา หรือเครือข่ายวิสาหกิจแพะต่าง ๆ เกิดวิถีการเลี้ยงแพะที่พอเพียงอย่าง
แท้จริง 

5.8 ควรพัฒนาห่วงโซ่ตลาดของแพะให้กว้างขวาง โดยการเพิ่มช่องทางการตลาดแพะให้มี
ตลาดแพะหลายระดับจากฟาร์มเกษตรกรสามารถนําไปจําหน่ายแพะผ่าน 3 ช่องทาง ได้แก่ช่องทาง
แรก จําหน่ายแก่ผู้รวบรวมแพะในท้องถิ่นเพื่อส่งต่อตลาดในระดับท้องถิ่น ช่องทางที่สองจําหน่ายแก่ผู้
รวบรวมในจังหวัด เพื่อส่งต่อตลาดระดับประเทศ และช่องทางที่สามจําหน่ายแก่ตัวแทนสําหรับการ
ส่งออกเพื่อส่งต่อโรงงานฆ่าสัตว์เพื่อส่งออก ทั้งนี้การขยายช่องทางการจําหน่ายให้หลากหลายมากขึ้น
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หลายระดับทั้งตลาดภายในและต่างประเทศตลอดห่วงโซ่ตลาดเป็นการช่วยทําให้มีผู้หันใจสนใจเลี้ยง
แพะมากขึ้น แม้ว่าปัจจุบันฟาร์มแพะในจังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่เป็นฟาร์มขนาดเล็ก มีวัตถุประสงค์
การเลี้ยงเพื่อขายแพะ ให้มีรายได้สําหรับซื้ออาหารอุปโภคบริโภค เพื่อซื้อเครื่องมือเครื่องใช้ทาง
การเกษตร จ่ายหนี้สิน ค่ายารักษาโรค และการศึกษาของบุตร ทําให้ไม่ได้เลี้ยงอย่างจริงจัง อีกทั้งการ
ขนส่งแพะเพื่อจําหน่ายในระยะทางไกลจากฟาร์มอาจจะไม่สะดวก ส่วนใหญ่จึงเลือกจําหน่ายแพะแก่
ผู้รวบรวมแพะในท้องถิ่นมากกว่า เพราะไม่ยุ่งยากสะดวกในการจัดการ จึงควรให้คาํแนะนําเพื่อเลี้ยง
ให้มากและขยายตลาดให้กว้างขึ้น 
 
5.2 อภิปรายผล 
  จากผลการศึกษาการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยง
แพะในจังหวัดสงขลา เมื่อนํามาพิจารณาในภาพรวมตามวัตถุประสงค์ สามารถอภิปรายได้ดังนี้ 
 1. ด้านศักยภาพปัจจุบันการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา 
จากผลการศึกษาพบว่าผู้เลี้ยงแพะส่วนใหญ่เป็นฟาร์มขนาดเล็กเลี้ยงไม่มาก จึงอาจจะขาดแรงจูงใจใน
การพัฒนาประสิทธิภาพผลผลิตต่อพื้นที่ อย่างไรก็ตามแพะกําลังถูกพิจารณาให้เป็นสัตว์เศรษฐกิจแห่ง
อนาคต และเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของเกษตรกร กรมปศุสัตว์ (2555) ได้มีนโยบายชัดเจนใน
ยุทธศาสตร์แพะ พ.ศ.2555-2559 ว่าจะพัฒนาอาชีพการเลี้ยงแพะให้ยั่งยืน มีผลผลิตที่มีคุณภาพ
เพียงพอต่อการบริโภคและพัฒนาสู่ตลาดฮาลาล โดยมีเป้าหมายว่าในปี พ.ศ. 2559 ประชากรแพะ
ของประเทศเพิ่มขึ้นปีละ ไม่ตํ่ากว่าร้อยละ 5 มีเครือข่ายหรือชมรมผู้เลี้ยงแพะประจําจังหวัดไม่ตํ่ากว่า 
30 จังหวัด มีฟาร์มแพะที่ผ่านการรับรองเป็นฟาร์มมาตรฐานจํานวน 450 แห่ง ให้การรับรองว่าเป็น
ฟาร์มปลอดโรค 400 แห่ง ทําให้ผู้วิจัยเชื่อว่าศักยภาพการเลี้ยงแพะเพื่อสร้างมูลคาเพิ่มของเกษตรกร
ในจังหวัดสงขลา จะเพิ่มขึ้นหลังจากได้รับการส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเลี้ยงแพะให้เกษตรกรได้
เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางมากขึ้น อีกทั้งจังหวัดสงขลายังคงมีที่ดินว่างเปล่าที่เป็นที่โล่งกว้าง เหมาะกับ
การเลี้ยงแพะอีกมาก  

2. ด้านศักยภาพปัจจุบันการเลี้ยงแพะจากการพิจารณาต้นทุนและผลตอบแทนของผู้ผลิต
แพะเนื้อในอําเภอจะนะจังหวัดสงขลา จากการศึกษาพบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ส่วนใหญ่ มีอายุเฉลี่ย 
35 ปี ขนาดของครอบครัวเฉลี่ย 4 คน ประสบการณ์การเลี้ยงแพะเฉลี่ย 2 ปี รายได้ของครอบครัว
เฉลี่ยต่อเดือน 7,000 บาท เป็นรายได้จากการประกอบอาชีพทุกประเภท พื้นที่เล้ียงแพะเฉลี่ย 2.4 ไร่ 
จํานวนแรงงานที่เลี้ยงแพะเฉลี่ย 3 คน จํานวนแพะที่เลี้ยงเฉลี่ย 8 ตัว และน้ําหนักแพะที่จําหน่ายเฉลี่ย 
28 กิโลกรัมต่อตัว จะเห็นว่าข้อมูลทั่วไปของผู้เลี้ยงแพะจังหวัดสงขลา มีลักษณะคล้ายกับพ้ืนที่อื่นใน
ภาคใต้ ดังเช่นบทความของ Pralomkarn & Supakorn & Boonsanit (2012) กล่าวถึงผู้เลี้ยงแพะ
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ในพื้นที่จังหวัดภาคใต้ ว่าส่วนใหญ่เป็นการเลี้ยงกันเองภายในครัวเรือนใช้แรงงานไม่มาก และจํานวน
แพะที่เลี้ยงของแต่ละภาคครัวเรือนไม่เกิน 10 ตัว  

การหาค่าเฉลี่ยของตัวแปรต้นทุน ในกระบวนการเลี้ยงแพะของเกษตรกร ทั้งต้นทุนผันแปร
ทั้งหมด อันประกอบด้วยค่าพันธ์ุแพะที่ซื้อมา ค่าอาหารเสริม ค่าวัคซีนและยาที่ซื้อมา ค่าวัคซีนและยา
ที่รัฐมอบให้ ค่าจ้างแรงงาน ค่าแรงงานในครัวเรือน ค่าวัสดุอุปกรณ์เลี้ยงแพะ ค่าเสียโอกาสเงินลงทุน
โรงเรือน ค่าเสียโอกาสค่าใช้จ่ายผันแปร และต้นทุนคงที่ทั้งหมด อันประกอบด้วย ค่าเสื่อมโรงเรือน 
ค่าเสียโอกาสการใช้ที่ดิน ค่าเสื่อมสาธารณูปโภค ดอกเบี้ยเงินลงทุนเริ่มแรก ค่าเสียโอกาสเงินลงทุน
เริ่มแรก และค่าเช่าที่ดิน พบว่าต้นทุนค่าพันธ์ุแพะที่ซื้อมา มีสัดส่วนสูงที่สุดคิดเป็นร้อยละ 89.2 ของ
ต้นทุนผันแปรทั้งหมด ตรงกับการศึกษาของ Lebbie (2004) ส่วนผลตอบแทนเฉลี่ยในการเลี้ยงแพะ
ของเกษตรกร พบว่าราคาแพะมีชีวิตต่อตัว ที่น้ําหนักเฉลี่ย 28 กิโลกรัม ราคาเฉลี่ย 250 บาทต่อ
กิโลกรัม ทําให้มีรายได้จากแพะเป็นเงิน 7,000 บาทต่อตัว และราคามูลแพะ เป็นเงิน 200 บาทต่อตัว 
มีต้นทุนทั้งหมด เป็นเงิน 4,275.7 บาทต่อตัว แบ่งเป็นต้นทุนผันแปรทั้งหมด เป็นเงิน 4,185.7 บาท
ต่อตัว และต้นทุนคงที่ทั้งหมด เป็นเงิน 90 บาทต่อตัว ทําให้มีกําไรสุทธิ เป็นเงิน 2,724.3 บาท และ
ควรจะจําหน่ายราคาแพะและผลผลิตแพะที่จุดคุ้มทุน คือ 152.7 บาทต่อกิโลกรัม และ 17.1 กิโลกรัม
ต่อตัว ตามลําดับ ถ้าราคาแพะที่คาดหวัง 8,000 บาทต่อตัว เกษตรกรควรจะเลี้ยงแพะให้ได้ผลผลิต
หรือน้ําหนัก ณ จุดคุ้มทุน คือ 15 กิโลกรัมต่อตัว ผลการศึกษาจึงเป็นไปตามแนวคิดต้นทุนและ
ผลตอบแทนในทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ 

3. ด้านกลยุทธ์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์แพะเนื้อ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ เนื่องจาก

ผลิตภัณฑ์แพะเนื้อมีหลากหลายรูปแบบทั้งในรูปแพะมีชีวิต เนื้อแพะแปรรูป อาหารสําเร็จรูปจากแพะ 

อาหารหมักจากแพะ และแพะกระป๋อง ทําให้มีกลยุทธ์ทางการตลาดที่แตกต่างกัน มีทั้งกลยุทธ์การ

เลี้ยงแพะให้มีคุณภาพ ต้ังแต่การคัดเลือกพันธ์ุแพะที่ดี มีการจัดการที่เหมาะสม จะทําให้แพะน้ําหนัก

ได้มาตรฐานตามความต้องการของผู้บริโภค กลยุทธ์การกําหนดราคาที่เหมาะสม ช่วยสร้างความ

ได้เปรียบแก่เกษตรกรได้มาก ทั้งนี้ควรคํานึงถึงปัจจัยต้นทุนการผลิตและกําไรที่ต้องการ การแปรรูป

เนื้อแพะเป็นอาหารสําเร็จรูปในเมนูต่าง ๆ แต่ละเมนูแพะควรกําหนดราคาที่เหมาะสม แสดงจุดยืน

ทางการตลาดที่ผลผลิตของวัตถุดิบที่เป็นเนื้อเพื่อบริโภคท่ีใกล้เคียงกัน กลยุทธ์การกําหนดช่องทางการ

จัดจําหน่ายแพะจากฟาร์ม ให้แก่พ่อค้าแพะเพื่อรวบรวมในท้องถิ่น ไปจําหน่ายต่อในระดับอําเภอ 

ระดับจังหวัด หรืออาจจะแปรรูปจําหน่ายตามร้านอาหารต่าง ๆ อีกทั้งกลยุทธ์ด้านการสร้างเครือข่าย

เป็นการสร้างความร่วมมือโดยให้ทุกคนตระหนักถึงความพอเพียง บนทางสายกลางและความไม่

ประมาท คํานึงถึงความพอประมาณมีเหตุมีผล จะสามารถสร้างภูมิคุ้มกันในตัว ตลอดจนใช้ความรู้
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ความรอบคอบ และความมีคุณธรรม มาประกอบการวางแผนการตัดสินใจจะทําให้สามารถรวมกลุ่ม

กันเพื่อร่วมมือกันเลี้ยงแพะ สู่ตลาดบนพื้นฐานของการแบ่งปันช่วยเหลือซึ่งกันและกันตามบทบาท

หน้าที่กําลังความสามารถ ในที่สุดสามารถทําให้กลุ่มผู้เลี้ยงแพะหรือเครือข่ายผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป และผู้

จัดจําหน่าย ตลอดห่วงโซ่อุปทานของแพะ เกิดความพอเพียงในวิถีปฏิบัติอย่างแท้จริง เหล่านี้ล้วน

เป็นไปตามทฤษฎีทางการตลาด (กุณฑลี เวชสาร, 2545; ไพฑูรย์ นิลเศรษฐ์, 2550) ที่กล่าวไว้ถึง

วิธีการที่ควรใช้เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาด ควรมีการกําหนดขั้นตอน และจุดมุ่งหมาย

ทางการตลาด เลือกตลาดเป้าหมายมีการออกแบบส่วนประสมทางการตลาด เพื่อตอบสนองความพึง

พอใจของผู้บริโภคในตลาด ทั้งนี้ควรเน้นการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด และการออกแบบกลยุทธ์

ทางการตลาด สําหรับผลิตภัณฑ์แพะมีโอกาสทางการตลาดค่อนข้างสูง เนื่องจากภาครัฐส่งเสริมการ

บริโภคแพะและพัฒนาระบบการตลาดสู่อุตสาหกรรมอาหารฮาลาลอย่างเป็นรูปธรรม (กรมส่งเสริม

การเกษตร, 2557) อีกทั้งคู่แข่งขันในปัจจุบันยังมีอยู่ไม่มาก ทําให้อุปสงค์ความต้องการผลิตภัณฑ์จาก

แพะมีมากกว่าอุปทานของผลิตภัณฑ์แพะ ทําให้การออกแบบกลยุทธ์ทางการตลาด หรือกลยุทธ์

ส่วนผสมทางการตลาด สามารถกําหนดจุดยืนของราคาผลิตภัณฑ์แพะได้ค่อนข้างสูง มีแนวโน้มราคาดี

ขึ้นเรื่อย ๆ 

4. ด้านกลยุทธ์ทางการตลาด ผลิตภัณฑ์แพะนมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ เนื่องจาก

ผลิตภัณฑ์นมแพะแปรรูป มีหลากหลายผลผลิตในตลาด เช่น นมแพะพร้อมด่ืมพาสเจอร์ไรซ์ 

เครื่องสําอางในรูปโลชัน สบู่ ครีมล้างหน้า โยเกิร์ตนมแพะ และไอศกรีม เป็นต้น จึงมีกลยุทธ์ทาง

การตลาดที่แตกต่างกัน มีทั้งกลยุทธ์การสร้างผลิตภัณฑ์พร้อมด่ืม โดยแปรรูปเป็นนมแพะพาสเจอร์ไรซ์

บรรจุขวดและถุง วางจําหน่ายตามร้านอาหารและห้างสรรพสินค้าในจังหวัดสงขลา อย่างไรก็ตาม

น้ํานมดิบในจังหวัดสงขลามีปริมาณน้อยไม่เพียงพอกับความต้องการ จึงมีกลยุทธ์การสร้างเครือข่าย

กับผู้เลี้ยงแพะนม เพื่อรับซื้อน้ํานมดิบจากฟาร์มแพะนมของสมาชิกในเครือข่ายและแปรรูปให้มี

ผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบมากขึ้น อีกทั้งนํากลยุทธ์การสื่อสารเพื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้คน

รู้จักประโยชน์ของนมแพะมากขึ้น ซึ่งเป็นไปตามผลการศึกษาของ สุรศักด์ิ คชภักดี (2550) กล่าวว่า

พ้ืนที่ภาคใต้ยังคงขาดแคลนแพะนมที่มีพันธ์ุดี ทําให้ได้ผลิตภัณฑ์จากแพะนมน้อย เช่น น้ํานมแพะยังมี

ปริมาณที่ผลิตได้แต่ละวันจํานวนไม่มาก ทั้ง ๆ ที่มีช่องทางขยายตัวได้อีกมาก และยังขาดการ

ประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคเห็นถึงคุณค่าทางอาหารของน้ํานมแพะ เพื่อจะได้หันมาดื่มน้ํานมแพะกัน

มากข้ึน อีกทั้งผู้บริโภคบางกลุ่มยังมีความรู้สึกที่ไม่ดีต่อน้ํานมแพะ จึงควรมีการปรับปรุงเทคโนโลยี 
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กระบวนการผลิตที่เป็นฮาลาลและมีคุณภาพตามมาตรฐานสากล (Lebbie, 2004; Masika & Mafu, 

2004; Boyazoglu, Hatziminaoglou & Morand-Fehr, 2005; เฉลิมเกียรติ แสนวิเศษ, 2552, 

หน้า13; ไชยรัตน์ ส้มฉุน, 2549) 

5. ด้านแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะในจังหวัด

สงขลา เนื่องจากจังหวัดสงขลามีพื้นที่ทําเลที่เหมาะสม ผู้เลี้ยงแพะมีความรู้พอสมควร อีกทั้งเจ้าหน้าที่

ของรัฐ สถาบันการศึกษาในจังหวัดสงขลา องค์กรภาคเอกชน ก็พร้อมจะสนับสนุน ส่งเสริมผู้เลี้ยงแพะ 

อีกทั้งในพื้นที่จังหวัดสงขลา มีชาวไทยมุสลิมที่นิยมบริโภคแพะมีจํานวนมาก อย่างไรก็ตามในจังหวัด

สงขลายังขาดพันธ์ุแพะที่ดี ผู้เลี้ยงยังขาดการวางแผนการเลี้ยงและการตลาดแพะ นอกจากนั้นการ

แปรรูปผลิตภัณฑ์แพะยังมีน้อย ผู้บริโภคยังไม่เป็นท่ีรู้จักอย่างกว้างขวาง จึงมีสภาพคล้ายกันกับพ้ืนที่

อื่น ๆ ในภาคใต้ (ภมรินทร์ โชคสุทินสกุล, ภักดี แก้วชะฎา และ วรศักด์ิ ทองขุนดํา, 2550; สมศักด์ิ 

นวลสม และ คณิต เจียวก๊ก, 2552; สุวรรณี ศรีนาค และ วรกร มีปาน, 2552) ที่กล่าวไว้ว่าในพื้นที่

ภาคใต้การเลี้ยงแพะยังมีปริมาณน้อย อีกทั้งยังขาดการจัดการฟาร์มที่ดี จึงควรระมัดระวังต้ังแต่การ

คัดพันธ์ุแพะมาเลี้ยง การควบคุมต้นทุนการผลิตให้น้อยลงกว่าเดิม เช่น ค่าพันธ์ุแพะ และค่าแรงงาน 

เป็นต้น ควรใช้วิธีเลี้ยงแพะตัวเมียเพื่อจะได้ลูกแพะมาเลี้ยงให้โต และจัดจําหน่ายในตลาดได้

ผลตอบแทนมากขึ้น 

นอกจากนั้นแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดแพะของจังหวัดสงขลา ควรให้ความรู้

แก่เกษตรกรให้มาก เพื่อสามารถเพิ่มศักยภาพด้านการผลิตต่อหนึ่งหน่วยพ้ืนที่ให้สูงที่สุด ในส่วน

กระบวนการจัดการควรมีการยกระดับฟาร์มแพะให้ได้มาตรฐานเป็นอาหารฮาลาลที่สะอาด ปลอดภัย

แก่ผู้บริโภค ตรงกับการศึกษาของ Prabu & Selvakumar & Pandian & Kumar & Meganathan 

(2011); Ketema (2007); Haghdoost & Shadparvar & Nasiri & Fayazi (2008); Kangalawe & 

Christiansson & Ostberg (2008); Lahoti & Chole (2010) ในส่วนแปรรูปแพะเนื้อ ควรพัฒนาโรง

เชือดแพะให้ดี แปรรูปนมแพะก็ควรพัฒนาให้มีกระบวนการผลิตที่ปลอดเชื้อ ปลอดภัยแก่ผู้บริโภค 

นอกจากนั้นควรพัฒนาการเลี้ยงแพะจากแบบครัวเรือน ให้เป็นการเลี้ยงเชิงพาณิชย์มากขึ้น เพื่อ

รองรับการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลในพื้นที่ จึงควรมีการสร้างเครือข่ายผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป และ

การตลาด ให้สัมพันธ์กันตลอดห่วงโซ่อุปทาน เพื่อสร้างฐานข้อมูลที่จะเชื่อมโยงผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่ายทุก

ระดับ ทั้งระดับจังหวัด ภูมิภาค และระดับสากล เพื่อทําให้แพะเป็นสัตว์เศรษฐกิจอย่างแท้จริง 
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5.3 ข้อเสนอแนะ  
จากผลการศึกษาการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้เลี้ยง

แพะในจังหวัดสงขลา ผู้วิจัยได้ค้นพบข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพในปัจจุบันของการเลี้ยงแพะเพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มของเกษตรกรในจังหวัดสงขลา การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แพะเพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ รวมถึงแนวทางการพัฒนาการตลาดและศักยภาพการแข่งขันของผู้เลี้ยงแพะใน
จังหวัดสงขลา จึงนําไปสู่ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายและเชิงปฏิบัติ ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย 
1.1 ควรมีการพัฒนาศักยภาพการเลี้ยงแพะ โดยการวางแผนการผลิตแพะ ทั้งระยะสั้น 

ปานกลาง และระยะยาว เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ให้มีผลผลิตออกจําหน่าย
ตลอดทั้งปี คํานวณปริมาณการเลี้ยงที่เหมาะสม ภายใต้ศักยภาพของเกษตรกรแต่ละราย อีกทั้งควร
หาต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงิน เพื่อจะได้ทราบรายได้สุทธิ ที่ผู้เลี้ยงสามารถนํามาใช้จ่ายจาก
การเลี้ยงแพะ นอกจากนั้นควรส่งเสริมการวิจัยเกี่ยวกับการเลี้ยงแพะ โดยแยกพิจารณาเป็นฟาร์ม
ขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ การเลี้ยงในเชิงพาณิชย์และไม่ใช่เชิงพาณิชย์ เพื่อได้ข้อมูลที่มี
การเปลี่ยนแปลงตลอดในพื้นที่จังหวัดสงขลา 

1.2 ควรวางแผนการตลาดแพะอย่างครบวงจร ส่งเสริมให้มีการประชาสัมพันธ์ เพื่อเพิ่มการ
บริโภคแพะเนื้อและน้ํานมแพะ พร้อมทั้งให้ข้อมูลข่าวสารถึงคุณค่าทางอาหาร อีกทั้งขยายช่องทางใน
การจําหน่ายแพะเนื้อและนมแพะให้กว้างขวางมากขึ้น อาจจะมีการจัดจําหน่ายเนื้อแพะในตลาดสด
ให้มากขึ้น เพื่อให้ผู้บริโภคมีทางเลือกและสามารถเข้าถึงได้ง่าย นอกจากนั้นควรสร้างความเข้มแข็ง
ของเครือข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ ให้มีการรวมกลุ่มกันทั้งซื้อและขาย เพื่อให้สามารถต่อรองทางด้าน
ราคาและช่วยลดต้นทุนทางการตลาดทําให้รายได้เพิ่มขึ้น 

1.3 ควรส่งเสริมการทําวิจัยแพะในมุมมองของทุกภาคส่วน ต้ังแต่ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลาย
น้ํา ในการรวบรวมข้อมูลสารสนเทศเกี่ยวกับแพะ โดยในส่วนต้นน้ําวิจัยด้านการเลี้ยงแพะให้มีคุณภาพ
ระดับสากล ในส่วนกลางน้ําควรวิจัยเกี่ยวกับกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์จากแพะ ทั้งแพะเนื้อและ
แพะนม เน้นการแปรรูปให้หลากหลายรูปแบบมากขึ้น ในส่วนปลายน้ํา ควรวิจัยวิถีการตลาดของแพะ
เนื้อและแพะนม ถึงเส้นทางและขั้นตอนต่าง ๆ ต้ังแต่ฟาร์มแพะสู่ตลาดในระดับต่าง ๆ ได้แก่ ตลาด
ระดับท้องถิ่น ระดับจังหวัด ระดับภูมิภาค และระดับต่างประเทศ อีกทั้งวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภคถึง
ความต้องการรูปแบบของผลิตภัณฑ์แพะ เพื่อนําไปปรับปรุงให้เหมาะสมตามตลาดต้องการ 

2. ข้อเสนอแนะในเชิงปฏิบัติ 
2.1 ควรศึกษาเชิงลึกถึงเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในจังหวัดสงขลาที่ประสบความสําเร็จ ทั้งการ

เลี้ยงและการตลาด เพื่อเป็นแบบอย่างให้แก่ผู้ที่สนใจเลี้ยงแพะรายใหม่ ๆ  
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2.2 ควรศึกษาแบบมีส่วนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง รวมถึงเกษตรกรผู้
เลี้ยงแพะ เพื่อร่วมกันแลกเปลี่ยนปัญหา อุปสรรค อีกทั้งหาแนวทางพัฒนาอาชีพการเลี้ยงแพะอย่าง
ยั่งยืน  

2.3 ควรหาเวทีแก่เกษตรกรในการจัดพบปะระหว่างเกษตรกรผู้เลี้ยงรายเก่าที่มี
ประสบการณ์เลี้ยงแพะมาก่อน และผู้เลี้ยงรายใหม่ หรือผู้สนใจทั่วไป มาร่วมหารือแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ที่ดี ทั้งด้านการคัดเลือกพันธ์ุแพะ การเลี้ยง การจัดการ และการตลาด เพื่อเพิ่มความ
มั่นใจ และเป็นกําลังใจให้แก่ผู้เลี้ยงแพะ อีกทั้งการถ่ายทอดความรู้ ประสบการณ์ ภูมิปัญญาที่สะสม
มาจากรุ่นเก่าสู่รุ่นใหม่จะยังคงอยู่ ทําให้การเลี้ยงแพะเป็นอาชีพที่ทํารายได้แก่ทุกคนที่สนใจและ
นําไปสู่ความย่ังยืน 

2.4 ควรนํากลยุทธ์การพัฒนาการตลาดและแนวทางพัฒนาการตลาดแพะเนื้อและแพะนม
จากผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้กับเกษตรกรที่เลี้ยงแพะเนื้อและแพะนมในจังหวัดสงขลา เช่น กลยุทธ์
ด้านผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย กลยุทธ์ด้านการกําหนดราคาที่เหมาะสม กลยุทธ์การกําหนดช่องทางการ
จัดจําหน่าย และกลยุทธ์ด้านการสร้างเครือข่าย เป็นต้น เพื่อทําให้เกษตรกรสามารถมีรายได้เพิ่มขึ้น
และยังทําให้เศรษฐกิจชุมชนดีขึ้น 
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รายงานวิจัยฉบบัสมบูรณ� 

เร่ืองการพัฒนาการตลาดแพะเพื่อเพิ่มมูลค�าทางเศรษฐกิจ
ของเกษตรกรผู&เลีย้งแพะในจังหวัดสงขลา 

 

 

ดร.ชูตา แก&วละเอียด  หัวหน&าโครงการ 
คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภัฏสงขลา 

 

 

 

 

 

 

สนับสนุนโดย สํานักบริหารโครงการวิจัยในอุดมศึกษา 
และพัฒนามหาวิทยาลยัวิจัยแห�งชาติ 
สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 


















































































