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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษาองค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ 2) เพื่อวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 3) เพื่อจัดทำข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่เทศบาลนครหาดใหญ่  ใช้วิธีการวิจัยแบบ
ผสมผสาน โดยการวิจัยเชิงปริมาณผสมผสานกับการวิจัยเชิงคุณภาพ  เครื่องมือการวิจัย คือ
แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ กลุ่มตัวอย่างการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ จำนวน 12 คน 
คือ ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ่ จำนวน  1  คน บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  
จำนวน  1  คน ภาคส่วนเอกชน  จำนวน  3  คน  ภาคส่วนประชาชน  จำนวน  5  คน และ ภาคส่วน
องค์กรการกุศล จำนวน  2  คน กลุ่มตัวอย่างการวิจัยเชิงปริมาณ คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาล
นครหาดใหญ่ทั้ง 4 เขตเลือกตั้ง โดยเป็นประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง อายุ 18 ปีขึ้นไป จำนวน 384 คน 
การรวบรวมข้อมูลในการวิจัยเชิงปริมาณ วิธีการเก็บข้อมูลโดยแบบสอบถามและวิเคราะห์ผลทางสถิติ                
ด้วยการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบช่วงชั้น ผสมผสานกับการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการเก็บ
ข้อมูลด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์ สัมภาษณ์รายบุคคลร่วมกับการสนทนากลุ่ม และ วิเคราะห์ด้วยการ
ตีความเชิงคุณภาพ  

ผลการวิจัย พบว่า 1) ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่างทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผล
โดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ และมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน 

ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.138, p < 0.01) และ ความร่วมมือ                
เชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทาง

เดียวกัน (β2  0.558 =, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย                          
มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 34.4 เพราะประชาชนยังขาด
การมีส่วนร่วมอย่างทั่วถึง โดยส่วนใหญ่ด าเนินการผ่านประธานชุมชนเป็นสื่อกลางในการประสานงาน
โครงการต่าง ๆ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ได้แก่ ผลักดันให้มีตลาด SMEs ผลักดันให้มีการติดตั้งป้าย
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บอกเล่าประวัติความเป็นมา รวมทั้งป้ายบอกเส้นทางของเมืองหาดใหญ่   ขับเคลื่อนการพัฒนา
ปรับปรุงภูมิทัศน์สถานที่ทางศาสนา และผลักดันให้มีอินฟลูเอนเซอร์ในการเป็นบุคคลที่สร้างสรรค์
คอนเทนต์ที่น่าสนใจ 2) ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องไม่ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ไม่ส่งผลโดยตรง
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง 

(β3 = 0.045, ns) และ ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมี

นัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2 = 0.555, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับ
ต้องไม่ได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ได้ร้อยละ 32.7 เพราะเทศบาลนครหาดใหญ่ใช้ขนบธรรมเนียมและประเพณีทางศาสนาเป็นอัตลักษณ์
ในการจัดงานเทศกาลด้วยความร่วมมือกับภาคส่วนต่างๆ ถ่ายทอดสู่สาธารณะ และสร้างชื่อเสียงให้
พื้นที่อย่างยั่งยืน ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ได้แก่ ผลักดันการจัดงานเทศกาลต่าง ๆ ของประเพณีชาว
พุทธ  ผลักดันการจัดงานย่านพื้นที่หาดใหญ่ไชน่าทาวน์ด้วยการน าเสนอประเพณีวัฒนธรรมของจีนใน
ความเป็นพหุวัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่  ผลักดันให้มีการจัดงานประเพณีส าคัญทางศาสนาอิสลาม  
การจัดงานเทศกาลต่างๆ ด้วยการเปิดโอกาสให้มีเวทีในการแสดงหนังตะลุง มโนราห์ ว่าว จะท าให้มี
ความน่าสนใจและน าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้มากขึ้น และผลักดันการปลูกฝังเยาวชน 
โดยการน ากลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้าไปในโรงเรียนในลักษณะของการอบรมหรือจัดโครงการพัฒนา
เยาวชน เช่น หนังตะลุง มโนราห์ ว่าว 
 
ค าส าคญั : ทนุทางวัฒนธรรม; เศรษฐกิจสร้างสรรค์; ความร่วมมือเชิงนโยบาย; เทศบาลนครหาดใหญ่
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Abstract 
  

This research aims to 1 )  study the cultural capital knowledge of Hat Yai 

Municipality. 2) To analyze cultural capital that affects the development of creative 

economy with collaborative policy as mediator variable : a case study of Hat Yai 

Municipality. 3)  To make policy recommendations for the development of creative 

economic cities for Hat Yai Municipality. A mixed research method was used, 

combining quantitative research with qualitative research. The research tools were 

questionnaires and interviews. Qualitative research sample group, 12 key informants, 

including 1  Hat Yai Municipality executive, 1  person from the government sector of 

Hat Yai Municipality, 3  people from the private sector, 5  people from the public 

sector, and 2  people from the charitable organization sector. The sample group for 

the quantitative research was the people in the four electoral districts of Hat Yai 

Municipality, consisting of 384 eligible voters aged 18 years and over. Data collection 

in quantitative research, data collection methods using questionnaires and statistical 

analysis using hierarchical regression analysis combined with qualitative research, 

data collection methods include interviews, individual interviews, group discussions, 

and analysis using qualitative interpretation. 

The research results found that 1)  Collaborative policy is an imperfect 

mediator between tangible cultural capital and creative economy development, 

where tangible cultural capital has a significant direct effect on creative economy 

development, the multiple regression coefficient decreased (β3 = 0.138 , p < 0.01) 
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and collaborative policy significantly affected creative economy development, with  

a relationship in the same direction (β2 = 0.558, p < 0.001), tangible cultural capital 

and collaborative policy are capable of explaining 34.4 percent of creative economy 

development because the public still lacks widespread participation, most of the 

work is carried out through community leaders who act as a medium for coordinating 

various projects. Policy recommendations include promoting the creation of a SMEs 

market, promoting the installation of historical signs and road signs in Hat Yai, driven 

the development and improvement of the landscape of religious sites, and 

encourage influencers to be individuals who create interesting content.                               

2)  Collaborative policy is a perfect intermediary between intangible cultural capital 

and creative economy development, as intangible cultural capital does not 

significantly influence creative economy development directly, the multiple 

regression coefficient decreased (β3 = 0.045 , ns) and policy cooperation significantly 

affected creative economy development, with the same relationship in the same 

direction (β2 = 0.555, p < 0.001), intangible cultural capital and collaborative policy 

are able to explain 32.7 percent of creative economy development because Hat Yai 

Municipality uses religious customs and traditions as its identity in organizing the 

festival, in collaboration with various sectors, to convey it to the public and create             

a sustainable reputation for the area. Policy recommendations include promoting the 

holding of various Buddhist festivals, promoting the holding of events in the Hat Yai 

Chinatown area by showcasing Chinese cultural traditions within the multiculturalism 

of Hat Yai City, promoting the holding of important Islamic religious traditions, 

organizing festivals by providing a stage for shadow puppetry, Manora, and kite flying 

will increase interest and lead to more creative economic development, and 

promoting the cultivation of youth by bringing local wisdom groups into schools in 

the form of training or organizing youth development projects such as shadow 

puppetry, Manora, kite flying. 

Keywords : Cultural Capital; Creative Economy; Collaborative Policy;  
      Hat Yai City Municipality. 
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  รายงานการวิจัย เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ ได้รับทุนอุดหนุนการ
วิจัยจากงบประมาณสนับสนุนคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา
งบประมาณเงินรายได้ (เงินบำรุงการศึกษา) ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 และได้รับการรับรอง
ตามแนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที่เป็นมาตรฐานสากลจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัย
ในคน มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช COA No. 022/2568  REC No. 010/68                         

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณครอบครัวที่ได้ให้กำลังใจในการทำวิจัย จนทำให้การวิจัยครั้งนี้สำเร็จ
ลุล่วงได้ด้วยด ี
 ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อนุสรณ์ พัฒนศานติ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏชัยภูมิ
อาจารย์ ดร.ปราณี จุลภักดิ์  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช และ นายปัฐมพงศ์ รัตนโกศัย 
นักวิชาการวัฒนธรรมชำนาญการ กองเศรษฐกิจวัฒนธรรม กลุ่มวิจัยและประเมินผลเศรษฐกิจ
วัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม ที่ได้ให้ความกรุณาเป็นผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบเครื่องมือวิจัย 
 ขอขอบพระคุณผู้บริหารและบุคลากรเทศบาลนครหาดใหญ่ ผู้บริหารคณะกรรมการมูลนิธิ
มิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่  กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่  
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่  มโนราห์โจ๊ก ดาวรุ่ง และ ประชาชนในเขตพื้นที่
เทศบาลนครหาดใหญ่ ที่ได้กรุณาให้ความช่วยเหลือ ให้ข้อมูลแก่ผู้วิจัยเป็นอย่างดี 
 ขอขอบคุณ นางสาวณัฐรีย์ จิระพันธุ์ ที่ได้ช่วยเหลือเป็นผู้ช่วยลงพื้นที่วิจัยและดำเนินการ
จัดการข้อมูลการวิจัย ให้สำเร็จลุล่วงได้ด้วยด ี 

ขอขอบคุณ นายกรวิทย์ เพ็ชรขัน และ นางสาวสุกัญญา หมาดเต๊ะ ที่ได้ช่วยเหลือผู้วิจัยใน
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บทที่ 1 
บทน า  

  

1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา  

 สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงของบริบทโลกทั้ งทางด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
สิ่งแวดล้อม และเทคโนโลยี ได้มีผลกระทบอย่างกว้างขวางต่อการเปลี่ยนแปลงในพื้นที่ต่าง ๆ ซึ่งได้มี
ผลกระทบกับทุกภาคส่วนและมีผลกระทบกับการพัฒนาการเจริญเติบโตของประเทศ สิการย์ เฟื่องฟุ้ง 
(2561 : 176) ได้กล่าวว่า นโยบายรัฐที่ เอื้อต่อการเติบโตและการลงทุนของกลุ่มทุนใหญ่โดย                       
ไม่ค านึงถึงความเป็นธรรมทางสังคมได้เป็นปัญหาที่เกิดขึ้นแก่สังคม ดังนั้น จึงต้องปฏิรูปความคิดและ
แนวปฏิบัติทางเศรษฐกิจใหม่โดยการเชื่อมโยงมิติด้านสิ่งแวดล้อมเข้ากับความเป็นธรรมทางสังคม 
เพราะนอกจากประโยชน์ของการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจปัจจุบันจะไม่ถึงคนจนแล้ว ยังเป็นผลให้
คนจนมักแบกรับทางสิ่งแวดล้อมไว้มากกว่าคนกลุ่มอื่นในสังคมด้วย จึงเป็นเหตุผลส าคัญที่ท าให้ใน
ปัจจุบันสังคมประเทศทั่วโลกได้ป้องกันความเสี่ยงจากผลกระทบความเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์
โลก ด้วยการน าทุนภายในพื้นที่ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าพัฒนาเศรษฐกิจของเมือง 
ทั้งการก าหนดเป็นนโยบายต่างๆ ที่ผลักดัน สนับสนุนการน าทุนทางวัฒนธรรมของพื้นที่มาบริหาร
จัดการผ่านการท างานของหลายฝ่ายเพื่อพัฒนาตามแนวคิด “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” หรือ “Creative 
Economy” ซึ่งประเทศไทยได้มีการขับเคลื่อนแนวคิดการพัฒนาประเทศที่ได้มุ่งเน้นการพัฒนา
เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญาที่
เชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี และนวัตกรรม ในการผลิต
สินค้าและบริการใหม่ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ (ส านักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ , 2564 : ออนไลน์) โดยได้มีการจัดตั้งส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย                 
การพัฒนาผู้ประกอบการ สร้างนิเวศและสนับสนุนบุคลากรสร้างสรรค์ ให้เกิดการเชื่อมโยงกับ                       
ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และภาคการผลิตจริง เป็นปัจจัยอันส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์,2565 : ออนไลน์) ด้วยการจัดท าร่างแผนปฏิบัติการ
ด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์และแผนปฏิบัติการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์                  
ในระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) ประกอบด้วย 4 ประเด็น คือ พลิกโฉมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สู่  
การแข่งขันระดับโลก เพิ่มมูลค่าภาคการผลิตและบริการด้วยความสร้างสรรค์ พัฒนาและเพิ่มเมือง
สร้างสรรค์ ยกระดับและเชื่อมโยงปัจจัยสนับสนุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อให้การด าเนินงานด้านการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและต่อเนื่อง โดยแผนดังกล่าวมี
ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ภาพอนาคตของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 ที่มีเป้าหมายหลักเพื่อพลิกโฉม
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ประเทศไปสู่ “HI-Value and Sustainable Thailand” โดยใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนศักยภาพและพัฒนาประเทศในทุกมิติ 
(ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์,2565 : ออนไลน์)  
 ปรากฏการณ์ขับเคลื่อนประเทศด้วยองค์ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ได้สอดคล้องกับ
การศึกษาของ ทวีวัฒน์ จิตติเวทย์กุล (2565 : ก) ที่พบว่า แนวทางการบริหารจัดการศิลปกรรมเพื่อ
ส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ คือ การบูรณาการการส่งเสริมเชิงวิชาชีพ การสร้างองค์ความรู้ทาง
วิชาการและการประยุกต์ภูมิปัญญาเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าทางวัฒนธรรม เป็นแนวทางส่งเสริม
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าส าหรับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และเช่นเดียวกัน
ในการศึกษาของ คัชพล จั่นเพชร และ พิทักษ์ ศิริวงศ์ (2560 : 117) ที่มีผลการวิจัย พบว่า                       
การพัฒนาทุนวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนบ้านชากแง้วซึ่งมาจากความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและชุมชน ได้ร่วมกันสร้างต้นแบบและต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่
สร้างสรรค์จากมรดกศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในชุมชนบ้าน
ชากแง้ว เพื่อรักษาองค์ความรู้ทางศิลปวัฒนธรรมที่ก าลังจะสูญหายให้คงอยู่ ในขณะเดียวกัน ได้
ส่งเสริมให้ชุมชนน าองค์ความรู้จากมรดกทางศิลปวัฒนธรรมไปใช้ในการพัฒนาต่อยอดให้มีคุณภาพ
หรือศักยภาพตามความเหมาะสมต่อเอกลักษณ์ของชุมชน โดยการส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์                      
แก่ชุมชนอันเป็นมรดกภูมิปัญญาให้ท้องถิ่นเพื่ออนุรักษ์และสืบทอดฝีมือช่างพื้นถิ่นให้คงอยู่ ได้แก่  
โคมไฟจีนเต็งลั้ง อีกทั้ง การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากมรดกศิลปวัฒนธรรม โดยน ามาประยุกต์ใช้ใน
รูปแบบใหม่ เพื่ออนุรักษ์และสืบทอดมรดกศิลปวัฒนธรรมของชาติให้คงอยู่อย่างมีคุณค่า และการเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจจากแหล่งมรดกศิลปวัฒนธรรม โดยจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่                
บูรณาการแหล่งวัฒนธรรม มรดกศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเชื่อ ภาษา วรรณกรรม และผลิตภัณฑ์
ที่เกี่ยวข้องตามเส้นทาง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพัฒนาสร้างสรรค์และต่อยอด
ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อเพิ่มรายได้ และยังเป็นการเผยแพร่ความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับชุมชนจีน
โบราณ แต่ทั้งนี้ ในข้อค้นพบจากการศึกษางานวิจัยของ นพพร บุญแก้ว และคณะ (2564 : 109) มีผล
การศึกษาที่เป็นข้อสังเกต พบว่า ประเทศไทยมีความรุ่มรวยทางวัฒนธรรมที่สามารถน ามาใช้ในการ
ต่อยอดเป็นสินค้าและบริการที่่หลากหลาย แต่ยังพบข้อจ ากัดในการน าทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรมจึงควรน ามาพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ให้ครอบคลุมทุกด้านด้วยความร่วมมือจากหลายฝ่ายทุกภาคส่วนเพื่อสร้างความ
เจริญเติบโตของเมือง นอกจากนี้ ได้มีผลการศึกษาของ ภาณุรังษี เดือนโฮ้ง และคณะ (2566 :                
345 – 346) เพิ่มเติมว่า พื้นที่ที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและมีประวัติศาสตร์ของพื้นที่อัน
ยาวนาน การก่อสร้างองค์พระธาตุช่อแฮ คือ จุดก าเนิดของการประดิษฐ์วัฒนธรรม การประดิษฐ์ความ
เชื่อ จารีต การประดิษฐ์ประเพณี และงานสร้างสรรค์ทางศิลปะที่ เป็นอัตลักษณ์ เฉพาะพื้นที่                      
ซึ่งกลายเป็นมรดกที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว ได้ส่งผลให้ชุมชนได้รับความสนใจจาก



3 

 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยือนตลอดปี ท าให้มีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง และสามารถน ามาต่อยอด
เป็นกลไกเพิ่มมูลค่าเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนในพื้นที่ได้ด้วยแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) คือ การสร้างมูลค่าสินค้า หรือ บริการที่เกิดจากความคิด ภูมิปัญญาของมนุษย์ 
และทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชน 
 แนวคิดการพัฒนาประเทศไทยในปัจจุบันกับข้อค้นพบจากงานวิจัยดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น 
สะท้อนให้เห็นถึงในหลาย ๆ พื้นที่ของประเทศไทยล้วนแล้วแต่มีทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในพื้นที่โดย
สามารถน ามาขับเคลื่อนผ่านกระบวนการท างานร่วมกันของภาคส่วนหลาย ๆ ฝ่ายได้ เพื่อพัฒนาการ
ส่งเสริมรายได้การพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ โดยเมื่อพิจารณาข้อมูลอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
ของจังหวัดสงขลาจากแผนพัฒนาจังหวัดสงขลา พ.ศ.2566-2570 (ฉบับทบทวน พ.ศ.2569) พบว่า 
อยู่ในภาวะหดตัวภายหลังจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ในปี พ.ศ.2565 เศรษฐกิจ
จังหวัดสงขลาหดตัวร้อยละ 1.6 เทียบกับที่ขยายตัวร้อยละ 2.2 ในปี พ.ศ.2564 เป็นผลจากการหดตัว
ของทุกภาคการผลิต โดยภาคอุตสาหกรรม หดตัวร้อยละ 3 เป็นผลมาจากสาขาการผลิตอุตสาหกรรม 
หดตัวร้อยละ 0.8 และสาขาการท าเหมืองแร่และเหมืองหิน หดตัวร้อยละ 8.9 การผลิตภาคเกษตร                
หดตัวร้อยละ 0.02 และภาคบริการ หดตัวร้อยละ 1.2 เนื่องจากสาขาการศึกษา หดตัวร้อยละ 3.7 
ประกอบกับ สาขากิจกรรมอสังหาริมทรัพย์ หดตัวร้อยละ 4.2 ในขณะที่สาขาการขายส่งและขายปลีก 
ซึ่งเป็นสาขาหลักของภาคบริการ ขยายตัวร้อยละ 2.6 ตามการปรับตัวดีขึ้นของการใช้จ่ายภาค
ครัวเรือน (คณะกรรมการบริหารงานจังหวัดสงขลาแบบบูรณาการ ,2567 : 32)  และในเขตพื้นที่
เทศบาลนครหาดใหญ่ จังหวัดสงขลาได้รับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจหดตัวเช่นกัน โดยสภาพ
เศรษฐกิจจากข้อมูลแผนพัฒนาพัฒนาท้องถิ่น (พ.ศ.2566 - 2570) ของเทศบาลนครหาดใหญ่                   
ได้อธิบายว่า พื้นที่เป็นศูนย์กลางรับส่งสินค้าจากประเทศเพื่อนบ้านที่กระจายไปสู่ภูมิภาคต่างๆ ของ
ประเทศ ในขณะเดียวกันเป็นแหล่งรวมสินค้าทางการเกษตรและส่งออกไปต่างประเทศและเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวส าคัญและมีธุรกิจต่อเนื่องอีกเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะธุรกิจบริการ เช่น โรงแรมและ
ร้านอาหาร  เป็นต้น (เทศบาลนครหาดใหญ่, 2564 : 17) แต่ทั้งนี้ หาดใหญ่ได้มีทุนทางวัฒนธรรมทั้ง
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ สถานที่เที่ยวรอบเมืองมีทั้ง
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ ท่ามกลางความเป็นสังคมพหุวัฒนธรรม 
อาหารในท้องถิ่นซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของเมืองหาดใหญ่ ตลาดชุมชนที่มีชื่อเสียงของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ สถาปัตยกรรมที่มีความโดดเด่นอันแสดงให้เห็นถึงทุนทางวัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่ และ
ความเป็นอยู่ในการด ารงชีวิตของคนหาดใหญ่ รวมทั้ง ภูมิปัญญาที่โดดเด่นของแต่ละชุมชน เช่น 
โนราห์ กลองยาว เครื่องเคลือบดินเผาร่วมสมัย แฟชั่นผ้าปาเต๊ะ ว่าวพื้นบ้าน เป็นต้น (เทศบาลนคร
หาดใหญ่, 2567 : ออนไลน์) นอกจากนี้  ในปัจจุบันเทศบาลนครหาดใหญ่ได้มีการตื่นตัวพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์มากขึ้น โดยได้ปรากฎภาพการร่วมบูรณาการศาสตร์และสร้างความร่วมมือกับ
ชุมชนในขอบเขตพื้นที่ใจกลางเมืองหาดใหญ่ ใช้ทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถสร้างจุดขายและสร้าง
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มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้จากการสะท้อนให้เห็น “วิถีชีวิตอันเป็นมงคลของคนหาดใหญ่” มีการจัด
นิทรรศการเกี่ยวกับความเชื่อ ความศรัทธาของคนหาดใหญ่ การแสดงศิลปะและวัฒนธรรมบนท้อง
ถนน การออกร้านจ าหน่ายอาหารมงคล สินค้ามงคลจากผู้ประกอบการรุ่นใหม่ และกิจกรรมที่ร่วมกับ
ชุมชนในพื้นที่ ผ่านการร่วมแรง ร่วมใจของทุกภาคส่วน เพื่อให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจกับหาดใหญ่ 
(ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสงขลา,2565 : ออนไลน์) รวมทั้งการมีพื้นที่ในการหล่อหลอมเยาวชน
ผ่านทุนทางวัฒนธรรมเพื่อขับเคลื่อนความร่วมมือร่วมกันระหว่างภาครัฐ ภาคประชาสังคม 
ภาคเอกชน ในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกันเพื่อขับเคลื่อนพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ ดังนั้น 
จากความส าคัญดังกล่าวผู้วิจัยจึงได้มีค าถามการวิจัย คือ ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู่ในพื้นที่เทศบาลนคร
หาดใหญ่มีองค์ความรู้ในลักษณะใดบ้าง ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่สามารถส่งผลต่อ
การพัฒนาเป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากการท างานด้วยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายของ
ภาคส่วนต่างๆ ในพื้นที่ได้หรือไม่ อย่างไร และแนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมือง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายควรเป็นอย่างไร 
เพื่อน าผลการวิจัยไปสู่การจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่
เทศบาลนครหาดใหญ่ต่อไป 
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1.2 ค าถามการวิจัย  
 1.2.1 ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู่ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่มีองค์ความรู้ในลักษณะใดบ้าง  
 1.2.2 ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่สามารถส่งผลต่อการพัฒนาเป็นเมือง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์จากการท างานด้วยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายของภาคส่วนต่างๆ ใน
พื้นที่ได้หรือไม่ อย่างไร  
 1.2.3 แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย              
ทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายควรเป็นอย่างไร 

 
1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 1.3.1 เพื่อศึกษาองค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ ่

1.3.2 เพื่อวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 

1.3.3 เพื่อจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่เทศบาล
นครหาดใหญ่ 
 

1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
1.4.1 ประโยชน์เชิงวิชาการที่คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1.1  ผลการศึกษาจากงานวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนคร
หาดใหญ่สามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นที่รู้จักมี
ชื่อเสียงกว้างขวางมากขึ้น 
  1.4.1.2  ได้องค์ความรู้ใหม่เกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่โดยเชื่อมโยงมาจากกระบวนการท างานความร่วมมือเชิงนโยบาย
โดยเป็นองค์ความรู้ที่เป็นแนวทางน าไปสู่การพัฒนาข้อเสนอแนะเชิงนโยบายได้ 
  1.4.1.3 การเผยแพร่งานวิจัยทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 
 

1.4.2 ประโยชน์เชิงปฏิบัติที่คาดว่าจะได้รับ 
1.4.2.1 ผลการศึกษาสามารถน าไปสู่การจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายโมเดลการ

พัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่เทศบาลนครหาดใหญ่ได้  
1.4.2.2 ผลการวิจัยสามารถคืนข้อมูลให้กับชุมชนได้ในการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ที่มาจากการศึกษาองค์ความรู้  ทุนทางวัฒนธรรม ในพื้นที่
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เทศบาลนครหาดใหญ่ เชื่อมโยงกระบวนการท างานในลักษณะความร่วมมือเชิงนโยบายของภาคส่วน
ต่างๆ ในพื้นที่  

1.4.2.3 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเป็นแนวทางให้แก่เทศบาลนครหาดใหญ่ได้พัฒนา
เมืองให้เกิดการพลิกฟื้นทางเศรษฐกิจได้ น าไปสู่การวางแผนก าหนดนโยบายในการพัฒนาเมือง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ให้พื้นที่ สถานที่ รวมทั้ง สินค้าและบริการ เป็นชุมชนและสังคมสร้างสรรค์ที่มี
ความโดดเด่น 
 

1.5 ขอบเขตการวิจัย  
 1.5.1 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส าคัญและกลุ่มตัวอย่าง 
         การวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ตามวิธีของ Nastasi 
and  Schensul (2005 อ้างถึงใน ประไพพิมพ์ สุธีวสินนนท์ และ ประสพชัย พสุนนท์ , 2559 : 43) 
จ านวน 12 คน ดังนี ้
           1. ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ ่จ านวน  1   คน 
           2. บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  จ านวน  1  คน 
           3. ภาคส่วนเอกชน  จ านวน  3  คน 
           4. ภาคส่วนประชาชน  จ านวน  5  คน 
          5. ภาคส่วนองค์กรการกุศล จ านวน  2  คน 
                  การวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่
ทั้ง 4 เขตเลือกตั้ง โดยเป็นประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง อายุ 18 ปีขึ้นไป จ านวน 384 คน 
 
 1.5.2 ขอบเขตด้านตัวแปรและเนื้อหา 
          ตัวแปรอิสระ ได้แก่ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ไม่ได ้(Throsby,2001: 46 ; ธนนันท์ บุ่นวรรณา,2565 : ออนไลน์)   
          ตัวแปรกลาง คือ ความร่วมมือเชิงนโยบาย (Peter Bednar, 2013 : 868) 
          ตัวแปรตาม  คือ การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  (Christopherson ; Flew 
(2004,2005 อ้างถึงใน พราว อรุณรังสีเวช และ รตจิตร อรุณรังสีเวช ,2560 : 48 – 50; ส านักงาน
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์,2565 : ออนไลน์) 
 1.5.3 ขอบเขตด้านพื้นที ่
          เขตพ้ืนที่เทศบาลนครหาดใหญ ่
 1.5.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา 
                  ปี พ.ศ.2567 – พ.ศ.2568 
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1.6 องค์ประกอบของงานวิจัย 
งานวิจัยเล่มนี้  ประกอบไปด้วย 5 บท ได้แก่ บทน า  เอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง 

วิธีด าเนินการวิจัย ผลการวิเคราะห์ข้อมูล สรุปผล  อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ ดังน้ี 
บทที่ 1 น าเสนอความส าคัญและที่มาของปัญหา ค าถามการวิจัย วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ ขอบเขตการวิจัย นิยามศัพท์เฉพาะ กรอบแนวคิดในการท าวิจัย และ
สมมุติฐานการวิจัย 
 บทที่ 2 น าเสนอการศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับ
ความร่วมมือเชิงนโยบาย  แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่   งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  กรอบแนวคิดในการ                  
ท าวิจัย  สมมุติฐานการวิจัย 
 บทที่  3 น าเสนอวิธีการวิจัย   ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  เครื่องมือที่ ใช้ในการวิจัย                              
การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือการวิจัย  จริยธรรมการวิจัยในคน  การรวบรวมข้อมูลวิจัย  และ
การวิเคราะห์ข้อมูล  
 บทที่ 4 น าเสนอผลการวิจัย โดยผลการวิจัยเชิงปริมาณ น าเสนอผลการวิจัยข้อมูลทั่วไปของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม  ผลการวิเคราะห์ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่   ผลการ
วิเคราะห์ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่   ผลการวิเคราะห์ระดับการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่  ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาล
นครหาดใหญ่ และการน าเสนอผลการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผลการวิเคราะห์องค์ความรู้ทุนทาง
วัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่   ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนคร
หาดใหญ่ รวมทั้งแนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย             
ทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย  

บทที่ 5 น าเสนอการสรุปผลการวิจัย  การอภิปรายผลการวิจัย  ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการ
พัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่เทศบาลนครหาดใหญ่  และข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้ง
ต่อไป 
 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 1.7.1 ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง สิ่งที่ดีงามที่ประชาชนในพื้นที่ต าบลหาดใหญ่ อ าเภอ
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลาในอดีตคิดค้นท าขึ้นและสืบทอดกันมาด้วยการปฏิบัติ โดยเป็นทุนทาง
วัฒนธรรมที่มีอยู่ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่จนถึงปัจจุบัน ซึ่งมีทั้งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ คือ
สถานที่หรือวัตถุที่เกิดขึ้นจากฝีมือการประดิษฐ์ คิดค้น การดัดแปลง เป็นสถานที่ที่เป็นสิ่งยึดเหนี่ยว
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จิตใจ สถานที่ส าหรับการอยู่อาศัย หรือใช้ประโยชน์จากประชาชนในเทศบาลนครหาดใหญ่ที่สามารถ
เห็นและจับต้องได้ อาจเป็นการใช้ประโยชน์เพียงชั่วคราวระยะเวลาหนึ่งแล้วทิ้งร้างไป หรือใช้
ประโยชน์สืบเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน รวมทั้ง สิ่งประดิษฐ์ทางศิลปกรรมของท้องถิ่น และสถานที่
แหล่งข้อมูลทางประวัติศาสตร์ของเทศบาลนครหาดใหญ่  ได้แก่ โบราณสถาน สถาปัตยกรรม มรดก
ทางวัฒนธรรม อาหารพื้นถิ่น และผลงานศิลปะแขนงต่างๆ เช่น ภาพวาด หัตถกรรม ดนตรี 
ภาพยนตร์และวรรณกรรม และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ คือ ความคิด ความรู้ ความเชื่อ 
ศาสนา จารีต ประเพณี ขนบธรรมเนียม แบบแผน ข้อปฏิบัติในกลุ่มสังคมหรือชุมชนในเขตพื้นที่
เทศบาลนครหาดใหญ่ โดยได้รับการยอมรับและถือปฏิบัติสืบต่อกันมา เป็นสิ่งที่มองไม่เห็นแต่จะ
สัมผัสได้ทางประสาทสัมผัสอื่นๆ แสดงออกในรูปแบบของการปฏิบัติ รวมทั้งศิลปวัฒนธรรมที่เป็น               
อัตลักษณ์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
 1.7.2 ความร่วมมือเชิงนโยบาย หมายถึง กระบวนการท างานร่วมกันของทุกฝ่ายในการ
สนับสนุนการน าองค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์อันสะท้อนความเป็นตัวตนของชุมชน
และท้องถิ่นในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่มาพัฒนาเศรษฐกิจของเมืองทั้งในเชิงพื้นที่และสินค้าที่เป็น
เอกลักษณ์ โดยการเริ่มต้นนโยบาย มีการเริ่มต้นรวบรวมข้อมูลจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องใน
การออกแบบนโยบาย การพัฒนาสถานการณ์ การวิเคราะห์ปัญหา การก าหนดเป้าหมาย การวางแผน 
การด าเนินงานเพื่อแก้ไขปัญหาในด้านต่าง ๆ ของเทศบาลนครหาดใหญ่ การออกแบบแนวคิดการ
พัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ การเขียนโครงการ การเข้าร่วมโครงการ และ บทบาทในการประเมินผล
โครงการต่างๆ  
 1.7.3 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การพัฒนารูปแบบของกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของเทศบาลนครหาดใหญ่โดยค านึงถึงความรู้ด้านทรัพย์สินปัญญา ความคิดสร้างสรรค์ และ 
ความยั่งยืน ด้วยวิธีการมองหา “ทุนจากภายใน” ของพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ที่มีอยู่แล้วเพื่อน ามา
ซึ่งการต่อยอดสร้างสรรค์และสร้างมูลค่า “พื้นที่” หรือ “สถานที่” เป็นฐานมีลักษณะที่มุ่งเน้น
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เชื่อมโยงเข้ากับงานทางด้านการบริการหรือการเป็นแหล่งท่องเที่ยวท้องถิ่น
และชุมชนสร้างสรรค์ที่มี “สินค้าและบริการ” เป็นฐาน ที่เป็นการสร้างมูลค่าของสินค้าและบริการที่มี
ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ ได้แก่ อาชีพอาชีพสร้างสรรค์ เช่น การโฆษณา สถาปัตยกรรม งานฝีมือ
และหัตถกรรม  การออกแบบ ซอฟต์แวร์ ภาพยนตร์ โทรทัศน์ วิดีทัศน์ วิทยุ และการถ่ายภาพ                 
การพิมพ์ พิพิธภัณฑ์  แกลเลอรี่ และห้องสมุด ดนตรี ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป์ 
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1.8 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 

ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ ่

 

1.9 สมมุติฐานการวิจัย  
  สมมุติฐานที่  1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
  สมมุติฐานที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องได้ 

ความร่วมมือเชิง
นโยบาย 

การพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องไม่ได้ 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การศึกษาเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ

ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า 
รวบรวม ทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยล าดับเนื้อหาดังต่อไปนี้ 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม 
2.2 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับความร่วมมือเชิงนโยบาย 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 2.3.2 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร

หาดใหญ่ 
2.4 งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
2.5 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย 
2.6 สมมุติฐานการวิจัย 

 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม  
 2.1.1 ความหมายของทุนทางวัฒนธรรม 
  การนิยามแนวคิดเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม ได้มีนักวิชาการหลายท่านให้
ความหมาย อธิบายไว้ดังนี้  
  ทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) หมายถึง สิ่งที่บุคคลได้รับจากกระบวนการ
หล่อหลอมทางสังคมอันกลายเป็นคุณสมบัติติดตัว ที่เอื้อให้บุคคลสามารถน าไปเพิ่มพูนมูลค่าของตน
ได้ ทั้งนี้มักเป็นสิ่งที่หลอมละลายอยู่ในตัวของบุคคล และแสดงออกผ่านทางพฤติกรรม เช่น ความรู้ 
รสนิยม กิริยามารยาท นอกจากนี้ ยังหมายรวมถึง ทรัพย์สินต่างๆ ที่มีคุณค่าอย่างใดอย่างหนึ่งที่ไม่ใช่
เชิงเศรษฐกิจแต่สามารถมีมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจได้ เช่น งานศิลปะ หนังสือ เอกสารรับรองทางวิชาการ  
(Pierre Bourdieu แปลโดย ชนิดา เสงี่ยมไพศาลสุข, 2550 อ้างถึงใน ณัชชา ศิรินธนาธร, 2561 : 
1585) นอกจากนี้ ได้มีนักวิชาการขยายความนิยามของทุนทางวัฒนธรรม ไว้ว่าเป็นค าที่เกิดจากค าว่า 
“ทุน” และ “วัฒนธรรม” ซึ่งค าว่า “ทุน” (Capital) จะเกี่ยวข้องกับทรัพยากรหรือสินทรัพย์ ซึ่งมักจะ
อ้างถึงเฉพาะคุณค่าในทางเศรษฐศาสตร์ของทรัพยากรต่าง ๆ ที่บุคคลหรือองค์กรเป็นเจ้าของ 
(ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2552  อ้างถึงใน ดารณี พลอยจั่น, 2559 : 8) ส่วนค าว่า  “วัฒนธรรม”  
(Culture)  มีความหมายโดยรวมถึง วิถีการด าเนินชีวิตของผู้คนในสังคม หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อ
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น าไปช่วยพัฒนาชีวิต ความเป็นอยู่ในสังคม นับตั้งแต่วิธีกิน วิธีอยู่ วิธีการแต่งกาย วิธีท างาน                   
วิธีพักผ่อน  วิธีแสดงอารมณ์  วิธีสื่อความ วิธีอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะ วิธีแสดงความสุขทางใจ และ
หลักเกณฑ์การด าเนินชีวิต  และ Throsby (2001 อ้างถึงใน ณัฐชา ลี้ปัญญาพร, 2563 : 5-6) ได้ให้
ความหมายเพิ่มเติมว่า สิ่งที่เป็นทุนทางวัฒนธรรม ได้แก่ ทรัพย์สินที่มีมูลค่าในทางวัฒนธรรม (an 
asset embodying cultural value) ซึ่งทรัพย์สินที่กล่าวนี้อาจจับต้องได้หรือไม่สามารถจับต้องได้ 
ทุนวัฒนธรรมที่จับต้องได้อาจอยู่ในรูปแบบของสิ่งก่อสร้าง สถานที่ ประติมากรรม เป็นต้น ส่วนทุน
ทางวัฒนธรรมที่ไม่สามารถจับต้องได้ อาจอยู่ในรูปแบบของแนวคิด ความเชื่อ ประเพณี การปฏิบัติ 
เป็นต้น Chris Drew (2023 : Online) ได้ให้ความหมายว่า ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง วัฒนธรรมที่
ประกอบด้วยศิลปะ สถาปัตยกรรม ดนตรี วรรณกรรม การแต่งกาย ประเพณี ความรู้ พิธีกรรม และ
ความมั่งคั่งที่จับต้องไม่ได้อื่นๆ ของสังคมที่สะสมมานานหลายศตวรรษในทุกสังคม องค์ประกอบบาง
ประการของวัฒนธรรมจะเต็มไปด้วยศักดิ์ศรีมากกว่าองค์ประกอบอื่น ๆ เนื่องจากปัจจัยต่าง ๆ เช่น 
ความเชี่ยวชาญ มูลค่า เป็นต้น นอกจากนี้ ทุนทางวัฒนธรรม ยังมีความหมายถึง  วัฒนธรรมท้องถิ่นที่
ถือเป็นทุนทางสังคมอย่างหนึ่งที่ช่วยให้เกิดการรวมตัวกันของชุมชน ผ่านการตระหนักถึงความส าคัญ
ของจิตวิญญาณชุมชน การสืบสานวัฒนธรรมและประเพณี จนเป็นเครือข่าย หรือกลุ่มในชุมชนที่จะ
น าไปสู่การท ากิจกรรมการพัฒนาอื่นตามมา ท าให้ชุมชนเกิดการพัฒนาอย่างสมดุลและยั่งยืน (อนันต์ 
คติยะจันทร์ และคณะ, 2564 อ้างถึงใน นิตยา โพธิ์นอก และ อินทุอร แสงอรัญ, 2566 : 7) และ 
อรุณี  ปัญญสวัสดิ์สุทธิ์ (2554 อ้างถึงใน ตุนท์ ชมชื่น , 2555 : 12) กล่าวว่า ทุนทางวัฒนธรรม 
(cultural capital) หมายถึง ผลผลิตทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องได้ ได้แก่ โบราณสถาน มรดกทางวัฒนธรรม และผลงานศิลปะแขนงต่างๆ  เช่น ภาพวาด 
หัตถกรรม ดนตรีภาพยนตร์และวรรณกรรม เป็นต้น ซึ่งเป็นสิ่งที่วัดมูลค่าเป็นตัวเงินได้ ในขณะที่ทุน
ทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ ขนบธรรมเนียมประเพณี จารีต วิถีชีวิต ความเชื่อ และ แนวทาง
ปฏิบัติ เป็นต้น 
  ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรม จึงหมายถึง กระบวนการหล่อหลอมทางสังคมจนกลายเป็น
สมบัติที่มีคุณค่า  โดยเป็นทั้งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ซึ่ง
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้เป็นสิ่งที่วัดมูลค่าเป็นตัวเงินได้ ได้แก่ สิ่งก่อสร้าง สถาปัตยกรรม 
โบราณสถาน สถานที่ ประติมากรรม ในส่วนทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ วิถีการด าเนินชีวิต 
แนวคิด ประเพณี ความเชื่อ พิธีกรรม จารีต แนวปฏิบัติ เป็นต้น 
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 2.1.2 ความส าคัญและประโยชน์ของทุนทางวัฒนธรรม 
  ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว และคณะ (2554 อ้างถึงใน กัญญารัตน์ แก้วกมล และคณะ,2564 
: 78) ได้สรุปทุนทางวัฒนธรรมที่มีความส าคัญต่อการพัฒนา 3 ด้าน ดังนี้ 
   1. ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ สามารถน าทุนทางวัฒนธรรมมาเป็นส่วนหนึ่ง
ในการเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการ หรือสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการเพื่อให้เป็นจุด
ขายได้ โดยใช้แนวความคิดการสร้างสรรค์คุณค่า รวมถึงการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้า เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าและบริการ เช่น การออกแบบสินค้าและบรรจุภัณฑ์ โดย
เฉพาะงานฝีมือและ ของที่ระลึกต่าง ๆ การพัฒนาสถานที่ทางวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ สถานที่
ท่องเที่ยวและการน าวัฒนธรรมมาใช้ในการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 
   2. ด้านการพัฒนาสังคม สามารถน าทุนทางวัฒนธรรมเรื่องระบบคุณค่า 
ค่านิยม ความเชื่อ จารีตประเพณีที่ดีงาม เช่น ระบบเครือญาติ การมีจิตส านึกสาธารณะ การมีน ้าใจ
เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ มาสร้างแบบแผนปฏิบัติในการอยู่ร่วมกัน เพื่อให้เกิดความรัก ความสามัคคี ส่งเสริม
การท างานเป็นกลุ่ม และมีการถ่ายทอดความรู้ควบคู่กับการฝึกปฏิบัติในชุมชน เพื่อแก้ปัญหาของ
ชุมชนและพัฒนาชุมชนต่อไป 
   3. ด้านการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สามารถน าทุนทาง
วัฒนธรรม ที่เป็นขนบธรรมเนียม จารีต และประเพณีดั้งเดิม รวมถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นการใช้ชีวิต
ที่สอดคล้องกับสภาพธรรมชาติ มาใช้ในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้อยู่ในสภาพ
เดิมหรือ มีความสมบูรณ์ได้มากขึ้น เช่น การปลูกป่า การบวชป่า การเลี้ยงศาลปู่ตา การท าฝายต้นน ้า 
และประเพณีสืบชะตาแม่น ้า เป็นต้น 
  และกล่าวเพิ่มเติมได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมมีประโยชน์ทั้งในทางตรงและทางอ้อม 
(ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว และคณะ, 2554 อ้างถึงใน กัญญารัตน์ แก้วกมล และคณะ,2564 : 78 – 79) ดังนี ้
   1. ประโยชน์ทางตรงของทุนทางวัฒนธรรม 
    1.1 ท าให้เกิดการสร้างสรรค์สินค้าและบริการของท้องถิ่น เป็น
สินค้าและบริการ ทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ไม่เหมือนใคร และมีมูลค่าเพิ่มในตัวเอง 
    1.2 ท าให้เกิดการจัดระเบียบทางสังคมในท้องถิ่นของตนเอง ผ่าน
การน าค่านิยม จารีต วัฒนธรรม และประเพณีดั้งเดิมในท้องถิ่นมาใช้ในการอบรมสั่งสอนบุตรหลานให้
มีบรรทัดฐานทางสังคม ไปในทิศทางที่สังคมต้องการ 
    1.3 ท าให้เกิดการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
ยั่งยืน ผ่านการใช้วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นในการดูแลรักษาป่าไม้และแหล่งน ้าภายในชุมชน 
นอกจากจะมีแนวทางการปฏิบัติ ที่เป็นรูปธรรมแล้วยังผูกติดกับความเชื่อที่ช่วยสร้างความศักดิ์สิทธิ์
อีกด้วย จะน าไปสู่การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน 
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    1.4 ท าให้เกิดธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชน ผ่าน
การเลือกหาทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ เช่น สถานที่ท่องเที่ยว แหล่งเรียนรู้ ต านาน ความเชื่อ และ
ผลิตภัณฑ์ภายในท้องถิ่น มาเชื่อมโยงเข้าหากันเป็นเรื่องราว แล้วสร้างเป็นธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมภายในชุมชน 
    1.5 ท าให้เกิดการพัฒนาและแก้ปัญหาชุมชน โดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชนเอง ผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน จะน าไปสู่การพัฒนาชุมชน
และแก้ปัญหาชุมชนที่ยั่งยืน 
   2. ประโยชน์ทางอ้อมของทุนทางวัฒนธรรม 
    2.1 เกิดการรวบรวมและถ่ายทอดองค์ความรู้ของท้องถิ่น ผ่าน
การศึกษาและน าทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในการพัฒนาชุมชน 
    2.2 กิจกรรมการพัฒนาชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม ท าให้เกิด
การมีส่วนร่วมของคน ในชุมชน จะน าไปสู่ความรักความสามัคคีในหมู่คณะ 
    2.3 การน าทุนทางวัฒนธรรมมาพัฒนาชุมชนในด้านต่าง ๆ ไม่ว่า
จะเป็นด้านเศรษฐกิจ สังคม หรือการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม จะสะท้อนถึง
เอกลักษณ์พิเศษของแต่ละท้องถิ่น จะน าไปสู่การเกิดความรัก ความหวงแหน และความภาคภูมิใจใน
ท้องถิ่นของตน 
    2.4 หากชุมชนและภาคส่วนต่าง ๆ มีความพร้อม สามารถน าองค์
ความรู้ของท้องถิ่น ที่ได้จากการพัฒนาชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม มาประยุกต์ใช้ในการจัด
การศึกษาให้แก่บุตรหลาน ผ่านหลักสูตรสถานศึกษาได้ เป็นการปลูกฝังและถ่ายทอดความรู้ของ
ท้องถิ่นที่ส าคัญทางหนึ่ง 
    2.5 หากชุมชนและภาคส่วนต่าง ๆ มีความพร้อม สามารถน าองค์
ความรู้ของท้องถิ่น ที่ได้จากการพัฒนาชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมมารวบรวมเก็บไว้ที่เดียวกันใน
รูปแบบต่าง ๆ ได้ ไม่ว่าจะเป็นแหล่งการเรียนรู้ชุมชน พิพิธภัณฑ์ชุมชน หรืออุทยานการเรียนรู้ของ
ชุมชน เป็นต้น เป็นการถ่ายทอดและเผยแพร่องค์ความรู้ของท้องถิ่นอีกทางหน่ึง 
 
 ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรม มีประโยชน์ทั้งในทางการพัฒนาเศรษฐกิจ การพัฒนาสังคม รวมทั้ง
การพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยเป็นการพัฒนาการสร้างสรรค์สินค้าและท้องถิ่น 
รวมทั้งการบริการ ให้ชุมชนมีการเพิ่มมูลค่าในตัวเอง อีกทั้งก่อให้เกิดความยั่งยืนและการแก้ปัญหา
ชุมชน และเป็นการรวบรวม ถ่ายทอดองค์ความรู้ในการพัฒนาชุมชนก่อให้เกิดเป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่นได้  
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 2.1.3 รูปแบบของทุนทางวัฒนธรรม  
  2.1.3.1 แ น วคิ ด ข อ ง  Pierre Bourdieu (1984,1986,2018 cited in Grace 
Ramsey,2024 : Online) ได้แบ่งรูปแบบของทุนทางวัฒนธรรมเป็น 3 ประเภท ดังนี ้
   1. ทุนทางวัฒนธรรมขั้นเป็นรูปเป็นร่าง (Cultural Capital in an 
Embodied State)  
    ทุนวัฒนธรรมในประเภทที่เป็นรูปเป็นร่าง คือ ความรู้ ทักษะ และ
แม้กระทั่งรสนิยมที่ได้รับจากสถานะทางสังคมนั้นๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความรู้ที่ช่วยให้ผู้คนสามารถ
รักษาจุดยืนทางสังคมโดยปฏิบัติตามความคาดหวังทางวัฒนธรรม ได้แก่ การรู้ถึงความเหมาะสม 
กาลเทศะเมื่ออยู่ในสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น พฤติกรรม มารยาท ระหว่างครอบครัว เพื่อน เป็นต้น 
   2. ทุนทางวัฒนธรรมขั้นเป็นชิ้นเป็นอัน (Cultural Capital in an 
Objectified State)  
    ทุนวัฒนธรรมประเภทนี้ เป็นลักษณะทุนวัฒนธรรมทางวัตถุ
กายภาพที่สามารถเป็นเจ้าของได้ เช่น หนังสือ งานศิลปะ หรือสิ่งประดิษฐ์ทางประวัติศาสตร์ วัตถุ
เหล่านี้มีความส าคัญทางวัฒนธรรมหรือสัญลักษณ์ และการสื่อสารบางอย่างเกี่ยวกับสถานะทางสังคม
ของเจ้าของ เช่น ชายผู้มั่งคั่งซึ่งมีหนังสือหายากสะสมมากมายสามารถแสดงความรู้สึกถึงความฉลาด
และความสามารถเกี่ยวกับตนเองด้วยการเป็นเจ้าของสิ่งของเหล่านี้     
   3. ทุ นทางวัฒ นธรรมขั้ น เป็ นสถาบั น  (Cultural Capital in an 
Institutionalized State)  
    ทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นสถาบันคือการยอมรับอย่างเป็นทางการ
จากสถาบันว่าบุคคลมีทรัพย์สินบางอย่าง โดยปกติจะอยู่ในรูปแบบของปริญญาหรือหนังสือรับรองทุน
ทางสังคมรูปแบบนี้ท าให้บุคคลที่มีทุนดังกล่าวสามารถโอนทุนทางวัฒนธรรมของตนไปเป็นทรัพย์สิน
ทางเศรษฐกิจได้โดยตรงช่วยให้บุคคลที่มีวุฒิการศึกษาสามารถเข้าถึงงานที่มีรายได้สูงกว่าและมีแวดวง
วิชาชีพและสังคมชั้นยอดมากกว่าที่พวกเขาสามารถเข้าถึงได ้
 
 ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรม จึงแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ คือ ทุนทางวัฒนธรรมขั้นเป็นรูปเป็นร่าง 
ที่หมายรวมถึง ความรู้ ทักษะ และแม้กระทั่งรสนิยมที่ได้รับจากสถานะทางสังคมนั้นๆ ที่แสดงออกถึง
ความเหมาะสม กาลเทศะในสถานการณ์ต่าง ๆ และ ทุนทางวัฒนธรรมขั้นเป็นชิ้นเป็นอัน ที่มีลักษณะ
ทางกายภาพ หนังสือ งานศิลปะ หรือสิ่งประดิษฐ์ทางประวัติศาสตร์ อีกทั้ง ทุนทางวัฒนธรรมขั้นเป็น
สถาบัน โดยเป็นการยอมรับอย่างเป็นทางการจากสถาบันว่าบุคคลมีทรัพย์สินบางอย่าง เช่น ใบรับรอง 
ใบปริญญา ซึ่งรูปแบบนี้ท าให้บุคคลที่มีทุนทางวัฒนธรรมในขั้นเป็นสถาบัน จะเกิดประโยชน์ที่ช่วย
สามารถเข้าถึงงานที่มีรายได้สูงกว่าได้และน าไปใช้ประโยชน์ในแวดวงวิชาชีพและสังคมเพื่อ
ความก้าวหน้าในต าแหน่งที่สูงขึ้นได ้
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 จากรูปแบบทุนทางวัฒนธรรมทั้ง 3 ประเภท สรุปดังภาพที่ 2.1 ดังข้างล่าง 
 

 
 

ภาพที่ 2.1 รูปแบบของทุนทางวัฒนธรรม 
ที่มา : Chris Drew (2023 : Online) 

 
  2.1.3.2 ทุนทางวัฒนธรรมในรูปแบบมรดกทางวัฒนธรรม  
   ทุนทางวัฒนธรรมในรูปแบบมรดกทางวัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 2 
ประเภท ดังนี้ Throsby (2001: 46) และ ธนนันท์ บุ่นวรรณา (2565 : ออนไลน์) 
    1. มรดกทางวัฒนธรรมที่ จับต้องได้  (Tangible Cultural 
Heritage) ได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ มรดกทางวัฒนธรรม และผลงานศิลปะแขนงต่าง ๆ เช่น 
ภาพวาด หัตถกรรม ดนตรีภาพยนตร์และวรรณกรรม เป็นต้น โดยเป็นสถานที่หรือวัตถุที่เกิดขึ้นจาก
ฝีมือการประดิษฐ์ คิดค้น การดัดแปลง การอยู่อาศัย หรือใช้ประโยชน์จากมนุษย์ สามารถเห็นและจับ
ต้องได้ อาจเป็นการใช้ประโยชน์เพียงชั่วคราวระยะเวลาหนึ่งแล้วทิ้งร้างไป หรือใช้ประโยชน์สืบเนื่อง
มาจนถึงปัจจุบัน มรดกทางวัฒนธรรมประเภทนี้ ได้แก่ 
     1) โบราณสถาน คือ สิ่งก่อสร้างที่อยู่ติดที่ เคลื่อนย้าย
ไม่ได้ เช่น เนินดินที่มีหลักฐานเกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ถ้าหรือเพิงผาที่มนุษย์เคยใช้สอยใน
อดีต บางประเภทยังมีการใช้ประโยชน์สืบต่อกันมาจนกระทั่งถึงปัจจุบัน เช่น วัด สิม (โบสถ์) วิหาร              
ก าแพงแก้ว มัสยิด สุสานมุสลิม (กุโบร์) ศาลเจ้า จีน พระราชวัง ปราสาท บ้านโบราณ ป้อมปราการ 



16 

 

ค่าย คุก คลอง สระน ้า บ่อน ้า เมืองโบราณ แหล่งใบเสมา หิน แหล่งตัดหิน แหล่งเรือจม รอยพระพุทธ
บาท เป็นต้น นอกจากนี้ยังรวมถึงที่ดินซึ่งมีต านานสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ เช่น ค่ายโพธิ์
สามต้น (โบราณสถานและแหล่งประวัติศาสตร์ ประเภท ค่ายทัพโบราณสมัยอยุธยา พ.ศ. 2309 ตั้งอยู่
ในพื้นที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) ค่ายบางระจัน (จังหวัดสิงห์บุรี) ทุ่งสัมฤทธิ์ (สมรภูมิแห่งวีรกรรม
ของท้าวสุรนารี ตั้งอยู่ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา) ตัวอย่างเช่น แหล่งโบราณคดีประเภทแหล่ง
ภาพเขียนสี เขาจันทน์งาม อ าเภอสิคิ้ว จังหวัดนครราชสีมาประกอบด้วย รูปบุคคลเพศชาย สุนัข 
อาวุธคล้ายธนู ฯลฯ จุดประสงค์ในการเขียนภาพเป็นได้ทั้งเพื่อการประกอบพิธีกรรม การบอกเล่า
เรื่องราวในชีวิตประจ าวัน หรือ เพื่อวัตถุประสงค์อย่างอื่นที่ไม่อาจทราบได้ 
     2) โบราณวัตถุ คือ สิ่งประดิษฐ์หรือสิ่งที่ เกิดขึ้นตาม
ธรรมชาติซึ่งสามารถเคลื่อนย้ายได้ เช่น เครื่องมือหิน เครื่องประดับ (เช่น ก าไลส าริด ลูกปัดหิน 
ลูกปัดแก้ว ก าไล แหวนจากกระดองเต่า เปลือกหอย งาช้าง) เครื่องมือเหล็ก (เครื่องเครื่องใช้ อาวุธ) 
เครื่องปั้นดินเผา (เนื้อดินธรรมดา เนื้อแกร่ง เครื่องเคลือบ) รูปเคารพทางศาสนา (พระพุทธรูป พระ
พิมพ์ เทวรูป) หนังสือโบราณ (เช่น หนังสือสมุดไทย (สมุดข่อย) หนังสือบุดขาวบุดดา) ศิลาจารึก                 
ใบเสมา ระฆังหิน ตัวหนังใหญ่ ตัวหนังตะลุง เครื่องดนตรี อิฐ หิน ศิลาแลง กระดูกมนุษย์โบราณ                
ซึ่งรวมถึงชิ้นส่วนที่เคยติดหรือเป็นส่วนหนึ่งของอาคารโบราณสถานแต่ได้หลุดออกมาแล้ว เช่น                 
ทับหลัง ปราสาทจ าลอง กลีบขนุน เสากรอบประตู ซึ่งเป็นส่วนประกอบของปราสาทเขมร ฯลฯ 
     3) ศิลปวัตถุ คือ สิ่งที่ท าขึ้นด้วยฝีมืออย่างประณีตและ              
มีคุณค่าสูงในทางศิลปะ เช่น งานศิลปาชีพ ผลงานของศิลปินชั้นครู ฯลฯ 
     4) งานจิตรกรรม คือ ผลงานที่ปรากฎอยู่ในโบราณสถาน 
เช่น ภาพเขียนตามถ ้าและเพิงผาจิตรกรรมฝาผนังตามโบสถ์ วิหาร หอระฆัง หอไตร เจดีย์ ปรางค์ 
ศาลา และผลงานที่ปรากฏอยู่ในงานศิลปวัตถุ ทั้งในหนังสือสมุดไทย (สมุดข่อย) เช่น สมุดภาพไตรภูมิ 
พระมาลัย  ต าราพิชัยสงคราม ต าราโหราศาสตร์ ต ารา แพทย์แผนโบราณ ต าราคชลักษณ์ ต าราดู
ลักษณะสุนัข แมว นก ฯลฯ ผลงานที่ เขียนลงบนผืนผ้า ได้แก่ ผ้าพระบฏ (ผืนผ้าที่ เขียนรูป
พระพุทธเจ้าหรือเรื่องราวเกี่ยวกับพระพุทธเจ้า เช่น พุทธประวัติหรือชาดก) เป็นต้น รวมถึงเทคนิค
การเขียนลายรดน ้าตามผลงานบนบานประตู หน้าต่าง และตู้พระธรรม 
     5) งานศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน คือ การใช้วัสดุในท้องถิ่น
มาประดิษฐ์เป็นงานศิลปกรรมด้วยฝีมือคนในชุมชน เช่น การท าเครื่องมือ เครื่องใช้ การทอผ้า
พื้นเมือง ซึ่งใช้วัสดุในท้องถิ่น และผลิตโดยชาวบ้าน ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ าวันเป็น
ส าคัญ 
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    2. มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Cultural 
Heritage)  
     ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ได้แก่ ความคิด ความรู้ ความ
เชื่อ ศาสนา จารีต ประเพณี ขนบธรรมเนียม แบบแผน ข้อปฏิบัติในกลุ่มสังคมหรือชุมชน ได้รับการ
ยอมรับและถือปฏิบัติสืบต่อกันมา เป็นสิ่งที่มองไม่เห็นแต่จะสัมผัสได้ทางประสาทสัมผัสอื่น ๆ 
แสดงออกในรูปแบบของการปฏิบัติ ได้แก่ พิธีกรรมทางศาสนา การพูดหรือสื่อภาษา การเขียนหรือ
จารึก การร้อง-เล่นดนตรีเป็นสื่อท านองออกมาเป็นเสียง ฯลฯ ซึ่งมรดกทางศิลปวัฒนธรรมประเภทนี้ 
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม 
     1) ขนบธรรมเนียมประเพณี แบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
     ก.ประเพณีเฉพาะบุคคล ได้แก่ การเกิด การโกนจุก การ
หมั้น  การแต่งงาน การตาย การบวช การขึ้นบ้านใหม่ การท าบุญอาย-ุสะเดาะเคราะห์ การเสียผี 
     ข.ประเพณีส่วนรวม ได้แก่ ประเพณีทางศาสนาต่าง ๆ 
เช่น ศาสนาพุทธมีประเพณีท าบุญเข้าพรรษา-ออกพรรษา ทอดกฐิน ประเพณีตรุษ-สงกรานต์ สารท 
ลอยกระทง ประเพณีรื่นเริงอื่น ๆ ตามเทศกาล เช่น ประเพณีแข่งเรือยาว ประเพณีแห่เทียนพรรษา 
ประเพณีแห่ผีตาโขน ประเพณีชักพระ ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ  
     2) ภาษ าและวรรณ กรรม  ภ าษาเป็ นมรดกทาง
ศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเครื่องมือในการสื่อความรู้ความเข้าใจในสังคมมนุษย์ มรดกทางภาษาในประเทศ
ไทยที่ยังหลงเหลือทั้งภาษาพูดและภาษาเขียน ซึ่งแตกต่างกันไปในแต่ละภูมิภาค ภาษาเขียนพบ
หลักฐานอยู่ในจารึก คัมภีร์ใบลาน คัมภีร์อัลกุรอ่าน หนังสือสมุดไทย (สมุดข่อย) ใช้อักษรแบบต่าง ๆ 
เช่น อักษรไทย อักษรขอม อักษร เทวนาครี อักษรมอญโบราณ และอักษรอาหรับ ฯลฯ ภาษาที่ใช้มี
ทั้งภาษาไทย บาลี สันสกฤต เขมร มอญ นอกจากนี้ยังปรากฏในรูปแบบของวรรณกรรม นิทาน 
พงศาวดาร บทประพันธ์ร้อยกรองต่าง ๆ เช่น โคลง ฉันท์ กาพย์ กลอน ได้แก่ กาพย์เห่เรือ พงศาวดาร
กรุงศรีอยุธยา และอื่นๆ ภาษาพูดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมอีกแขนงหนึ่ง ซึ่งแสดงออกถึงความเป็น
กลุ่มภาค หรือเป็นท้องถิ่นแตกต่างกันออกไปในท้องถิ่นหนึ่ง ๆ คนในหมู่บ้านหรือถิ่นนั้นจะพูดภาษา
เดียวกัน เช่น ลักษณะภาษาพูดแบบท้องถิ่นภาคใต้ มีลักษณะพูดเร็วรัวใช้ ค าห้วนสั้น น ้าเสียงสูงต ่า
ชัดเจน มรดกตกทอดทางภาษามักปรากฏร่วมกับเอกสารตัวเขียนและเสียงพูดหรือการขับร้อง มีทั้งที่
เป็นค าธรรมดาทั่ว ๆ ไปที่เรียกว่า วรรณกรรม เนื้อเรื่องที่พบ ได้แก่ นิทานพื้นบ้าน ต านานเมือง เพลง
พื้นบ้าน ซึ่งมักถ่ายทอดโดยการเล่าการร้อง หรือขับเสภา รวมทั้ง การบันทึกไว้เป็นตัวอักษรในเอกสาร
โบราณประเภทต่าง ๆ เช่น จารึก หนังสือ สมุดไทย (สมุดข่อย) เป็นต้น 
     3) มรดกทางศิลปวัฒนธรรมประเภทสร้างความบันเทิง
ในแก่ชุมชน บ้าน หรือ ในหมู่บ้าน ศิลปะการแสดงของไทยที่เป็นมรดกตกทอดมาตั้งแต่สมัยโบราณ 
เช่น การละเล่นเพลงพื้นบ้าน เพลงอีแซว เพลงเหย่ย เพลงปรบไก่ เพลงเกี่ยวข้าว โนราห์ หนังตะลุง 
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รองเง็ง ลิเกฮูลู ฟ้อนเล็บ ฟ้อนผีมด ลิเก โขน กระบี่ กระบอง หุ่นกระบอก หนังใหญ่ ล าตัด หมอล า 
โปงลาง ฯลฯ ในการแสดงต่าง ๆ เหล่านี้จะต้องมีดนตรีและการขับร้องประกอบเพ่ือความสนุกสนาน 
 
 กล่าวได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรม คือ แกนกลางของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะทุนทาง
วัฒนธรรม คือ มรดกภูมิปัญญาของวัฒนธรรมของชาติ ซึ่งแบ่งตามรูปธรรมและนามธรรมออกได้เป็น 
2 ลักษณะ คือ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ (Tangible) และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
(Intangible) ซึ่งกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม (กัลยาณมิตร นรรัตน์พุทธิ,2562 : 
ออนไลน์)  ได้ก าหนดไว้มี 6 สาขา ได้แก่ 1) ภาษา และวรรณกรรมพื้นบ้าน 2) ศิลปะการแสดง                  
3) แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาล 4) งานช่างฝีมือดั้งเดิม 5) ความรู้และแนว
ปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล และ 6) กีฬา ภูมิปัญญาไทย  ด้วยเหตุนี้ ทุนทางวัฒนธรรมท า
ให้ เกิดมูลค่ าเพิ่ มสู งขึ้น  เนื่ องจาก วัฒนธรรมเป็นต้นน ้ าของห่ วงโซ่คุณค่ า (Value Chain)                          
ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเราสามารถน าทุนวัฒนธรรม เช่น เรื่องราว (Story) และเนื้อหา 
(Content) ของวัฒนธรรม มาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ของตน หรือใช้ทุนทางวัฒนธรรม
สร้างความแตกต่างหรือจุดขายให้กับสินค้า เกิดเป็นสินค้าวัฒนธรรมและท าให้เกิดมูลค่าเพิ่มขึ้นแก่
สินค้าและบริการ   
 ด้วยเหตุนี้ ในงานวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ ผู้วิจัยได้นิยามตัวแปร
ทุนทางวัฒนธรรมในความหมายมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึง ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ 
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ เพื่อน ามาศึกษาวิจัย 

 
2.2 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับความร่วมมือเชิงนโยบาย  
 2.2.1 ความหมายของความร่วมมือเชิงนโยบาย 
  จุดเริ่มต้นของความร่วมมือเชิงนโยบายมาจากแนวคิดความร่วมมือ โดยความร่วมมือ
เป็นกระบวนการในการมีส่วนร่วมของประชาชน กลุ่ม และองค์กรในการท างานร่วมกันเพื่อให้เกิด
ความส าเร็จตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ร่วมกัน การเริ่มต้นในการสร้างความร่วมมือนั้นเกิดจากปัจจัยหลาย
ประการ เช่น การเผชิญปัญหาร่วมกัน การแบ่งปันวิสัยทัศน์ร่วมกัน การมุ่งหวังในผลผลิตร่วมกัน เป็น
ต้น ปัจจัยต่าง ๆ เหล่านี้ จะเป็นตัวก าหนดโครงการและนโยบายต่าง ๆ (ศรเนตร อารีโสภณพิเชฐ
,2551 อ้างถึงใน สุพรรณา ประกอบผล และคณะ, 2561 : ออนไลน์) กล่าวได้ว่า การที่จะก าหนด
โครงการและนโยบายต่าง ๆ ได้นั้น การขับเคลื่อนด้วยความร่วมมือเชิงนโยบาย จึงเป็นสิ่งส าคัญที่จะ
ท าให้การน านโยบายไปปฏิบัติเกิดผลที่ส าเร็จตามมาได้ ซึ่งได้มีนักวิชาการหลายท่านได้นิยาม
ความหมายของความร่วมมือเชิงนโยบาย ไว้ดังนี ้
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  Booher, David E. and Innes, Judith E. (2003 : 24-25) ได้อธิบายว่า ความ
ร่วมมือเชิงนโยบาย หมายถึง การเพิ่มขีดความสามารถที่ต้องอาศัยความพยายามในการกระท าร่วมกัน
เพื่อน าไปสู่การไตร่ตรอง ด้วยการวางแผนการท างานร่วมกันอย่างเป็นระบบและมีกลไกการท างาน
ร่วมกันเพื่อผลลัพธ์ในงานต่าง ๆ โดยมีแบบจ าลอง (Model) ที่แสดงให้เห็นถึงการสร้างผลลัพธ์และ
เกณฑ์ผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรมจากการท างานร่วมกันอันก่อให้เกิดผลลัพธ์ที่จับต้องได้ เช่น ข้อตกลงหรือ
การกระท า การวางแผน การออกแบบ การด าเนินการ มีเกณฑ์ในการประเมินการด าเนินงานร่วมกัน 
ซึ่งเป็นการสะท้อนให้เห็นภาพของการปรับตัวเพื่อความเข้าใจในการท างานร่วมกันต่อการสามารถ
สร้างศักยภาพของชุมชนและสังคมได้ นอกจากนี้ Innes and Connick (1999 cited in Booher, 
David E. and Innes, Judith E. , 2003 : 34) ได้มีค านิยามเพิ่มเติมว่า ความร่วมมือเชิงนโยบาย 
หมายถึง การทดลองความร่วมมือระหว่างรัฐที่มีกระบวนการมาจากการสร้างฉันทามติ เพื่อให้มีการ
ท างานรูปแบบใหม่โดยเชื่อมโยงผ่านชุดการท างานของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อผลักดันในการหาทาง
แนวแก้ไขร่วมกัน ซึ่ง ความร่วมมือเชิงนโยบายมีฐานะเป็นเครื่องมือนโยบายในการเสนอการก ากับ
ดูแลร่วมกัน ที่มีส่วนช่วยในการมีส่วนร่วมการก าหนดนโยบาย วิธีการจัดโครงสร้างผ่านนโยบาย
สาธารณะ และวิธีการก ากับดูแลร่วมกัน แสดงออกมาหลังจากการมีส่วนร่วมและการออกแบบ เพื่อให้
เกิดความยั่งยืนและประสิทธิภาพการท างานร่วมกันด้วยเงื่อนไขของทรัพยากรภายใต้สภาพแวดล้อมที่
มีอยู่บนพื้นฐานความชอบธรรมในการท างานร่วมกัน (Howlett, M. , 2022 : Online) ทั้งนี้ Policy 
Management PRO (2021 : Online) ได้อธิบายเพิ่มเติมว่า การจัดการนโยบายที่ดีเกี่ยวข้องกับการ
ประสานงานและการท างานร่วมกันระหว่างแผนกและบทบาทต่างๆ ในองค์กร เป็นลักษณะโมเดลที่
จ าเป็นต้องมีส่วนร่วมและร่วมมือกันในการจัดการนโยบาย เพื่อพัฒนากรอบความร่วมมือการจัดการ
นโยบาย ทั้งในแนวต้ังและแนวนอน เป็นการสนับสนุนและมีส่วนร่วมระหว่างผู้บริหารและผู้ปฏิบัติงาน
ในการประสานงานเพื่อสร้างจุดยืน โดยมีแนวทางในการตรวจสอบ แก้ไข และการแสดงความคิดเห็น
อย่างเต็มรูปแบบ รวมทั้งรับฟังและท าความเข้าใจในการพัฒนานโยบาย  
  ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบาย จึงหมายถึง ความร่วมมือทั้งระหว่างรัฐ ชุมชน 
สังคม องค์กร ที่มีกระบวนการมาจากการสร้างฉันทามติ เพื่อสร้างการท างานรูปแบบใหม่ของผู้มี               
ส่วนได้ส่วนเสีย ในการผลักดันการหาแนวทางแก้ไขปัญหา โดยมีโมเดลที่แสดงให้เห็นถึงความเป็น
รูปธรรมจากการท างานร่วมกันอันก่อให้เกิดผลลัพธ์ที่จับต้องได้ เช่น ข้อตกลงหรือการกระท า การ
วางแผน การออกแบบนโยบายสาธารณะ การด าเนินการ การประเมินการด าเนินงานร่วมกัน ซึ่งความ
ร่วมมือเชิงนโยบายมีฐานะเป็นเครื่องมือนโยบายที่มีส่วนช่วยในการมีส่วนร่วมการก าหนดนโยบาย 
วิธีการจัดโครงสร้างผ่านนโยบายสาธารณะ และวิธีการที่ก ากับดูแลร่วมกัน ในการตรวจสอบ แก้ไข 
และการแสดงความคิดเห็นอย่างเต็มรูปแบบ รวมทั้งรับฟังและท าความเข้าใจในการพัฒนานโยบาย 
บนเงื่อนไขของทรัพยากรภายใต้สภาพแวดล้อมที่มีอยู่ด้วยความชอบธรรมในการท างานร่วมกัน ซึ่งใน
การศึกษาวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิง
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นโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ กล่าวได้ว่า หาดใหญ่เป็นเมืองเศรษฐกิจ
หลักของภาคใต้ อีกทั้งเป็นเมืองที่มีทรัพยากรที่บนความหลากหลายทางวัฒนธรรม ซึ่งมีความจ าเป็น
อย่างยิ่งที่จะต้องใช้แนวทางความร่วมมือเชิงนโยบายในการท างานร่วมกันของทุกภาคส่วน ทุกองค์กร 
รวมทั้งประชาชน ในการขับเคลื่อนพัฒนาเมืองหาดใหญ่เพื่อให้เป็นเมืองที่เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
อย่างยั่งยืน 
 2.2.2 ฐานคติความร่วมมือเชิงนโยบาย 
 ในที่นี้ ผู้วิจัยได้น าเสนอฐานคตคิวามร่วมมือเชิงนโยบาย ดังนี ้
  2.2.2.1 ฐานคติความร่วมมือเชิงนโยบาย 
  

 
 

ภาพที่ 2.2 ฐานคตคิวามร่วมมือเชิงนโยบาย 
ที่มา : Booher, David E. and Innes, Judith E. (2003 : 39) 

 
   จากภาพที่ 2.2 อธิบายได้ว่า ลักษณะการมีส่วนร่วมกันจากหลากหลาย
ความสนใจ และ การพึ่งพาซึ่งกันและกัน ผ่านกระบวนการตอบแทนซึ่งกันและกัน น าไปสู่การแบ่งปัน
ตัวตนซึ่งกันและกันและการแบ่งปันความหมายเพื่อนวัตกรรมใหม่ ๆ  ซึ่งจากกระบวนการดังกล่าว 
น าไปสู่การเรียนรู้การวางแผนร่วมกัน ทั้งนี้ เป็นการเรียนรู้ความคิดเห็นร่วมกันที่เป็นข้อเท็จจริงของ            
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อตอบสนองความต้องการร่วมกันในการแก้ปัญหาประเด็นต่าง ๆ ผ่านการกระท า
ที่เป็นรูปธรรม เช่น โครงการ กิจกรรม ที่สร้างสรรค์ กล่าวได้ว่า ความร่วมมือเชิงนโยบาย มาจาก
ความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเป็นรากฐานอันส าคัญ และเข้าสู่กระบวนการเรียนรู้ด้วยการ



21 

 

ท างานร่วมกันของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ทั้งนี้มีข้อสังเกตที่ส าคัญ 4 ประการ ดังนี้  Booher, David 
E. and Innes, Judith E. (2003 : 47 - 49) 
   ประการแรก การสนทนาแสดงความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียแต่ละคน
ในการมีส่วนร่วมกัน โดยการดึงอัตลักษณ์ความเป็นตัวตนผ่านกระบวนการเชื่อมโยงการท างานตาม
บทบาทและความรับผิดชอบร่วมกัน 
   ประการที่สอง มีการท างานที่เป็นระบบ โดยเป็นการท างานปรับตัวร่วมกัน
ท่ามกลางความหลากหลายของแต่ละคนเพื่อพัฒนางาน 
   ประการที่สาม การปรับปรุงการท างานอย่างเป็นระบบ เพื่อน าไปสู่การ
พัฒนาเป็นแนวทางในการด าเนินงานใหม่ ๆ  
   ประการสุดท้าย  การเสวนา แสดงความคิดเห็นในการท างานร่วมกันที่
สามารถท าให้เกิดนวัตกรรมที่แท้จริง ไม่ใช่แค่ความคิดสร้างสรรค์เท่านั้น แต่เป็นแนวปฏิบัติใหม่ที่
สามารถน าไปใช้ได้กับการท างานของกลุ่มหรือองค์กร   
  2.2.2.2 กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายตามแนวคิดของ Peter Bednar 
   จากฐานคติความร่วมมือเชิงนโยบายที่ได้อธิบายดังข้างต้นน าไปสู่การสรุป
ตามกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย (Collaborative Policy Modelling) ตามแนวคิดของ
Peter Bednar (2013 : 868) 
 

 
ภาพที่ 2.3 ตัวแบบกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย (Collaborative Policy Modelling) 

ที่มา : Peter Bednar (2013 : 868) 
 
   จากภาพอธิบายได้ว่า กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายมาจากการ
ผลักดันเรียกร้องเชิงนโยบายของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของนโยบายน าไปสู่ภาพของ
การพัฒนา และการเสวนาการสร้างสรรค์แนวคิดออกแบบเป็นโมเดล น าไปสู่โครงการต่าง ๆ และการ
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น าไปปฏิบัติตามโมเดลที่ได้ออกแบบ และประเมินผลการปฏิบัติที่สอดคล้องตามโมเดล ซึ่งสิ่งนี้สะท้อน
ให้เห็นถึงผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น โดยในการด าเนินงานตามกระบวนการดังกล่าวเป็นไปในลักษณะวงจร                
ซึ่งอธิบายเพ่ิมเติมในแต่ละกระบวนการได้ดังนี้  Peter Bednar (2013 : 867-868) 
 
   1) การเริ่มต้นนโยบาย  จ ากัดความด้วยการเริ่มต้นรวบรวมข้อมูลจากผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องในการออกแบบนโยบาย โดยทั้งนี้ หมายรวมถึง ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องใน
การออกแบบนโยบายนั้น ๆ ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ประชาชน เป็นต้น  ทั้งนี้ 
ตั้งแต่การระบุปัญหาและท าความเข้าใจปัญหา การรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับปัญหาและทางเลือก
ในการแก้ไขเพื่อให้การตัดสินใจเป็นไปอย่างมีข้อมูล 
   2) การพัฒนาสถานการณ์ การจ าลองการออกแบบนโยบายตามข้อมูล
และหลักฐานที่ได้รวบรวมจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เป็นกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์ปัญหา 
การก าหนดเป้าหมาย การวางแผน การด าเนินงานเพื่อแก้ไขปัญหา การปรับปรุงสถานการณ์ในด้าน
ต่าง ๆ ของสังคม 
   3) การสร้างโมเดลตามแนวความคิด   โดยการสร้างโมเดลตาม
แนวความคิดของปัญหานโยบายปัจจุบันเชื่อมโยงไปสู่ภาพของผลลัพธ์  กล่าวคือ การสร้างกรอบ
แนวคิดโดยสรุปเพื่อให้เห็นภาพตั้งแต่การวิเคราะห์สภาพปัญหา การวิเคราะห์ข้อมูล และการระบุ
ปัญหาหลัก การก าหนดเป้าหมายของนโยบาย การพัฒนากลยุทธ์เพื่อแก้ไขปัญหา และการตัดสินใจ
เลือกแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุด การน านโยบายไปปฏิบัติ  อาจรวมถึงการจัดท าแผนปฏิบัติการ การ
จัดสรรทรัพยากร และการด าเนินการตามขั้นตอนที่ก าหนดไว้ และการประเมินผลลัพธ ์
   4)  การเขียนโครงการ คือ การเขียนโครงการที่สอดคล้องกับปัญหา
นโยบายและผลลัพธ์ตามโมเดลเชิงนโยบายที่ ได้ออกแบบไว้  โดยเป็นการจัดท าแผนงานที่มี
รายละเอียดและสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง โดยทั่วไปโครงการจะประกอบด้วยองค์ประกอบหลักๆ 
ได้แก่ ชื่อโครงการ วัตถุประสงค์ ขอบเขตของโครงการ วิธีการด าเนินงาน ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบประมาณ และผู้รับผิดชอบโครงการ 
   5) การจ าลอง เปรียบได้กับการน าไปปฏิบัติตามสถานการณ์ต่าง ๆ ใน
กระบวนการนโยบาย กล่าวคือ เป็นการสร้างแบบจ าลองเพื่อทดสอบผลกระทบของนโยบายต่างๆ 
ก่อนน าไปปฏิบัติจริง เพื่อวิเคราะห์และคาดการณ์ผลลัพธ์ที่เป็นไปได้ในอนาคต ช่วยให้ผู้ก าหนด
นโยบายสามารถประเมินทางเลือกต่าง ๆ และปรับปรุงนโยบายให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
   6) การประเมิน  หมายถึง การประเมินผลลัพธ์จากการน านโยบาย 
โครงการไปปฏิบัติ เป็นการตรวจสอบและวิเคราะห์ผลของนโยบายสาธารณะหรือโครงการ เพื่อ
ประเมินว่านโยบายหรือโครงการนั้นบรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้หรือไม่ โดยพิจารณาถึงผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น 
ผลกระทบ และประสิทธิภาพของการน านโยบายไปปฏิบัติจริง ซึ่งการตรวจสอบและติดตามผล             
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เป็นการประเมินผลส าเร็จหรือความล้มเหลวเพื่อวัดว่านโยบายหรือโครงการนั้นประสบความส าเร็จ
ตามเป้าหมายที่ตั้งไว้หรือไม่ และมีปัจจัยใดบ้างที่ส่งผลต่อความส าเร็จหรือความล้มเหลว น าไปสู่การ
ปรับปรุงและพัฒนาเพื่อน าผลการประเมินมาใช้ในการปรับปรุงนโยบายหรือโครงการให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้ต่อการพัฒนานโยบายหรือโครงการในอนาคต 
  2.2.2.3 กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายตามแนวคิดของ Ansell and 
Gash 
   Ansell and Gash (2008 อ้างถึงใน จักรีวัชระ กันบุรมย์, 2564 : 38-43) 
ได้อธิบายกระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกัน ประกอบด้วยขั้นตอนต่าง ๆ ดังนี้  
   1) ขั้นตอนการเข้ามาร่วมสนทนาปรึกษาหารือกัน (Face-to-Face 
Dialogue) 
    กระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกันมักจะเริ่มต้น
จากการสนทนาหารือกันอย่างพร้อมหน้าระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้อง การแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นจะน ามาสู่การสร้างฉันทามติระหว่างทุกฝ่ายในการท างานร่วมกัน การสร้างความร่วมมือ               
จ าเป็นที่ทุกฝ่ายจะต้องมีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะแก่กันและกัน                         
การสนทนาหารือกัน การพบหารืออย่างพร้อมหน้ากันทุกฝ่ายถือเป็นหัวใจส าคัญของการสร้างความ
น่าเชื่อถือไว้วางใจ ความเคารพยอมรับซึ่งกันและกัน ในการท างานร่วมกันแม้ว่าการเจรจาหารือกัน
ระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจะเป็นขั้นตอนที่มีความจ าเป็นสาหรับการสร้างความร่วมมือในการท างาน 
ดังนั้น กระบวนการเจรจาหารือที่มีประสิทธิผลส าหรับการสร้างความร่วมมือ จึงควรเป็นการพูดคุยที่
มุ่งสร้างความเป็นมิตรให้ทุกฝ่ายยอมรับและเคารพกันรวมถึงมีความเข้าใจซึ่งกันและกันอันจะน าไปสู่
การแสวงหาข้อตกลงร่วมกันได้ในที่สุด  
   2) ขั้นตอนการสร้างความไว้วางใจกัน (Trust Building) 
    การสร้างกระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกันใน
หลายกรณีมักมีจุดเริ่มต้นจากสภาพที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียฝ่ายต่าง ๆ มีความไว้วางใจซึ่งกันและกันใน
ระดับต ่า ดังนั้น การสร้างความร่วมมือกันจึงมิอาจเกิดขึ้นจากกระบวนการเจรจาต่อรองเพี่อหา
ข้อตกลงร่วมกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกรณีที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียฝ่ายต่าง ๆ เคยมีภูมิหลังในฐานะคู่
ขัดแย้ง หรือมีจุดยืนความต้องการและผลประโยชน์ตรงข้ามกันมาก่อน การสร้างความไว้วางใจกันจึง
เป็นขั้นตอนที่ต้องเกิดขึ้นควบคู่ไปกับการพูดคุยหารือและเจรจาต่อรองระหว่างทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง 
เพราะนอกเหนือจากการท าหน้าที่คนกลางในการเปิดพื้นที่การเจรจาแลกเปลี่ยนระดมความคิดเห็น
ร่วมกันอย่างเปิดกว้างแล้ว ผู้น าในการอ านวยการสร้างความร่วมมือควรมีบทบาทในการสร้างความ
น่าเชื่อถือและไว้วางใจซึ่งกันและกันให้เกิดขึ้นอีกด้วย ดังนั้น ในกรณีที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเคยเป็นคู่
ขัดแย้งหรือมีจุดยืนทางผลประโยชน์ที่แตกต่างกัน ภาครัฐผู้มีบทบาทในการกาหนดนโยบายหรือผู้น า
ในการสร้างความร่วมมือควรทุ่มเทเวลาในช่วงแรกเพื่อสร้างความไว้วางใจกันให้เกิดขึ้นให้ส า เร็จ
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เสียก่อน อย่างไรก็ตาม หากฝ่ายต่าง ๆ ไม่สามารถสร้างความเชื่อถือและไว้วางใจกันได้ผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียเหล่านั้นก็ไม่ควรฝืนผลักดันกระบวนการสร้างความร่วมมือต่อไป เนื่องจากการขาดความไว้วางใจ
กันตั้งแต่แรกย่อมไม่อาจท าให้กระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกันหลายภาคส่วน
ประสบผลส าเร็จได้ในระยะยาว 
   3) ขั้นตอนการเห็นพ้องต้องกันในกระบวนการท างาน (Commitment 
to the Process) 
    ปัจจัยส าคัญอีกประการหนึ่งที่มีผลต่อความส าเร็จของกระบวนการ
บริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกันหลายภาคส่วน คือ ระดับความยินยอมพร้อมใจในการสร้าง 
กระบวนการท างานร่วมกันระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น  การหาข้อตกลง
ร่วมกันระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการบริหารนโยบายสาธารณะหรือการด าเนินภารกิจของรัฐก่อน
จะลงมือท างานร่วมกัน จึงนับเป็นขั้นตอนส าคัญอีกขั้นตอนหนึ่งในกระบวนการบริหารกิจการ
บ้านเมืองแบบร่วมมือกัน หากสมาชิกทุกฝ่ายความร่วมมือมีความยินยอมพร้อมใจในการท า งาน
ร่วมกันเป็นอย่างดี ก็จะอ านวยให้กระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมมือกันบรรลุผลส าเร็จ
ได้ง่ายขึ้น การสร้างความพร้อมใจในการท างานร่วมกัน เป็นขั้นตอนที่มีความส าคัญเป็นอย่างมากใน
กระบวนการสร้างความร่วมมือที่ริเริ่มโดยหน่วยงานภาครัฐในส่วนกลาง หรือ หน่วยราชการ  ผู้ถือ
ครองอ านาจหน้าที่ในการบริหารภารกิจภายใต้นโยบายสาธารณะ โดยภาครัฐดังกล่าวจ าเป็นอย่างยิ่งที่
จะต้องเป็นภาคที่มีความยินยอมพร้อมใจในการท างานร่วมกับภาคส่วนอื่น ๆ ในระดับสูงและต้องมี
บทบาทในการกระตุ้นให้ทุกฝ่ายเกิดความยินยอมพร้อมใจในการท างาน 
   4) ขั้นตอนการมีเข้าใจที่ตรงกัน (Shared Understanding) 
    เมื่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่ายเกิดความยินยอมพร้อมใจในการท า 
งานร่วมกันแล้ว การสร้างความเข้าใจที่ตรงกันเป็นขั้นตอนต่อมา ก่อนที่ทุกฝ่ายจะลงมือปฏิบัติภารกิจ
ร่วมกันตามบทบาทหน้าที่ของตนเอง การมีความเข้าใจในเรื่องต่าง ๆ ร่วมกันนับเป็นปัจจัยส าคัญอีก
ประการหนึ่งในการสร้างความร่วมมือให้ส าเร็จ เพราะกระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองหลายภาค
ส่วนจะด าเนินไปได้อย่างราบรื่นนั้น ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่ายจ าเป็นต้องมีการสร้างความเข้าใจที่
ตรงกัน ทั้งการมีพันธกิจร่วมกัน การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน การยึดถืออุดมการณ์ในการท างานร่วมกัน การ
เล็งเห็นเป้าหมายร่วมกันอย่างชัดเจน การมีทิศทางการด าเนินยุทธศาสตร์ร่วมที่ชัดเจน การยึดถือ
ค่านิยมหลักร่วมกัน การมีพื้นฐานความรู้ความเข้าใจร่วมกัน การวางเป้าประสงค์ของภารกิจร่วมกัน 
การมีจุดมุ่งหมายในการท างานร่วมกัน และการก าหนดวัตถุประสงค์ของงานในขั้นต่าง ๆ ร่วมกัน  
(วสันต์ เหลืองประภัสร์ และคณะ, 2555 อ้างถึงใน จักรีวัชระ กันบุรมย,์ 2564 : 41) 
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   5) ขั้นตอนการสร้างผลลัพธ์ของให้เกิดขึ้นระหว่างการทางานร่วมกัน 
(Intermediate Outcomes) 
    ทุกฝ่ายจ าเป็นต้องร่วมกันสร้างผลลัพธ์ของความร่วมมือให้ปรากฏ
ในแต่ละกิจกรรม การมีผลลัพธ์ที่ชัดเจนเกิดขึ้น ถือเป็นปัจจัยที่มีส่วนส า คัญต่อการผลักดัน
กระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองแบบร่วมความมือกันหลายภาคส่วนให้ด า เนินไปอย่างลุล่วง 
ผลลัพธ์ของการท างานที่เกิดขึ้นระหว่างกระบวนการบริหารกิจการบ้านเมืองด าเนินไปนั้นเป็นสิ่งที่ท า 
ให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่ายเกิดความเชื่อมั่นในกระบวนการท างานร่วมกัน และสามารถเล็งเห็นถึง
ประโยชน์ที่แต่ละฝ่ายจะได้รับร่วมกันในท้ายที่สุด  
 
  ดังนั้น ในการศึกษาวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่  จาก
การทบทวนทฤษฎีความร่วมมือเชิงนโยบายดังที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัย ได้สรุปนิยามตัวแปรความ
ร่วมมือเชิงนโยบาย เป็นไปตามกระบวนการหลัก 6 กระบวนการตามแนวคิดของ Peter Bednar 
(2013 : 868) คือ การเริ่มต้นนโยบาย  การพัฒนาสถานการณ์  การสร้างโมเดลตามแนวความคิด  
การเขียนโครงการ  การจ าลอง  และ การประเมิน  ในการน ามาเป็นกรอบแนวคิดส าหรับการ
ศึกษาวิจัย เนื่องจากกระบวนการทั้ง 6 กระบวนการสอดคล้องกับบริบทที่ศึกษา 

 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพฒันาเศรษฐกจิสร้างสรรค ์
  2.3.1.1 การนยิามเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
   เศรษฐกิจสร้างสรรค์ถูกกล่าวขึ้นครั้ งแรกในหนังสือ The Creative 
Economy : How People Make Money from Ideas  ของจอห์น ฮาวกินส์ (John Howkins) 
ตีพิมพ์ปี 2001 โดยการน าเสนอแนวทางใหม่ในการสร้างสรรค์เศรษฐกิจผ่านการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ ไอเดียใหม่ๆ มาสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดยแนวคิดการพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ได้เริ่มมาอย่างยาวนานแล้ว โดยประเทศอังกฤษเป็นผู้ริเริ่มเป็นประเทศแรกๆ ตั้งแต่ปี 
1998 กระทรวงวัฒนธรรม สื่อ และการกีฬา (Department of Culture,Media and sport:DCMS) 
ได้มีนโยบาย “ Cool Britania ” ผลักดันวงการ Spice Gorls  ซีรีย์  Doctor Who ดีไซน์เนอร์อเล็ก
ซานเดอร์ แมคควีน (Alexander McQueen) หรืออย่างเฟอร์นิเจอร์ Habitat ก็ยังถือเป็นส่วนหนึ่ง
ของผลผลิตที่เกิดจากการสนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ถูกให้ความ
สนใจและมีประเทศหลากหลายประเทศที่น าไปปรับใช้กับรูปแบบเศรษฐกิจของประเทศตนเอง 
ตัวอย่างเช่น “Cool Japan” ที่ถูกสนับสนุนโดยรัฐบาลญี่ปุ่น หรือ “Creative Korea” ของเกาหลีใต้  
ซึ่งประเทศไทยก็เป็นหนึ่งในประเทศที่ให้ความสนใจ โดยได้น าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาบรรจุไว้
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ใน แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  11 (พ.ศ. 2555-2559) โดยรัฐบาลไทยได้ให้
ความส าคัญกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตลอดเรื่อยมา และในปัจจุบันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ถือเป็นส่วนหนึ่งของแผนพัฒนาประเทศในยุค 4.0 (หน่วยปฏิบัติการวิจัยด้านการออกแบบเพื่อพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์, ม.ป.ป. : ออนไลน์)  ซึ่งสหราชอาณาจักรเป็นประเทศแรก ที่ได้ให้ความส าคัญต่อ
แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจและเป็นประเทศต้นแบบที่มี
ความส าเร็จในการพัฒนาได้รับการยอมรับให้เป็น “ศูนย์กลางความสร้างสรรค์ของโลก” (World 
Creative Hub) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ว่า “เศรษฐกิจที่ประกอบด้วยอุตสาหกรรม
ที่มีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล ทักษะความช านาญ และความสามารถพิเศษ ซึ่ง
สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการสร้างความมั่งคั่งและสร้างงานให้เกิดขึ้นได้ โดยที่สามารถสั่งสมและ
ส่งผ่านจากรุ่นเก่าสู่รุ่นใหม่ด้วยการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา” (ส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2552 : 18-19) และ Coy (2000 อ้างถึงใน พราว อรุณรังสี
เวช และ รตจิตร อรุณรังสีเวช, 2560 : 48) ได้ให้ความหมายว่า  เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการ
ด าเนินงานด้านเศรษฐกิจขององค์กรที่มีความเกี่ยวข้องกับความคิดริเริ่มสร้างสรรค์มากกว่าการเพิ่ม
เงินทุนและต้นทุน ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ สามารถท าให้ผลิตภัณฑ์มีความโด่งดังและแพร่หลายและ
สามารถกลายเป็นการใช้กลยุทธ์การบอกต่อ (World-of-Mouth Marketing) โดยรวมแล้วผลิตภัณฑ์
ที่ถูกพัฒนาด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์นี้สามารถสร้างก าไรให้แก่องค์กรได้ในสภาวะที่มีการ
แข่งขันสูง  ทั้งนี้ ในประเทศไทยได้นิยาม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย หน่วยปฏิบัติการวิจัยด้านการ
ออกแบบเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ม.ป.ป. : ออนไลน์)  คือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้
ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัยซึ่งเชื่อมโยงกับ
วัฒนธรรม พื้นฐานทางประวัติศาสตร์การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ใน
การพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ซึ่งสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจหรือคุณค่า
ทางสังคม และ ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (2565 : ออนไลน์) ได้ให้ค านิยามความหมาย
ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพิ่มเติมว่าคือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐาน
ขององค์ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัยซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พื้นฐานทาง
ประวัติศาสตร์การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ในการพัฒนาธุรกิจ                
การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ซึ่งสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย ประกอบด้วย 15 สาขา คือ 1) งานฝีมือและหัตถกรรม               
2) ดนตรี 3) ศิลปะการแสดง 4) ทัศนศิลป์ 5) ภาพยนตร์ 6) การแพร่ภาพและกระจายเสียง                          
7) การพิมพ์  8) ซอฟต์แวร์ 9) การโฆษณา 10) การออกแบบ 11) การให้บริการด้านสถาปัตยกรรม 
12) แฟชั่น  13) อาหารไทย 14) การแพทย์แผนไทย 15) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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   ดังนั้น เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนารูปแบบของกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจที่มีวิธีการมองหา “ทุนจากภายใน” ของพื้นที่ที่มีอยู่แล้วเพื่อน ามาซึ่งการต่อยอดสร้างสรรค์
และสร้างมูลค่า “พื้นที่”หรือ “สถานที่” เป็นฐาน มีลักษณะที่มุ่งเน้นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เชื่อมโยง
เข้ากับงานทางด้านการบริการ หรือการเป็นแหล่งท่องเที่ยว และท้องถิ่นและชุมชนสร้างสรรค์ที่มี 
“สินค้าและบริการ” เป็นฐาน ที่ เป็นการสร้างมูลค่าของสินค้าและบริการจากศิลปวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์หรือวิถีชีวิตที่มีในพื้นที่ 
 
  2.3.1.2 องค์ประกอบและการจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
   กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทต่าง ๆ ท าหน้าที่เป็นกลไกส าคัญใน
การผลักดันให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์สามารถพัฒนาก้าวหน้าและเป็นที่ยอมรับในวงกว้างได้ โดยขึ้นอยู่
กับลักษณะโครงสร้างทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศ UNCTAD (2008 อ้างถึงใน 
ศักดิ์ชัย เกียรตินาคินทร์, 2553 : 29-32) ได้จัดแบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น                     
4 ประเภท ได้แก่ 
    1.ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม  เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่
เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และสภาพสังคม เป็นต้น แบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่ม  คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้ งเดิม (Traditional Cultural 
Expression) เช่น ศิลปหัตถกรรมและงานฝีมือ งานจักสาน ถักทอ เครื่องใช้ในการเดินทางจากหนัง 
ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือน ดอกไม้ใบไม้ประดิษฐ์ เซรามิกที่ใช้วิธีการผลิตด้วยมือ เครื่องประดับ โลหะมีค่า 
เพชรพลอยเจียระไน หรือเพชรพลอยร่วง เทศกาลงานพิธีและงานฉลองเฉพาะกลุ่มชน เป็นต้น และ
กลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม (Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด การแสดง
นิทรรศการ เป็นต้น 
    2. ประเภทศิลปะ เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพื้นฐานของ
ศิลปะและวัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น 
ภาพถ่าย และวัตถุโบราณ และอีกกลุ่มหนึ่ง คือ งานศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น                  
การแสดงดนตรี การแสดงละคร การเต้นร า โอเปร่า ละคร และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น 
    3. ประเภทสื่อ เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่ม
ใหญ่ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ 
หนังสือพิมพ์ แผ่นพับ ใบปลิว ปฏิทิน และ สิ่งตีพิมพ์อื่น ๆ รวมถึงการบริหารการพิมพ์ต่าง ๆ กลุ่มที่ 2 
คือ การกระจายเสียงทั้งทางโทรทัศน์และวิทยุ ตลอดจนงานบริหารการกระจายเสียง สถานีวิทยุ 
สถานีโทรทัศน์ รายการต่าง ๆ ที่ออกอากาศ เป็นต้น และกลุ่มที่ 3 งานภาพยนตร์และวิดีทัศน์                 
งานโสตทัศน์ (Audiovisual) การบริการ การผลิตหรือจ าหน่าย การให้เช่าภาพยนตร์และแถบวิดีทัศน์ 
สถานประกอบการที่ด าเนินการเกี่ยวกับการขายหรือให้เช่าภาพยนตร์ เป็นต้น 
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    4. ป ระ เภท งาน ส ร้ า งส รรค์  แบ่ งต าม ลั กษ ณ ะขอ งงาน 
(Functional Creation) เป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่าง
กัน แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม คือ การออกแบบ (Design) เช่น การออกแบบการตกแต่งภายใน ออกแบบ
กราฟฟิก ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น แฟชั่น (Fashion) เช่น การผลิตเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย                   
การออกแบบ การจัดท าตัวอย่าง การจัดเตรียมการผลิต การขายเครื่องแต่งกายส าเร็จรูป และ              
การรับจ้างตัดเสื้อผ้าให้ลูกค้า เป็นต้น งานโฆษณา (Advertising) เช่น การด าเนินงานเกี่ยวกับโฆษณา 
ทั้งทางสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อบันทึกภาพและเสียงอื่น ๆ รวมถึงการออกแบบโฆษณา  งานบริการทางโฆษณา
และการด าเนินการที่ เกี่ยวข้อง ได้แก่  ซอฟต์แวร์ วิดี โอเกม และผลิตภัณฑ์ดิจิทัล เป็นต้น                      
งานสถาปัตยกรรม (Architecture) เช่น งานก่อสร้าง รวมถึงการบริหารโครงการก่อสร้าง                      
การออกแบบก่อสร้าง และ การให้ค าปรึกษาทางเทคนิคที่ เกี่ยวข้อง เป็นต้น (UNCTAD,2008                   
อ้างถึงใน ศักดิ์ชัย เกียรตินาคินทร์, 2553 : 32) 
 
  2.3.1.3 รปูแบบของการพัฒนาเศรษฐกจิสร้างสรรค ์
   รูปแบบของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องเป็นการพัฒนาที่ออกมามี
คุณค่าทางจิตใจ  คุณค่าทางทรัพย์สินทางปัญญา และ คุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ เพราะแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องอาศัยความรู้ความเข้าใจในรากฐานของวัฒนธรรม การสื่อสาร และการน า
ศิลปวัฒนธรรมมาใช้ในการพัฒนาเพื่อสร้างคุณค่า ซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่า 
ต้องตระหนักถึงรูปแบบ 3 รูปแบบ ดังนี้ Christopherson ; Flew (2004,2005 อ้างถึงใน พราว 
อรุณรังสีเวช และ รตจิตร อรุณรังสีเวช, 2560 : 48 - 50)  
    1. ความรู้ด้านทรัพย์สินปัญญา  
    ผู้สร้างสรรค์สินค้าจ าเป็นต้องตระหนักถึงความส าคัญของตรา
สินค้าของตน การออกแบบ กระบวนการผลิตและกรรมวิธีที่ตนเป็นผู้คิดค้นขึ้น นอกจากนี้ ยังมีความ
จ าเป็นต้องมีวินัยและมีความซื่อสัตย์กับตนเอง โดยไม่ลอกเลียนการออกแบบและกระบวนการการ
ผลิตของผู้อื่น การที่จะน ามาออกแบบของผู้อื่นมาใช้ได้นั้น ต้องมีการขออนุญาตหรือการท าสัญญาขอ
เช่าหรือขอใช้ลิขสิทธิ์ (กองบริหารงานวิจัย, 2557 อ้างถึงใน พราว อรุณรังสีเวช และ รตจิตร                
อรุณรังสีเวช, 2560 : 49) 
    2. ความคิดสร้างสรรค์ในงานออกแบบ 
     การน าวัฒนธรรม ประเพณี อันดีงาม ประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์
ของประเทศ (Nation Identity) น ามาเป็นส่วนช่วยในการสร้างสรรค์ที่ไม่ซ ้ากับประเทศอื่น หรือ 
พื้นที่อื่นในประเทศ เพื่อให้เห็นถึงความเป็นหนึ่งเดียว และ เกิดความสมบูรณ์ดั่งเป็นต้นฉบับ ซึ่งความ
แตกต่างที่เป็นต้นฉบับน้ี เป็นส่วนส าคัญในการเพ่ิมมูลค่า นอกจากนี้ งานที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมอันดี
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งามยังสามารถช่วยเพิ่มคุณค่าทางจิตใจแก่ผู้บริโภคที่เป็นคนในพื้นที่ด้วยกันและยังเป็นที่ต้องการของ
คนนอกพ้ืนที่ (พราว อรุณรังสีเวช และ รตจิตร อรุณรังสีเวช, 2560 : 49-50) 
    3. ความยั่งยืน  
    การสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งคุณค่าทางจิตใจ
และคุณค่าทางสังคมซึ่งมีความส าคัญมากกับการสร้างความยั่งยืน ด้วยเหตุผล 2 ประการ คือ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่อาจเปลี่ยนไป และเพื่อให้คุณภาพของสินค้าและบริการมีความ
ทัดเทียมหรือดีกว่าคู่แข่ง (เสนีย์ สุวรรณดี, 2556 อ้างถึงใน พราว อรุณรังสีเวช และ รตจิตร อรุณรังสี
เวช, 2560 : 50)   
   ดังนั้น รูปแบบของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ที่ผู้วิจัยได้ใช้ในการ
นิยามตัวแปรของการศึกษาเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่  คือ ความรู้ด้าน
ทรัพย์สินปัญญา  ความคิดสร้างสรรค์ในงานออกแบบ  และความยั่งยืน  
 
  2.3.1.4 เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: 
SDGs) และ กรอบความยั่งยืนเศรษฐกิจสร้างสรรค์อาเซียน  (ASEAN Creative Economy 
Sustainability Framework) 
   1. เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: 
SDGs) 
   ความเชื่อมโยงระหว่างเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
สอดคล้องกับเป้าหมายที่ 8 : ส่งเสริมการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืน 
การจ้างงานเต็มที่และมีผลิตภาพและการมีงานที่มีคุณค่าส าหรับทุกคน โดยส่งเสริมการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืน ด้วยการยกระดับผลิตภาพแรงงาน เทคโนโลยีและนวัตกรรม พร้อมสร้างงานที่มี
คุณค่า และขจัดแรงงานผิดกฎหมาย ซึ่งจะน าไปสู่การจ้างงานเต็มที่และมีผลิตภาพ และการมีงานที่มี
คุณค่าส าหรับทุกคนภายในปี พ.ศ. 2573 เศรษฐกิจไทยชะลอตัวจากการพึ่งพาการส่งออก แต่ผลิต
ภาพแรงงานยังสูงกว่าเป้าหมายและความเหลื่อมล ้าลดลง SMEs มีบทบาทเพิ่มขึ้น แม้เผชิญความผัน
ผวน ขณะเดียวกันโควิด – 19 ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวและบริการ ท า
ให้อัตราการว่างงานเพิ่มขึ้นและสร้างความท้าทายในการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน เศรษฐกิจ
ไทยชะลอตัวจากการพึ่งพาการส่งออกและเศรษฐกิจโลก ก าลังแรงงานลดลงการลงทุนไม่เพียงพอ 
และปรับโครงสร้างการผลิตล่าช้า ปัญหาแรงงานนอกระบบจ านวนมาก ท าให้การคุ้มครองทางสังคม
ไม่ทั่วถึง แม้มีความพยายามแก้ปัญหาการค้ามนุษย์และแรงงานเด็ก แต่การบังคับใช้กฎหมายยังขาด
การบูรณาการ ข้อเสนอแนะ ควรเร่งลงทุนในเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพิ่มมูลค่าในภาคเกษตร
และอุตสาหกรรม สอดคล้องกับ บริบทโลกและการเปลี่ยนแปลงในประเทศ เสริมสร้างภูมิคุ้มกัน
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เศรษฐกิจและสังคม พัฒนาทักษะแรงงานผ่านการ up-skill และ re-skill พร้อมดูแลเยียวยาผู้ได้รับ
ผลกระทบอย่างทั่วถึง 
   เป้าหมายย่อย 8.3 ส่งเสริมนโยบายพัฒนากิจกรรมที่มีผลิตภาพ สร้างงานที่
มีคุณค่า ส่งเสริมผู้ประกอบการ ความสร้างสรรค์ นวัตกรรมและสนับสนุนการเติบโตของวิสาหกิจราย
ย่อย ขนาดเล็ก และขนาดกลาง ผ่านการเข้าถึงบริการทางการเงิน 
   เป้าหมายย่อย 8.9 ออกแบบและใช้นโยบายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่
ยั่งยืน ซึ่งช่วยสร้างงานและส่งเสริมวัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ภายในปี พ.ศ.2573 (ส านักงาน
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต,ิ2563 : ออนไลน์)  
   2. กรอบความยั่งยืนเศรษฐกิจสร้างสรรค์อาเซียน (ASEAN Creative 
Economy Sustainability Framework) 
   กรอบความยั่งยืนเศรษฐกิจสร้างสรรค์อาเซียน จากการประชุม ASEAN 
Summit ครั้งที่ 46 เมื่อวันที่ 26 พฤษภาคม 2568 สรุปแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์                 
ได้ดังนี้ (ASEAN - Association of Southeast Asian Nations, 2025 : 17)  
   แนวทางการพัฒนากรอบความร่วมมือควรเป็นไปในรูปแบบความร่วมมือ 
และการมีส่วนร่วมของหลายภาคส่วน แม้ว่าการพัฒนาจะขับเคลื่อนโดยประเทศสมาชิกอาเซียนเป็น
หลัก แต่การพัฒนาควรได้รับการสร้างสรรค์ร่วมกันกับภาคส่วนต่าง ๆ  โดยเปิดรับแนวทางการ
ด าเนินงานแบบ “จากพื้นฐาน” การน าไปปฏิบัติวิธีนวัตกรรมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยใช้แนวทาง
แบบองค์รวมของรัฐบาลในนโยบายและโครงการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยการร่วมมือที่
หลากหลายทั้งภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงภาคธุรกิจ ภาคการศึกษา และ ภาคส่วนที่ไม่ใช่ภาครัฐ 
   เนื่องจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นประเด็นที่ เชื่อมโยงหลายมิติและ
ครอบคลุมนโยบายหลายด้าน จึงจ าเป็นต้องอาศัยการประสานงานและการประชุมที่เข้มแข็งระหว่าง
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้องและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลายฝ่าย เพื่อให้มั่นใจว่าความพยายามในการส่งเสริมการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับการสนับสนุนและยั่งยืน ผลลัพธ์เชิงกลยุทธ์ทั้งสี่ด้าน ได้แก่ 
วัฒนธรรม สังคม สิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจ จะเป็นพื้นฐานส าคัญส าหรับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่าง  ๆ  
ในการพัฒนาแนวทางปฏิบัติเพ่ือส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของอาเซียน 
   อาจพิจารณาจัดตั้งกลุ่มเฉพาะกิจเฉพาะเรื่อง (ad-hoc thematic group) 
ที่มุ่งเน้นประเด็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยรัฐมนตรีแต่ละประเทศสามารถขอให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ด้าน MSMEs การท่องเที่ยว ดิจิทัล ทรัพย์สินทางปัญญา ศิลปะสร้างสรรค์ รวมถึงวัฒนธรรมและ
สารสนเทศ หารือเกี่ยวกับข้อเสนอแนะและข้อเสนอที่เกี่ยวข้องเพื่อส่งเสริมและผลักดันประเด็น
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การใช้แนวทางที่เน้นประเด็นปัญหาเพื่อจัดการกับประเด็นที่เกี่ยวข้องกับ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของอาเซียน จะช่วยแก้ไขปัญหาคอขวดในการด าเนินการตามล าดับความส าคัญ
เชิงกลยุทธ์ที่ระบุไว้ข้างต้น โดยกรอบความยั่งยืนเศรษฐกิจสร้างสรรค์อาเซียน ดังภาพที่ 2.4  
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ภาพที่ 2.4 ASEAN Creative Economy Sustainability Framework 
ที่มา : ASEAN - Association of Southeast Asian Nations (2025 : 19)
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 จากภาพ 2.4 อธิบายได้ว่า ผลลัพธ์เชิงกลยุทธ์ คือ เพิ่มจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อม ส่งเสริม
ความสามัคคีทางสังคม เร่งการเติบโตทางเศรษฐกิจแบบครอบคลุม และเสริมสร้างคุณค่าทาง
วัฒนธรรม ด้วยหลักการช้ีน า ดังนี ้
  1) โครงสร้างพื้นฐานทางวัฒนธรรมมีความส าคัญเท่ากับโครงสร้างพื้นฐานทาง
กายภาพในกลยุทธ์การพัฒนา 
  2) นโยบายที่ดีต้องอาศัยข้อมูลที่ดี นโยบายระดับภูมิภาคจ าเป็นต้องมีค าจ ากัดความ
พื้นฐานและตัวชี้วัดที่ใช้ร่วมกันในทุกประเทศสมาชิก 
  3) ความหลากหลายของอาเซียนคือจุดแข็ง โดยแต่ละประเทศสมาชิกสามารถมีส่วน
สนับสนุนกลยุทธ์ที่เป็นเอกลักษณ์ได ้
  4) กระทรวงทุกแห่งมีบทบาทในการสร้างเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ และทุกกระทรวง
สามารถได้รับประโยชน ์
  5) นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์มุ่งเน้นส่งเสริมการรวมกลุ่มทางสังคม ไม่ใช่การ
ผูกขาด 
  6) นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ปกป้องและสนับสนุนสุขภาพของโลกหากเป็นไปได้ 
  7) นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ดึงเอาทักษะและวัฒนธรรมจากอดีตมาใช้เพื่อสร้าง
อนาคตที่ยั่งยืน 
  8) ผลลัพธ์ที่ประสบความส าเร็จส าหรับกลยุทธ์ระดับชาติและระดับภูมิภาคส่วนใหญ่
มักเกิดขึ้นจากความคิดริเริ่มเชิงปฏิบัติในระดับท้องถิ่น เช่น การสร้างสถานที่อย่างสร้างสรรค์ 
  9) ชุมชน รัฐบาล ธุรกิจ สถาบันการศึกษา สื่อมวลชน และตัวกลางที่เกี่ยวข้องเป็นผู้
มีส่วนได้ส่วนเสียหลักที่มีส่วนร่วม 
  10) ระบบนิเวศทรัพย์สินทางปัญญา (IP) ที่แข็งแกร่งมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่เจริญรุ่งเรือง การปกป้อง จัดการ และน าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ในเชิง
พาณิชย์ จะช่วยเสริมพลังให้กับผู้สร้างสรรค์ สนับสนุนนวัตกรรม และส่งเสริมการเติบโตอย่างยั่งยืน
และครอบคลุมภายในการบูรณาการทางเศรษฐกิจของอาเซียน  
 สรุปการล าดับความส าคัญเชิงกลยุทธ์ ดังนี้ 
  1) พัฒนาวิธีการวัดและประเมินผลตามหลักฐาน 
  2) สร้างความตระหนักรู้แก่สาธารณชนและรัฐบาลเกี่ยวกับคุณค่าและศักยภาพของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  3) การศึกษาเชิงสร้างสรรค์ผ่านศิลปะและการคิดเชิงวิเคราะห์ในทุกขั้นตอนของ
การศึกษา 
  4) แนวทางทั่วไปในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม/มรดก โดยเน้นที่ผลประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจที่ชุมชนท้องถิ่นยังคงอยู ่
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  5) แนวทางทั่วไปในการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาในการปกป้อง ส่งเสริม และกระตุ้น
ให้เกิดความพยายามสร้างสรรค์และนวัตกรรมที่ขับเคลื่อน CE 
  6) การเสริมสร้างทักษะทางธุรกิจในกลุ่มวิสาหกิจขนาดย่อมและผู้ประกอบการอิสระ
พร้อมแรงจูงใจส าหรับความร่วมมือและหุ้นส่วน 
  7) อ านวยความสะดวกในการเป็นหุ้นส่วนและการท างานร่วมกันระหว่าง
สถาบันการศึกษาและธุรกิจ 
  8) มีส่วนสนับสนุนต่อเศรษฐกิจที่ยั่งยืนและหมุนเวียนมากขึ้น 
  9) การเพ่ิมการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 
  10) การเพ่ิมการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ - ส่งเสริมกลยุทธ์การส่งออกในภูมิภาค 
  11) การพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อพัฒนาเนื้อหา 
  12) การพัฒนามาตรฐานสมรรถนะและการยอมรับคุณสมบัติร่วมกัน 
  13) การเพ่ิมการคุ้มครองทางสังคมส าหรับคนงานชั่วคราว 
 ด้วย แพลตฟอร์มเศรษฐกิจสร้างสรรค์  การร่วมกันระหว่างรัฐบาลและอุตสาหกรรม                      
การสร้างความตระหนักรู้  การพัฒนาทักษะและการแลกเปลี่ยนความรู้ 
 
  2.3.1.5 องค์กรที่เกี่ยวข้องกับพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
   ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) Creative 
Economy Agency (Public Organization) : CEA (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ , 
2565 : ออนไลน์) 
   1. ความเป็นมาขององค์กร 
    วันที่ 14 พฤศจิกายน 2548 พิธีเปิดศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ
อย่างเป็นทางการ ที่ชั้น 6 อาคารเอ็มโพเรียมชอปปิ้งคอมเพล็กซ์ และเปิดให้บริการแก่ประชาชนตั้งแต่
วันที่  15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2548 เป็นต้นมา ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบเปิดให้บริการและ
ด าเนินงานในฐานะหน่วยงานเฉพาะด้านของส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การ
มหาชน) หรือ สบร. ประกอบด้วย 7 หน่วยงาน ได้แก่ ส านักงานอุทยานการเรียนรู้ (สอร.) ศูนย์
สร้างสรรค์งานออกแบบ (ศสบ.) สถาบันพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ (สพร.) สถาบันวิทยาการการ
เรียนรู้ (สวร.) ศูนย์ส่งเสริมผู้มีความสามารถพิเศษแห่งชาติ (สมพช.) ศูนย์ความเป็นเลิศด้านชีววิทยา
ศาสตร์ของประเทศไทย (ศลชท.) ศูนย์ส่งเสริมและพัฒนาพลังแผ่นดินเชิงคุณธรรม (ศูนย์คุณธรรม) 
    ปี พ.ศ.2550 คณะกรรมการบริหารส านักงานบริหารและพัฒนา
องค์ความรู้ (สบร.) มีมติให้ควบรวม 4 หน่วยงานเฉพาะด้าน เป็น 2 หน่วยงาน โดยควบรวม                  
“ศูนย์ส่งเสริมผู้มีความสามารถพิเศษแห่งชาติ” กับ “สถาบันวิทยาการการเรียนรู้” เป็นสถาบัน
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ส่งเสริมอัจฉริยภาพและนวัตกรรมการเรียนรู้ (สสอน.) และ “สถาบันพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ” 
กับ “ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ” เป็น “สถาบันการเรียนรู้และสร้างสรรค์ (สรส.)”  
    ปี พ.ศ.2551 คณะกรรมการบริหารส านักงานบริหารและพัฒนา
องค์ความรู้ (สบร.) ได้ยกเลิกการควบรวม ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ และสถาบันพิพิธภัณฑ์การ
เรียนรู้แห่งชาติ เป็นหน่วยงานเฉพาะด้าน 2 หน่วยงานเช่นเดิม 
    ปี พ.ศ.2554 ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (สบร.)                    
มีการปรับโครงสร้างหน่วยงานเฉพาะด้าน โดยคณะกรรมการบริหารส านักงานบริหารและพัฒนาองค์
ความรู้ (สบร.) มีมติยุบสถาบันส่งเสริมอัจฉริยภาพและนวัตกรรมการเรียนรู้ (สสอน.) และให้ศูนย์
ความเป็นเลิศด้านชีววิทยาศาสตร์ของประเทศไทย (ศลชท.) และศูนย์ส่งเสริมและพัฒนาพลังแผ่นดิน
เชิงคุณธรรม ได้แยกออกเป็นองค์การมหาชนใหม่ ตามพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งศูนย์ความเป็นเลิศด้าน
ชีววิทยาศาสตร์ (องค์การมหาชน) วันที่ 28 พฤษภาคม 2554 และพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งศูนย์
คุณธรรม (องค์การมหาชน) เหลือเพียง 3 หน่วยงาน คือ ส านักงานอุทยานการเรียนรู้ (สอร.) ศูนย์
สร้างสรรค์งานออกแบบ (ศสบ.) สถาบันพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ (สพร.) 
    ปี พ.ศ.2561 จัดตั้งส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขึ้นเป็น
องค์การมหาชน ท าหน้าที่ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อให้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนไปสู่เศรษฐกิจที่สมดุลและยั่งยืนในระยะยาว  (ส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2565 : ออนไลน์)     
   2. วิสัยทัศน์ ภารกิจ  
   วิสัยทัศน ์
   เป็นผู้น าในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประเทศไทยสู่เวทีโลก 
   อ านาจหน้าที ่
   1) ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และปัจจัย
สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อผลักดันให้เกิดการพัฒนาและยกระดับเศรษฐกิจ 
   2) ส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมให้แก่
ชุมชน สาธารณชน และสถาบันการศึกษา 
   3) ส่งเสริมและพัฒนาพื้นที่ที่เอื้อต่อบรรยากาศสร้างสรรค์และการเริ่มต้น
ธุรกิจใหม่ รวมทั้งพัฒนาย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้น 
   4) พัฒนาผู้ประกอบการและส่งเสริมให้เกิดการน ากระบวนการคิดเชิง
สร้างสรรค์ไปใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างนวัตกรรม เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ทางเศรษฐกิจของประเทศ 
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   5) เป็นศูนย์กลางการรวบรวมและพัฒนาข้อมูลและสถิติเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ เพื่อการตัดสินใจเชิงนโยบาย และเพื่อสนับสนุนความคิดสร้างสรรค์และการสร้าง
นวัตกรรม 
   6) ส่งเสริมและประสานความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ
หน่วยงานต่างประเทศหรือระหว่างประเทศ เพื่อแลกเปลี่ยนและถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านความคิด
สร้างสรรค์ที่จะน าไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ  (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ , 
2565 : ออนไลน์) 
   วิสัยทัศน์ด้านดิจิทัลของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การ
มหาชน)  
   “เป็นองค์กรที่ขับเคลื่อนโดยข้อมูลและเทคโนโลยีดิจิทัล และเป็นศูนย์รวม
ข้อมูลทางด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้กับ
ประเทศ ช่วยให้หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และนักสร้างสรรค์สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ” 
   แผนยุทธศาสตร์การเปลี่ยนผ่านสู่ดิจิทัล (Digital Transformation 
Strategic Plan) 
   ยุทธศาสตร์ที่  1 บริการดิจิทัลส าหรับธุรกิจสร้างสรรค์ และบริการ
ประชาชน (e-Service) 
   ยุทธศาสตร์ที่ 2 ขับเคลื่อนองค์กรดิจิทัลด้วยข้อมูล (Data Driven) 
   ยุทธศาสตร์ที่  3 สร้างวัฒนธรรมองค์กรดิจิทัล เพิ่มประสิทธิภาพการ
ด าเนินงาน และบุคคลากร (Digital Culture) 
   ยุทธศาสตร์ที่ 4 มาตรฐานความมั่นคงปลอดภัย และการเชื่อมโยงข้อมูล
ภาครัฐ (Cyber Security & Data Exchange) (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ , 2568 : 
ออนไลน์) 
   3. ความคิดสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามนิยามของส านักงาน
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
   ความคิดสร้างสรรค์  
   คือ ความสามารถในการจัดการความรู้สหวิทยาการและประสบการณ์ที่
หลากหลายเพ่ือการคิดค้นและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่มีคุณค่าหรือดีขึ้น 
   เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
   คือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์
ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัยซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พื้นฐานทางประวัติศาสตร์
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การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ในการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและ
บริการในรูปแบบใหม่ซึ่งสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม 
   อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย ประกอบด้วย 15 สาขา คือ                   
1) งานฝีมือและหัตถกรรม 2) ดนตรี 3) ศิลปะการแสดง 4) ทัศนศิลป์ 5) ภาพยนตร์ 6) การแพร่ภาพ
และกระจายเสียง 7) การพิมพ์ 8) ซอฟต์แวร์ 9) การโฆษณา 10) การออกแบบ 11) การให้บริการ
ด้านสถาปัตยกรรม 12) แฟชั่น 13) อาหารไทย 14) การแพทย์แผนไทย 15) การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2565 : ออนไลน์) ดังภาพที่ 2.5  
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.5 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย 
ที่มา : ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (2565 : ออนไลน์) 
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   4. โครงสร้างองค์กร 

 

ภาพที่ 2.6 โครงสร้างองค์กรของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) 
ที่มา : ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (2568 : ออนไลน์) 
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 2.3.2 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
  2.3.2.1 ข้อมูลพื้นฐานของเทศบาลนครหาดใหญ่ที่เก่ียวข้องกับการวิจัย (เทศบาล
นครหาดใหญ่,2566 : ออนไลน์) 

1. ด้านกายภาพ 
 เทศบาลนครหาดใหญ่ ตั้งอยู่ในอ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา                 

อยู่ระหว่างเส้นลองติจูด 100 องศา 01 ลิปดา ถึงเส้นลองติจูดที่ 101 องศา 06 ลิปดาตะวันออก 
และเส้นละติจูดที่ 6 องศา 17 ลิปดา ถึงเส้นละติจูดที่ 7 องศา 56 ลิปดาเหนือ มีขนาดพื้นที่ 21 
ตารางกิโลเมตร  หรือประมาณร้อยละ 3.18 ของพื้นที่อ าเภอหาดใหญ่ (อ าเภอหาดใหญ่ มีเนื้อที่ 660 
ตารางกิโลเมตร)  หรือประมาณ 0.30 ของพื้นที่จังหวัดสงขลา (จังหวัดสงขลามี เนื้อที่ 7,150 ตาราง
กิโลเมตร) มีอาณาเขต ดังนี ้

 
    ทิศเหนือ ติดกับเทศบาลเมืองคลองแห 
    ทิศตะวันออก ขนานทางหลวงแผ่นดิน หมายเลข 407 ติดกับ
เทศบาลเมืองคอหงส ์

ทิศตะวันตก ติดต่อคลองอีต ่า และคลองอู่ตะเภา , ติดกับ
เทศบาลเมืองควนลัง 
    ทิศใต้  ติดต่อทางรถไฟไปสุไหงโก-ลก, ติดกับเทศบาล
เมืองคอหงส ์
    เทศบาลนครหาดใหญ่ตั้งอยู่บนที่ราบเชิงเขาคอหงส์ ซึ่งสูงประมาณ 
350 เมตร  ทอดตัวตามแนวยาวอยู ่ทางทิศตะวันออก และมีคลองอู ่ตะเภาขนาบอยู่ทางทิศ
ตะวันตก ระยะห่างประมาณ 8-10  กิโลเมตร พื ้นที ่จึงเอียงลาดจากทิศตะวันออกไปทางทิศ
ตะวันตกตลอดแนวความยาว  ส่วนทางทิศเหนือเป็นที่ราบลุ่มกว้างทอดตัวไปทางทะเลสาบสงขลาซึ่ง
อยู่ห่างจากชานเมืองประมาณ  18 กิโลเมตร   
    ด้านรูปแบบของนครหาดใหญ่  ประกอบด้วย พื้นที่ เมืองที่แบ่ง
ออกเป็นสองซีกด้วยเส้นทางรถไฟแนวเหนือ-ใต้  ความเจริญส่วนใหญ่จะอยู่ทางทิศตะวันออก โดยมี
สัดส่วนประมาณ ร้อยละ  80  ของพื้นที่เมืองทั้งหมด  ซีกด้านตะวันตกของเมืองที่มีความเจริญน้อยกว่า
เพราะข้อจ ากัดด้านเส้นทางคมนาคม  และที่ส าคัญคือ มีจุดข้ามทางรถไฟไปเชื่อมตัวเมืองทางทิศ
ตะวันออก เพียง 5 จุดเท่านั้น จึงท าให้การคมนาคมติดต่อระหว่างกันมีข้อจ ากัด  ความเจริญจึงเกิด
ได้น้อยกว่าทางทิศตะวันออก   
    โดยขนาดและลักษณะเทศบาลนครหาดใหญ่  เป็นเมืองที่มีขนาด
กระชับตัวมาก  โดยมีศูนย์กลางเมืองแห่งเดียว  ขนาดกว้างประมาณ 1 กิโลเมตร  ยาวประมาณ  4  
กิโลเมตร  ตั้งอยู่ประชิดทางรถไฟ สภาพเมืองส่วนใหญ่ขยายตัวออกไปทางทิศตะวันออก 
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    ลักษณะของอาคารสิ่งปลูกสร้าง  ปรากฏว่าอาคารส่วนใหญ่มี
ลักษณะเป็นตึกแถว ประกอบการพาณิชยกรรมชั้นล่าง และอยู่อาศัยชั้นบน  อาคารลักษณะเดี่ยวมี
น้อย  และกระจายตัวอยู่ประปรายไม่เป็นกลุ่มก้อนหรือเป็นบริเวณ  ลักษณะเช่นนี้ ท าให้ชุมชนมี
ความหนาแน่นสูง บริเวณกลางเมืองความหนาแน่นประชากรสูง ประมาณ 20 ,000  คนต่อตาราง
กิโลเมตร  ในขณะที่เฉลี่ยทั้งเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ (เนื้อที่  21 ตารางกิโลเมตร)  ประมาณ 7,542 
คนต่อตารางกิโลเมตร    
   ประวัติการก่อตั้งเทศบาลนครหาดใหญ ่

พ.ศ. 2471 หาดใหญ่มีฐานะเป็น สุขาภิบาล ตามประกาศในราชกิจจา
นุเบกษา ลงวันที่ 29 กรกฎาคม 2471 

10 ธันวาคม 2478 ยกฐานะขึ้นเป็นเทศบาลต าบลหาดใหญ่ ในขณะนั้นมี
เนื้อที ่5 ตารางกิโลเมตร มีประชากรประมาณ 5,000 คน รวมถึงมีรายได้ประมาณ 60,000 บาท  

16 มีนาคม 2492 ยกฐานะขึ้นเป็นเทศบาลเมืองหาดใหญ่ ในขณะนั้นมี
เนื้อที่ 5 ตารางกิโลเมตร มีประชากรประมาณ 19,425 คน มีรายได้ 374,523.33 บาท        

เมื่อวันที่ 10 พฤษภาคม 2504 มีพื้นที่เพิ่มอีก 3 ตารางกิโลเมตร รวมเป็น   
เนื้อที่  8 ตารางกิโลเมตร โดยมีประชากร 38,162 คน และมีรายได้ 3,854,964.17 บาท 

เมื่อวันที่ 13 เมษายน 2520 มีพื้นที่เพิ่มขึ้นอีก 13 ตารางกิโลเมตร รวมเป็น 
เนื้อที่ทั้งหมด 21 ตารางกิโลเมตร มีประชากร 68,142 คน มีรายได้ 49,774,558.78 บาท  

ตามพระราชกฤษฎีกา เล่ม 112 ตอนที่ 40 ก. ลงวันที่ 24 กันยายน 2538  
มีผลใช้บังคับตั้งแต่วันที่ 25 กันยายน 2538 ได้ยกฐานะขึ้นเป็นเทศบาลนครหาดใหญ่มีพื้นที่ทั้งหมด               
21 ตารางกิโลเมตร  
 

ตารางที่ 2.1 ประวัติการก่อตั้งเทศบาลนครหาดใหญ่ พื้นที่ จ านวนและความหนาแน่นประชากร 
ปี พ.ศ. ฐานะ พื้นที ่ ประชากร 

  (ตร.กม.) จ านวน ความหนาแนน่ 
   (คน) (คน/ตร.กม.) 

2471 สุขาภิบาลหาดใหญ ่ - - - 
2478 เทศบาลต าบลหาดใหญ ่ 5 5,000 1,000 
2492 เทศบาลเมืองหาดใหญ ่ 5 19,425 3,885 
2504 เทศบาลเมืองหาดใหญ ่ 8 38,162 4,770 
2538 เทศบาลนครหาดใหญ ่ 21 156,350 7,445 

 

ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2566 : ออนไลน์) 
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   2. ด้านการเมอืงการปกครอง 
   เทศบาลนครหาดใหญ่ เป็นหน่วยการปกครองส่วนท้องถิ่นรูปแบบ

หนึ่ง  การปกครองรูปแบบเทศบาลนครเป็นการกระจายอ านาจให้แก่ท้องถิ่นด าเนินการปกครอง
ตนเองตามระบอบประชาธิปไตยมีพระราชบัญญัติเทศบาลพ.ศ. 2496 (แก้ไขเพิ่มเติมถึงฉบับที่ 14 
พ.ศ. 2562) เป็นกฎหมายแม่บท มีฐานะเป็นนิติบุคคล มีขอบเขตการปกครองที่แน่นอน มีรายได้หรือ
งบประมาณเป็นของตนเอง มีอิสระในการบริหารงานภายใต้ขอบเขตของกฎหมายที่ก าหนด มีอ านาจ
หน้าที่ตามพระราชบัญญัติเทศบาล พ.ศ. 2496 (แก้ไขเพิ่มเติมถึงฉบับที่ 14 พ.ศ.2562) มาตรา 56 
และอาจจัดท ากิจการอื่นๆตามมาตรา 54 ได้ 

องค์การเทศบาล องค์การเทศบาล ตามพระราชบัญญัติเทศบาล 
พ.ศ.2496 (รวมทั้งที่ได้แก้ไขเพ่ิมเติมถึง ฉบับที่ 14 พ.ศ.2562) ประกอบด้วย สภาเทศบาล และ
นายกเทศมนตร ี
    สภาเทศบาล สภาเทศบาลนครหาดใหญ่ ประกอบด้วยสมาชิกสภา
เทศบาล จ านวน  24 คน ซึ่งประชาชน เลือกตั้งโดยตรงตามกฎหมายว่าด้วยการเลือกตั้งสมาชิกสภา
ท้องถิ่น พ.ศ.2545 และสภาเทศบาลได้มีการคัดเลือกประธานสภาเทศบาล 1 คน และรอง
ประธานสภาเทศบาล 1 คน โดยให้ประธานสภาเทศบาลมีหน้าที่ด าเนินกิจการของเทศบาลให้เป็นไป
ตามระเบียบข้อบังคับการประชุมสภาเทศบาล และให้รองประธานสภาเทศบาลมีหน้าที่กระท ากิจการ
แทนประธานสภาเทศบาล เมื่อประธานสภาเทศบาลไม่อยู่หรือไม่สามารถปฏิบัติหน้าที่ได้ และให้
สมาชิกสภาเทศบาลอยู่ในต าแหน่งคราวละ 4 ปี นับแต่วันเลือกตั้ง โดยให้สภาเทศบาลเลือกพนักงาน
หรือ ข้าราชการหรือสมาชิกสภาเทศบาลคนหนึ่งเป็นเลขานุการสภาเทศบาล  

    ด้านการบริหาร 
    เท ศบ าลน ครห าด ให ญ่  มี ห น้ าที่ ใน ก ารบ ริห ารงาน ตาม
พระราชบัญญัติเทศบาล พ.ศ.2496 (แก้ไขเพิ่มเติมถึงฉบับที่ 14 พ.ศ. 2562) ตามอ านาจหน้าที่ที่ต้อง
ท า และหน้าที่ที่อาจจะท ากิจการใดๆ ในเขตหรือนอกเขตเทศบาล รวมถึงหน้าที่อื่นๆ ตามที่กฎหมาย
ก าหนด โดยมีนายกเทศมนตรีมีหน้าที่ควบคุมและรับผิดชอบในการบริหารกิจการของเทศบาล และ
เป็นผู้บังคับบัญชาพนักงานเทศบาลและพนักงานจ้าง  โดยมีปลัดเทศบาลเป็นผู้บังคับบัญชาพนักงาน
และพนักงานจ้างรองจากนายกเทศมนตรี และรับผิดชอบควบคุมดูแลข้าราชการประจ าของเทศบาล
ให้เป็นไปตามนโยบายและมีอ านาจหน้าที่อื่นตามที่กฎหมายก าหนด หรือตามที่นายกเทศมนตรี
มอบหมาย และให้รองปลัดเทศบาลเป็นผู้ช่วยตามอ านาจหน้าที่ที่ได้รับมอบหมายจากปลัดเทศบาล 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2
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การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท าแผนพัฒนาท้องถิ่น 

เทศบาลนครหาดใหญ่เปิดโอกาสให้ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วม
ในการพัฒนาท้องถิ่นโดยการจัดประชุมประชาคม เพื่อรับทราบปัญหา ความต้องการ ประเด็นการ
พัฒนาและประเด็นที่เกี่ยวข้อง และแนวทางปฏิบัติที่เหมาะสมกับสภาพพื้นที่เพื่อน ามาก าหนดแนว
ทางการจัดท าแผนพัฒนาของเทศบาลนครหาดใหญ่ โดยมีผู้เข้าร่วมประชุมประกอบด้วย สมาชิกสภา
เทศบาลนครหาดใหญ่  ตัวแทนภาคราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์กรธุรกิจ สื่อมวลชน ผู้น าชุมชน 
คณะกรรมการชุมชน อสม. ตัวแทนชมรมต่างๆ ในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ เจ้าหน้าที่และผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง  ซึ่งการจัดประชุมประชาคมท้องถิ่นเทศบาลนครหาดใหญ่ ได้ก าหนดกรอบและทิศทางใน
การพัฒนาท้องถิ่น ไปสู่เป้าหมายที่ต้องการ อีกทั้งเป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนทุกภาคส่วนร่วม
เสนอปัญหาความต้องการและแสดงความคิดเห็นในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ ให้มี
ประสิทธิภาพ สอดคล้องเหมาะสมกับสภาพปัญหา ความต้องการของประชาชนในแต่ละชุมชนอย่าง
แท้จริง  

    การก าหนดส่วนราชการและอ านาจหน้าทีข่องส่วนราชการของ
เทศบาล 

เทศบาลนครหาดใหญ่ ได้ก าหนดโครงสร้างส่วนราชการเพื่อรองรับ
ภารกิจตามอ านาจหน้าที่ที่ก าหนดไว้ในกฎหมายว่าด้วยเทศบาล กฎหมายว่าด้วยการก าหนดแผนและ
ขั้นตอนการกระจายอ านาจให้แก่องค์กรปกครองท้องถิ่น และกฎหมายอื่น ๆ ที่ก าหนดอ านาจหน้าที่
ให้แก่เทศบาลโดยค านึงถึงความต้องการและเหมาะสมของเทศบาล ดังต่อไปนี ้

    การแบ่งส่วนราชการ 
เทศบาลนครหาดใหญ่แบ่งส่วนราชการออกเป็น 5 ส านัก 2 กอง 1 

หน่วยงานตรวจสอบภายใน ดังนี้ 
    1) ส านักปลัดเทศบาล มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับราชการทั่วไปของ
เทศบาล หรือกิจการที่มิได้ก าหนดไว้ว่าเป็นหน้าที่ของส่วนราชการใด และงานอื่นตามที่ได้รั บ
มอบหมาย 
    2) ส านักการคลัง มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับการเงินและบัญชี การ
พัสดุและทรัพย์สิน การงบประมาณ งานผลประโยชน์ และงานอ่ืนตามที่ได้รับมอบหมาย 
     3) ส านักการช่าง มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับการผังเมืองและโยธา 
การสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ และงานอื่นที่ได้รับมอบหมาย 
    4) ส านักการศึกษา มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับการศึกษาและงานอื่น
ที่ได้รับมอบหมาย 
    5) ส านักการสาธารณสุขและสิ่งแวดล้อม  มีอ านาจหน้าที่
เกี่ยวกับงานสาธารณสุข และงานอ่ืนที่ได้รับมอบหมาย 
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    6) กองวิชาการและแผนงาน มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับงานวิชาการ
และการวางแผน และงานอ่ืนตามที่ได้รับมอบหมาย 
    7) กองสวัสดิการสังคม มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
การสังคมสงเคราะห์และงานอื่นที่ได้รับมอบหมาย 
    8) หน่วยงานตรวจสอบภายใน  มีอ านาจหน้าที่ตรวจสอบและ
กลั่นกรองให้ความเห็นและข้อเสนอแนะ แก่ปลัดเทศบาลเกี่ยวกับงานการเงินของเทศบาล และควบคุมตรวจสอบ
ด้านอื่น ๆ  ตามที่ได้รับมอบหมาย 
 

3. สภาพทางสังคม 
    สังคมของเทศบาลนครหาดใหญ่ประกอบด้วยคนหลายเชื้อชาติ 
โดยเฉพาะชาวจีนที่ได้เข้ามาประกอบธุรกิจอยู่ช้านานแล้วนับแต่มีการสร้างทางรถไฟในพื้นที่ โดยชาว
จีนรุ่นแรกส่วนมากเป็นแรงงานสร้างทางรถไฟ และมีการอพยพตามกันเข้ามาตั้งถิ่นฐานเพิ่มมากขึ้น 
โดยมากประกอบกิจการด้าน  พาณิชยกรรมและเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้เทศบาลนครหาดใหญ่มีความ
เจริญทางเศรษฐกิจมาจนถึงทุกวันนี้ ในปัจจุบันยังมีการกินเจในเทศกาลกินเจ หรือการท าบุญในวัน
ส าคัญทางพุทธศาสนาของผู้ที่นับถือศาสนาพุทธ โดยคนต่างศาสนาก็อยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข  
    นอกจากนี้ มีการอพยพย้ายถิ่นจากภายนอกเข้ามาประกอบอาชีพ
ทางด้านบริการอีกจ านวนหนึ่ง เมื่อหาดใหญ่มีความรุ่งเรืองทางด้านธุรกิจการบริการนักท่องเที่ยว เช่น
โรงแรม ร้านอาหาร  เป็นต้น ท าให้มีจ านวนประชากรแฝงอาศัยอยู่ในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่เป็น
จ านวนมาก ทั้งนี้ ยังไม่นับรวมคนจากพื้นที่ข้างเคียงที่เข้ามาท างานในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ ท าให้
ในแต่ละวันมีคนทั้งที่อาศัยอยู่และเข้าออกเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ชั่วคราวเป็นจ านวนมาก 

 
 4.ระบบบริการพื้นฐาน 

         4.1 การคมนาคม  
          อ าเภอหาดใหญ่ เป็นอ าเภอที่มีโครงสร้างพื้นฐานค่อนข้างสมบูรณ์   
สามารถเช่ือมโยงกับจังหวัดต่างๆ ได้ทั้งภายในภูมิภาค และนานาชาติ คือ  
    รถยนต์ จากกรุงเทพมหานคร  สามารถขับรถไปตามถนนพระราม
ที่  2  เลี้ยวเข้าถนนเพชรเกษม  โดยใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4 ถึงแยกปฐมพร จังหวัดชุมพร 
ตรงไปตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 41 มาบรรจบทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4 ที่จังหวัดพัทลุง 
มายังอ าเภอหาดใหญ่ได้โดยสะดวก 
    รถไฟ  มีบริการเดินรถภายในประเทศจากกรุงเทพ–หาดใหญ่  ทุก
วัน  นอกจากนี้ยังมีเส้นทางระหว่างประเทศ  ได้แก่  กรุงเทพ–บัตเตอร์เวอร์ธ   
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    เครื่องบิน  มีบริการเครื่องบินโดยสาร  กรุงเทพ–หาดใหญ่  ทุกวัน  
นอกจากนี้ยังมีเส้นทางบินหาดใหญ่–เชียงใหม่  และเส้นทางบินระหว่างประเทศ  คือ  หาดใหญ่–
สิงคโปร์  หาดใหญ่–กัวลาลัมเปอร์   
    รถโดยสารประจ าทาง  มีรถโดยสารปรับอากาศออกจากสถานี
ขนส่งสายใต้ (ใหม่)  ให้บริการทุกวัน  ใช้เวลาเดินทางจากกรุงเทพฯ ถึงหาดใหญ่ ประมาณ  12  
ชั่วโมง   
    การเดินทางไปจังหวัดใกล้เคียง  สามารถเดินทางไปยังจังหวัดต่าง 
ๆ ในภาคใต้ได้ทุกวัน โดยขึ้นรถที่สถานีขนส่งผู้โดยสารอ าเภอหาดใหญ่  หรือ สถานีรถโดยสารขนาด
เล็ก (รถตู้) 
    การเดินทางภายในตัวเมืองหาดใหญ่  มีหลายรูปแบบไว้บริการ  
อาทิ  รถสองแถว (วิ่งผ่านตัวเมืองตามถนนเพชรเกษม)  ให้บริการเส้นทางสถานีขนส่งผู้โดยสารอ าเภอ
หาดใหญ่–สนามบิน  และเส้นทางจากหน้าสวนสาธารณะเทศบาลนครหาดใหญ่-สี่แยกสนามบิน
นอก  หรือเป็นรถโดยสารไม่ประจ าทาง  เช่น  รถแท็กซี่มิเตอร์(เหมาจ่าย) รถจักรยานยนต์รับจ้าง  
และรถตุ๊กๆ  ซึ่งมีให้บริการอยู่ทั่วไป 
 
 5. สภาพเศรษฐกิจ 
                          นับแต่ในอดีต เขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่เป็นศูนย์กลางทาง
เศรษฐกิจของภาคใต้ตอนล่าง โดยเป็นศูนย์กลางรับส่งสินค้าจากประเทศเพื่อนบ้านที่กระจายไปสู่ภาค
ต่างๆ ของประเทศ   ในขณะเดียวกันก็เป็นแหล่งรวมสินค้าทางการเกษตรและส่งออกไปต่างประเทศ 
หาดใหญ่เคยมีชื่อเสียงเกี่ยวกับสินค้าจากต่างประเทศที่มีราคาถูกจนมีสถานที่ซื้อขายสินค้าที่ขึ้นชื่อ 
เช่น ตลาดสันติสุข ตลาดกิมหยง เป็นต้น และที่ส าคัญเทศบาลนครหาดใหญ่เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ
และมีธุรกิจต่อเนื่องอีกเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะธุรกิจบริการ เช่น โรงแรมและร้านอาหาร เป็นต้น 
 

 6. สวนสาธารณะและสวนหย่อม 

    เทศบาลนครหาดใหญ่  มีการก่อสร้าง ปรับปรุงสถานที่ เป็น
สวนสาธารณะหรือสวนหย่อม เพื่อประชาชนในชุมชนใช้เป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจ สนามเด็กเล่น 
ลานกีฬาหรือออกก าลังกาย และกิจกรรมนันทนาการอื่น ได้แก่ สวนสาธารณะเทศบาลนครหาดใหญ่
สวนหย่อมพรุแม่สอน สวนหย่อมศุภสารรังสรรค์ สวนหย่อมแสงศรี สวนหย่อมชลธารา สวนหย่อม
ธรรมนูญวิถี สวนหย่อมบึงศรีภูวนารถ สวนหย่อมละม้ายสงเคราะห์ สวนหย่อมตลาดใหม่ สวนหย่อม
บางหัก (เทศบาลนครหาดใหญ่,2566 : ออนไลน์) 
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  2.3.2.2 นโยบายที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ ่
  การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ได้มีรายละเอียดที่
เกี่ยวข้องกับนโยบายของเทศบาลนครหาดใหญ่ ซึ่งอยู่ในนโยบายหลักที่ 3 ด้านการสร้างโอกาสและ
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง และ นโยบายรองที่ 1 ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และวัฒนธรรม ดังนี้ (เทศบาลนครหาดใหญ่, 2568 : ออนไลน์)  
   นโยบายหลักที่ 3 ด้านการสร้างโอกาสและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง 
  1) สนับสนุนผู้ประกอบการท้องถิ่น วิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม (SMEs) 
และ OTOP เพื่อสร้างงาน สร้างรายได้ และกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน 
  3) จัดระเบียบพื้นที่ค้าขายริมทางและส่งเสริมการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
และเทศกาลต่างๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวและกระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง 
  นโยบายรองที่ 1 ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม 
  1) จะเน้นขับเคลื่อนเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวคุณภาพสูง โดยพัฒนาหาดใหญ่ให้
เป็นศูนย์กลาง Medical Wellness Tourism และ MICE City อย่างต่อเนื่อง 
  2) ส่งเสริมการลงทุนในสถานพยาบาลและโรงแรมคุณภาพสูง 
  3) ส่งเสริมการค้าชายแดนและพัฒนาธุรกิจบริการให้ได้มาตรฐานสากล 
  4) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรมเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวและ
สร้างรายได้ให้กับเมืองอย่างยั่งยืน เช่น การพัฒนาริมคลองเป็นสถานที่ท่องเที่ยวและการค้า 
  5) จัดให้มี “ตลาดไนท์พลาซ่าแสงทอง” เพื่อเป็นแหล่งสตรีทฟู้ด ช้อป กิน แห่งใหม่
ยามค ่าคืนของนักท่องเที่ยว 
  6) ซ่อมแชมและบูรณะอาคารชิโนโปรตุกีสให้กลับมาสวยงาม เป็นถนนสาย
วัฒนธรรรม เพื่อผลักดันให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ เพิ่มรายได้ให้กับประชาชนในพื้นที่ 
 

2.3.2.3 ข้อมูลชุมชนทั้ง 4 เขตเทศบาลนครหาดใหญ่ 
เขต 1  

  หน้าสวนสาธารณะ  ทักษิณเมืองทอง  สุภาพอ่อนหวาน  หน้าค่ายเสนาณรงค์                   
ภาสว่าง  อู่ ท.ส. พรุแม่สอน  กอบกาญจน์ศึกษา  แม่ลิเตา  คลองเตย  โรงปูน  อนุสรณ์อาจารย์ทอง  
สามัคคี  หน้าโรงพยาบาลศิครินทร์  เกาะเสือ  หลังสนามกีฬากลาง  หลังโรงเรียนหาดใหญ่วิทยาลัย
ศรีนิล  หมัดยาเม๊าะ  ป้อม 6  หน้าสนามกีฬากลาง  โรงเรียนชาตรี  ศิครินทร์  รัถการ  ริมทางรถไฟ  
มุสลิม  หอนาฬิกา  ตลาดคอมแพล็กซ์ 
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  เขต 2  
บ้านพักรถไฟ  ศาลเจ้าพ่อเสือ  ตลาดใหม่  กิมหยงสันติสุข  พระเสน่หามนตรี     

ป้อม 4  แสงศรี สวนศิริ  จิระนคร  ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง  ประชาธิปัตย์  สามชัย  หน้าโรงเรียน ญว.                      
ชุมอุทิศ  โรงพยาบาลกรุงเทพ  บ้านจ่า  ดรุณศึกษา  กลางนา  หน้าโรงเรียนโสตศึกษา  หัวนาหัก                
ซีกิมหยง  ละหม้ายสงเคราะห์  คลองเรียน  บ้านร่มเย็น  ทุ่งคลองเรียน  ตลาดคลองเรียน  มอ.-คลอง
เรียน1  ผาสุก-เคียงดาว  สามแยกคลองเรียน 

เขต 3 
ริมควน  คลองระบายน ้าที่  1  เทศาพัฒนา  ตลาดพ่อพรหม  ศาลาลุงทอง                     

หลังที่ว่าการอ าเภอ  บ้านหาดใหญ่   ท่าเคียน  ดีแลนด์ -ไทยเจริญ  ปรักกริม  จันทร์ประทีป                        
จันทร์วิโรจน์  รัตนวิบูลย์  จันทร์นิเวศน์  ทุ่งเสา  อู่ญี่ปุ่น  ขนส่ง  หน้าวัดคลองเรียน  ไทยโฮเต็ล                    
หน้าสถานีรถไฟ  หลังโรงพัก  หลังอู่รถไฟ  ประชาราษฎร์อุทิศ  แฟลตเคหะใหม่  แฟลตเคหะเก่า 

เขต 4  
ท่าไทร  สถานีอู่ตะเภา  ต้นโด  หน้าโรงเหล้าสรรพสามิตร  สัจจกุล  รัชมังคลาภิเษก  

บ้านฉาง  สามทหาร  บางหัก  เกาะเลียบ  รัตนอุทิศ  สถานี 2  มงคลหรรษา  บ้านกลาง  โชคสมาน  
หน้าอ าเภอ  ราษฎร์อุทิศ  วัดโคกสมานคุณ  วัดหาดใหญ่ใน  สถานนีขนส่งหาดใหญ่ใน  หัวพานรถไฟ 

 

ภาพที่ 2.7 แผนที่เทศบาลนครหาดใหญ ่
ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2568 : ออนไลน์) 

 



46 

 

จากข้อมูลชุมชนดังข้างต้น เทศบาลนครหาดใหญ่ได้มีโครงการอนุรักษ์และส่งเสริม
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในชุมชนที่อยู่ในเขตพื้นที่
เทศบาลนครหาดใหญ่ 2 รูปแบบ คือ ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านศิลปวัฒนธรรม และ ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ด้านอาหาร โดยมีแนวคิดและวัตถุประสงค์ของโครงการ คือ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นพื้นเพรากฐานของ
ความรู้ของชาวบ้านที่เรียนรู้และสั่งสมประสบการณ์สืบต่อเนื่องกันมา จากประสบการณ์ของตนเอง
หรือจากผู้ใหญ่ หรือ เป็นความรู้สั่งสมสืบต่อกันมา ปัจจุบันวิถีชีวิตของชาวบ้านเกิดการเปลี่ยนแปลง    
มีการเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมข้ามชาติที่มีความหลากหลาย ส่งผลกระทบกับวัฒนธรรมความเป็นอยู่                   
เกิดการเปลี่ยนแปลงคุณค่าของภูมิปัญญาไปพร้อมกับสังคมสมัยใหม่ ความรู้ของชาวบ้านในท้องถิ่น
จ านวนมากก าลังสูญหายไป เพราะไม่มีการสืบทอด ดังนั้น การอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น 
จึงเป็นการสร้างคุณค่าทางสังคมและจิตใจต่อปราชญ์ชาวบ้านหรือผู้มีความรู้ท้องถิ่น  (เทศบาลนคร
หาดใหญ่,2567 : ออนไลน์) 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ โนราห์ กองยาว ร้อยลูกปัดโนราห์ 
เครื่องเคลือบดินเผาร่วมสมัย แฟชั่นปาเต๊ะ ว่าวพื้นบ้าน  

ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านอาหาร ได้แก่ อาหารไทยพื้นบ้าน ขนมไทยพื้นบ้าน ขนมด้วง 
ขนมมด เต้าคั่ว อาหารไทยมุสลิม ไก่ทอดหาดใหญ่ ชาชัก ข้าวหมกไก่ อาหารไทยจีน บะจ่าง สุ่ยเฮง 
ปาท่องโก๋ (เทศบาลนครหาดใหญ่,2567 : ออนไลน์) 
 

2.3.2.4 ข้อมูลอนาคตเมืองหาดใหญ่เกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ข้อเสนอนโยบายแนวทางการพัฒนาเมืองเพื่อไปสู่ “อนาคตหาดใหญ่ที่เรา

ต้องการ” โดยภาคีพลเมืองหาดใหญ่ เผยแพร่เมื่อวันที่ 7 พฤษภาคม 2568 (ภาคีพลเมืองหาดใหญ่, 
2568 : 20-21) ได้มีข้อเสนอประเด็นการขับเคลื่อนเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร ด้วยฐานทุนวัฒนธรรม 
ทุนความรู้ ไปสู่หมุดหมายเมืองระดับโลก ดังนี ้

สรุปสภาพการณ์ 
แม้ว่าเมืองหาดใหญ่จะมีศักยภาพและมีจุดเด่นด้านวัฒนธรรมอาหารและ

รสชาติอันมีอัตลักษณ์ เมนูอาหารอย่าง “ไก่ทอดหาดใหญ่” ที่ถือเป็นซอฟพาวเวอร์ของเมือง และ 
“มะม่วงเบา” ที่เป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีอัตลักษณ์เฉพาะและรสชาติโดดเด่น แต่เมือง
หาดใหญ่กลับยังไม่สามารถใช้ “พลังเชิงวัฒนธรรมด้านอาหาร" ที่มีนี้ได้อย่างเต็มที่ ทั้งนี้ เมื่อวิเคราะห์
ถึงปัจจัยสาเหตุ จึงพบว่า หาดใหญ่ยังขาดการจัดระบบและเรื่องราวอาหารที่ชัดเจน ยังไม่มีการเล่า
เรื่องราววัฒนธรรม เบื้องหลัง หรือที่มาของอาหารเหล่านี้ อย่างเป็นระบบ ร้านอาหารดัง ๆ หลายร้าน
หรือตลาดของกินที่กระจายตัวอยู่ทั่วเมือง แต่มีไม่เชื่อมโยงกับวิถีท้องถิ่น ขาดการออกแบบเส้นทาง
กิน-เที่ยวที่ต่อเนื่อง (Food Trail) แม่ว่าจะมีเทศกาล Street food ประจ าปี แต่ยังไม่มี “ชุมชน
อาหารต้นแบบ” ที่พัฒนาเชิงวัฒนธรรมอย่างจริงจัง ขาดการยกระดับมาตรฐานร้านอาหารท้องถิ่น 
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ร้านอาหารในท้องถิ่นส่วนใหญ่ เน้น “ขายของอร่อย” แต่ยังไม่ แสดงให้เห็นถึงการเป็นผู้สร้าง
ประสบการณ์ทางวัฒนธรรม หน่วยงานรัฐยังไม่ขับเคลื่อนเชิงกลยุทธ์ร่วมกัน ยังไม่มีแผนยุทธศาสตร์
พัฒนา “Soft Power ด้านอาหาร” ระดับเมืองหาดใหญ่โดยเฉพาะ ยังไม่เชื่อมโยงอาหารกับ
วัฒนธรรม-เศรษฐกิจสร้างสรรค์ การส่งเสริมเทศกาลด้านอาหารยังคงรูปแบบกิจกรรมกระตุ้น
เศรษฐกิจเป็นหลัก เน้น “อาหารอร่อยราคาถูก” มากกว่า “วัฒนธรรมกินแบบหาดใหญ่” ยังไม่
สามารถแปลงรสชาติเป็นแบรนด์หรือจุดขายเชิงวัฒนธรรมให้คนทั่วประเทศหรือต่างชาติจดจ าได้              
อีกทั้ง เทศกาลอาหารดังกล่าวไม่ได้น าไปสู่การสร้างเศรษฐกิจของร้านค้าและธุรกิจอาหารให้เติบโตได้
ในภาวะปกติ หาดใหญ่เป็นเมืองที่มีทุนทางวัฒนธรรมและพลเมืองสายผลิตที่พรั่งพร้อม ซึ่งเป็น
องค์ประกอบชั้นดีส าหรับการพัฒนาเป็นเมืองสร้างสรรค์ ที่สามารถขับเคลื่อนเศรษฐกิจได้ด้วยซอฟต์
พาวเวอร์ด้านอาหารที่แข็งแกร่ง มีพลังดึงดูดให้คนจากทั่วโลกเข้ามาสัมผัสประสบการณ์ทาง
วัฒนธรรมอาหารของเมืองนี้ได้ แต่ขาดกระบวนการจัดการ “ปรุงและเสิร์ฟ” อย่างมีวิสัยทัศน์              
มีเป้าหมายและมีกลยุทธ์ เมืองจึงเสียโอกาสจะกลายเป็นหมุดหมายวัฒนธรรมอาหารระดับโลก ทั้งที่
หาดใหญ่มีต้นทุนด้านดังกล่าวที่ดี (ภาคีพลเมืองหาดใหญ่, 2568 : 20-21) 

นโยบายที่ต้องด าเนินการ 
1. ยกระดับเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองซอฟท์พาวเวอร์เรื่องอาหาร 

เพิ่มมูลค่าอาหารของหาดใหญ่ โดยการเติมเรื่องความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี นวัตกรรมเรื่องกลิ่น 
รสชาติ เพื่อดึงดูดผู้คนให้เข้ามาเห็นและรู้จักความเป็นหาดใหญ่ ที่เป็นพื้นที่แห่งความหลากหลายมา
รวมกันผ่านอาหารที่มีรสชาติ และวัตถุดิบเป็นของตัวเอง และสามารถต่อยอดไปน าเสนอขายในระดับ
โลกได ้

2. จัดโปรแกรมการท่องเที่ยวเมืองอาหาร สื่อสารให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้
ความเป็นเมืองอาหารของหาดใหญ่ ด้วยการพาไปให้เห็นตั้งแต่ต้นทางการผลิต การเกษตร พื้นที่การ
ผลิต แหล่งทรัพยากรที่เกี่ยวข้อง การแปรรูป การผลิตอาหารที่เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว เช่น                    
ไก่ทอดหาดใหญ่ ก๋วยเตี๋ยวหาดใหญ่ มะม่วงเบาแช่อ่ิมหาดใหญ่ 

3. ยกระดับคุณค่าตลาดในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ที่มีอยู่หลายแห่ง ให้
เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวระดับโลก 

4. จัดท านโยบายเรื่องอาหาร จัดท าแผนเรื่องอาหารที่มีความชัดเจน มี
งานวิจัยเกี่ยวกับนวัตกรรมและงานสร้างสรรค์ด้านอาหารหรือที่เกี่ยวข้องกับด้านอื่น ๆ โดยคิดใน
ระดับท้องถิ่น แต่สามารถเชื่อมโยงในระดับโลก ท าเป็นหมุดหมายให้หาดใหญ่เป็นส่วนหนึ่งในแผนที่
โลกด้านอาหาร 

5. สร้างพื้นที่การมีส่วนร่วมของผู้ผลิตอาหารและภาคส่วนที่ เกี่ยวข้อง 
โดยเฉพาะธุรกิจอาหารที่มีการเติบโตจากในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ จนขยายกิจการไปตั้งโรงงานที่
อยู่นอกเขตเทศบาล ต้องมีพื้นที่ให้เกิดการร่วมคิด ร่วมคุย และท านโยบายด้านอาหาร โดยการเปิด
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พื้นที่ในเชิงประเด็นตัวอาหาร และพื้นที่ของความเป็นเมือง เพื่อให้เห็นภาพความเกี่ยวเนื่องในความ
เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร โดยไม่มีขอบเขตพื้นที่การปกครองเป็นอุปสรรคในการมีส่วนร่วม
สร้างสรรค ์

6. ผู้บริหารเทศบาลต้องสื่อสารเรื่องอาหารหาดใหญ่ให้เป็นที่รับรู้ระดับโลก 
และผลักดันให้เกิดเทศกาลอาหาร Taste of Hatyai โดยใช้แนวคิดและรูปแบบของเทศกาลอาหาร 
Taste of London มาเป็นแนวทางพัฒนาเมือง ด้วยการสื่อสารรสชาติของอาหารหาดใหญ่ออกไปใน
ระดับโลก เพื่อให้คนทั้งโลกมาหาดใหญ่ และคนรุ่นถัดไปสามารถที่จะสื่อสารสิ่งที่รับรู้เกี่ยวกับอาหาร
ของหาดใหญ่ต่อไปได ้(ภาคีพลเมืองหาดใหญ่, 2568 : 21) 
 

2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 เฉลิมพล แจ่มจันทร์ และ สวรัย บุณยมานนท์ (2556 : 109) ได้ศึกษางานวิจัยบทบาทของ
การใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการพัฒนาสังคมและชุมชน โดยจ าแนกการวิเคราะห์ออกเป็น 2 กรณี 
ได้แก่ การวิเคราะห์เชิงพื้นที่ (Area Base) และการวิเคราะห์เชิงสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ (Product 
Base) โดยศึกษากรณีของตลาดน ้าอัมพวาและมูลนิธิเจ้าพระยาอภัยภูเบศร ผลการศึกษาพบว่า 
ประเด็นที่เป็นส่วนส าคัญสุดในกระบวนการใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการพัฒนาสังคมและชุมชน 
ได้แก่ กระบวนการและวิธีการมองหา“ทุนจากภายใน”ของชุมชนและท้องถิ่นที่มีอยู่แล้วเพื่อน ามาซึ่ง
การต่อยอดสร้างสรรค์และสร้างมูลค่าเพิ่ม ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะเป็น “อัตลักษณ์” ที่ส าคัญในการสะท้อน
ความเป็นตัวตนของชุมชนและท้องถิ่น อันเป็นปัจจัยที่ส าคัญหนึ่งต่อความส าเร็จในการพัฒนาสังคม
และชุมชนที่ยั่งยืน 
 อัญธิชา มั่นคง (2560 : 90) ได้ศึกษาบทบาทของทุนทางวัฒนธรรมกับการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชน : กรณีศึกษาชุมชนในต าบลบ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
ลักษณะทุนทางวัฒนธรรมของต าบลบ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา ศึกษาโครงสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนของต าบลบ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา ตลอดจนบทบาทของทุนทางวัฒนธรรมของต าบล
บ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยาที่มีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ผลการวิจัยพบว่า ทุนทาง
วัฒนธรรมของชุมชนในต าบลบ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา คือ ประเพณีดั้งเดิมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ด้านหัตถกรรมการจักสานไม้ไผ่ การจักสานผักตบชวา การท านาแบบดั้งเดิมและการท านา
อินทรีย์ ทุนบุคคลมีปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชนที่มีบทบาทในการรวมกลุ่มการสร้างความเข้มแข็งและ
การพัฒนาชุมชน  ส าหรับทุนเครือญาตินั้นในชุมชน  มีความสัมพันธ์แบบเคารพผู้อาวุโส เคารพ
กฎระเบียบ กติกาของหมู่บ้าน  โครงสร้างทางเศรษฐกิจ ยังเป็นรูปแบบการผลิตในขั้นพื้นฐานและการ
แปรรูปผลผลิตที่ได้เป็นผลิตภัณฑ์อย่างง่ายเพื่อใช้ในการด ารงชีพและจัดจ าหน่ายทั้งภายในและ
ภายนอกชุมชน ระบบการจ้างงานยังคงมีการใช้ระบบการลงแขกเกี่ยวข้าวภายในเครือญาติและ
ภายในชุมชน มีการจ้างแรงงานจากชาวบ้านในชุมชนเป็นครั้งคราว บทบาทของทุนทางวัฒนธรรมที่มี
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ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนในต าบลบ้านตุ่น อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา พบว่าทุนทาง
วัฒนธรรมมีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนในต าบลบ้านตุ่น ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.25 คิดเป็นร้อยละ 85.00 โดยประชาชนเห็นด้วยมากที่สุดในเรื่อง  ชุมชนจะสามารถพัฒนา
ได้อย่างยั่งยืนหากน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นอาชีพต่าง ๆ การที่จะท าให้ทุนทางวัฒนธรรมมี
บทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน คือ ส่งเสริมให้ทุนบุคคล มีบทบาทเพิ่มขึ้น  มีการถ่ายทอดการ
เรียนรู้อย่างต่อเนื่องผ่านศูนย์การเรียนรู้ในชุมชน และให้ประชาชนทุกหมู่บ้าน มีส่วนร่วมการใช้ทุน
ทางวัฒนธรรมเป็นตัวเช่ือมกับกิจกรรมการพัฒนาชุมชน จะท าให้ประชาชนเกิดการเรียนรู้ร่วมกัน เกิด
เป็นพลังในการขับเคลื่อนชุมชน ท าให้ชุมชนมีความเข้มแข็งสู่การพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน 
 ทวีวัฒน์ จิตติเวทย์กุล (2565 : ก) ได้ศึกษาความส าคัญของการอนุรักษ์ สืบสานและการจัด
การศึกษาด้านศิลปวัฒนธรรม  บูรณาการความร่วมมือการจัดการศึกษาศิลปกรรมกับเครือข่ายด้าน
ศิลปวัฒนธรรมและน าเสนอวัฒนธรรมการจัดการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่ท าให้เกิดนวัตกรรม 
การอนุรักษ์ การสืบทอดและส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บข้อมูล
ภาคสนามจากผู้บริหารและคณาจารย์ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการศึกษาศิลปกรรม โดยคัดเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเพื่อให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย สรุปข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสาร 
วิเคราะห์ สังเคราะห์และตีความสร้างบทสรุปชั้นต้นโดยผู้วิจัย น าเสนอผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 12 คน 
เพื่อรับรองผลและให้ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม ผลวิจัยพบว่า 1) ภูมิปัญญาทางด้านศิลปกรรมมี
ความส าคัญควรค่าแก่การอนุรักษ์ แต่การสืบสานและรักษายังไม่สามารถด าเนินการให้คุ้มค่าในเชิง
ธุรกิจ ต้องได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากภาคราชการ 2) การบูรณาการเครือข่ายด้านศิลปกรรม 
มีความร่วมมือประสานเครือข่ายด้านทุนมนุษย์ ทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรมกับหน่วยงานและ
กลุ่มวิชาชีพด้านนาฏศิลป์ ดุริยางคศิลป์และทัศนศิลป์อย่างต่อเนื่องในการบริหารจัดการและ                
3) แนวทางการบริหารจัดการศิลปกรรมเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ คือ การบูรณาการอย่าง
สมดุลระหว่าง การส่งเสริมเชิงวิชาชีพ การสร้างองค์ความรู้ทางวิชาการและการประยุกต์ภูมิปัญญา
เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าทางวัฒนธรรม ข้อค้นพบในวิจัยนี้ คือ แนวทางการบริหารจัดการแบบสาม
เอ หรือ Triple A Methods (Artist career - Academic – Add value) เป็นแนวทางส่งเสริม
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์โดยการบริหารจัดการเพื่อสร้างความเป็นมืออาชีพด้านศิลปกรรม ร่วมกับการ
พัฒนาความก้าวหน้าตามหลักวิชาการและสร้างส านึกในเพิ่มคุณภาพ คุณค่าและมูลค่าส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม  
 ฤดล สวัสดิ์ศรี และ มัสลิน ปูนอน (2562 : ข) ศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม และเพื่อพัฒนาไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้
ในการวิจัยจ านวน 400 คน ก าหนดจากสูตรการค านวณกลุ่มตัวอย่างของ Yamane เครื่องมือที่ใช้
เป็นแบบสอบถาม โดยสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และการวิเคราะห์สมการถดถอย พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด
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มหาสารคามเพื่อไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้นั้น จะต้องเน้นการพัฒนาด้านองค์ความรู้ และ
การศึกษา โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ เช่น การอบรม ความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรมประเพณี และสามารถที่สืบค้นได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ ประเด็นถัดมาจะต้องเน้นการ
พัฒนาด้านการสร้างสรรค์ผลงาน ให้มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ วัฒนธรรม หรือประเพณีและเป็น
ผลงานที่สามารถพัฒนาต่อยอดได้ และต้องพัฒนาด้านเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ มีการน าเสนอ
ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ มีความเชื่อมโยงการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์  
 คัชพล จั่นเพชร และ พิทักษ์ ศิริวงศ์ (2560 : 111) ศึกษาถึงการบูรณาการทุนทางวัฒนธรรม
สู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน : กรณีศึกษา ชุมชนบ้าน
ชากแง้ว อ าเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี โดยงานวิจัยฉบับนี้กล่าวถึงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เพื่อให้ประสบความส าเร็จอย่างยั่งยืนภายใต้ทุนทางวัฒนธรรม กล่าวคือ สิ่งที่ดีงามที่มนุษย์
ในอดีตคิดค้นท าขึ้น และสืบทอดด้วยการปฏิบัติ ซึ่งมีทั้งสิ่งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ โดยการ
พัฒนาดังกล่าวมีความจ าเป็นต้องสร้างกระบวนการให้บุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องใน
การด าเนินงาน โดยอาศัยบริบทจากทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อน ามาสู่การพัฒนาการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนด้วยวิธีบูรณาการความร่วมมือซึ่งในงานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูล
ด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จ านวน 10 คน เพื่อเรียนรู้และท าความเข้าใจใน
ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีวิทยากระบวนการสร้างทฤษฎีฐานราก                
จากการศึกษาผู้วิจัยได้สกัดประเด็นที่ค้นพบเพื่อน ามาสร้างเป็นมโนทัศน์และสังเคราะห์ออกมาเป็น
ข้อสรุปเชิงทฤษฎีภายใต้การบูรณาการทุนทางวัฒนธรรมสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วย
กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนบ้านชากแง้ว ประกอบด้วย 1) เมื่อใดที่เกิดการบูรณาการความ
ร่วมมือระหว่างชุมชนและหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องจะส่งผลให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการจัดการ 
2) เมื่อใดที่ชุมชนมีความเข้มแข็งด้านการบริหารจัดการจะได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานต่างๆ                
3) เมื่อใดที่ชุมชนเกิดการเรียนรู้และเห็นประโยชน์ต่างๆ ร่วมกัน จะน าไปสู่ความร่วมมือในการพัฒนา
สิ่งต่างๆ อย่างมีเอกภาพภายในชุมชน 4) เมื่อใดชุมชนเกิดองค์ความรู้และเห็นคุณค่าของทุน
วัฒนธรรมท้องถิ่น จะน าไปสู่ความหวงแหนในสิ่งเหล่านั้น และ 5) เมื่อใดที่หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้อง
ให้การสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเกี่ยวกับองค์ความรู้ด้านการจัดการทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น จะท าให้ชุมชน
เกิดความตื่นตัวและสนใจในประโยชน์ของสิ่งเหล่านั้น เพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อไปในอนาคต ผู้วิจัยมี
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป ซึ่งผู้สนใจควรศึกษาการน าทุนวัฒนธรรมท้องถิ่นมาสู่ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว หรือน างานวิจัยชิ้นนี้เป็นกรณีศึกษาส าหรับใช้ในการพัฒนาชุมชนด้วยกระบวนการ
มีส่วนร่วม ณ สถานที่อื่นๆ ที่มีความน่าสนใจ เพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อไปในอนาคต 
 อัมพิกา ชุมมัธยา และ ชาญณรงค์ ศรีสุวรรณ (2562 : 217) ได้ศึกษาการน ากิจกรรมเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมมาใช้ในการปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์การปรับปรุงฟื้นฟูเมืองเก่าของ
เชียงใหม่ บริเวณชุมชนริมคลองแม่ข่าที่ก าลังประสบปัญหาเรื่องพื้นที่สาธารณะและที่อยู่อาศัยของ



51 

 

ชุมชนผู้มีรายได้น้อย โดยบูรณาการบริการวิชาการกับการเรียนรู้สถาปัตยกรรมเมือง กลุ่มตัวอย่างได้
เรียนรู้ผ่านกระบวนการคิด วิเคราะห์และการสังเกตจากสถานการณ์และสภาพแวดล้อมจริง สู่การ
ปฏิบัติการออกแบบพื้นที่สาธารณะร่วมกับชุมชน เพื่อการปรับปรุงฟื้นฟูเมืองในลักษณะของการ
จัดการที่อยู่อาศัยแบบการแบ่งปันที่ดิน เพื่อประสานประโยชน์การใช้ที่ดินร่วมกันในฐานะ “พื้นที่
สาธารณะ” ของเมือง และเพื่อขับเคลื่อนนโยบายดังกล่าวให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด บทเรียนจากการ
วิจัยนี้ พบว่ากระบวนการดังกล่าวท าให้เกิดการผสานและแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และประสบการณ์
ระหว่างชุมชน นักศึกษา และผู้เชี่ยวชาญอย่างมีประสิทธิภาพ และกระตุ้นให้เกิดการปรับปรุงฟื้นฟู
เมืองโดยชุมชนมีส่วนร่วมมากขึ้น นอกจากนั้น การเรียนรู้ของนักศึกษาเป็นช่องทางที่สามารถสื่อสาร
ระหว่างชุมชนสู่หน่วยงานท้องถิ่นและเมืองอีกทางหนึ่ง กิจกรรมเชิงปฏิบัติการทั้งหลายที่เกิดจาก
การบูรณาการและการมีส่วนร่วมในทุกภาคส่วน ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน์ใหม่ในการ
ปรับปรุงฟื้นฟูเมือง อันจะต้นแบบของการวางแผนและก าหนดนโยบายพัฒนาเมืองของท้องถิ่นใน
อนาคตอย่างยั่งยืน 
 บัญชา พจชมานะวงศ์ (2561 : ก-ข) ได้ศึกษาต้นแบบการพัฒนาเมืองแห่งอาหารการกินด้วย
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกรุงเทพมหานคร ประกอบด้วย แนวคิดทฤษฎีเศรษฐกิจสร้างสรรค์
แนวคิดการสร้างคุณค่า นโยบายกรุงเทพมหานครและแนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค ผู้วิจัยได้ออก
สัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง เพื่อท าการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และการสนทนากลุ่ม จ านวน 77 
ท่าน ควบคู่การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ผลการศึกษา พบว่า ต้นแบบการพัฒนาเมืองแห่ง
อาหารการกินด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกรุงเทพมหานครมี  8 คุณลักษณะ ดังนี้                              
1) วัฒนธรรมอาหารการกิน 2) การท านุบ ารุงรักษาภาคการเกษตร 3) โครงสร้างพื้นฐานที่ขนาด
เหมาะสม 4) ความร่วมมือในการวิจัย ฝึกอบรมการทดสอบ และอื่นๆที่เกี่ยวกับอาหาร 5) การให้
การศึกษาและเพ่ิมความตระหนักรู้ด้านสุขาภิบาลอาหารและโภชนาการให้แก่สังคม 6) การก ากับดูแล
กิจการ ภาวะผู้น า และการสนับสนุน 7) การพัฒนาธุรกิจอาหารและเครือข่ายธุรกิจที่เกี่ยวข้อง 8) การ
ขยายตลาดส าหรับอาหารท้องถิ่น มุ่งที่เน้นผู้มาเยือนทุกกลุ่ม 
 ภาณุรังษี เดือนโฮ้ง และคณะ (2566 : 345-346) ได้ศึกษางานวิจัย ช่อแฮศรีเมือง : ทุนทาง
วัฒนธรรมกับแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่ชุมชนต าบลช่อแฮ อ าเภอเมือง จังหวัด
แพร่ โดยผลการวิจัย พบว่า ชุมชนต าบลช่อแฮ เป็นพื้นที่วัฒนธรรมที่ส าคัญของจังหวัดแพร่ มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมและมีประวัติศาสตร์ของพื้นที่อันยาวนาน การก่อสร้างองค์พระธาตุช่อแฮ 
คือ จุดก าเนิดของการประดิษฐ์วัฒนธรรม การประดิษฐ์ความเชื่อ จารีต การประดิษฐ์ประเพณี และ
งานสร้างสรรค์ทางศิลปะที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะพื้นที่ ซึ่งกลายเป็นมรดกที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและ
การท่องเที่ยวในปัจจุบัน ส่งผลให้ชุมชนแห่งนี้ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนตลอด
ปี ท าให้มีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง  และสามารถน ามาต่อยอดเป็นกลไกเพิ่มมูลค่าในมิติเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนในพื้นที่นี้ได้ แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
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Economy) คือ การสร้างมูลค่าสินค้า หรือ บริการที่เกิดจากความคิดภูมิปัญญาของมนุษย์  และทุน
ทางวัฒนธรรมที่ส าคัญที่จะช่วยพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชนต าบลช่อแฮ ได้แก่ งานฝีมือและ
หัตถกรรม ศิลปะการแสดง งานทัศนศิลป์  งานออกแบบ และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
 Atiqi Chollisni et al. (2022 : 413) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
อินโดนีเซีย โดยเป็นการวิจัยเชิงส ารวจภาคสนามกับผู้ที่มีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจของเมือง                 
ซึ่งจากผลการวิจัย พบว่า กลยุทธ์ต่าง ๆ และนโยบายต่างๆ เป็นการน าคุณค่าสิ่งที่ควรอนุรักษ์ของ            
วิถีชุมชนมาขับเคลื่อนผ่านการท างานร่วมกันของหลายฝ่ายทั้งรัฐบาลท้องถิ่น ผู้ที่มีบทบาททาง
เศรษฐกิจของเมือง ผู้สังเกตการณ์ทางเศรษฐกิจ รวมทั้งประชาชนทั่วไป ส่งผลให้เกิดเป็นนโยบายการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในอินโดนีเซีย 
 World Bank (2025 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Unlocking Sierra Leone’s Creative 
Future: Creative Economy Diagnostic and Road Map. ที่ ได้น าเสนอกรณี ศึกษาประเด็น
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสาธารณรัฐเซียร์ราลีโอน ซึ่งเป็นกลไกส าคัญในการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
ของประเทศ แต่ยังไม่ได้รับการใช้ประโยชน์อย่างเต็มที่ส าหรับการกระจายความหลากหลายทาง
เศรษฐกิจ ทั้งการจ้างงานเยาวชน และการแสดงออกทางวัฒนธรรม โดยมีส่วนสนับสนุนประมาณ 
4.5% ของ GDP และมากกว่า 10% ของการจ้างงานในระบบ ทั้งที่โครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศ              
มีจุดแข็งด้านความคิดสร้างสรรค์ทางภาพ เสียงและสื่อ ดนตรี ศิลปะการแสดง และงานฝีมือ ด้วย
เพราะมีอุปสรรคเชิงระบบ ได้แก่ การเงินที่จ ากัด โครงสร้างพื้นฐานที่อ่อนแอ ช่องว่างของข้อมูล และ
การก ากับดูแลที่กระจัดกระจาย การศึกษานี้จึงได้เสนอการปฏิรูปเป็นระยะเพื่อเสริมสร้างการ
ประสานงานด้านนโยบาย ระบบทรัพย์สินทางปัญญา การสร้างรายได้ดิจิทัล โครงสร้างพื้นฐานด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ และการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ที่ควรเป็นแผนปฏิบัติการระยะสั้น ระยะกลาง และ
ระยะยาว  
 Helena Biasotto et al. (2025 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Creative economy and 
unesco creative cities: interfaces between culture, gastronomy and sustainable 
territorial development in urban tourism ที่น าเสนอการวิเคราะห์ความเชื่อมโยงระหว่าง
หลักการเศรษฐกิจสร้างสรรค์และโครงการเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก โดยเน้นที่ศาสตร์แห่งการ
ท าอาหารเป็นแกนหลัก โดยศาสตร์แห่งการท าอาหารไม่ได้ถูกมองว่าเป็นเพียงการแสดงออกทาง
วัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังเป็นตัวเร่งปฏิกิริยาส าหรับนวัตกรรม อัตลักษณ์ และการมีส่วนร่วมทางสังคม
อีกด้วย จากกรณีศึกษาเมืองเบเล็ม ปาราตี ประเทศบราซิล เมืองเฉิงตู ประเทศจีน และเมือง
โบโลญญา ประเทศอิตาลี การศึกษานี้เผยให้เห็นว่า การบูรณาการเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการวางผัง
เมือง ท าให้เมืองสร้างสรรค์เหล่านี้เป็นห้องทดลองแห่งนวัตกรรมในพื้นที่ แม้ว่าจะเผชิญกับความท้า
ทายที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมทางสังคม การจัดหาเงินทุนทางวัฒนธรรม และการบริหารจัดการ
แบบมีส่วนร่วมก็ตาม ตัวอย่างเช่น ในเมืองปาราตี ประเทศบราซิล พบข้อจ ากัดในความต่อเนื่องของ
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นโยบายทางวัฒนธรรมและการวางระบบกลไกการก ากับดูแลแบบมีส่วนร่วม ซึ่งขัดขวางการรวมกลุ่ม
ของกลยุทธ์ระยะยาว ในบริบทนี้ ศาสตร์แห่งการท าอาหารจึงโดดเด่นในฐานะที่เป็นเครื่องมือในการ
กระตุ้นมรดก การถ่ายทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น และการสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและอัตลักษณ์  
 Surtini Pujiastuti et al. (2024 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Development of creative 
economic industrial use based on regional potential as a local economic 
development effort (study of the potential for regional potential-based creative 
economic development as solo’s effort towards the Unesco creative city network).  
ที่ได้น าเสนอกรณีศึกษาเมืองซูราการ์ตา ประเทศอินโดนีเซีย ที่ภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ก าลัง
เติบโตอย่างรวดเร็ว โดยผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นี้สามารถเพิ่ม
การพัฒนาเศรษฐกิจระดับภูมิภาคได้ ข้อสรุปที่พบคือ การพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นต้องให้ความส าคัญ
กับการพัฒนาคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของงานฝีมือ และจ าเป็นต้องมีการสื่อสารที่ดีจาก
ภาครัฐ รวมถึงให้ความส าคัญกับการจัดหาอุปกรณ์และโครงสร้างพื้นฐานในการผลิตเพื่อให้สามารถ
ด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล นอกจากนั้น ยังจ าเป็นต้องมีแผนงานในหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเฉพาะในด้านวัฒนธรรมและงานฝีมือ 
 Chukiat Chaiboonsri (2024 : Abstract) ในงานวิจัย เรื่อง The Potential Analytical 
Impact of Significant Sectoral Creative Economy on Thailand’s Economy: A Case 
Study of the IRS-CGE Model vs. the CRS-CGE Model for Both the National and 
Provincial Economies. ผลการศึกษาเชิงประจักษ์แสดงให้เห็นว่า ภาคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ส าคัญ 
ได้แก่ แฟชั่น โฆษณา อาหารไทย และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จ าเป็นต้องได้รับการกระตุ้น
เพิ่มเติม นอกจากนี้ เศรษฐกิจของเชียงใหม่และประเทศไทยโดยรวม จะสามารถพัฒนาเป็นเศรษฐกิจ
ที่มีรายได้สูงได้ในที่สุด หากภาคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนอย่างต่อเนื่องด้วย
นโยบายที่มีประสิทธิภาพ  
 Venkatesh Sneha and R. Kavitha. (2024 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Exploring the 
economy of creativity and culture in the light of Industry 5.0: a systematic literature 
review of the setup of creative industries. โดยเป็นการส ารวจเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
วัฒนธรรมในบริบทของอุตสาหกรรม 5.0: การทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบเกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเลือกฐานข้อมูลส าคัญ 4 ฐาน ได้แก่ Emerald Insight, Springer Link, 
Sage Publications และ Taylor and Francis หลังจากกระบวนการทบทวนวรรณกรรมอย่าง
ละเอียดแล้ว บทความที่เลือกจากแต่ละฐานข้อมูลจะถูกดึงมาวิเคราะห์อย่างครบถ้วนภายในช่วงเวลา
ปี 2013–2023 นัยส าคัญเชิงปฏิบัติ พบว่า ผู้ก าหนดนโยบาย เช่น รัฐบาลและสถาบันต่างๆ สามารถ
เข้าใจถึงการด ารงอยู่และการมีส่วนร่วมของเศรษฐกิจหมุนเวียนในภูมิภาคต่างๆ ในช่วงเวลาที่ก าหนด 
ซึ่งจะช่วยให้เข้าใจอุตสาหกรรม 5.0 อีกทั้ง สนับสนุนการสร้างเมืองที่ยั่งยืนในเศรษฐกิจเกิดใหม่ได ้ 
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 การคัดเลือกตัวแปรส าหรับการศึกษา ผู้วิจัยได้พิจารณาจากแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องโดยมี
ความสอดคล้องกับบริบทกรณีศึกษาของเทศบาลนครหาดใหญ่ กล่าวคือ เทศบาลนครหาดใหญ่มี                 
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ จับต้องไม่ได้ อีกทั้งเป็นพื้นที่ที่มีการท างานเป็นเครือข่ายร่วมกัน
หลากหลายหน่วยงาน และเป็นเมืองเศรษฐกิจส าคัญล าดับต้นของภาคใต้ โดยผู้วิจัยสรุปได้ 3 ประเด็น 
ดังนี ้
 ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางวัฒนธรรมมีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะ
เป็นการช่วยเหลือประชาชนด้วยการน าทุนที่ มีอยู่ภายในพื้ นที่ มาพัฒนาเศรษฐกิจ  ดั งนี้
(Throsby,2001: 46 ; ธนนันท์ บุ่นวรรณา,2565 : ออนไลน์)   
  ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ เช่น โบราณสถาน สถาปัตยกรรม มรดกทาง
วัฒนธรรม อาหารพื้นถิ่น และผลงานศิลปะแขนงต่างๆ เช่น ภาพวาด หัตถกรรม ดนตรี ภาพยนตร์
และวรรณกรรม  
  ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความคิด ความรู้ ความเชื่อ ศาสนา 
จารีต ประเพณี ขนบธรรมเนียม แบบแผน ข้อปฏิบัติในกลุ่มสังคมหรือชุมชน  
 ตัวแปรความร่วมมือเชิงนโยบาย กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย ตั้งแต่การเริ่มต้น
นโยบาย  การพัฒนาสถานการณ์  การสร้างโมเดลตามแนวความคิด  การเขียนโครงการ  การจ าลอง  
และ การประเมินเป็นตัวแปรขับเคลื่อนให้การน าทุนทางวัฒนธรรมไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ให้ประสบความส าเร็จได้ เพราะเป็นการแสดงให้เห็นถึงการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยการท างาน
อย่างเป็นระบบจากกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการพัฒนาในพื้นที่ (Peter Bednar, 
2013 : 868) 
 ตัวแปรการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การพัฒนารูปแบบของกิจกรรมทางเศรษฐกิจการ
พัฒนารูปแบบของกิจกรรมทางเศรษฐกิจของเทศบาลนครหาดใหญ่โดยค านึงถึงความรู้ด้านทรัพย์สิน
ปัญญา ความคิดสร้างสรรค์ และ ความยั่งยืน ได้แก่ อาชีพอาชีพสร้างสรรค์ เช่น การโฆษณา 
สถาปัตยกรรม งานฝีมือและหัตถกรรม การออกแบบ ซอฟต์แวร์ ภาพยนตร์ โทรทัศน์ วิดีทัศน์ วิทยุ 
และการถ่ายภาพ การพิมพ์ พิพิธภัณฑ์  แกลเลอรี่ และห้องสมุด ดนตรี ศิลปะการแสดง และ
ทัศนศิลป์  (Christopherson ; Flew (2004,2005 อ้างถึงใน พราว อรุณรังสี เวช และ รตจิตร                 
อรุณรังสีเวช,2560 : 48 – 50; ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์,2565 : ออนไลน์) 
 
 อีกทั้ง ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ตัวแปรจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกรณีศึกษาทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ ดังตารางที่ 2.2 
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ตารางที่ 2.2 การสังเคราะห์ตัวแปรจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

งานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง 

ทุนทางวัฒนธรรม 
(จับต้องได้ และ 
จับต้องไม่ได้) 

ความร่วมมือเชิง
นโยบาย 

การพัฒนา
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์

ทิศทางความ 
สัมพันธ ์

เฉลิมพล                       
แจ่มจันทร์ และ 
สวรัย บุณยมา
นนท์ (2556)  

✓  ✓ + 

อัญธิชา ม่ันคง 
(2560)   

✓ ✓ ✓ + 

ทวีวัฒน์ จิตติ
เวทย์กุล (2565) 

✓ ✓ ✓ + 

ฤดล สวัสดิศ์รี 
และ มัสลิน                  
ปูนอน (2562) 

✓ ✓ ✓ + 

คัชพล จั่นเพชร 
และ พิทักษ์                      
ศิริวงศ์ (2560) 

✓ ✓ ✓ + 

อัมพิกา ชุมมัธยา 
และ ชาญณรงค์ 
ศรีสุวรรณ 
(2562) 

✓ ✓ ✓ + 

บัญชา พจชมานะ
วงศ์ (2561) 

✓ ✓ ✓ + 

ภาณุรังษี เดือน
โฮ้ง และคณะ 
(2566) 

✓  ✓ + 

Atiqi Chollisni 
et al. (2022) 

✓ ✓ ✓ + 

World Bank 
(2025) 

✓ 
(จับต้องได้) 

✓ ✓ + 
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งานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง 

ทุนทางวัฒนธรรม 
(จับต้องได้ และ 
จับต้องไม่ได้) 

ความร่วมมือเชิง
นโยบาย 

การพัฒนา
เศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์

ทิศทางความ 
สัมพันธ ์

Helena 
Biasotto et al. 
(2025) 

✓ 
(จับต้องได้) 

✓ ✓ + - 
 

Surtini 
Pujiastuti 
(2024) 

✓ 
(จับต้องได้) 

✓ ✓ + 
 

Chukiat 
Chaiboonsri 
(2024) 

✓ 
 

✓ ✓ + 
 

Venkatesh 
Sneha (2024) 

✓ 
 

✓ ✓ + 
 

 
ที่มา : สังเคราะห์โดยผู้วิจัย (2568) 
 
 จากการสังเคราะห์งานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามตารางที่ 2.2 อธิบายได้ดังนี้ 

ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผล
โดยตรงต่อตัวแปรการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน 

ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อตัวแปรการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี  
ตัวแปรความร่วมมือเชิงนโยบายเชื่อมโยงเป็นตัวแปรกลาง และมีความสัมพันธ์ทั้งในทิศทางเดียวกัน 
และทิศทางตรงกันข้าม แต่ส่วนใหญ่จากการสังเคราะห์งานวิจัยเป็นความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน 

ตัวแปรทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อตัวแปรการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ตัวแปรความร่วมมือเชิงนโยบายเช่ือมโยงเป็นตัวแปรกลางและมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน  

 
ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ส่งผลต่อการ

พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง สรุปเป็นกรอบแนวคิดใน
การท าวิจัยดังภาพที่ 2.8 
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2.5 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 2.8 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลตอ่การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ ่

 
2.6 สมมุติฐานการวิจัย 
 สมมุติฐานที่ 1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 สมมุติฐานที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดย
มีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องได้ 

ความร่วมมือเชิง
นโยบาย 

การพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องไม่ได้ 
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
3.1 วิธีการวิจัย 
 วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยการวิจัย เชิ งปริมาณ 
(Quantitative Research) วิธีการ (Methodology) เก็บข้อมูลโดยแบบสอบถามและวิเคราะห์ผล
ทางสถิติ ผสมผสานกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยวิธีการ (Methodology) 
เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ สัมภาษณ์รายบุคคลร่วมกับการสนทนากลุ่ม และ การตีความเชิง
คุณภาพ 
 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.2.1 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญและกลุ่มตัวอย่าง 
  3.2.1.1 การวจิัยเชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ดังนี ้
           1. ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ ่
           2. บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  
           3. ภาคส่วนเอกชน 
           4. ภาคส่วนประชาชน 
           5. ภาคส่วนองค์กรการกุศล 
  3.2.1.2 การวิจัยเชิงปริมาณ คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 
เขตเลือกตั้ง โดยเป็นประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง อายุ 18 ปีขึ้นไป จ านวน 105,289 คน  (ข้อมูล ณ 
วันที่  2 มีนาคม 2564)  ดังตารางที่ 3.1 
 

ตารางที่ 3.1 ประชากรเทศบาลนครหาดใหญ่ 4 เขตเลือกต้ัง 
เขตเลือกตั้ง จ านวนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง 

ชาย หญิง รวม 
เขต 1 11,500 14,332 25,832 
เขต 2 12,316 15,534 27,850 
เขต 3 11,334 14,286 25,620 
เขต 4 11,480 14,507 25,987 
รวม 46,630 58,659 105,289 

 

ที่มา : งานทะเบียนราษฎร์ ส านักปลัดเทศบาล เทศบาลนครหาดใหญ่  
        (2564 อ้างถึงใน เทศบาลนครหาดใหญ่,2564 : 12) 
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3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง   
3.2.2.1 การวิจัยเชิงคุณภาพ  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ตามวิธีของ 

Nastasi and  Schensul (2005 อ้างถึงใน ประไพพิมพ์ สุธีวสินนนท์ และ ประสพชัย พสุนนท์ , 
2559 : 43) จ านวน 12 คน ดังนี้  
           1. ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ ่จ านวน  1   คน 
           2. บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  จ านวน  1  คน 
           3. ภาคส่วนเอกชน ได้แก่ ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่   
และ ห้างโอเดียนแฟชั่นมอลลห์าดใหญ่ รวมจ านวน  3  คน 
           4. ภาคส่วนประชาชน  จ านวน  5  คน 
         5. ภาคส่วนองค์กรการกุศล คือ มูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) 
หาดใหญ่ จ านวน  2  คน 

3.2.2.2 การวิจัยเชิงปริมาณ คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 
เขตเลือกตั้ง โดยเป็นประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง อายุ 18 ปีขึ้นไป จ านวน 105,289 คน ใช้วิธีการ
ก าหนดขนาดตัวอย่างโดยการเทียบตารางเครซี่และมอร์แกน (Krejcie and Morgan, 1970 อ้างถึงใน 
อัญชนา ณ ระนอง, 2552: 165) ได้จ านวน 384 คน และด้วยวิธีการแบ่งกลุ่ม และ ใช้สูตรกระจาย
ตามสัดส่วน (นิยม ปุราค า, 2517: 167)  

 nh = (Nh/N) n 
โดยที่ nh =  จ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการในแต่ละเขตเลือกตั้ง 
 n = จ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการทั้งหมด เท่ากับ 384 คน 
 Nh = จ านวนประชากรในแต่ละเขตเลือกตั้ง 

   N = จ านวนประชากรทั้งหมด เท่ากับ 105,289 คน  
 
ตารางที่ 3.2 กลุ่มตัวอย่างเทศบาลนครหาดใหญ่ 4 เขตเลือกตั้ง 

 

เขตเลือกตั้ง ประชากร กลุ่มตัวอย่าง 
เขต 1 25,832 94 
เขต 2 27,850 102 
เขต 3 25,620 93 
เขต 4 25,987 95 
รวม 105,289 384 
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3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.3.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถาม และ แบบสัมภาษณ์ เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล  โดยอาศัยแนวความคิดทางทฤษฎี  ผลการวิจัยที่เกี่ยวข้อง  ซึ่งมีรายละเอียดในการสร้างเป็น
ขั้นตอน  ดังนี ้

1. ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการศึกษา  โดยการรวบรวมข้อมูล
เกี่ยวกับแนวคิด  ทฤษฎี  เอกสาร  ต ารา  และงานวิจัยต่าง ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับประเด็น ทุนทาง
วัฒนธรรม ความร่วมมือเชิงนโยบาย และการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

2. น าข้อมูลที่ได้จากการทบทวนวรรณกรรมมาสรุปเพ่ือก าหนดขอบเขตและ
เนื้อหาที่สอดคล้องกับค าถามการวิจัย วัตถุประสงค์การวิจัยในการสร้างแบบสอบถามและแบบ
สัมภาษณ ์ เพื่อให้ครอบคลุมเนื้อหาที่ต้องการศึกษา 

 
การวิจัยเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถาม  
เป็นค าถามให้เลือกตอบ และ ค าถามปลายเปิด ซึ่งแบ่งเป็น 4 ตอน คือ  
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ  อายุ ระดับการศึกษา ระยะเวลาในการ

อยู่อาศัยในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ เขตการเลือกตั้ง อาชีพ จ านวน 6 ข้อ 
ตอนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม จ านวน 9 ข้อ 
ตอนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับความร่วมมือเชิงนโยบาย จ านวน  8 ข้อ 
ตอนที่ 4 ค าถามเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ านวน 9 ข้อ 

 
โดยวัดเป็นแบบมาตราส่วน ประมาณค่า (Rating scale) 5 ระดับ ตามมาตรวัดของ

ลิเคิร์ท (Likert Scale) มีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี ้
5 หมายถึง  มากที่สุด 
4 หมายถึง  มาก 
3 หมายถึง  ปานกลาง 
2 หมายถึง  น้อย 
1 หมายถึง  น้อยที่สุด  
  
การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้แบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง  
 โดยมีรายละเอียดแนวค าถาม ตามประเด็นต่อไปน้ี 
 1) ทุนทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ 

มีอะไรบ้าง 



61 

 

2) บทบาทในกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นอย่างไร ต่อการพัฒนา
เทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยตั้งแต่การเริ่มต้นรวบรวมข้อมูลในการ
ออกแบบนโยบาย การจ าลองการออกแบบนโยบาย การสร้างโมเดลตามแนวความคิดของปัญหา
ปัจจุบันเชื่อมโยงไปสู่ภาพของผลลัพธ์ การเขียนโครงการ การน าไปปฏิบัติตามสถานการณ์ต่าง ๆ และ 
การประเมินผลลัพธ์จากการน านโยบาย โครงการไปปฏิบัต ิ

 3) แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย
ทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย  
 

3.3.2 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือการวิจัย 
1) ก่อนด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ท าหนังสือขอความอนุเคราะห์จาก

ผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 3 ท่าน ส าหรับการตรวจสอบเพื่อหาค่าความเที่ยงตรง (Validity) ของเครื่องมือการ
วิจัย โดยการวิเคราะห์ดัชนีความสอดคล้อง (Index of item objective congruence : IOC) ซึ่งผล
การวิเคราะห์ค่า IOC ที่ได้อยู่ระหว่าง 0.6 – 1.0 แสดงว่าข้อค าถามนั้นมีความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหาและ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย  

2) การใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลทดสอบ Try Out กับการวิจัยเชิงปริมาณกับ                    
กลุ่มตัวอย่างที่มีความใกล้เคียง ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกเก็บข้อมูล Try Out กับประชาชนในพื้นที่เทศบาล
นครสงขลา จ านวน 30 คน เพื่อน ามาทดสอบวิเคราะห์หาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดย          
ค่า Cronbach's Alpha พบว่า เท่ากับ .994 ดังนั้น แบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือ  
 

3.4 การรวบรวมข้อมูล 
3.4.1. จริยธรรมการวิจัยในคน 

งานวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่  ได้รับการรับรองตาม
แนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที่เป็นมาตรฐานสากลจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช COA No. 022/2568  REC No. 010/68 

ข้อพิจารณาด้านจริยธรรม (Ethical Consideration) ตามหลักจริยธรรมการวิจัยใน
คน ดังนี ้

1) หลักความเคารพในบุคคล (Respect for person)                                                             
การให้อิสระในการตัดสินใจ โดยผู้วิจัยอธิบายเกี่ยวกับวัตถุประสงค์

ในการท าวิจัยให้กับกลุ่มตัวอย่างอาสาสมัคร เพื่อให้ผู้ให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้รับทราบ และเคารพการ
ตัดสินใจของอาสาสมัครในการเข้าร่วมโครงการวิจัย โดยให้อาสาสมัครพิจารณาตัดสินใจก่อนเซ็นต์
ยินยอมส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ และในส่วนการวิจัยเชิงปริมาณได้เก็บข้อมูลกับประชาชนทั่วไป
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โดยการที่กลุ่มตัวอย่างได้ตอบแบบสอบถามให้แก่ผู้วิจัยเป็นการแสดงว่าให้ความยินยอมในการให้
ข้อมูล 

2) หลักการให้ประโยชน์ ไม่ก่อให้เกิดอันตรายแก่อาสาสมัคร (Risk and 
Benefit)  

ให้ของที่ระลึกส าหรับผู้ทีใ่ห้การสัมภาษณ์ 
 

3) การรักษาความลับของอาสาสมัคร(Privacy and Confidentiality)  
ผู้วิจัยจะเก็บไฟล์ข้อมูลจากการลงพื้นที่วิจัย ไฟล์รูปภาพ ไฟล์เสียง 

ไว้ในคอมพิวเตอร์หรือโน้ตบุ๊คส่วนตัว โดยผู้ที่สามารถเข้าถึงข้อมูลได้ คือ ผู้วิจัยหลัก ผู้วิจัยร่วม และ 
ผู้ช่วยผู้วิจัย และหลังจากการท าวิจัยเสร็จสิ้น ไฟล์ต่าง ๆ ที่เก็บไว้ในคอมพิวเตอร์หรือโน้ตบุ๊คส่วนตัว 
จะด าเนินการลบข้อมูลภายใน 1 ปี 

 
4) หลักความยุติธรรม (Justice)  

เกณฑ์การคัดเข้า (Inclusion Criteria) 
(1) เป็นเพศชายและหญิง 
(2) มีอายุต้ังแต่ 18 ปีขึ้นไป ไม่เกิน 59 ปี ที่มีสุขภาพแข็งแรง 
(3) เป็นผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ ่
(4) เป็นบุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่   
(5) เป็นผู้ที่ท างานอยู่ในภาคส่วนเอกชน   
(6) เป็นประชาชนในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่  
(7) เป็นผู้ที่ท างานอยู่ในภาคส่วนองค์กรการกุศล  
(8) ยินยอมเข้าร่วมการวิจัย 
เกณฑ์การคัดออก (Exclusion Criteria) 
(1) ไม่สมัครใจให้ขอ้มูล 
เกณฑ์ถอดถอน (Withdrawal criteria)  
(1) อาสาสมัครฯ ตัดสินใจออกจากโครงการ 
 (2) ได้ข้อมูลทีเ่พียงพอและครบถ้วน จึงไม่มคีวามจ าเป็นต้องเก็บ

ข้อมูลในครั้งต่อๆ ไป 
เกณฑ์การยุติโครงการ (Termination Criteria)  
(1) โครงการวิจัยเสร็จสิ้น 
(2) แหล่งทุน ผู้สนับสนุนการวิจัยยุติการวิจัย  
(3) ผู้มีอ านาจอนุมัติยุติการวิจัย 
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5) อุปสรรคและความเสี่ยงที่จะเกิดขึ้นต่ออาสาสมัครและความ
รับผิดชอบของผู้วิจัย (Challenges and risks towards participants including 
investigator’s Responsibility)  

   การเก็บข้อมูลในสถานที่ที่ไม่มีความเสี่ยงอันตรายแก่ผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญในการวิจัย 

 
   6) กระบวนการขอความยินยอม (Informed consent process)  
    1) ในการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยติดต่อทาบทามกับหน่วยงาน เพื่อ
อธิบายเกี่ยวกับวัตถุประสงค์ในการท าวิจัยให้กับกลุ่มตัวอย่างอาสาสมัคร เพื่อให้ได้รับทราบและเป็น
การขออนุญาตอย่างไม่เป็นทางการในเบื้องต้น  
    2) ผู้วิจัยติดต่อคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏสงขลา เพื่อด าเนินการออกหนังสือขออนุญาตเก็บข้อมูลถึงหน่วยงาน ดังนี้  
    ภาคราชการ คือ เทศบาลนครหาดใหญ่  
    ภาคเอกชน ได้แก่ ห้างสรรพสินค้าโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่ 
และ ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่   
    ภาคส่วนองค์กรการกุศล คือ มูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซีย                 
เซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่ 
    โดยแนบประกอบกับหนั งสื อแสดงความยินยอมเข้ าร่ว ม
โครงการวิจัยอย่างเป็นลายลักษณ์อักษร และท าการนัดหมายเพื่อน าหนังสือให้หน่วยงานพิจารณา  
    3) การสัมภาษณ์ประชาชนในย่านการค้าหาดใหญ่ และตัวแทน
ภาคประชาชนด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยทีมงานวิจัยได้ขออนุญาตผู้ให้ข้อมูลส าคัญแสดงความ
ยินยอมเข้าร่วมโครงการวิจัยก่อนการสัมภาษณ์ 
    4) การพิจารณาตัดสินใจ ผู้วิจัยเคารพการตัดสินใจของผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญในการเข้าร่วมโครงการวิจัย โดยให้พิจารณาตัดสินใจก่อนเซ็นต์ยินยอม 

 
 3.4.2 การรวบรวมข้อมูลวจิัย 
  1. การเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามเพื่อท าการทดสอบ Try Out กับประชาชนใน
พื้นที่เทศบาลนครสงขลา จ านวน 30 คน เนื่องจากเป็นกลุ่มประชาชนที่มีบริบทคล้ายคลึงกับเทศบาล
นครหาดใหญ่ 
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2. การเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างจริงส าหรับการวิจัยเชิงปริมาณ 
คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ จ านวน 384 คน ดังนี ้

เขตเลือกตั้งที่ 1  จ านวน   94   คน 
เขตเลือกตั้งที่ 2  จ านวน  102  คน 
เขตเลือกตั้งที่ 3  จ านวน   93   คน 
เขตเลือกตั้งที่ 4  จ านวน   95   คน 

3. การเก็บข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง โดยผู้วิจัย
ได้ใช้วิธีการสัมภาษณ์รายบุคคลร่วมกับการสนทนากลุ่มกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) 
จ านวน 12 คน ดังนี้  

    (1) ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ่ จ านวน  1  คน 
    (2) บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  จ านวน  1  คน 
    (3) ภาคส่วนเอกชน  จ านวน  3  คน 
    (4) ภาคส่วนประชาชน  จ านวน  5  คน 
    (5) ภาคส่วนองค์กรการกุศล จ านวน  2  คน 

 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. การวิจัยเชิงปริมาณ ใช้สถิติพรรณนา ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ส าหรับข้อมูลทั่วไป 

และ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส าหรับการวิเคราะห์ระดับของตัวแปร ทั้งนี้ การแปล
ผลระดับคะแนน ผู้วิจัยได้ยึดหลักการกระจายแบบปกติข้อมูล โดยมีหลักเกณฑ์การให้คะแนน (บุญชม 
ศรีสะอาด, 2535 อ้างถึงใน นฤดล สวัสดิ์ศรี และ มัสลิน ปูนอน, 2562 : 25) ดังนี ้

       ระดับคะแนนเฉลี่ย              แปลผล 
           4.51 – 5.00             มากทีสุ่ด 
           3.51 – 4.50             มาก 
           2.51 – 3.50            ปานกลาง 
           1.51 – 2.50               น้อย 
           1.00 – 1.50            น้อยทีสุ่ด 

และการใช้สถิติอนุมาน คือ การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบช่วงชั้น 
(Hierarchical Regression Analysis) โดยก าหนดนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
  2. การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการตีความเชิงคุณภาพ (Qualitative Interpretive 
Approach) ด้วยการรวบรวมข้อมูลทั้งหมดที่ได้บันทึกจากการสัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม มาท าการ
ถอดเทป และวิเคราะห์ข้อมูลจัดกลุ่ม ตีความข้อมูลการวิเคราะห์ สังเคราะห์ สรุปผล  
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การศึกษาวิจัย เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ

ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่  ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิจัย
ตามล าดับ ดังนี้  

4.1 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
     4.1.1 ผลการวิจัยข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม                                                                                                
     4.1.2 ผลการวิเคราะห์ระดบัทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
     4.1.3 ผลการวิเคราะห์ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ 
     4.1.4 ผลการวิเคราะห์ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
     4.1.5 ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี 
            ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 
4.2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
     4.2.1 ผลการวิเคราะหอ์งค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
     4.2.2 ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี 
             ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 
     4.2.3 แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย 
             ทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย  

 

4.1 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
4.1.1 ผลการวิจัยข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 ในที่นี้ผู้วิจัยได้น าเสนอข้อมูลทั่วไปของประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 เขต
การเลือกต้ัง ดังนี ้
ตารางที่ 4.1 ผลการวิจัยข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม     

ลักษณะข้อมูลทั่วไป จำนวน (n = 384 คน) ร้อยละ (100%) 

1. เพศ 
    ชาย 
    หญิง 
    เพศทางเลือก 

 
117 
266 
1 

 
30.5 
69.3 
0.3 
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ลักษณะข้อมูลทั่วไป จำนวน (n = 384 คน) ร้อยละ (100%) 

2. อายุ 
    18 – 29 ปี 
    30 – 39 ปี 
    40 – 49 ปี 
    50 – 59 ปี 

 
94 
122 
97 
71 

 
24.5 
31.8 
25.3 
18.5 

3. ระดับการศึกษา 
   ต่ำกว่าปริญญาตรี        
   ปริญญาตร ี   
   ปริญญาโท   
   ปริญญาเอก    
   อื่น ๆ 

 
190 
186 
5 
2 
1 

 
49.5 
48.4 
1.3 
0.5 
0.3 

4. ระยะเวลาในการอยู่อาศัยในเขตเทศบาล
นครหาดใหญ ่
   ต่ำกว่า 10 ปี 
   10 – 19 ปี 
   20 – 29 ปี 
   30 – 39 ปี 
   40 – 49 ปี 
   50 ปีขึ้นไป 

 
 

104 
46 
106 
61 
47 
20 

 
 

27.1 
12.0 
27.6 
15.9 
12.2 
5.2 

5. เขตการเลือกตั้ง 
   เขตการเลือกตั้งที่ 1  
   เขตการเลือกตั้งที่ 2  
   เขตการเลือกตั้งที่ 3 
   เขตการเลือกตั้งที่ 4 

 
94 
102 
93 
95 

 
24.5 
26.6 
24.2 
24.7 

6. อาชีพ 
   ข้าราชการ/พนักงานราชการ    
   พนักงานมหาวิทยาลัย 
   พนักงานรัฐวิสาหกิจ          
   พนักงานเอกชน 
   ธุรกิจส่วนตัว     
   อาชีพสร้างสรรค์          

 
32 
0 
12 
110 
170 
10 

 
8.3 
0.0 
3.1 
28.6 
44.3 
2.6 
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ลักษณะข้อมูลทั่วไป จำนวน (n = 384 คน) ร้อยละ (100%) 

   อื่นๆ 50 13.0 

 
จากตารางที่ 4.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งเป็นประชาชนที่อาศัยอยู่ในเขต

เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 เขตการเลือกตั้ง จำนวน 384 คน  มีรายละเอียดดังนี ้
เพศ  พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 69.3 รองลงมาเป็นเพศ

ชาย จำนวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 30.5 และ เป็นเพศทางเลือก จำนวน 1 คน  คิดเป็นร้อยละ 0.3 
ตามลำดับ 

อายุ พบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง 30 – 39 ปี จำนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 
31.8รองลงมาอยู่ในช่วงอายุระหว่าง 40 – 49 ปี จำนวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 25.3 ช่วงอายุ
ระหว่าง 18 – 29  ปี จำนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5 และ ช่วงอายุระหว่าง 50 – 59 ปี จำนวน 
71 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 ตามลำดับ 

ระดับการศึกษา  พบว่า ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับต่ำกว่าปริญญาตรี จำนวน 
190 คน คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมาระดับปริญญาตรี จำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 48.4 ระดับ
ปริญญาโท จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.3 ระดับปริญญาเอก จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 
และอื่น ๆ ได้แก่ ไม่ได้ศึกษา จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 ตามลำดับ 

ระยะเวลาที่อาศัยในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่  พบว่า  ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในช่วงระยะเวลา 
20 – 29 ปี จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 27.6  รองลงมา ต่ำกว่า 10 ปี จำนวน 104 คน คิดเป็น
ร้อยละ 27.1 ช่วง 30 – 39 ปี จำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.9 ช่วง 40 – 49 ปี จำนวน 47 คน 
คิดเป็นร้อยละ 12.2 ช่วง 10 – 19 ปี จำนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0 และ 50 ปีขึ้นไป จำนวน 
20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 ตามลำดับ 

เขตพื้นที่อาศัย พบว่า เขตการเลือกตั้งที่ 2 จำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 26.6 เขตการ
เลือกตั้งที่ 4  จำนวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7 เขตการเลือกตั้งที่ 1 จำนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 
24.5 และ เขตการเลือกต้ังที่ 3 จำนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 24.2 ตามลำดับ 

อาชีพ พบว่า ส่วนใหญ่ ธุรกิจส่วนตัว จำนวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 44.3 รองลงมา 
พนักงานเอกชน จำนวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 28.6 อื่นๆ ได้แก่ ว่างงาน จำนวน 50 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.0 ข้าราชการ/พนักงานราชการ จำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.1อาชีพสร้างสรรค์ จำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.6 และ พนักงาน
มหาวิทยาลัย จำนวน 0 คน คิดเป็นร้อยละ 0.0 ตามลำดับ 
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4.1.2 ผลการวิเคราะห์ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

 
ตารางที่ 4.2 ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไดข้องเทศบาลนครหาดใหญ่ 

( n = 384 ) 
 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. เทศบาลนครหาดใหญ่มีทีอ่ยู่อาศัยของประชาชน
ที่สามารถใช้ประโยชน์ได้ทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม 

3.14 0.69 ปานกลาง 

2. เทศบาลนครหาดใหญ่มีสถานที่ทิ้งร้าง ยังไม่ได้รับ
การพัฒนาที่ถือว่าเป็นสถานที่ทางประวัติศาสตร์ของ
ท้องถิ่นได ้

3.34 0.85 ปานกลาง 

3. เทศบาลนครหาดใหญ่มีสถานที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ
ทางศาสนา 

3.49 0.83 ปานกลาง 

4. เทศบาลนครหาดใหญ่มีสิ่งประดิษฐ์ทางศิลปกรรม
ของท้องถิ่น เช่น Street Art เล่าเรื่องราวอัตลักษณ์
ของเทศบาลนครหาดใหญ ่

3.47 0.94 ปานกลาง 

5. เทศบาลนครหาดใหญ่จัดทำโครงสร้างพ้ืนฐาน
ทางเทคโนโลยีเพ่ือรวบรวมข้อมูลทางประวัติศาสตร์ 
และจัดให้มีสถานที่สืบค้นข้อมูลเหล่านี ้

3.54 0.96 มาก 

ค่าเฉลี่ย 3.39 0.85 ปานกลาง 

 
จากตารางที่ 4.2 แสดงให้เห็นว่า ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาลนคร

หาดใหญ่ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.39, S.D. = 0.85) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ ยกเว้น
เทศบาลนครหาดใหญ่จัดทำโครงสร้างพื้นฐานทางเทคโนโลยีเพื่อรวบรวมข้อมูลทางประวัติศาสตร์ 
และจัดให้มีสถานที่สืบค้นข้อมูลเหล่านี้ ที่อยู่ในระดับมาก  
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ตารางที่ 4.3 ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ไดข้องเทศบาลนครหาดใหญ่ 
( n = 384 ) 

 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไมไ่ด้ ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. เทศบาลนครหาดใหญ่มีขนบธรรมเนียม ประเพณี
ทางศาสนาที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

3.75 1.03 มาก 

2. เทศบาลนครหาดใหญ่มีประเพณีวันสำคัญของ
ท้องถิ่น เช่นงานบุญเดือนห้า ห่มผ้าพระนอน 
ประเพณีไหว้พระจันทร์หาดใหญ่ เป็นต้น 

3.90 1.04 มาก 

3. มีบทประพันธ์ วรรณกรรม หรือเพลงที่เกี่ยวกับ
เทศบาลนครหาดใหญ ่

2.77 0.79 ปานกลาง 

4. มีการแสดงทางศิลปวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์
เฉพาะของเทศบาลนครหาดใหญ ่

2.89 0.87 ปานกลาง 

ค่าเฉลี่ย 3.32 0.93 ปานกลาง 

 
จากตารางที่ 4.3 แสดงให้เห็นว่า ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของเทศบาลนคร

หาดใหญ่ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.32 , S.D. = 0.93) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ ยกเว้น
เทศบาลนครหาดใหญ่มีขนบธรรมเนียม ประเพณีทางศาสนาที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น  และ 
เทศบาลนครหาดใหญ่มีประเพณีวันส าคัญของท้องถิ่น เช่น งานบุญเดือนห้า ห่มผ้าพระนอน ประเพณี
ไหว้พระจันทร์หาดใหญ่ เป็นต้น ที่อยู่ในระดับมาก  
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ตารางที่ 4.4 ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่โดยภาพรวม 
( n = 384 ) 

 

ทุนทางวัฒนธรรม ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 3.39 0.85 ปานกลาง 

2. ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได ้ 3.32 0.93 ปานกลาง 

ค่าเฉลี่ย 3.35 0.89 ปานกลาง 

 
จากตารางที่ 4.4 แสดงให้เห็นว่า ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่อยู่ใน

ระดับปานกลาง ( X = 3.32 , S.D. = 0.93) โดย ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.39, S.D. = 0.85) และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของ
เทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.32 , S.D. = 0.93)  
 

4.1.3 ผลการวิเคราะห์ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ 

 
ตารางที่ 4.5 ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ 

( n = 384 ) 
 

ความร่วมมือเชิงนโยบาย ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. ท่านได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการนำองค์ความรู้              
ทุนทางวัฒนธรรมมาพัฒนาพ้ืนที่เทศบาลนคร
หาดใหญ ่

2.85 0.83 ปานกลาง 

2. ท่านได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการนำองค์ความรู้              
ทุนทางวัฒนธรรมมาพัฒนาสนิค้าที่เป็นเอกลักษณ์
ของเทศบาลนครหาดใหญ ่

2.79 0.94 ปานกลาง 

3. ท่านได้เข้าไปมีบทบาทในการกำหนดนโยบายเพื่อ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ ่
 
 
 

2.79 0.95 ปานกลาง 



71 

 
 

ความร่วมมือเชิงนโยบาย ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

4. ท่านได้เข้าไปมีบทบาทในการพัฒนาโครงการ  
ต่าง ๆ ที่เป็นอัตลักษณ์ของทอ้งถิ่น ในการส่งเสริม
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ ่

2.77 0.82 ปานกลาง 

5. ท่านได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการออกแบบโมเดล
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ ่

2.90 0.82 ปานกลาง 

6. ท่านได้เข้าไปร่วมในกระบวนการออกแบบ                   
การคิดการเขียนโครงการต่าง ๆ เพื่อพัฒนาพื้นที่ 
หรือ พัฒนาสินค้าในการขับเคลื่อนเศรษฐกจิ
สร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ ่

2.95 0.88 ปานกลาง 

7. ท่านได้เข้าร่วมโครงการต่าง ๆ ที่พัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในทอ้งถิ่นของเทศบาลนครหาดใหญ ่

2.88 0.89 ปานกลาง 

8. ท่านได้มีบทบาทในการประเมิน แสดงความ
คิดเห็น ความพึงพอใจของโครงการต่าง ๆ เกี่ยวกับ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ ่

2.85 0.92 ปานกลาง 

ค่าเฉลี่ย 2.84 0.88 ปานกลาง 

 
จากตารางที่ 4.5 แสดงให้เห็นว่า ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่ เทศบาลนคร

หาดใหญ่  โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( X = 2.84, S.D. = 0.88) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ  
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4.1.4 ผลการวิเคราะห์ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

 
ตารางที่ 4.6 ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

( n = 384 ) 
 

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
ของเทศบาลนครหาดใหญ ่

ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. เทศบาลนครหาดใหญ่มีการพัฒนารูปแบบ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจของท้องถิ่นที่หลากหลาย 

2.93 0.74 ปานกลาง 

2. เทศบาลนครหาดใหญ่ได้มกีารนำความรู้ด้าน
ทรัพย์สินปัญญามาพัฒนาออกแบบต่างๆ เพื่อสร้าง
รายได้ให้แก่ทอ้งถิ่น เช่น Street Art การทอ่งเที่ยว,
การจัดงาน Eat Pray Love, Hatyai Travel to 
Pray เป็นต้น 

2.98 0.90 ปานกลาง 

3. มีสินค้า หรือ ผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้างรายได้ให้แก่
ท้องถิ่นที่สร้างมูลค่าจากศิลปวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

2.94 0.91 ปานกลาง 

4. การพัฒนาเศรษฐกิจของเทศบาลนครหาดใหญ่ มี
การนำทุนจากภายใน เช่น อัตลักษณ์ต่าง ๆ ของ
ความเป็นสังคมพหุวัฒนธรรมในพื้นที่ มาพัฒนาเป็น
โครงการต่าง ๆ เพื่อสร้างรายได้ให้แก่ท้องถิ่น 

3.01 1.01 ปานกลาง 

5. ร้านค้าต่าง ๆ สร้างแรงจูงใจให้นักท่องเทีย่วด้วย
วิธีการต่าง ๆ เช่น การตกแต่งร้าน การให้บริการ
อาหารซึ่งเป็นเมนูอัตลักษณ์ของหาดใหญ่ ในสถานที่
ท่องเที่ยวยอดนิยม (ตลาดกมิหยง ถนนย่านเมืองเก่า
หาดใหญ่) 

2.98 0.87 ปานกลาง 

6. มีการจัดงานแสดงศิลปวัฒนธรรม บอกเล่า
เรื่องราวความเป็นมาของเทศบาลนครหาดใหญ่   
เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 

3.10 0.80 ปานกลาง 

7. มีวัฒนธรรมประเพณีทางศาสนาที่เป็นสิ่งยึด
เหนี่ยวจิตใจของเทศบาลนครหาดใหญ่ให้
นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามามีส่วนร่วม 
 

3.01 0.94 ปานกลาง 
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การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
ของเทศบาลนครหาดใหญ ่

ค่าเฉลี่ย 

( X ) 

S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

8. เทศบาลนครหาดใหญ่มีการออกแบบพัฒนาเมือง
ที่แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ความเป็นหาดใหญ่ใน
พื้นที่ต่าง ๆ เพื่อขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ท้องถิ่น 

3.03 0.93 ปานกลาง 

9. บรรยากาศ วิถีชีวิตของประชาชน ร้านค้าและ
บริการในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ ่เช่น ย่าน
เศรษฐกิจ ตลาดกิมหยง ย่านเมืองเก่า ได้สร้างความ
ดึงดูดใจจากนักท่องเที่ยว 

3.08 0.99 ปานกลาง 

ค่าเฉลี่ย 3.00 0.89 ปานกลาง 

 
 จากตารางที่ 4.6 แสดงให้เห็นว่า ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.00, S.D. = 0.89) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ 
 
 4.1.5 ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี
ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 

4.1.5.1 การทดสอบ Multicollinearity  : ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ 
(Correlation  Matrix) 
ตารางที่ 4.7  ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ (Correlation  Matrix) ของแบบจ าลองทุนทาง

วัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : 

กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 

ตัวแปร ทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องได ้

ทุนทางวัฒนธรรมที่
จับต้องไม่ได ้

ความร่วมมือ
เชิงนโยบาย 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ - 0.527 0.091 
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 0.527 - 0.347 
ความร่วมมือเชิงนโยบาย         0.091 0.347 - 
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จากตารางที่ 4.7 พบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระที่ใช้ในการศึกษาอยู่ระหว่าง 
0.527 ถึง 0.091 โดยคู่ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ์สูงสุด คือ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ กับ               
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได ้มีค่าความสัมพันธ์เท่ากับ 0.527 

รองลงมา คู่ตัวแปรอิสระ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ กับ ความร่วมมือเชิงนโยบาย มีค่า
ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.347 

คู่ตัวแปรอิสระ ทุนทางวัฒนธรรมที่ จับต้องได้  กับ ความร่วมมือเชิงนโยบาย มีค่ า
ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.091 

และ เมื่อพิจารณาในทุกคู่ พบว่า ค่าดังกล่าวน้อยกว่าเกณฑ์ 0.8 ดังนั้น จึงสรุปได้ว่า ตัวแปร
อิสระที่มีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไม่พบปัญหา Perfect Multicollinearity (ไม่พบ
ปัญหาตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์ด้วยกันสูง) 

 
4.1.5.2 การทดสอบสมมุติฐาน  

  สมมุติฐานที่  1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
   
  ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิจัย เป็น 4 ขั้นตอน ดังนี ้
  ขั้นตอนที่ 1 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อความร่วมมือเชิง
นโยบาย 
 
ตารางที่ 4.8  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไดส้่งผลต่อความร่วมมือเชิงนโยบาย 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (ความร่วมมือเชิงนโยบาย) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 0.076 0.091 
R Square = 0.008  F = 3.164  Sig = 0.076 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 

 
 จากตารางที่ 4.8 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ไม่ส่งผลต่อความร่วมมือเชิง

นโยบายอย่างมีนัยส าคัญ (β1 = 0.091, ns) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้มีความสามารถในการ
อธิบายความร่วมมือเชิงนโยบายได้ ร้อยละ 0.8  
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  ขั้นตอนที่ 2 การทดสอบความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
 
ตารางที่ 4.9  ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ความร่วมมือเชิงนโยบาย 0.000 0.571*** 
R Square = 0.325   F = 184.336   Sig = 0.000 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 

 
 จากตารางที่  4.9 อธิบายได้ว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ (β2 = 0.571, p < 0.001) โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน                        
ซึ่งความร่วมมือเชิงนโยบายมีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ ร้อยละ 
32.5 
 
 ขั้นตอนที่  3 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
 
ตารางที่ 4.10  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 0.000 0.188*** 
R Square = 0.035   F = 14.029   Sig = 0.000 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 

 
 จากตารางที่ 4.10 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ (β3 =0.188, p < 0.001) โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน  ซึ่ง                
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 
3.5  
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 ขั้นตอนที่  4 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

ตารางที่ 4.11  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 0.001            0.138** 
ความร่วมมือเชิงนโยบาย 0.000  0.558*** 

R Square = 0.344  F = 100.019   Sig = 0.000 n = 384 
*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
 

 จากตารางที่ 4.11 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอย

เชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.138, p < 0.01) และ ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2  0.558 = ,                            
p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถในการ
อธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ด้ร้อยละ 34.4  
 
 สรุปได้ดังภาพที่  4.1 

β3 = 0.138** (β3 =0.188***) 
                

                          β1 = 0.091, ns          β2 = 0.558*** (β2 = 0.571***)  
 
 

 
 

ค่าตัวเลขในวงเล็บ หมายถึง ค่า β ก่อนที่จะมีการทดสอบตัวแปรกลาง 
 

ภาพที่ 4.1 สรุปผลการทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 

 
 ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่                   
จับต้องได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องได้ 

ความร่วมมือเชิง 
นโยบาย 

การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
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  สมมุติฐานที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
   
  ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิจัย เป็น 4 ขั้นตอน ดังนี ้
  ขั้นตอนที่ 1 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อความร่วมมือเชิง
นโยบาย 
 
ตารางที่ 4.12  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ไดส้่งผลต่อความร่วมมือเชิงนโยบาย 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (ความร่วมมือเชิงนโยบาย) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 0.000 0.347*** 
R Square = 0.121  F = 52.391  Sig = 0.000 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 

 
 จากตารางที่ 4.12 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อความร่วมมือเชิง

นโยบายอย่างมีนัยส าคัญ  (β1 = 0.347, p < 0.001) โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน                        
ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้มีความสามารถในการอธิบายความร่วมมือเชิงนโยบายได้ ร้อยละ 
12.1 
 
  ขั้นตอนที่ 2 การทดสอบความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
 
ตารางที่ 4.13  ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ความร่วมมือเชิงนโยบาย 0.000 0.571*** 
R Square = 0.325   F = 184.336   Sig = 0.000 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
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 จากตารางที่ 4.13 อธิบายได้ว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ (β2 = 0.571, p < 0.001) โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน                        
ซึ่งความร่วมมือเชิงนโยบายมีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ ร้อยละ 
32.5 
 
 ขั้นตอนที่ 3 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
 
ตารางที่ 4.14  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 0.000 0.238*** 
R Square = 0.057   F = 22.887 Sig = 0.000 n = 384 

*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 

 
 จากตารางที่ 4.14 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ (β3 = 0.238, p < 0.001) โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน                      
ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้                     
ร้อยละ 5.7 
  
 ขั้นตอนที่ 4 การทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 
ตารางที่ 4.15  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม (การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
P-Value Coefficients (Beta) 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 0.315            0.045 
ความร่วมมือเชิงนโยบาย 0.000  0.555*** 

R Square = 0.327  F = 92.676   Sig = 0.000 n = 384 
*นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  **นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ***นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.001 
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 จากตารางที่ 4.15 อธิบายได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ไม่ส่งผลต่อการพัฒนา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.045, 
ns) และ ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมี

ความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2 = 0.555, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้และ
ความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ด้ร้อยละ 32.7  
 
 สรุปได้ดังภาพที่  4.2 

β3 = 0.045, ns (β3 = 0.238***) 
                

                          β1 = 0.347***          β2 = 0.555*** (β2 = 0.571***)  
 
 

 
 

ค่าตัวเลขในวงเล็บ หมายถึง ค่า β ก่อนที่จะมีการทดสอบตัวแปรกลาง 

 
ภาพที่ 4.2 สรุปผลการทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 
 ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่                    
จับต้องไม่ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องไม่ได้ 

ความร่วมมือเชิง 
นโยบาย 

การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
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4.2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
4.2.1 ผลการวิเคราะห์องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

 การวิเคราะห์องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ ผู้วิจัยแบ่งการวิเคราะห์
ตามประเภททุนทางวัฒนธรรม 2 ประเภท คือ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องไม่ได้ ดังนี ้
  4.2.1.1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้มีความคิดเห็นเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาล
นครหาดใหญ่ ดังนี ้
  “…ภาษาจีนที่อยู่บนเสาที่ซุ้มประตู มีการส่งไปให้ผู้รู้ในเมืองจีนเขียนให้สร้างสรรค์ 
ความหมายเขียนเรื่องความกลมเกลียวของชนชาติ เชื้อชาติต่างๆ ในหาดใหญ่ เพราะค านี้ คือ เป็น
กลางมาก เพื่อไม่ให้มีความแตกแยก เราพูดถึงการอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของเชื้อชาติต่างๆ ทางเข้ามี
ความหมายคนละความหมายกับทางออก...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) 
หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568)  
  “…ภาษาจีนอ่านจากขวาไปซ้าย คือ ภาษาไทยอ่านจากซ้ายไปขวา  จีนต้องขวาไป
ซ้าย เพราะตรงกลางสามตัวบนสุด คือ สัญลักษณ์ของย่านเมืองจีน ภาษาจีนต้องเป็นกลอน อาจารย์
โรงเรียนหาดใหญ่วิทยาลัยเป็นคนแปลให้...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) 
หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568) 
 

国泰民安 
ประเทศชาติมัน่คง ประชาชนอยู่เย็นเป็นสุข 

合家欢乐 财源八方 各族人民好运到 
ครอบครัวสุขสันต์ เงินทองไหลมาเทมาทุกทิศทาง ประชาชนทุกชาติพันธุ์ล้วนโชคดี 

艾花招福 香溢四海 文化交融同发展 
ดอกไม้อ้ายน าโชคลาภ กลิ่นหอมอบอวลขจรทั่วทุกทิศทาง วัฒนธรรมผสมผสาน  

พัฒนาไปด้วยกัน 
 

风调雨顺 
ลมฟ้าอากาศเป็นใจ 

合顺向善 纵横万里 锦绣中泰创未来 
ความสามัคคี ความเมตตา แผ่ขยายอิทธพิลไปทั่วทุกหนแห่ง 

 ไทย-จีนร่วมสร้างอนาคตทีง่ดงาม 
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艾安吉祥 龙狮劲舞 四海同呤发展歌 
สงบสุข สมปรารถนา พลังแห่งมังกรและสงิโตเริงระบ า  

ขับขานบทเพลงแห่งการพฒันาไปทั่วโลก 
 
  “…เป็นค าอวยพรที่ให้ครอบครัวอยู่เย็นเป็นสุข เงินทองไหลมาทั้ง 8 ทิศ ทุกๆคน 
ชาติสายพันธุ์  ทุกเผาพันธุ์ ก็คือ ทุกศาสนา อยู่เย็นเป็นสุข บ่งบอกถึงความเป็น หาดใหญ่ ให้
ประเทศชาติรุ่งเรือง  ให้ประเทศชาติเราอยู่เย็นเป็นสุข ดินฟ้าอากาศก็อย่าให้เกิดอุทกภัย อวยพรให้
ท าอะไรก็โชค มังกรสิงโตร่าเริง เต้นอะไรให้เราดู เต้นร าทั่วทิศ ร้องร าท าเพลง เพื่อความร่วมมือร่วมใจ 
รังสรรค์ มีความสุขด้วยกัน...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. 
สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.3 ซุ้มประตูจีนทางทิศตะวันออก 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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ภาพที่ 4.4 ซุ้มประตูจีนทางทิศตะวันตก 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

  “…วัดฉื่อฉาง...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 1. สัมภาษณ์รายบุคคล,                
8 พฤษภาคม 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.5 วัดฉื่อฉาง 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 
  “...วัดต่าง ๆ  มูลนิธิเซี่ยงต๊ึง...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 2. สัมภาษณ์
รายบุคคล, 8 พฤษภาคม 2568) 
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  “…วัดหาดใหญ่ใน วัดจีน วัดฉื่อฉาง คือ วัดนี้นักท่องแถวชอบมา เวลามาหาดใหญ่
...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 3. สัมภาษณร์ายบุคคล, 17 พฤษภาคม 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.6 วัดมหัตตมังคลาราม (วัดหาดใหญ่ใน) 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 

  “…อาหาร โรตี โรตีมะตะบะ เป็นโรตีแบบมีไส้ ใส่เนื้อวัวหรือไก่ ผัก พริกไทย ปรุงรส 
โรตีที่ใส่นม ใส่กล้วย แบบของหวานก็มีด้วย และใส่ เครื่องปรุงรสอื่นๆ...” (ประชาชนเทศบาลนคร
หาดใหญ่คนที่ 4. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.7 โรต ี
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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  “…ส่วนมากจะเป็นครูที่โรงเรียน มูลนิธิ ที่มาท าเกี่ยวกับลูกปัด มีขนมโบราณ จะมี
อยู่ที่หลังหลังอ าเภอหาดใหญ่ จะมีพี่น้องมุสลิมท า แล้วก็ทางด้านภูมิปัญญาที่ท าว่าวประกวด                 
ว่าวสวยงาม พอปีหลังๆ จะท าเรื่องอาหารให้เป็นแหล่งอาหาร ไก่ทอดหาดใหญ่ ไก่ทอดรถไฟ บะกุ๊ดเต๋ 
แตเ่ตีย๊ม ร้านแม่ช้อยชวนชิม...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 
2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.8 Muslim Street Food 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 

 
 

ภาพที่ 4.9 ไกท่อดหาดใหญ ่
 ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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ภาพที่ 4.10 แต่เตี๊ยม 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 

  “…ย่านเมืองเก่าของหาดใหญ่จะมีคนไทยเชื้อสายจีนบ้าง เรื่องของภาษาส่วนหนึ่งที่
เอามาใช้ในการต้อนรับนักท่องเที่ยว เพราะมีทั้งนักท่องเที่ยวทั้งมาเลเซียและสิงคโปร์ ก่อนหน้านั้นจะ
เป็นชาวจีน ช่วงหลังจะมีมุสลิมมากขึ้น ลูกค้าต่างชาติที่เข้ามา พอพนักงานเราพูดสื่อสารกับเขาได้ เขา
ก็รู้สึกว่าไว้วางใจ มาท่องเที่ยวสบายใจ...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่. 
สัมภาษณร์ายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568) 
  “…อาหารที่เป็นจุดเด่นมองว่า ข้าวขาหมูมีความอร่อยเป็นที่ยอมรับของลูกค้า
ก๋วยเตี๋ยว ไก่ทอดหาดใหญ่...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่. สัมภาษณ์
รายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568) 
  “…ตลาดกิมหยง ย่านการท าธุรกิจที่บอกในความหลากลายทั้งจีน มุสลิม คริสต์                  
ตึกโบราณย่านเมืองเก่าเป็นที่ชื่นชอบของนักท่องเที่ยว...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์
หาดใหญ่. สัมภาษณร์ายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568) 
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ภาพที่ 4.11 ตลาดกิมหยง 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 
  “…อาคารและสถาปัตยกรรมเก่าแก่ เช่น อาคารชิโนโปรตุกีส สาย1  วัดมหัตตมัง 
คลาราม หรือ วัดหาดใหญ่ใน สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ เช่น พิพิธภัณฑ์เมืองหาดใหญ่ของ
มหาวิทยาลัยหาดใหญ่ ซึ่งมีของสะสมและวัตถุโบราณ ที่แสดงถึงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
ชุมชน & สิ่งของเครื่องใช้ดั้งเดิม เครื่องมือ เครื่องใช้ในอดีตที่แสดงวิถีชีวิตของคนแต่ละสมัย  การ
ท าอาหารพื้นเมือง ไก่ทอดหาดใหญ่ การท าเครื่องปั้นดินเผาอาจารย์ผดุง ...” (ฝ่ายขายและการตลาด 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 10 มิถุนายน 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.12 อาคารชิโนโปรตุกีส สาย1  
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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  4.2.1.2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้มีความคิดเห็นเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของ
เทศบาลนครหาดใหญ่ ดังนี ้

“…ทางมูลนิธิเราพยายามผลักดันและส่งเสริมตลอดนะครับ จากการที่ทางเรามารับ
ต าแหน่งในปีแรก ในสมัยแรกเมื่อ 6 ปีที่แล้ว ตอนนี้ก็เป็นสมัยที่ 2 เราเริ่มผลักดันในเรื่องของประเพณี
ใหญ่ๆ ในพิธีใหญ่ๆ ของเราจะมีแห่พระสะเดาะเคราะห์ ตรุษจีนนะครับ และประเพณีทิ้งกระจาด ช่วง
เดือนสาทรจีน จะมีการไหว้บรรพบุรุษ ให้ทาน แจกทานกับผู้ที่ด้อยโอกาส คล้ายๆกับการโปรยทาน
...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 
2568)  

“…เราก็จะมีการแจกขาวให้ผู้ยากไร้ที่มารับถุง แต่ในส่วนพิธีกรรมก็มีบวงสรวงให้กับ                  
วิญาณเร่ร่อน ก็มาร่วมกันปีหนึ่ง 3,000 – 4,000 ชุด มีคณะกรรมการมาร่วมช่วยกันแจก ช่วยกัน
ท างาน เป็นพิธีกรรมประจ าปี ประเพณีทิ้งกระจาดเป็นพิธีกรรมประจ าที่เราท ามาตั้งแต่ก่อตั้งบรรพ
บุรุษ จะเป็นงานประจ าปี ส่วนงานหลักๆ ก็คือ เทศกาลตรุษจีน แห่พระ สะเดาะเคราะห์ตรงนี้ก็จะ
เป็นพิธีกรรมตั้งแต่เริ่มมีมูลนิธิ...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. 
สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568)  
 

 
 

ภาพที่ 4.13 ประเพณีทิ้งกระจาดมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) 
ที่มา : มูลนิธิมติรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่ (Facebook) (2568 : ออนไลน์) 
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ภาพที่ 4.14 ประเพณแีห่พระสะเดาะเคราะหม์ูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) 
ที่มา : การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2568 : ออนไลน์) 

 
  “…โนราห์ จุดเริ่มต้น คือ ครอบครัว ก็แสดงเครื่องดนตรีโนราห์ได้ จึงสอนโนราห์กัน
ในครอบครัว และญาติมาเห็น จึงมาฝากลูกฝากหลาน จาก 10 คน เป็น 20 คน จึงเลยไปคุยกับเจ้า
อาวาสวัดเกาะเสือ เจ้าอาวาสยินดีช่วยเต็มที่  จึงไปฝึกโนราห์กันที่วัด โครงการเริ่มตั้งแต่โควิด 
ประมาณปี พ.ศ.2564 โดยเป็นโครงการที่ท าเองสอนเด็ก ๆ ในชุมชนไม่คิดค่าใช้จ่าย และเจ้าอาวาส
วัดเกาะเสือสนับสนุนเรื่องอาหาร...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 5 มโนราห์โจ๊ก ดาวรุ่ง. 
สัมภาษณร์ายบุคคล, 1 มิถุนายน 2568) 
  “…ความเชื่อการติดทองหัวใจพระนอนที่วัดหาดใหญ่ใน ตรงพระนอนมันมีหัวใจอยู่ 
โดยปกติแล้ว ทางวัดจะเปิดให้ปิดทองเฉพาะวันเดือนห้า ...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่ . 
สัมภาษณร์ายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 
  “…ลูกทุ่ งท้องถิ่น ...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่ . สัมภาษณ์ รายบุคคล ,                      
25 พฤษภาคม 2568) 
  “…โนราห์โจ๊ก เป็นลูกหลานของชาวเกาะเสือ...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่. 
สัมภาษณร์ายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 
  “…ประเพณีห่มผ้าพระนอน...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 2.สัมภาษณ์
รายบุคคล, 8 พฤษภาคม 2568) 
   “…หาดใหญ่มีความเป็นพหุวัฒนธรรม เป็นเสน่ห์ของหาดใหญ่ ไม่ว่าจะงานวัน                  
ฮารีรายอ วันคริสต์มาส ตรุษจีนหรือสงกรานต์ ประเพณีไหว้พระจันทร์...” (กรรมการผู้จัดการห้าง
โอเดียนแฟชั่นมอลลห์าดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568) 



89 

 

  “…ประเพณีและพิธีกรรม เช่น งานบุญเดือน10  ที่จัดขึ้นในชุมชน วัฒนธรรม
พื้นบ้านและขนบธรรมเนียม เช่น การแสดงพื้นเมือง โนราห์ หนังตะลุง...” (ฝ่ายขายและการตลาด 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 10 มิถุนายน 2568) 

 
4.2.2 ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี

ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 
“…ก่อนที่จะมาท าโครงการกันตรงนี้มีการร่วมมือกันหลาย ๆ ส่วน อยู่ที่ส านัก

การศึกษาด้วยที่เป็นเรื่องข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่นที่จะใช้เวลาจัดงาน และกองสวัสดิการ ก็คือ ทวด
ด้วน จะเป็นข้อมูลที่อยู่ในชุมชนเราจัด แล้วก็รวบรวมข้อมูลขึ้นมา ในแต่ละปี จะจัดมอบรางวัล เชิญชู
เกียรติให้กับภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความโดดเด่น...” (นักพัฒนาชุมชนช านาญการ เทศบาลนคร
หาดใหญ่. สัมภาษณร์ายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568)   
 

 
 

ภาพที่ 4.15 โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น : ด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2567 : ออนไลน์) 
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ภาพที่ 4.16 โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น : ด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2567 : ออนไลน์) 

 

 
 

ภาพที่ 4.17 โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น : ด้านอาหาร  
ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2567 : ออนไลน์) 
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ภาพที่ 4.18 โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น : ด้านอาหาร  
ที่มา : เทศบาลนครหาดใหญ่ (2567 : ออนไลน์) 

 
  “…ทางวัดฉื่อฉางมีงานอาหาร ฉื่อฉางกลางเมือง จัดงานโดยใช้งบประมาณจาก
เทศบาลนครหาดใหญ่ส่วนหนึ่ง และจากจังหวัด เป็นธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ของ
จังหวัด...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 

“…ปีแรก ทางเราจะออกแบบเอง แต่พอปีที่สอง  ปีถัดมาจะทราบโจทย์จากชุมชน 
เราจะขอข้อมูลจากชุมชนว่ามีภูมิปัญญาท้องถิ่นไหนที่น่าสนใจบ้าง แล้วเราก็ออกแบบฟอร์มให้ชุมชน
ส่งข้อมูลกลับมายังเทศบาล แล้วทางเทศบาลจะมาวิเคราะห์ในส่วนความโดดเด่น ปีแรกจะเป็นเรื่อง
ภูมิปัญญาทางศิลปวัฒนธรรม เช่น โนราห์โจ๊ก ก็จะให้ข้อมูลมา ปีที่สองเราตั้งโจทย์ไว้ว่า อยากได้เรื่อง
อาหาร ชุมชนก็เขียนมาว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นหรืออาหารที่มีความโดดเด่นในชุมชนของเรามีร้านเด็ด 
ร้านดังร้านไหนบ้าง ทางเราพยายามให้โจทย์ให้ชุมชนไปร่วมกันคิดกับเทศบาล แล้วปีที่สาม ก็คุยกัน
เบื้องต้นว่าจะท าเรื่องข้าวเหนียวไก่ทอด ชุมชนก็เสนอแนะมาว่าถ้ามีอีกก็อยากมาร่วมอีก ชุมชนไม่ได้มี
เชิงลบกับเรา คือ ทางจะค่อนข้างเชิงบวกเวลาเราท างานจะผ่านท่านกรรมการชุมชน ทุกครั้งเทศบาล
จะผ่านประธานชุมชน...” (นักพัฒนาชุมชนช านาญการ เทศบาลนครหาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 
25 พฤษภาคม 2568) 
  “…โนราห์โจ๊ก เป็นลูกหลานเป็นลูกศิษย์ของโนราห์นกน้อย ตอนนี้คนมาดูงานไกลๆ 
ไปแสดงเพื่อเปิดการต้อนรับ...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 
2568) 
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“…มีโครงการชวนลูกศิษย์วงเทพศรัทธาที่พัทลุง ที่สามารถสอนได้แล้วเอามาช่วย
สอนลูกหลานในชุมชนที่หาดใหญ่ เมื่อก่อนช่วงโควิดจะสอนทุกวัน ภายหลังพอเริ่มรับงานได้เลยเป็น
เสาร์-อาทิตย์ บ่ายโมง - 1ทุ่ม เทศบาลนครหาดใหญ่ก็ช่วยท าให้โครงการเป็นรูปธรรมขึ้น เช่น 
สนับสนุนอาหารว่าง ท าเสื้อนักเรียน ท าเสื้อโครงการมาให้...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 
5 มโนราห์โจ๊ก ดาวรุ่ง. สัมภาษณร์ายบุคคล, 1 มิถุนายน 2568) 

“…เวลามีงานต่าง ๆ เกี่ยวกับวัฒนธรรมในชุมชน เช่น งานวันเด็ก งานภูมิปัญญา
ท้องถิ่น งานลอยกระทง งานสงกรานต์ เทศบาลนครหาดใหญ่จะขอความร่วมมือเรื่องการแสดงโนราห์ 
โดยทางเราจะคัดเลือกเด็ก ๆ ไปแสดงตามงานต่าง ๆ ซึ่งในความเหมาะสมทางเทศบาลจะตาม
ความคิดในความเชี่ยวชาญทางโนราห์ของเรา...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 5 มโนราห์
โจ๊ก ดาวรุ่ง. สัมภาษณร์ายบุคคล, 1 มิถุนายน 2568) 

“…สร้างมัคคุเทศก์น้อย น าทางโดยเริ่มเส้นทางคลองอู่ตะเภาที่ปืนใหญ่ที่ต่อสู้กับไทร
บุรี ล่องเรือเข้ามาที่ทางใกล้ๆ ถึงประปา มาขึ้นที่วัดหาดใหญ่ใน แล้วก็จะมีการต้อนรับนักท่องเที่ยว 
แล้วมีการติดทองหัวใจพระนอน จริง ๆ ทางวัดจะเปิดให้ปิดทองเฉพาะวันเดือนห้าเดือนอื่นไม่เปิด                
แต่ขอร้องให้ แล้วก็สุดท้ายพอลงรถไปถึงเราก็ไปทานข้าวที่ร้านไก่ใต้น ้า ...” (รองปลัดเทศบาลนคร
หาดใหญ่. สัมภาษณร์ายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 

 

 
 

ภาพที่ 4.19 คลองอู่ตะเภา 
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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“…ทางเทศบาลมีงบที่จะพัฒนาเมือง ซึ่งสมาคมจีนมีความคิดนี้มานานแล้ว เลย
ประจวบเหมาะพอดี กับพื้นที่ในเขตตรงนี้ก็จะมีทางลงจากเส้นกาญจนวนิชซึ่งเป็นทรงจีน พอมาถึง
มูลนิธิเรา เราก็พยายามปรับปรุง จากเดิมที่ไม่มีความเป็นจีนเท่าไร ก็ทางเราก็มีแนวความคิดว่าจะท า
ให้เป็นแบบทรงจีนหมดเลย เพราะฉะนั้นเวลาถ่ายรูปอะไร ก็จะเป็นจีนหมดเลย เริ่มจากตอนนี้ที่ก าลัง
ท าอยู่ เป็นหัวมังกร...”(คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม,                    
9 พฤษภาคม 2568) 

“…ทางเทศบาลมีการท าประชาพิจารณ์ 2-3 ครั้ง เพื่อทราบถึงความต้องการของคน
ในพื้นที่ โดยในพื้นที่เป็นพหุวัฒนธรรม แต่การประชาสัมพันธ์ที่จะให้เป็นไชน่าทาวน์ ซึ่งตรงนี้เราต้อง
ตีความว่าเราตั้งชื่อเพื่อให้เป็นจุดสนใจ ให้เป็นชื่อๆ หนึ่ง แต่ก็ไม่ใช่ว่าคนศาสนาอื่นมาค้าขายไม่ได้นะ 
ซึ่งสิ่งนี้จะกลายกลายเป็นพหุวัฒนธรรมโดยไม่รู้ตัว...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซีย
เซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568) 
  “…โอเดียนมีการร่วมมือกับ ททท. ส่วนในห้างมีกิจกรรมร่วมกับทางผู้สูงอายุที่จัดที่
ชั้น 5 ศูนย์อาหาร และในส่วนกิจกรรมภาพรวม โอเดียนจะเป็นการเข้าร่วม ถ้าเป็นสงกรานต์ก็ร่วมกับ
เทศบาล  จังหวัด และการท่องเที่ยว ททท. หรือว่าเวลาการท่องเที่ยวมีจัดงานอะไรเราก็ร่วมสนับสนุน
อย่างต่อเนื่อง  ไม่ว่าจะเป็นงานวิ่ง ที่นี่ จะไม่เหมือนที่อื่น จะมีความเป็นกันเอง ความเป็นกันเอง 
อาหารหลากหลาย  นักท่องเที่ยวชอบมาก ไม่มีงานวิ่งงานไหนที่จะคึกคักเท่าหาดใหญ่มาราธอน...” 
(กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่. สัมภาษณร์ายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568) 
  “…โอเดียนเป็นสมาชิก เป็นกรรมการหอการค้าจังหวัดสงขลา มีการก่อตั้งเป็นสภา
เศรษฐกิจหาดใหญ่ โดยจะมีการประชุมเดือนละครั้ง เพื่อหารือปัญหาของหาดใหญ่ในการช่วยกัน
ระดมความคิด เป็นเครือข่ายร่วมกับการท่องเที่ยว ททท. และ เทศบาล เวลามีโครงการต่าง ๆ ก็จะ
เข้าไปร่วมแสดงความคิดเห็น เข้าร่วมประชุม ...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์
หาดใหญ่. สัมภาษณร์ายบุคคล, 28 พฤษภาคม 2568)  
  “…โอเดียนช่วยเหลือชุมชนโดยการซื้อสินค้ามาขายในซุปเปอร์มาร์เก็ตที่อยู่ชั้น 2 
โดยไม่เก็บค่าเช่า ซึ่ งมีสินค้าที่ท ายอดขายได้ดี  เช่น ปลาหมึกที่ขายที่ตลาดกิมหยง อุทยาน
วิทยาศาสตร์ ม.อ.ได้มีการส่งเสริมแพคเก็ตจิ้งหรือเอาไปวิจัย ทดลอง ให้แพคเก็ตจิ้งมีสีสันสวยงาม 
ขายดี...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 28 พฤษภาคม 
2568) 
  “…ลีการ์เดนส์มีการรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ปัญหา ได้มีส่วนร่วมในการศึกษา
ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมสร้างสรรค์และศิลปวัฒนธรรม สร้างพื้นที่ส าคัญที่สนับสนุนศิลปินและ                      
นักสร้างสรรค์ ได้รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมที่ควรจะมีในหาดใหญ่เพื่อให้เป็นภาพงานระดับโลก 
เช่น Hatyai International Artist Camp นอกจากนี้ยังรวมถึงกิจกรรม เพื่อรณรงค์เรื่องสิ่งแวดล้อม
ผ่านงานศิลปะ รวมถึงการจัด “เสน่หาเธียร์เตอร์” ซึ่งเป็นเวทีละครเวทีคุณภาพ เช่น ผลงานของกีตกวี
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ชาวอิตาลี และเรื่องเล่าของศุ บุญเลี้ยง พร้อมทั้งการจัด workshop เพื่อเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้
เรียนรู้และสร้างประสบการณ์ ...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
  “…ลีการ์เดนส์มีการออกแบบนโยบายและโมเดล โดยน าข้อมูลที่รวบรวมมา
วิเคราะห์เพื่อออกแบบนโยบายสนับสนุนพื้นที่สร้างสรรค์ เช่น โครงการ Art Village ที่แปลงโฉมพื้นที่
ชั้น 2 เป็นศูนย์แสดงผลงานศิลปะหลายแขนง รวมถึงการจัดนิทรรศการ ดนตรี การแสดง และ
กิจกรรม  workshop ต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมศิลปะและวัฒนธรรมท้องถิ่นและนานาชาติ  Hatyai 
International Artist Camp ที่รวบรวมศิลปินต่างชาติมากกว่า 40 ท่านจากกว่า 20 ประเทศ ซึ่ง
ร่วมกัน “วาดหาดใหญ่” เพื่อส่งเสริมการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมและสร้างภาพลักษณ์เชิงสร้างสรรค์
ของเมือง Reuse Recycle Art เพื่อรณรงค์เรื่องสิ่งแวดล้อมให้คนตระหนักเรื่องขยะที่เป็นปัญหา
อันดับต้นๆ ของเทศบาลนครหาดใหญ่ Hatyai Music Art Fest ซึ่งเป็นเวทีเปิดกว้างส าหรับเด็กและ
เยาวชนในการแสดงความสามารถด้านดนตรี “เสน่หาเธียร์เตอร์” ซึ่งเป็นเวทีละครเวทีคุณภาพ โดย
ชื่อละครเวทีตั้งชื่อมาจากถนนเสน่หานุสรณ์ ซึ่งเป็นถนนที่ตั้งของห้าง ตามชื่อคุณพระเสน่หามนตรี 
(ชื่น สุคนธหงส์) เป็นบุคคลส าคัญในประวัติศาสตร์การพัฒนาอ าเภอหาดใหญ่  โดยโรงละครเสน่หา
เธียร์เตอร์ให้เป็นกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเมืองหาดใหญ่  เช่น ผลงานของกีตกวีชาว
อิตาลี และเรื่องเล่าของศุ บุญเลี้ยง พร้อมทั้งการจัด workshop เพื่อเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้เรียนรู้
และสร้างประสบการณ์ในการท าละครแบบมืออาชีพ และ การสร้างโมเดลความร่วมมือระหว่างภาคี
ต่าง ๆ เช่น ภาครัฐ เอกชน ชุมชน นักสร้างสรรค์ และสถาบันการศึกษา เพื่อให้เกิดความเข้มแข็งและ
ต่อเนื่องของกิจกรรมสร้างสรรค์ ...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.20 Art Village หา้งสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ ่
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 
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  “…ลีการ์เดนส์มีการเขียนและน าเสนอโครงการ การออกแบบ เป็นค่าใช้จ่ายของ
โรงแรมเองจึงไม่ได้เขียนโครงการน าเสนอภาครัฐ  แต่มีหลายกิจกรรมที่เราได้สนับสนุนสถานที่ 
กิจกรรมร่างและน าเสนอโครงการต่าง ๆ เพื่อรับการสนับสนุนการด าเนินงาน เช่น โครงการพลัง
เยาวชนสร้างสรรค์เมือง (Hatyai Scenario 2) จัดในพื้นที่ Art’s studio ซึ่งเน้นการพัฒนาเยาวชน
และชุมชนให้มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์เมืองอย่างยั่งยืน...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสาร
การตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
 

 
 

ภาพที่ 4.21 Art’s studio หา้งสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ ่
ที่มา : คณะผู้วจิัย (2568) 

 
  “…ลีการ์เดนส์มีการปฏิบัติและการประเมินผล เราได้มีบทบาทในการติดตามผลและ
ประเมินความส าเร็จของโครงการ เช่น การวัดผลจากการมีส่วนร่วมของชุมชนและเยาวชน การส ารวจ
ความพึงพอใจและผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม การปรับปรุงแนวทางและกิจกรรมตาม
ข้อมูลย้อนกลับ เพื่อให้สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง ...” 
(ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า                  
หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
  “…บทบาทของลีการ์ เดนส์ เราอยู่ ในฐานะผู้สนับสนุนและประสานงานใน
กระบวนการออกแบบนโยบาย การสร้างโมเดล การด าเนินโครงการ และการประเมินผลลัพธ์ เพื่อให้
เมืองหาดใหญ่สามารถเป็นศูนย์กลางของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืนและมีประสิทธิภาพ ...” 
(ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า                   
หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
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 4.2.3 แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย
ทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย 
  “…พัฒนาเมืองนี้  ก็จะเป็นการพัฒนาในชุมชนในแถบ ก็คือในถนนเส้นนี้จาก
สะพานลอยมาเลย เส้นทางมังกร ตรงประตูซุ้มก็จะเป็นเส้นของหัวมังกร ลากยาวไปสะพานลอย จะมี
การออกแบบให้เป็นวัฒนธรรมจีน ก็จะเห็นโคมไฟ โคมไฟนี้เป็นของจีน เสานี้เป็นจีน คล้องกับแนว
ความต้องการของชุมชน ก็คือพวกเรา ให้เป็นถนนเส้นจีน ในหาดใหญ่เราพยายามผลักดัน ถามว่า
ท าไมเป็นถนนมังกร เพราะว่าเส้นนี้คนจีนส่วนใหญ่เข้ามา ในหาดใหญ่ก็จะอาศัยอยู่ในเส้นนี้ เป็นแหล่ง
ศุภสารรังสรรค์แตกไปถึงถนนพระอาทิตย์โดยถนนดวงอาทิตย์ ถนนแสงศรี ถนนต่างๆ  ตรงนี้ก็จะ
พัฒนาให้เป็นโซนค้าขายของกิน จีนแดงทั้งเส้น ให้มีความเป็นจีนมากที่สุด ...” (คณะกรรมการมูลนิธิ
มิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568)  
  “…ไชน่าทาวน์ ความเป็นมา คือ เป็นย่านที่คนไทยเชื้อสายจีนเข้ามาแล้วมาอยู่กัน
เยอะ เพื่อจะประชาสัมพันธ์เมืองว่านักท่องเที่ยวหรือคนที่เข้ามาในหาดใหญ่เห็นว่าในหาดใหญ่มีอะไร 
ก็จะเป็นจุดขายได้ดีในการท่องเที่ยว ในนามตรงนี้ คือ ต้องการให้ชื่อประทับใจ ทุกศาสนาเข้ามาได้...” 
(คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงต๊ึง) หาดใหญ่. สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568) 
  “…ที่เราต้องการเป็นหลักก็คือเป็นแหล่งอาหาร ต้องมาเส้นนี้  แล้วคนค้าขายไม่ต้อง
ค้าขายริมถนนนะ ทุกตรอก ทุกซอก ทุกซอย ขายของได้หมด เราพยายามผลักดันให้ตรงนี้เป็นพื้นที่ สี
แดง เพราะเรารองรับในการถ่ายรูปเยอะแยะ ในส่วนตรงนี้ ก็คือจะมีสตรีสอาร์ตเต็มไปหมด เสานี้ 
และเราจะท าเสามังกร ให้รองรับกับการท่องเที่ยว พอเห็นแยกนี้ก็จะเห็นๆ เสามังกรก่อนเลย เห็นเสา
ฟ้าดิน ตั้งอยู่บนกลางลานนี้เลย...” (คณะกรรมการมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่. 
สนทนากลุ่ม ,9 พฤษภาคม 2568) 

“…ถ้าเอากลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่นเหล่านี้เข้าไปโรงเรียนได้ โรงเรียนก็จะสนใจหรือเอา
ไปคิดพัฒนาหลักสูตรต่อไปได้ ว่าจะอบรมหรือจัดโครงการอะไรให้เด็กพัฒนาต่อ เช่น เรื่องของหนัง
ตะลุง เรื่องของมโนราห์เรื่องของว่าว ก็จะต่อยอดไปได้ โดยเริ่มที่โรงเรียนเทศบาลก่อน...” (นักพัฒนา
ชุมชนช านาญการ เทศบาลนครหาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 

“…ตลาดรถไฟขายของ SMEs ผมเชื่อว่าอาหารหาดใหญ่มาเต็ม ท าให้เป็นลักษณะ
การพักผ่อน ครบวงจร โดยต้องพร้อมใจร่วมกันกับทุกภาคส่วน...” (รองปลัดเทศบาลนครหาดใหญ่. 
สัมภาษณร์ายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 

“…การปลูกฝังวัฒนธรรมให้แก่เยาวชน ทางเราพร้อมทุกโอกาสที่จะให้ความร่วมมือ
กับเทศบาล...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 5 มโนราห์โจ๊ก ดาวรุ่ง. สัมภาษณร์ายบุคคล,                   
1 มิถุนายน 2568) 
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“…อยากให้เป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีการสร้างตัวตนทางออนไลน์ ที่ให้คนสนใจผ่าน
เนื้อหาท้องถิ่นของเมืองหาดใหญ่...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 1.สัมภาษณ์รายบุคคล,                  
8 พฤษภาคม 2568) 

“…เอาความโบราณกับความทันสมัยรวมด้วยกัน อยากให้พัฒนาในด้านต่างๆ                   
ให้ทันสมัยมากขึ้น เช่น ตลาดกิมหยง เป็นจุดศูนย์กลางที่เป็นทุนทางวัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่                 
ที่อยากให้มีการพัฒนาการอ านวยความสะดวกมากขึ้น...” (ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 2. 
สัมภาษณ์รายบุคคล, 8 พฤษภาคม 2568 และ ประชาชนเทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 3. สัมภาษณ์
รายบุคคล, 17 พฤษภาคม 2568) 

“…จัดงานฮาลาล จะท าให้คนมาซื้อขายกันมากขึ้น เศรษฐกิจดีขึ้น ...” (ประชาชน
เทศบาลนครหาดใหญ่คนที่ 4. สัมภาษณ์รายบุคคล, 25 พฤษภาคม 2568) 

“…เรื่องของอาหารและเรื่องของสายมู ไม่ว่าจะเป็นมัสยิด วัดจีน หรือ วัดไทย โบสถ์
คริสต์ ของเราก็มีใหญ่ๆสวยๆนะ ถ้าเราช่วยกันส่งเสริม ดูแล ความสะอาด จะเป็นความยั่งยืนในระยะ
ยาว...” (กรรมการผู้จัดการห้างโอเดียนแฟชั่นมอลล์หาดใหญ่. สัมภาษณ์รายบุคคล, 28 พฤษภาคม 
2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการสร้างนโยบายสนับสนุนและส่งเสริมทุนทางวัฒนธรรม โดยจัดท า
และผลักดันนโยบายที่เน้นการอนุรักษ์และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม เช่น 
โครงการ Hatyai International Artist Camp เพื่อสื่อการเป็นเมืองศิลปะระดับนานาชาติ และ 
Reuse Recycle Art Fest  เพื่อให้คนตระหนักในเรื่องสิ่งแวดล้อมที่เป็นปัญหาของเมือง ให้การ
สนับสนุนด้านงบประมาณและทรัพยากรแก่กิจกรรมเหล่านี้เพื่อให้สามารถด าเนินต่อเนื่องและขยาย
ผลได้อย่างมีประสิทธิภาพ ...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการสร้างความร่วมมือในระดับภาคีหลายภาคส่วน เชื่อมโยงภาคี 
ต่าง ๆ เช่น ภาครัฐ เอกชน ชุมชน สถาบันการศึกษา ศิลปิน และองค์กรไม่แสวงหาก าไร เพื่อสร้าง
เครือข่ายสนับสนุนและแลกเปลี่ยนความรู้ความสามารถ จัดตั้งคณะท างานหรือคณะกรรมการร่วมที่มี
เป้าหมายชัดเจนในการวางแผนและขับเคลื่อนกิจกรรมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ...” 
(ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า                   
หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการสร้างพื้นที่และโครงสร้างพื้นฐานทางวัฒนธรรม  พัฒนาพื้นที่
สาธารณะ เช่น เหมือนที่โรงแรมลีการ์เดนส์ท า ที่มีการแปลงโฉมเป็น Art Village เพื่อเป็นศูนย์กลาง
ของกิจกรรมศิลปะและวัฒนธรรม  และจัดตั้งเวทีแสดงผลงานศิลปะ การแสดง การจัดนิทรรศการ 
และ workshop เพื่อเปิดโอกาสให้ศิลปินและชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมและสร้างสรรค์ผลงาน ...”                
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(ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า                  
หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการส่งเสริมการเรียนรู้และพัฒนาทักษะด้านวัฒนธรรมและศิลปะ 
สนับสนุนโครงการเพื่อการศึกษา เช่น การจัด workshop การเรียนรู้จากศิลปินชั้นน า และกิจกรรม
เยาวชน เพื่อสร้างแรงบันดาลใจและพัฒนาศักยภาพของกลุ่มเป้าหมายในด้านวัฒนธรรม...” (ฝ่ายขาย
และการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.
สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการสร้างโมเดลเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ยั่งยืน พัฒนากลไกให้ธุรกิจ
และชุมชนสามารถน าทุนทางวัฒนธรรมไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ เช่น การสร้างผลิตภัณฑ์งานฝีมือ การ
จัดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการตลาดเชิงสร้างสรรค์  ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ที่เน้นการมีส่วนร่วมและประสบการณ์จริงของนักท่องเที่ยว ...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่าย
สื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม , 10 มิถุนายน 
2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีการประเมินผลติดตามและปรับปรุงนโยบายอย่างต่อเนื่อง  ใช้ข้อมูล
และผลสะท้อนจากชุมชน ศิลปิน และภาคีต่าง ๆ เพื่อปรับปรุงนโยบายและกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
ความต้องการและศักยภาพของท้องถิ่น ตั้งเป้าหมายและตัวชี้วัดความส าเร็จที่ชัดเจน เช่น จ านวน
กิจกรรม การมีส่วนร่วมของชุมชน และผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม ...” (ฝ่ายขายและ
การตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนา
กลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 

“…ลีการ์เดนส์มีกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายที่เน้นการบูรณาการและการมี
ส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เป็นกุญแจส าคัญในการสร้างความยั่งยืนและความเข้มแข็งของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในเมืองหาดใหญ่ ซึ่งจะช่วยให้เมืองนี้กลายเป็นศูนย์กลางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจที่มีความ
เข้มแข็งและยั่งยืนในอนาคต ...” (ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่ายสื่อสารการตลาดองค์กร 
ห้างสรรพสินค้า ลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่.สนทนากลุ่ม, 10 มิถุนายน 2568) 
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 4.2.4 การสรุปผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 
ตารางที่ 4.16  การสรุปผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 

ประเดน็ ผลการวิจัย 
1. องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ภาษาจีนที่อยู่บนเสาที่ซุ้มประตูจีน คือ สัญลักษณ์ของ

ย่านหาดใหญ่ไชน่าทาวน์ สวนหย่อมท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง 
ถนนศุภสารรังสรรค์ วัดต่าง ๆ ได้แก่ วัดหาดใหญ่ใน 
วัดฉื่อฉาง อาหารพื้นเมือง ได้แก่ โรตีหวาน โรตี
มะตะบะ ไก่ทอดหาดใหญ่ ชาชัก บะกุ๊ดเต๋ แต่เตี๊ยม 
ก๋วยเตี๋ยว ร้านแม่ช้อยชวนชิม อาหารชุมชน เป็นต้น 
ตลาดกิมหยง ตึกโบราณอาคารชิโนโปรตุกีส สาย1 
ย่านเมืองเก่า 

2. องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ไม่ได ้

ประเพณี ความเชื่อต่าง ๆ ตามวัฒนธรรมทางศาสนา 
ทั้งไทย-พุทธ จีน คริสต์ มุสลิม ได้แก่ ประเพณีห่มผ้า
พระนอน งานบุญเดือน10  ประเพณีทิ้งกระจาด 
ตรุษจีน ประเพณีไหว้พระจันทร์ การถือศีลอด ฮารีรา
ยอทางศาสนาอิ สลาม  เทศกาลวันคริสต์ ม าส                    
ทางศาสนาคริสต์ เป็นต้น  รวมทั้ ง ลูกทุ่ งท้องถิ่น 
โนราห์ หนังตะลุง 

3. ความร่วมมือเชิงนโยบาย 1.โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นด้าน
วัฒนธรรมท้องถิ่น และ ด้านอาหาร ซึ่งเทศบาลนคร
หาดใหญ่ ได้รวบรวมข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีความ
โดดเด่นในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 103 ชุมชน 
4 เขต โดยผ่านประธานชุมชน ได้แก่ โนราห์ กองยาว                    
ร้อยลูกปัดโนราห์  เครื่องเคลือบดินเผาร่วมสมัย 
แฟชั่นปาเต๊ะ ว่าวพื้นบ้าน อาหารไทยพื้นบ้าน ขนม
ไทยพื้นบ้าน ขนมด้วง ขนมมด เต้าคั่ว อาหารไทย
มุสลิม ไก่ทอดหาดใหญ่ ชาชัก ข้าวหมกไก่ อาหาร
ไทยจีน บะจ่าง สุ่ยเฮง ปาท่องโก๋ เป็นต้น 
2.การจัดงานโดยใช้งบประมาณจากเทศบาลนคร
หาดใหญ่ส่วนหนึ่งในเทศกาลต่าง ๆ ในความร่วมมือ
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กับภาคเอกชน ได้แก่ ห้างสรรพสินค้าในย่านตัวเมือง
หาดใหญ่ และองค์กรภาคส่วนต่าง ๆ การประสานกับ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น ได้แก่ งานอาหาร ฉื่อฉาง
กลางเมือง งานแสดงโนราห์โจ๊ก ในการออกงาน               
ต่าง ๆ เกี่ยวกับวัฒนธรรมในชุมชน เช่น งานวันเด็ก                            
งานภูมิปัญญาท้องถิ่น งานลอยกระทง งานสงกรานต์  
3.การสร้างมัคคุเทศก์น้อย เป็นการประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ ยวเมืองหาดใหญ่ผ่านเส้นทางคลอง                         
อู่ตะเภา ซึ่งเป็นเส้นทางวิถีชุมชน 
4.การพัฒนาเส้นทางหาดใหญ่ ไชน่าทาวน์  ย่าน
ถนนศุภสารรังสรรค์ โดยทางเทศบาลนครหาดใหญ่มี
กระบวนการความร่วมมือในการรับฟังความคิดเห็น
ของประชาชนด้วยการท าประชาพิจารณ์ 2-3 ครั้ง 
5.การเปิดพื้นที่การเรียนรู้ให้แก่เยาวชน โดยประสาน
ทางห้างสรรพสินค้าลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่                   
จั ด ในพื้ นที่  Art’s studio ภายใต้ โครงการพลั ง
เยาวชนสร้างสรรค์เมือง (Hatyai Scenario 2) จัดใน
พื้นที่ Art’s studio ซึ่งเน้นการพัฒนาเยาวชนและ
ชุมชนให้มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์เมืองอย่างยั่งยืน 
การวัดผลจากการมีส่วนร่วมของชุมชนและเยาวชน 
การส ารวจความพึ งพอใจและผลกระทบทาง
เศรษฐกิจและวัฒนธรรม การปรับปรุงแนวทางและ
กิจกรรมตามข้อมูลย้อนกลับ เพื่อให้สอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่าง
ต่อเนื่อง 

4. แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนคร
หาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ด้วยทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการ
ความร่วมมือเชิงนโยบาย 

1. การพัฒนาย่านถนนศุภสารรังสรรค์ ให้เป็นย่าน
หาดใหญ่ไชน่าทาวน์ เป็นเส้นถนนมังกร โดยเป็นการ
แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ทางชุมชนจีนของเมือง
หาดใหญ่ ซึ่งเป็นความโดดเด่นในการดึงดูดใจแก่
นักท่องเที่ยว และ ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของ 
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เมืองหาดใหญ่ที่ท าให้มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการพัฒนา
ทุนทางวัฒนธรรมที่มีในพื้นที่ 
2. การพัฒนาแหล่งอาหารพื้นเมืองของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ ให้ขึ้นชื่อ มีชื่อเสียง และควรมีตลาดขาย
ของ SMEs เพื่อเป็นแหล่งรวบรวมอาหารพื้นเมืองขึ้น
ชื่อของหาดใหญ่  ท าให้ เป็นลักษณะการพักผ่อน              
ครบวงจร โดยต้องพร้อมใจร่วมกันกับทุกภาคส่วน 
3. การปลูกฝั งภูมิปัญญาท้องถิ่น ให้แก่ เยาวชน                  
ด้วยการน ากลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้าไปในโรงเรียน 
เพื่อให้โรงเรียนเกิดความสนใจและน าไปคิดพัฒนา
หลักสูตรต่อไปได้ เช่น หนังตะลุง มโนราห์  ว่าว                     
เป็นต้น โดยเริ่มต้นที่โรงเรียนเทศบาลก่อน 
4. การพัฒนาความสะอาดของสถานที่ทางศาสนา 
ต่าง ๆ รวมทั้งพัฒนาสถานที่ที่เป็นจุดศูนย์กลางทาง
วัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่  เช่น ตลาดกิมหยง  
ย่านเมืองเก่าสาย 1 เพื่อสร้างความดึงดูดใจให้แก่
นักท่องเที่ยว และ การสร้างตัวตนทางออนไลน์ผ่าน
เรื่องราวท้องถิ่น เพื่อให้คนภายนอกได้รู้จักเมือง
หาดใหญ่มากขึ้น 
5. การจัดงานเทศกาลทางวัฒนธรรม ประเพณีต่าง ๆ 
ตามศาสนา ด้วยการสร้างความร่วมมือในระดับภาคี
หลายภาคส่ วน  ได้ แก่  ภ าครัฐ  เอกชน  ชุมชน 
สถาบันการศึกษา ศิลปิน และองค์กรไม่แสวงหาก าไร 
เพื่อสร้างเครือข่ายสนับสนุนและแลกเปลี่ยนความรู้
ความสามารถ  
6. จัดตั้งคณะท างานหรือคณะกรรมการร่วมที่มี
เป้าหมายชัดเจนในการวางแผนและขับเคลื่อน
กิจกรรมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย
ผลักดันนโยบายสนับสนุนและส่งเสริมทุนทาง
วัฒนธรรม เพื่อพัฒนากลไกให้ธุรกิจและชุมชน
สามารถน าทุนทางวัฒนธรรมไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ 
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และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เน้นการมี
ส่วนร่วมและประสบการณ์จริงของนักท่องเที่ยว              
อีกทั้ง ปรับปรุงนโยบายและกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
ความต้องการและศักยภาพของท้องถิ่น ด้วยการ
ตั้งเป้าหมายและตัวชี้วัดความส าเร็จที่ชัดเจน เช่น 
จ านวนกิจกรรม การมีส่วนร่วมของชุมชน และ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริม
กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายที่ เน้นการ       
บูรณาการและการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน อันเป็น
กุญแจส าคัญในการสร้างความยั่ งยืนและความ
เข้มแข็งของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเมืองหาดใหญ่               
ซึ่ งจะช่วยให้ เมืองหาดใหญ่กลายเป็นศูนย์กลาง
วัฒนธรรมและเศรษฐกิจที่มีความเข้มแข็งและยั่งยืน
ในอนาคต 
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บทที่ 5 
สรุปผล  อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ 

 

5.1 การสรุปผลการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ มีค าถามการวิจัย คือ                      
1. ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู่ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่มีองค์ความรู้ในลักษณะใดบ้าง 2. ทุนทาง
วัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่สามารถส่งผลต่อการพัฒนาเป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์จาก
การท างานด้วยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายของภาคส่วนต่างๆ ในพื้นที่ได้หรือไม่ อย่างไร               
3. แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยทุนทางวัฒนธรรม
โดยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายควรเป็นอย่างไร  วัตถุประสงค์การวิจัย คือ 1. เพื่อศึกษา
องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 2. เพื่อวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาล
นครหาดใหญ่ 3. เพื่อจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายโมเดลการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่
เทศบาลนครหาดใหญ่ การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาสรุปได้                 
3 ประเด็น คือ 1. ทุนทางวัฒนธรรมมีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะเป็นการช่วยเหลือ
ประชาชนด้วยการน าทุนที่มีอยู่ภายในพื้นที่ ทั้งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรมที่
จับต้องไม่ได้ มาสร้างมูลค่าให้แก่สินค้า หรือ บริการเกิดขึ้น 2. กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย 
ตั้งแต่การเริ่มต้นนโยบาย  การพัฒนาสถานการณ์  การสร้างโมเดลตามแนวความคิด  การเขียน
โครงการ  การจ าลอง  และ การประเมินเป็นตัวแปรขับเคลื่อนให้การน าทุนทางวัฒนธรรมไปสู่การ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้ประสบความส าเร็จได้ เพราะเป็นการแสดงให้เห็นถึงการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยการท างานอย่างเป็นระบบจากกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องกับประเด็น
การพัฒนาในพื้นที่ และ 3. การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องค านึงถึงความสอดคล้องใน 3 รูปแบบ 
คือ ความรู้ด้านทรัพย์สินปัญญา ความคิดสร้างสรรค์ในงานออกแบบ และ ความยั่งยืน จากรากฐาน
การน าทุนจากภายในพื้นที่มาพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการ ให้มีการสร้างมูลค่าที่เกิด
ประโยชน์แก่คนในพื้นที่และเป็นที่ยอมรับแก่สังคมภายนอก  
 ตัวแปรอิสระ ได้แก่ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และ ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
         ตัวแปรกลาง คือ ความร่วมมือเชิงนโยบาย 
         ตัวแปรตาม คือ การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 โดยมีสมมุติฐานการวิจัย คือ สมมุติฐานที่ 1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง และ สมมุติฐานที่ 2 ทุนทาง
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วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัว
แปรกลาง สรุปได้ดังกรอบแนวคิด ดังภาพที่ 5.1 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 5.1 กรอบแนวคิดในการท าวิจัย เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ ่

 
 วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยการวิจัย เชิ งปริมาณ 
(Quantitative Research) วิธีการเก็บข้อมูลโดยแบบสอบถามและวิเคราะห์ผลทางสถิติ ด้วยการ
วิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบช่วงชั้น (Hierarchical Regression Analysis) ผสมผสานกับการ
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยวิธีการเก็บข้อมูลด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์ สัมภาษณ์
รายบุคคลร่วมกับการสนทนากลุ่ม และ วิเคราะห์ด้วยการตีความเชิงคุณภาพ  
 

กลุ่มตัวอย่าง   
การวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ตามวิธีของ Nastasi 

and  Schensul (2005 อ้างถึงใน ประไพพิมพ์ สุธีวสินนนท์ และ ประสพชัย พสุนนท์ , 2559 : 43) 
จ านวน 12 คน ดังนี้  
           1. ผู้บริหารเทศบาลนครหาดใหญ ่จ านวน  1   คน 
           2. บุคลากรภาครัฐของเทศบาลนครหาดใหญ่  จ านวน  1  คน 
           3. ภาคส่วนเอกชน  จ านวน  3  คน 
           4. ภาคส่วนประชาชน  จ านวน  5  คน 
         5. ภาคส่วนองค์กรการกุศล จ านวน  2  คน 

การวิจัยเชิงปริมาณ คือ ประชาชนในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 เขต
เลือกตั้ง โดยเป็นประชาชนผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง อายุ 18 ปีขึ้นไป จ านวน 105,289 คน ใช้วิธีการก าหนด

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องได้ 

ความร่วมมือเชิง
นโยบาย 

การพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องไม่ได้ 
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ขนาดตัวอย่างโดยการเทียบตารางเครซี่และมอร์แกน (Krejcie and Morgan, 1970 อ้างถึงใน                      
อัญชนา ณ ระนอง, 2552: 165) ได้จ านวน 384 คน และด้วยวิธีการแบ่งกลุ่ม และ ใช้สูตรกระจาย
ตามสัดส่วน (นิยม ปุราค า, 2517: 167) ดังตารางที่ 5.1 

 
ตารางที่ 5.1 กลุ่มตัวอย่างเทศบาลนครหาดใหญ่ 4 เขตเลือกตั้ง 

 

เขตเลือกตั้ง ประชากร กลุ่มตัวอย่าง 
เขต 1 25,832 94 
เขต 2 27,850 102 
เขต 3 25,620 93 
เขต 4 25,987 95 
รวม 105,289 384 

 
ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถาม และ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง เป็นเครื่องมือในการเก็บ

รวบรวมข้อมูล  ซึ่งผลการวิเคราะห์ค่า IOC ที่ได้อยู่ระหว่าง 0.6 – 1.0 และเก็บข้อมูล Try Out กับ
ประชาชนในพื้นที่เทศบาลนครสงขลา จ านวน 30 คน เพื่อน ามาทดสอบวิเคราะห์หาความเชื่อมั่นของ
แบบสอบถาม โดยค่า  Cronbach's Alpha พบว่า เท่ากับ .994 โดยท าการเก็บข้อมูลตามหลัก
จริยธรรมการวิจัยในคน  
 การวิเคราะห์ข้อมูล  
 1. การวิจัยเชิงปริมาณ ใช้สถิติพรรณนา ได้แก่  ความถี่  ร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิ ต                     
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการใช้สถิติอนุมาน คือ การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบช่วงชั้น 
(Hierarchical Regression Analysis)  
 2. การวิจัย เชิ งคุณ ภาพ โดยวิธีการตีความเชิ งคุณ ภาพ (Qualitative Interpretive 
Approach)  

 
 ผลการวิจัย 

5.1.1 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
5.1.1.1 ข้อมูลทั่วไป ของผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งเป็นประชาชนที่อาศัยอยู่ในเขต

เทศบาลนครหาดใหญ่ทั้ง 4 เขตการเลือกตั้ง จำนวน 384 คน  มีรายละเอียดดังนี ้
เพศ  พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 69.3 รองลงมา

เป็นเพศชาย จำนวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 30.5 และ เป็นเพศทางเลือก จำนวน 1 คน  คิดเป็น
ร้อยละ 0.3 ตามลำดับ 
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อายุ พบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง 30 – 39 ปี จำนวน 122 คน คิดเป็น
ร้อยละ 31.8รองลงมาอยู่ในช่วงอายุระหว่าง 40 – 49 ปี จำนวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 25.3 ช่วง
อายุระหว่าง 18 – 29  ปี จำนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5 และ ช่วงอายุระหว่าง 50 – 59 ปี 
จำนวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5ตามลำดับ 

ระดับการศึกษา  พบว่า ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับต่ำกว่าปริญญาตรี 
จำนวน 190 คน คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมาระดับปริญญาตรี จำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 
48.4 ระดับปริญญาโท จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.3 ระดับปริญญาเอก จำนวน 2 คน คิดเป็น
ร้อยละ 0.5 และอื่น ๆ ได้แก่ ไม่ได้ศึกษา จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 ตามลำดับ 

ระยะเวลาที่อาศัยในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่  พบว่า  ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในช่วง
ระยะเวลา 20 – 29 ปี จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 27.6  รองลงมา ต่ำกว่า 10 ปี จำนวน 104 
คน คิดเป็นร้อยละ 27.1 ช่วง 30 – 39 ปี จำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.9 ช่วง 40 – 49 ปี 
จำนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 12.2 ช่วง 10 – 19 ปี จำนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0 และ 50 ปี
ขึ้นไป จำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.2 ตามลำดับ 

เขตพื้นที่อาศัย พบว่า เขตการเลือกตั้งที่ 2 จำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 26.6 
เขตการเลือกตั้งที่ 4  จำนวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7 เขตการเลือกตั้งที่ 1 จำนวน 94 คน                
คิดเป็นร้อยละ 24.5 และ เขตการเลือกต้ังที่ 3 จำนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 24.2 ตามลำดับ 

อาชีพ พบว่า ส่วนใหญ่  ธุรกิจส่วนตัว จำนวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 44.3 
รองลงมา พนักงานเอกชน จำนวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 28.6 อื่นๆ ได้แก่ ว่างงาน จำนวน 50 คน 
คิดเป็นร้อยละ 13.0 ข้าราชการ/พนักงานราชการ จำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3  พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.1อาชีพสร้างสรรค์ จำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.6 
และ พนักงานมหาวิทยาลัย จำนวน 0 คน คิดเป็นร้อยละ 0.0 ตามลำดับ 

 
5.1.1.2 ผลการวิเคราะห์ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่ 
ระดับทุนทางวัฒนธรรมของเทศบาลนครหาดใหญ่อยู่ในระดับปานกลาง ( X =  

3.32 , S.D. = 0.93) โดย ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปาน
กลาง ( X = 3.39, S.D. = 0.85) และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่                
อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.32 , S.D. = 0.93)  

 
 5.1.1.3 ผลการวิเคราะห์ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนคร

หาดใหญ่ 
 ระดับความร่วมมือเชิงนโยบายในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่  โดยรวมอยู่ในระดับ

ปานกลาง ( X = 2.84, S.D. = 0.88) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ระดับความร่วมมือเชิงนโยบาย
ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ  
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 5.1.1.4 ผลการวิเคราะห์ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ 
  ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ โดยรวมอยู่ในระดับ
ปานกลาง ( X = 3.00, S.D. = 0.89) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ระดับการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ 
 

 5.1.1.5 ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 
  การทดสอบสมมุติฐานที่ 1 : ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

β3 = 0.138** (β3 =0.188***) 
                

                          β1 = 0.091, ns          β2 = 0.558*** (β2 = 0.571***)  
 
 

 
 

ค่าตัวเลขในวงเล็บ หมายถึง ค่า β ก่อนที่จะมีการทดสอบตัวแปรกลาง 

 
ภาพที่ 5.2 สรุปผลการทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อย่างมี
นัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง 

(β3 = 0.138, p < 0.01) และ ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่าง

มีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2  0.558 =, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่
จับต้องได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ได้ร้อยละ 34.4 ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่างทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องได้ 

ความร่วมมือเชิง 
นโยบาย 

การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
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  การทดสอบสมมุติฐานที่ 2 : ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

β3 = 0.045, ns (β3 = 0.238***) 
                

                          β1 = 0.347***          β2 = 0.555*** (β2 = 0.571***)  
 
 

 
 

ค่าตัวเลขในวงเล็บ หมายถึง ค่า β ก่อนที่จะมีการทดสอบตัวแปรกลาง 

 
ภาพที่ 5.3 สรุปผลการทดสอบทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 
  ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ไม่ส่งผลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

อย่างมีนัยส าคัญ ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.045, ns) และ ความ
ร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ใน

ทิศทางเดียวกัน (β2 = 0.555, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้และความร่วมมือเชิง
นโยบาย มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 32.7 ดังนั้น ความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้กับการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 
5.1.2 การสรุปความเชื่อมโยงผลการวิจัยเชิงปริมาณและผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 

 
ตารางที่ 5.2  การสรุปความเชื่อมโยงผลการวิจัยเชิงปริมาณและผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 

ประเดน็ ผลการวิจัย 
1. องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ภาษาจีนที่อยู่บนเสาที่ซุ้มประตูจีน คือ สัญลักษณ์ของ

ย่านหาดใหญ่ไชน่าทาวน์ สวนหย่อมท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง 
ถนนศุภสารรังสรรค์ วัดต่าง ๆ ได้แก่ วัดหาดใหญ่ใน 
วัดฉื่อฉาง อาหารพื้นเมือง ได้แก่ โรตีหวาน โรตี

ทุนทางวัฒนธรรม 
ที่จับต้องไม่ได้ 

ความร่วมมือเชิง 
นโยบาย 

การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
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มะตะบะ ไก่ทอดหาดใหญ่ ชาชัก บะกุ๊ดเต๋ แต่เตี๊ยม 
ก๋วยเตี๋ยว ร้านแม่ช้อยชวนชิม อาหารชุมชน เป็นต้น 
ตลาดกิมหยง ตึกโบราณอาคารชิโนโปรตุกีส สาย1 
ย่านเมืองเก่า 

2. องค์ความรู้ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ไม่ได ้

ประเพณี ความเชื่อต่าง ๆ ตามวัฒนธรรมทางศาสนา 
ทั้งไทย-พุทธ จีน คริสต์ มุสลิม ได้แก่ ประเพณีห่มผ้า
พระนอน งานบุญเดือน10  ประเพณีทิ้งกระจาด 
ตรุษจีน ประเพณีไหว้พระจันทร์ การถือศีลอด ฮารีรา
ยอทางศาสนาอิ สลาม  เทศกาลวันคริสต์ ม าส                    
ทางศาสนาคริสต์ เป็นต้น  รวมทั้ ง ลูกทุ่ งท้องถิ่น 
โนราห์ หนังตะลุง 

3. ผลการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมที่
ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปร
กลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ 

1.ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิ จสร้ างสรรค์ อย่ างมี นั ยส าคัญ  โดยมี
ค วาม สั ม พั น ธ์ ใน ทิ ศ ท าง เดี ย วกั น  ทั้ งนี้  มี ค่ า

สัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง (β3 = 
0.138, p < 0.01) และ ความร่วมมือเชิงนโยบาย
ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมี

นัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2  
0.558 =, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถใน
การอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 
34.4 ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปร
กลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
2.ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ไม่ส่งผลโดยตรง
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ 
ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง 

(β3 = 0.045, ns) และ ความร่วมมือเชิงนโยบาย
ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมี

นัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2 
= 0.555, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
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ไม่ได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถใน
การอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 
32.7 ดังนั้น ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปร
กลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ไม่ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
เชื่อมโยงกับผลการวิจัยเชิงคุณภาพ ดังนี ้
1.การมี โครงการอนุรักษ์และส่งเสริมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น และ ด้านอาหาร ซึ่ง
เทศบาลนครหาดใหญ่ ได้รวบรวมข้อมูลภูมิปัญญา
ท้องถิ่นที่ มี ความโดดเด่น ในพื้ นที่ เทศบาลนคร
หาดใหญ่ทั้ง 103 ชุมชน 4 เขต โดยผ่านประธาน
ชุมชน ได้แก่ โนราห์ กองยาว ร้อยลูกปัดโนราห์ 
เครื่องเคลือบดินเผาร่วมสมัย แฟชั่นปาเต๊ะ ว่าว
พื้นบ้าน อาหารไทยพื้นบ้าน ขนมไทยพื้นบ้าน ขนม
ด้วง ขนมมด เต้าคั่ ว อาหารไทยมุสลิม ไก่ทอด
หาดใหญ่ ชาชัก ข้าวหมกไก่ อาหารไทยจีน บะจ่าง    
สุ่ยเฮง ปาท่องโก๋ เป็นต้น 
2.การจัดงานโดยใช้งบประมาณจากเทศบาลนคร
หาดใหญ่ส่วนหนึ่งในเทศกาลต่าง ๆ ในความร่วมมือ
กับภาคเอกชน ได้แก่ ห้างสรรพสินค้าในย่านตัวเมือง
หาดใหญ่ และองค์กรภาคส่วนต่าง ๆ การประสานกับ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น ได้แก่ งานอาหาร ฉื่อฉาง
กลางเมือง งานแสดงโนราห์โจ๊ก ในการออกงาน               
ต่าง ๆ เกี่ยวกับวัฒนธรรมในชุมชน เช่น งานวันเด็ก                            
งานภูมิปัญญาท้องถิ่น งานลอยกระทง งานสงกรานต์  
3.การสร้างมัคคุเทศก์น้อย เป็นการประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ ยวเมืองหาดใหญ่ผ่านเส้นทางคลอง                         
อู่ตะเภา ซึ่งเป็นเส้นทางวิถีชุมชน 
4.การพัฒนาเส้นทางหาดใหญ่ ไชน่าทาวน์  ย่าน
ถนนศุภสารรังสรรค์ โดยทางเทศบาลนครหาดใหญ่ 
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มีกระบวนการความร่วมมือในการรับฟังความคิดเห็น
ของประชาชนด้วยการท าประชาพิจารณ์ 2-3 ครั้ง 
5.การเปิดพื้นที่การเรียนรู้ให้แก่เยาวชน โดยประสาน
ทางห้างสรรพสินค้าลีการ์เดนส์ พลาซ่า หาดใหญ่                   
จั ด ในพื้ นที่  Art’s studio ภายใต้ โครงการพลั ง
เยาวชนสร้างสรรค์เมือง (Hatyai Scenario 2) จัดใน
พื้นที่ Art’s studio ซึ่งเน้นการพัฒนาเยาวชนและ
ชุมชนให้มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์เมืองอย่างยั่งยืน 
การวัดผลจากการมีส่วนร่วมของชุมชนและเยาวชน 
การส ารวจความพึ งพอใจและผลกระทบทาง
เศรษฐกิจและวัฒนธรรม การปรับปรุงแนวทางและ
กิจกรรมตามข้อมูลย้อนกลับ เพื่อให้สอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่าง
ต่อเนื่อง 

4. แนวทางในการพัฒนาเทศบาลนคร
หาดใหญ่ให้เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ด้วยทุนทางวัฒนธรรมโดยกระบวนการ
ความร่วมมือเชิงนโยบาย 

1. การพัฒนาย่านถนนศุภสารรังสรรค์ ให้เป็นย่าน
หาดใหญ่ไชน่าทาวน์ เป็นเส้นถนนมังกร โดยเป็นการ
แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ทางชุมชนจีนของเมือง
หาดใหญ่ ซึ่งเป็นความโดดเด่นในการดึงดูดใจแก่
นักท่องเที่ยว และ ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของ 
เมืองหาดใหญ่ที่ท าให้มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการพัฒนา
ทุนทางวัฒนธรรมที่มีในพื้นที่ 
2. การพัฒนาแหล่งอาหารพื้นเมืองของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ ให้ขึ้นชื่อ มีชื่อเสียง และควรมีตลาดขาย
ของ SMEs เพื่อเป็นแหล่งรวบรวมอาหารพื้นเมืองขึ้น
ชื่อของหาดใหญ่  ท าให้ เป็นลักษณะการพักผ่อน              
ครบวงจร โดยต้องพร้อมใจร่วมกันกับทุกภาคส่วน 
3. การปลูกฝั งภูมิปัญญาท้องถิ่น ให้แก่ เยาวชน                  
ด้วยการน ากลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้าไปในโรงเรียน 
เพื่อให้โรงเรียนเกิดความสนใจและน าไปคิดพัฒนา
หลักสูตรต่อไปได้ เช่น หนังตะลุง มโนราห์  ว่าว                     
เป็นต้น โดยเริ่มต้นที่โรงเรียนเทศบาลก่อน 
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4. การพัฒนาความสะอาดของสถานที่ทางศาสนา 
ต่าง ๆ รวมทั้งพัฒนาสถานที่ที่เป็นจุดศูนย์กลางทาง
วัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่  เช่น ตลาดกิมหยง  
ย่านเมืองเก่าสาย 1 เพื่อสร้างความดึงดูดใจให้แก่
นักท่องเที่ยว และ การสร้างตัวตนทางออนไลน์ผ่าน
เรื่องราวท้องถิ่น เพื่อให้คนภายนอกได้รู้จักเมือง
หาดใหญ่มากขึ้น 
5. การจัดงานเทศกาลทางวัฒนธรรม ประเพณีต่าง ๆ 
ตามศาสนา ด้วยการสร้างความร่วมมือในระดับภาคี
หลายภาคส่ วน  ได้ แก่  ภ าครัฐ  เอกชน  ชุมชน 
สถาบันการศึกษา ศิลปิน และองค์กรไม่แสวงหาก าไร 
เพื่อสร้างเครือข่ายสนับสนุนและแลกเปลี่ยนความรู้
ความสามารถ  
6. จัดตั้งคณะท างานหรือคณะกรรมการร่วมที่มี
เป้าหมายชัดเจนในการวางแผนและขับเคลื่อน
กิจกรรมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดย
ผลักดันนโยบายสนับสนุนและส่งเสริมทุนทาง
วัฒนธรรม เพื่อพัฒนากลไกให้ธุรกิจและชุมชน
สามารถน าทุนทางวัฒนธรรมไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ 
และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เน้นการมี
ส่วนร่วมและประสบการณ์จริงของนักท่องเที่ยว              
อีกทั้ง ปรับปรุงนโยบายและกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
ความต้องการและศักยภาพของท้องถิ่น ด้วยการ
ตั้งเป้าหมายและตัวชี้วัดความส าเร็จที่ชัดเจน เช่น 
จ านวนกิจกรรม การมีส่วนร่วมของชุมชน และ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริม
กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายที่ เน้นการ       
บูรณาการและการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน อันเป็น
กุญแจส าคัญในการสร้างความยั่ งยืนและความ
เข้มแข็งของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเมืองหาดใหญ่               
ซึ่ งจะช่วยให้ เมืองหาดใหญ่กลายเป็นศูนย์กลาง
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วัฒนธรรมและเศรษฐกิจที่มีความเข้มแข็งและยั่งยืน
ในอนาคต 

 

5.2 การอภิปรายผลการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมีความ
ร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่ ผู้วิจัยน าเสนอการอภิปราย
ผลตามสมมุติฐานการวิจัย ดังนี ้
 สมมุติฐานที่ 1 : ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 

ผลการวิจัยพบว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่างทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผล
โดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ และมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน 

ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.138, p < 0.01) และ ความร่วมมือ                
เชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทาง

เดียวกัน (β2  0.558 =, p < 0.001) ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย                          
มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 34.4 อภิปรายผลการวิจัยได้ว่า 
เทศบาลนครหาดใหญ่ มีทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่เป็นที่รู้จักต่อสายตาในเชิงประจักษ์กับ
สาธารณะ ได้แก่  ซุ้มประตูจีน ย่านหาดใหญ่ไชน่าทาวน์ สวนหย่อมท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง ถนนศุภสาร
รังสรรค์ วัดต่าง ๆ ได้แก่ วัดมหัตตมังคลาราม (วัดหาดใหญ่ใน) วัดฉื่อฉาง อาหารพื้นเมือง ได้แก่ โรตี
หวาน โรตีมะตะบะ ไก่ทอดหาดใหญ่ ชาชัก บะกุ๊ดเต๋ แต่เตี๊ยม ก๋วยเตี๋ยว ร้านแม่ช้อยชวนชิม อาหาร
ชุมชน เป็นต้น รวมทั้ง ตลาดกิมหยง ตึกโบราณอาคารชิโนโปรตุกีส สาย1 ย่านเมืองเก่า  ซึ่งเป็น
สถานที่แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ที่สร้างความดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยวและผู้ที่พบเห็น แต่ทั้งนี้ ในเรื่อง
ของความสัมพันธ์ต่อการเข้าไปร่วมมือกับภาคส่วนต่าง ๆ ตามกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย 
ยังกระจายไม่ทั่วถึง ดังจะเห็นได้จาก ความคิดเห็นของประชาชนทั้ง 4 เขต ในพื้นที่เทศบาลนคร
หาดใหญ่ ที่มีความคิดเห็นว่า ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่ อยู่ในระดับ
ปานกลาง มีเพียงข้อเดียวที่มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก คือ เทศบาลนครหาดใหญ่จัดท าโครงสร้าง
พื้นฐานทางเทคโนโลยีเพื่อรวบรวมข้อมูลทางประวัติศาสตร์ และจัดให้มีสถานที่สืบค้นข้อมูลทุนทาง
วัฒนธรรม เหตุผลเป็นเพราะ เทศบาลนครหาดใหญ่มีความเป็นสังคมเมือง ประชาชนผู้ที่ค้าขาย หรือ 
ผู้ประกอบการต่าง ๆ คุ้นเคยตามวิถีชีวิตที่สร้างรายไดใ้ห้แก่ตนเอง จึงท าให้ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ได้ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่สามารถที่จะมีอิทธิพลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
เทศบาลนครหาดใหญ่ได้ และการมีข้อมูลสืบค้นทางเทคโนโลยีเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมเป็นความ
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คิดเห็นที่ประชาชนส่วนใหญ่เห็นด้วย อีกทั้ง จากค าสัมภาษณ์ ในภาคความร่วมมือเชิงนโยบายส่วน
ใหญ่เป็นตัวแทนของแต่ละภาคส่วนและประธานชุมชน ที่เข้ามามีบทบาทในการร่วมด าเนินโครงการ 
กิจกรรมต่าง ๆ โดยในส าหรับผู้ที่ค้าขาย ร้านค้า ผู้ประกอบการ ห้างร้านต่างๆ ได้เข้าไปประสานความ
ร่วมมือ ได้แก่  การให้พื้นที่สถานที่  และ บุคคลทางภูมิปัญญาท้องถิ่นทางด้านอาหาร และ 
ศิลปวัฒนธรรม ทางเทศบาลนครหาดใหญ่ได้มีการจัดโครงการรวบรวมข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงท า
ให้มีภูมิปัญญาท้องถิ่นในผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ทั้งอาหาร รวมทั้ง ด้านศิลปวัฒนธรรม ได้ท าให้การด าเนิน
โครงการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นแสดงให้เห็นถึงการมีอิทธิพลของความร่วมมือเชิงนโยบายต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ ด้วยเหตุนี้ หากให้มีการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่ดีขึ้นในเทศบาลนครหาดใหญ่ ควรมีการเสริมแรงผลักดันเชิงนโยบายในการจัดโครงการ
เพื่อให้เป็นที่รู้จักมากขึ้นทั้งในเรื่องภูมิปัญญาด้านอาหาร และ ภูมิปัญญาด้านศิลปวัฒนธรรม ซึ่งจาก
ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ ฤดล สวัสดิ์ศรี และ มัสลิน ปูนอน (2562 : ข) ศึกษา
แนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคาม และเพื่อพัฒนาไปสู่เมือง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลการวิจัยพบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด
มหาสารคามเพื่อไปสู่เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้นั้น จะต้องเน้นการพัฒนาด้านองค์ความรู้ และ
การศึกษา โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ เช่น การอบรม ความเป็นมาทางด้านประวัติศาสตร์ 
และสามารถที่สืบค้นได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ ประเด็นถัดมาจะต้องเน้นการพัฒนาด้านการสร้างสรรค์
ผลงาน ให้มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ วัฒนธรรม และเป็นผลงานที่สามารถพัฒนาต่อยอดได้ และ
ต้องพัฒนาด้านเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ มีการน าเสนอข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวผ่านระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ มีความเชื่อมโยงการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์  อีกทั้งสอดคล้องกับ Helena 
Biasotto et al. (2025 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Creative economy and unesco creative 
cities: interfaces between culture, gastronomy and sustainable territorial 
development in urban tourism โดยผลการศึกษาในเมืองปาราตี ประเทศบราซิล พบข้อจ ากัดใน
ความต่อเนื่องของนโยบายทางวัฒนธรรมและการวางระบบกลไกการก ากับดูแลแบบมีส่วนร่วม            
ซึ่งขัดขวางการรวมกลุ่มของกลยุทธ์ระยะยาว ศาสตร์แห่งการท าอาหารจึงโดดเด่นในฐานะที่เป็น
เครื่องมือในการกระตุ้นมรดกการถ่ายทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น และการสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ
รวมทั้งอัตลักษณ์ แตกต่างจากการศึกษาของ อัมพิกา ชุมมัธยา และ ชาญณรงค์ ศรีสุวรรณ (2562 : 
217) ที่ได้ศึกษาการน ากิจกรรมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมมาใช้ในการปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์การ
ปรับปรุงฟื้นฟูเมืองเก่าของเชียงใหม่ บริเวณชุมชนริมคลองแม่ข่าที่ก าลังประสบปัญหาเรื่องพื้นที่
สาธารณะและที่อยู่อาศัยของชุมชนผู้มีรายได้น้อย โดยบูรณาการบริการวิชาการกับการเรียนรู้
สถาปัตยกรรมเมือง กลุ่มตัวอย่างได้เรียนรู้ผ่านกระบวนการคิด วิเคราะห์และการสังเกตจาก
สถานการณ์และสภาพแวดล้อมจริง สู่การปฏิบัติการออกแบบพื้นที่สาธารณะร่วมกับชุมชน 
ผลการวิจัยนี้ พบว่า กระบวนการดังกล่าวท าให้เกิดการผสานและแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และ
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ประสบการณ์ระหว่างชุมชน นักศึกษา และผู้เชี่ยวชาญอย่างมีประสิทธิภาพ และกระตุ้นให้เกิดการ
ปรับปรุงฟื้นฟูเมืองโดยชุมชนมีส่วนร่วมมากขึ้น นอกจากนั้น การเรียนรู้ของนักศึกษาเป็นช่องทางที่
สามารถสื่อสารระหว่างชุมชนสู่หน่วยงานท้องถิ่นและเมืองอีกทางหนึ่ง กิจกรรมเชิงปฏิบัติการทั้งหลาย
ที่เกิดจากการบูรณาการและการมีส่วนร่วมในทุกภาคส่วน ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน์
ใหม่ในการปรับปรุงฟื้นฟูเมือง อันจะเป็นต้นแบบของการวางแผนและก าหนดนโยบายพัฒนาเมืองของ
ท้องถิ่นในอนาคตอย่างยั่งยืน  รวมทั้ งในการศึกษาของ Surtini Pujiastuti (2024 : Abstract)                
ในงานวิจัย เรื่อ ง Development of creative economic industrial use based on regional 
potential as a local economic development effort (study of the potential for regional 
potential-based creative economic development as solo’s effort towards the Unesco 
creative city network). ได้ข้อสรุปที่พบคือ การพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นต้องให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของงานฝีมือ และจ าเป็นต้องมีการสื่อสารที่ดีจากภาครัฐ 
รวมถึงให้ความส าคัญกับการจัดหาอุปกรณ์และโครงสร้างพ้ืนฐานในการผลิตเพื่อให้สามารถด าเนินงาน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้จึงมีอิทธิพลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของเทศบาลนครหาดใหญ่ โดยไม่ต้องผ่านตัวแปรความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง                      
ในขณะเดียวกันการขับเคลื่อนกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายก็มีอิทธิพลต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่เช่นกัน 
 
 สมมุติฐานที่ 2 : ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 

ผลการวิจัยพบว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้               
ไม่ส่งผลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ ทั้งนี้ มีค่าสัมประสิทธิ์การถดถอย

เชิงพหุคูณลดลง (β3 = 0.045, ns) และ ความร่วมมือเชิงนโยบายส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์อย่างมีนัยส าคัญ โดยมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน (β2 = 0.555, p < 0.001)                     
ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้และความร่วมมือเชิงนโยบาย มีความสามารถในการอธิบายการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 32.7 อภิปรายผลการวิจัยได้ว่า จากความคิดเห็นของประชาชน
ทั้ง 4 เขตในเทศบาลนครหาดใหญ่ ระดับทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของเทศบาลนครหาดใหญ่
อยู่ในระดับปานกลางทุกข้อ ยกเว้น เทศบาลนครหาดใหญ่มีขนบธรรมเนียม ประเพณีทางศาสนาที่
เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น และ เทศบาลนครหาดใหญ่มีประเพณีวันส าคัญของท้องถิ่น เช่น งานบุญ
เดือนห้ า ห่ มผ้ าพระนอน ประเพณี ไหว้พระจันทร์หาดใหญ่  เป็ นต้น  ที่ อยู่ ในระดับมาก                   
จากผลการวิจัยดังกล่าว สะท้อนให้เห็นถึง ประเพณีวัฒนธรรมของชุมชนในเขตพื้นที่เทศบาลนคร
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หาดใหญ่ มีความเป็นอัตลักษณ์ในแง่ของความศรัทธา ความเชื่อทางศาสนา ซึ่งเป็นที่สนใจทั้งกับ
ประชาชนในพื้นที่และนักท่องเที่ยว โดยเมื่อได้ถูกน ามาเผยแพร่สู่สาธารณะผ่านการจัดงานตาม
เทศกาลต่าง ๆ ยิ่งเป็นการได้สร้างชื่อเสียง และ แสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งของเทศบาลนคร
หาดใหญ่ที่แม้ว่าจะมีความเป็นชุมชนเมือง แต่สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ของประเพณีวัฒนธรรม
ชุมชน ทั้งประเพณี ความศรัทธา ความเชื่อทางศาสนา ที่เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ ผ่านการส่งเสริม
ด้วยกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายกับภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องในการประสานการผนึกก าลัง 
และด้วยหาดใหญ่เป็นเมืองเศรษฐกิจของภาคใต้ การส่งเสริมการจัดงานวัฒนธรรม ประเพณี  จะยิ่ง
เป็นการท าให้เศรษฐกิจของเมืองหาดใหญ่มีการพัฒนาที่เจริญเติบโตได้ดียิ่งขึ้น ดังจะเห็นได้จาก                  
ค าสัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลส าคัญ หาดใหญ่มีความเป็นพหุวัฒนธรรม เป็นเสน่ห์ของหาดใหญ่ ไม่ว่าจะ
งานวันฮารีรายอ วันคริสต์มาส ตรุษจีนหรือสงกรานต์ ประเพณีไหว้พระจันทร์ ประเพณีและพิธีกรรม 
เช่น งานบุญเดือน10 ที่จัดขึ้นในชุมชน วัฒนธรรมพื้นบ้านและขนบธรรมเนียม เช่น การแสดงพื้นเมือง 
โนราห์ หนังตะลุง ความเชื่อการติดทองหัวใจพระนอนที่วัดหาดใหญ่ใน การจัดงานตามเทศกาล ได้มี
ความร่วมมือกับภาคส่วนต่าง ๆ และเทศบาลนครหาดใหญ่ได้เปิดโอกาสให้บุคคลที่เป็นภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในชุมชนได้มีเวทีในการแสดงออกงานตามเทศกาลต่าง ๆ ซึ่งการด าเนินงานดังกล่าวโดยมี
กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางในการเชื่อมโยงระหว่างทุนทางวัฒนธรรมที่จับ
ต้องไม่ได้จะน าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเมืองหาดใหญ่ให้มีความยั่งยืนในระยะยาวและ
เศรษฐกิจดีขึ้นได ้จากผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ Atiqi Chollisni et al. (2022 : 
413) ในงานวิจัยเรื่อง การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในอินโดนีเซีย ซึ่งจากผลการวิจัย พบว่า กลยุทธ์
ต่าง ๆ และนโยบายต่างๆ เป็นการน าคุณค่าสิ่งที่ควรอนุรักษ์ของวิถีชุมชนมาขับเคลื่อนผ่านการท างาน
ร่วมกันของหลายฝ่ายทั้งรัฐบาลท้องถิ่น ผู้ที่มีบทบาททางเศรษฐกิจของเมือง ผู้สังเกตการณ์ทาง
เศรษฐกิจ รวมทั้งประชาชนทั่วไป ส่งผลให้เกิดเป็นนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
อินโดนีเซีย และแตกต่างจากการศึกษาของ ภาณุรังษี เดือนโฮ้ง และคณะ (2566 : 345 -346)                 
ในงานวิจัยเรื่อง ช่อแฮศรีเมือง : ทุนทางวัฒนธรรมกับแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่
ชุมชนต าบลช่อแฮ อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ โดยผลการวิจัย พบว่า ความเชื่อ จารีต ประเพณีเฉพาะ
พื้นที่ กลายเป็นมรดกที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวในปัจจุบัน ส่งผลโดยตรงให้ชุมชน
แห่งนี้ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนตลอดปี ท าให้มีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง  
และสามารถน ามาต่อยอดเป็นกลไกเพิ่มมูลค่าในมิติเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนใน
พื้นที่นี้ได้  อีกทั้ง World Bank (2025 : Abstract) ในงานวิจัยเรื่อง Unlocking Sierra Leone’s 
Creative Future: Creative Economy Diagnostic and Road Map. ที่ ได้น าเสนอกรณี ศึกษา
ประเด็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสาธารณรัฐเซียร์ราลีโอน ซึ่งเป็นกลไกส าคัญในการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจของประเทศ แต่ยังไม่ได้รับการใช้ประโยชน์อย่างเต็มที่ส าหรับการกระจายความหลากหลาย
ทางเศรษฐกิจ ทั้งการจ้างงานเยาวชนและการแสดงออกทางวัฒนธรรม ทั้งที่มีจุดแข็งด้านความคิด
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สร้างสรรค์ ด้วยเพราะมีอุปสรรคการก ากับดูแลที่กระจัดกระจาย การศึกษานี้จึงได้เสนอการปฏิรูปเป็น
ระยะเพื่อเสริมสร้างการประสานงาน  

ดังนั้น ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ จะไม่สามารถมีอิทธิพลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของเทศบาลนครหาดใหญ่ได้ หากไม่ผ่านการขับเคลื่อนด้วยความร่วมมือเชิงนโยบาย 
 

5.3 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้แก่เทศบาลนคร
หาดใหญ่ 
 ปัญหานโยบาย 

เศรษฐกิจเมืองหาดใหญ่ซบเซาลงจากในอดีต เนื่องจากสถานการณ์ในยุคปัจจุบันที่
เปลี่ยนแปลงไป มีการค้าขายทางออนไลน์ที่สามารถเชื่อมโยงติดต่อกันได้ทั่วโลก  เพื่อให้เกิดความ
ยั่งยืนจึงท าให้วิถีการพัฒนาเศรษฐกิจของเมืองหาดใหญ่ต้องมีการปรับเปลี่ยนโดยน าทุนทางวัฒนธรรม
ที่อยู่ในพื้นที่มาเป็นจุดพัฒนาในการถ่ายทอดเสน่ห์ของความเป็นพหุวัฒนธรรมเพื่อสร้างความดึงดูดใจ
ให้แก่ทั้งนักท่องเที่ยวและประชาชนในพื้นที่เองได้เป็นแหล่งในการเรียนรู้ทุนทางวัฒนธรรมในเทศบาล
นครหาดใหญ่และน าไปสู่การพัฒนาสร้างรายได้ในพื้นที่  

ผลการวิจัยและข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
ผลการวิจัยเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมี

ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง : กรณีศึกษา เทศบาลนครหาดใหญ่  สามารถจัดท า
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ได้จากผลการศึกษาตามสมมุติฐานการ
วิจัย  2 สมมุติฐาน ดังนี้คือ  

สมมุติฐานที่  1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 

สมมุติฐานที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
 

สมมุติฐานที่  1 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 

ผลการวิจัย พบว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่ไม่สมบูรณ์ระหว่าง
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเทศบาลนครหาดใหญ่มีทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่เป็นที่รู้จักต่อสายตาในเชิงประจักษ์กับสาธารณะที่สามารถเป็นโอกาสในการ
เสริมสร้างรายได้ มีความสามารถในการอธิบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 34.4                 
แต่ประชาชนในพื้นที่ยังขาดความแข็งแกร่งต่อการเข้าไปร่วมมือกับภาคส่วนต่าง ๆ ตามกระบวนการ
ความร่วมมือเชิงนโยบาย ด้วยเหตุผลเป็นเพราะ เทศบาลนครหาดใหญ่มีความเป็นสังคมเมือง 
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ประชาชน หรือ ผู้ประกอบการ ต่างคุ้นเคยตามวิถีชีวิตในประจ าวันของการประกอบอาชีพที่สร้าง
รายได้ให้แก่ตนเอง จึงท าให้บทบาทของการเข้าไปมีความร่วมมือเชิงนโยบายยังกระจายไม่ทั่วถึง แต่
ทั้งนี้ ในกระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบายของเทศบาลนครหาดใหญ่ที่ได้ด าเนินการอยู่เป็นการ
ประสานผ่านประธานชุมชนซึ่งเป็นสื่อกลางในการด าเนินงานในโครงการต่าง ๆ  

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  
ควรผลักดันการเสริมสร้างความร่วมมือกับภาคส่วนต่างๆ รวมทั้งบทบาทของภาค

ประชาชนเพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเมืองหาดใหญ่ด้วยทุนทางวัฒนธรรมที่              
จับต้องได้ ดังนี้  

1. เทศบาลนครหาดใหญ่ควรผลักดันให้มีตลาด SMEs เพื่อสนับสนุนประชาชนกลุ่ม
ผู้ค้าขายอาหารพื้นถิ่น และ ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของแต่ละชุมชน ทั้ง 103 ชุมชน โดยการประสานความ
ร่วมมือกับพื้นที่ที่เป็นจุดศูนย์กลางของหาดใหญ่ที่นักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปสามารถเดินทางมา
ตลาด SMEs สะดวก และประสานความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพื้นที่  ได้แก่ หอการค้า
จังหวัดสงขลา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในความพร้อมใจกันเพื่อผลักดันให้เกิดเป็นตลาด SMEs 
ซึ่งตลาด SMEs ในหาดใหญ่ ควรเน้นในรูปแบบถนนคนเดินที่มีสินค้า ผลิตภัณฑ์ อาหารที่ เป็น                    
อัตลักษณ์ของหาดใหญ่ และตลาดมีในทุกสัปดาห์ ศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ ซึ่งเป็นช่วงที่นักท่องเที่ยว
ต่างชาติ ได้แก่ มาเลเซีย สิงคโปร์ มาท่องเที่ยวหาดใหญ่ โดยตลาด SMEs จะเป็นการสร้างความคึกคัก
ในการผลักดันการเพิ่มรายได้จากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของเมืองหาดใหญ่ได้ 

2. ผลักดันให้เทศบาลนครหาดใหญ่มีการติดตั้งป้ายบอกเล่าประวัติความเป็นมา
เกี่ยวกับเรื่องเล่าต านานการพัฒนาความเจริญเติบโตของเมืองหาดใหญ่ รวมทั้งป้ายบอกเส้นทาง
ท่องเที่ยวในพื้นที่ย่านดังกล่าวที่เชื่อมโยงกันตั้งแต่ตลาดกิมหยง ถนนศุภสารรังสรรค์ย่านหาดใหญ่ไช
น่าทาวน์ และเส้นถนนนิพัทธ์อุทิศ 1 ย่านอาคารสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกีส สถานีรถไฟชุมทาง
หาดใหญ่  

3. ขับเคลื่อนการพัฒนาปรับปรุงภูมิทัศน์สถานที่ทางศาสนา ได้แก่ วัด มัสยิด โบสถ์ 
ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวในเทศบาลนครหาดใหญ่ โดยเทศบาลนครหาดใหญ่ประสานงานกับวัด มัสยิด 
โบสถ์ เพื่อสร้างความคึกคักในการท่องเที่ยวของการประชาสัมพันธ์เสน่ห์ความเป็นพหุวัฒนธรรมของ
เมืองหาดใหญ่ โดยอาจมีรถตุ๊กตุ๊กท้องถิ่นของเมืองหาดใหญ่ พาน าเที่ยวสถานที่ต่าง ๆ เพื่อสร้างความ
ประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว 

4. เทศบาลนครหาดใหญ่ค้นหาข้อมูลชุมชนและร่วมมือกับ 103 ชุมชน ในการ
รวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ และ ผลักดันให้มี อินฟลูเอนเซอร์ 
(Influencer) ในการเป็นบุคคลที่สร้างสรรค์คอนเทนต์ที่น่าสนใจ บอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับทุนทาง
วัฒนธรรมของเมืองหาดใหญ่ เพื่อให้ทั้งประชาชนในพื้นที่ได้เรียนรู้เรื่องราวเมืองหาดใหญ่มากขึ้น และ 
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เป็นการประชาสัมพันธ์ความน่าสนใจในการท่องเที่ยวของเมืองหาดใหญ่ได้ซึ่งจะเป็นผลดีต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจของเทศบาลนครหาดใหญ่ 

 
สมมุติฐานที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์โดยมีความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลาง 
ผลการวิจัย พบว่า ความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางที่สมบูรณ์ระหว่างทุน

ทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีความสามารถในการอธิบายการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ร้อยละ 32.7 โดยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ไม่ส่งผลโดยตรงต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต้องมีความร่วมมือเชิงนโยบายมาเป็นกระบวนการในการขับเคลื่อน 
ซึ่งเทศบาลนครหาดใหญ่มีขนบธรรมเนียม ประเพณีทางศาสนาที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นในแง่ของ
ความศรัทธา ความเชื่อทางศาสนา ซึ่งเป็นที่สนใจทั้งกับประชาชนในพื้นที่และนักท่องเที่ยว สามารถ
ถ่ายทอดสู่สาธารณะผ่านการจัดงานตามเทศกาลต่าง ๆ ยิ่งเป็นการได้สร้างชื่อเสียง และ แสดงให้เห็น
ถึงความแข็งแกร่งของเทศบาลนครหาดใหญ่ได ้

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  
ควรผลักดัน ส่งเสริมการจัดงานต่าง ๆ เกี่ยวกับความเชื่อ ความศรัทธา วัฒนธรรม

ประเพณีที่เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจของแต่ละศาสนาในพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่ ด้วยให้เป็นที่รู้จัก
และสร้างความดึงดูดใจทั้งแก่นักท่องเที่ยวและประชาชน ซึ่งผู้คนส่วนใหญ่จะชื่นชอบและมีความเชื่อ
ในเรื่องการเสริมดวงชะตาด้วยสิ่งศักดิ์สิทธิ์เป็นทุนเดิมแล้ว หากมีการส่งเสริมประเพณี การจัดงาน   
ต่าง ๆ จะส่งผลให้มีเงินสะพัดมากขึ้นในเทศบาลนครหาดใหญ่ ดังนี้ 

1. เทศบาลนครหาดใหญ่ ร่วมมือกับหอการค้าจังหวัดสงขลา การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย และวัดในพื้นที่ต่าง ๆ ของหาดใหญ่ ผลักดันการจัดงานเทศกาลต่าง ๆ ของประเพณีชาว
พุทธ ได้แก่ งานบุญสารทเดือนสิบ โดยอาจมีการจัดงานเป็นสัปดาห์เทศกาล เช่น งานบุญเดือนห้าห่ม
ผ้าพระนอน และงานเรือพระ ประเพณีหลังออกพรรษา โดยผลักดันการจัดงานบุญสารทเดือนสิบ               
ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้นแก่นักท่องเที่ยว ด้วยการจัดเป็นเทศกาลระยะเวลายาวนานเป็นสัปดาห์ ทั้งนี้อาจ
สอดแทรกความรู้เกี่ยวกับเทศกาลบุญสารทเดือนสิบ เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ความรู้ให้แก่
นักท่องเที่ยวและอาจมีกิจกรรมที่น่าสนใจให้แก่นักท่องเที่ยวและผู้ที่มาร่วมงาน 

2. เทศบาลนครหาดใหญ่ร่วมกับมูลนิธิมิตรภาพสามัคคี (ท่งเซียเซี่ยงตึ๊ง) หาดใหญ่
หอการค้าจังหวัดสงขลา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ผลักดันการจัดงานย่านพื้นที่หาดใหญ่ไช
น่าทาวน์ด้วยการน าเสนอศิลปวัฒนธรรมการแสดงของจีน ในวิธีการสื่อความหมายซุ้มประตูจีน
ถนนศุภสารรังสรรค์และย่านหาดใหญ่ไชน่าทาวน์ที่อนาคตจะพัฒนาเป็นเส้นทางมังกรในแง่มุมของ
ความเป็นพหุวัฒนธรรม โดยการเล่าเรื่องผ่านศิลปวัฒนธรรมการแสดงของจีน จะเป็นการเผยแพร่
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ความเข้าใจเมืองหาดใหญ่มากขึ้น อีกทั้งเป็นการสร้างความเพลิดเพลินในความน่าสนใจได้ ซึ่งจะเป็น
ผลดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่ 

3. เทศบาลนครหาดใหญ่ร่วมกับมัสยิดในเมืองหาดใหญ่ หอการค้าจังหวัดสงขลา 
และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ผลักดันให้มีการจัดงานประเพณีส าคัญทางศาสนาอิสลาม 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวที่เข้ามาหาดใหญ่ส่วนใหญ่เป็นชาวมาเลเซีย ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นชาวมาเลเซียที่นับ
ถือศาสนาอิสลาม โดยอาจมีนิทรรศการแบบมีชีวิตในการเล่าเรื่องหาดใหญ่ในมุมมองของวิถีมุสลิมและ
มีกิจกรรมในเทศกาลต่างๆ ให้แก่นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมและประชาชนในพื้นที่ที่เป็นชาวมุสลิมเพื่อ
เป็นการสร้างความคึกคักในการขับเคลื่อนให้มีเงินสะพัดเพิ่มขึ้นจากการจัดงานในเทศกาลดังกล่าว 

4. เทศบาลนครหาดใหญ่ ชุมชน หอการค้าจังหวัด ห้างสรรพสินค้าท้องถิ่นของเมือง
หาดใหญ่ และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ร่วมกันจัดงานเทศกาลต่างๆ ด้วยการเปิดโอกาสให้มีเวที
ในการแสดงหนังตะลุง มโนราห์ ว่าว จะท าให้มีความน่าสนใจและน าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้มากขึ้น 

5. เทศบาลนครหาดใหญ่ร่วมกับโรงเรียนเทศบาลในเขตพื้นที่เทศบาลนครหาดใหญ่
ผลักดันการปลูกฝังเยาวชน โดยการน ากลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้าไปในโรงเรียนในลักษณะของการ
อบรมหรือจัดโครงการพัฒนาเยาวชน เช่น หนังตะลุง มโนราห์ เรื่องของว่าว ด้วยการเริ่มต้นที่โรงเรียน
เทศบาลเป็นอันดับแรก 

 
ทั้งนี้ หากมีการเสริมแรงทั้งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ที่มีอยู่ใน

พื้นที่ควบคู่กันไปด้วยความร่วมมือเชิงนโยบายเป็นตัวแปรกลางในการขับเคลื่อน จะส่งผลให้เทศบาล
นครหาดใหญ่มีการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่เจริญเติบโตขึ้นและมีความยั่งยืนได้ 
 

ผู้ วิจัยสรุปเป็นโมเดลข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  Hatyai Creative Economy Model                        
ดังภาพที่ 5.4 
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ภาพที่ 5.4 Hatyai Creative Economy Model                
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5.4 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
5.4.1 ควรศึกษาการวิจัยที่เน้นเฉพาะทางของทุนทางวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อการ

เข้าถึงข้อมูลการวิจัยเชิงลึกได้มากขึ้น 
 5.4.2 ควรศึกษาเปรียบเทียบระหว่างเทศบาลนครหาดใหญ่กับเทศบาลนครสงขลา เนื่องจาก
มีบริบทใกล้เคียงกันในแง่การขับเคลื่อนทุนทางวัฒนธรรมต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ผ่าน
กระบวนการความร่วมมือเชิงนโยบาย 
 5.4.3 ควรศึกษาเฉพาะการวิเคราะห์ผลความส าเร็จในการด าเนินงานหรือการประเมิน
โครงการของเทศบาลนครหาดใหญ่ในการขับเคลื่อนทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนในพื้นที่ต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
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การน าเสนอขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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    การน าเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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    การน าเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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    การน าเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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การน าเสนอขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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การน าเสนอขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย Hatyai Creative Economy Model (ต่อ) 
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ภาคผนวก ข 
การน าเสนอแผ่นพับประชาสัมพันธ์ “ซุ้มประตูจีนหาดใหญ่ไชน่าทาวน์” 
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ภาคผนวก ค 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบเครื่องมือการวิจัย 
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ภาคผนวก ง 

เครื่องมือการวิจัย 
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ภาคผนวก จ 
เอกสารให้การรับรองโครงการวิจัย 

ตามแนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที่เป็นมาตรฐานสากล 
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ประวัติผู้วิจัย 
 

ชื่อ      อาจารย์ ดร.วิศรุตา  ทองแกมแก้ว (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
หน่วยงาน  อาจารย์ประจ าสาขารัฐประศาสนศาสตร ์คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
     มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 
ที่อยู ่ สาขารัฐประศาสนศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์                      

มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ถนนกาญจนวนิช  ต าบลเขารูปช้าง อ าเภอเมืองสงขลา                    
จังหวัดสงขลา รหัสไปรษณีย์ 90000  โทรศพัทส์ านักงาน (มือถือ) 091-8466141 
โทรสาร 074-260263  E-mail : wisaruta.th@skru.ac.th  

   
การศึกษา 
ปริญญาเอก รป.ด.(นโยบายสาธารณะ) สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร ์
ปริญญาโท   ศศ.ม.(รัฐประศาสนศาสตร์) มหาวิทยาลัยมหิดล 
ปริญญาตรี   ร.บ. (รัฐศาสตร์) บริหารรัฐกิจ มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
ปริญญาตรี   ศศ.บ. (ประวัติศาสตร์) มหาวทิยาลัยสงขลานครินทร ์
 
สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ 
 รัฐประศาสนศาสตร์, นโยบายสาธารณะ  
 
ประสบการณห์ัวหน้าโครงการวิจัย 

เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมทางการเมืองแบบปรึกษาหารือกับการก าหนด
นโยบายสาธารณะเพื่อพัฒนาเทศบาลนครหาดใหญ่” (หัวหน้าโครงการวิจัย ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัย
จาก วช. ปี พ.ศ.2555) 
 เรื่อง “การบริหารงานแบบประสานความร่วมมือต่อการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
กรณีศึกษา สวนส้มโอหอมควนลัง จังหวัดสงขลา” (หัวหน้าโครงการวิจัย ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัย
จากคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ปี พ.ศ.2564) 
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การเผยแพรผ่ลงานทางวิชาการ (5 ปีย้อนหลัง) 
การเผยแพร่รปูแบบฉบับเตม็ 
วิศรุตา  ทองแกมแก้ว. (2565). การบริหารงานแบบประสานความร่วมมือต่อการจัดการความรู้                    

ภูมิปัญญาท้องถิ่น กรณีศึกษา สวนส้มโอหอมควนลัง จังหวัดสงขลา. (รายงานการวิจัย
ฉบับสมบูรณ์ได้รับทุนจากคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สงขลา ประเมินโดยคณะผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง (peer reviewer) ที่มาจาก
หลากหลายสถาบัน และเผยแพร่ในรูปของรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ ทางฐานข้อมูล 
Thai Digital Collection (TDC) ของ ThaiLIS ปี พ.ศ.2567) 

บทความวิจัย  
นุชนารถ คงมณี, จิรวัฒน์ เพ็ชรกาศ และวศิรุตา ทองแกมแก้ว.(2568). ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเข้มแข็ง

ของชุมชน : กรณีศึกษา ชุมชนต าบลเกาะยอ อ าเภอเมืองสงขลา จังหวัดสงขลา. 
 วารสารพุทธพัฒนศาสตร์ศกึษา. 3(3), กนัยายน–ธันวาคม 2568. 19 หน้า, 110-128. 
TCI(2). 

ไชยา  เกษารัตน์, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว และบูฆอรี  ยีหมะ. (2567). การสร้างผลลัพธก์ารเรียนรู้ของ
หลักสูตรตามแนวทางการศึกษาที่มุ่งผลลัพธ ์: กรณีศึกษา หลักสูตรรฐัประศาสนศาสตร
มหาบัณฑิต สาขาวิชานโยบายสาธารณะและการจัดการท้องถิ่น มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สงขลา. วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม. มหาวิทยาลัย
นครพนม. 14(3), กันยายน - ธันวาคม 2567. 14 หน้า, 227-240. TCI(1). 

อัญชลีภรณ์  กจิเวช, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว  และไชยา  เกษารัตน์. (2567). ความร่วมมือเชิงนโยบาย
ตามทัศนคติของภาคประชาชนต่อการบริหารจัดการพื้นที่ต าบลเกาะยอ อ าเภอเมือง 
จังหวัดสงขลา. Journal of Modern Learning Development. ศูนย์พัฒนาการ
เรียนรู้สมัยใหม่. 9(2), กมุภาพันธ์ 2567. 13 หน้า, 256-268. TCI(2). 

ธัญจิรา  ขันเรอืง, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว  และไชยา  เกษารัตน์. (2567). อิทธิพลของการน านโยบาย
ฉีดวัคซีนไปปฏิบัติภายใต้การระบาดของโควิด-19 ที่มีต่อประสิทธิภาพการปฏิบัติงาน
ของอาสาสมัครสาธารณสุขในเขตเทศบาลนครสงขลา. Journal of Modern 
Learning Development.ศูนย์พัฒนาการเรียนรู้สมัยใหม่. 9(1), มกราคม 2567.                  
13 หน้า, 190-202. TCI(2). 
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การประชุมวิชาการหรือสัมมนาทางวิชาการ 
ทิพย์สุคนธ์ ทองฤทธิ,์ รัตนา ด าสงค,์ กมลนภัสส์ รัตนสุทธิศักดิ,์ พนาวดี จันมาก, เรวดี นุ้ยเศษ,  
 สุจิรา ชูหนู และวิศรุตา ทองแกมแก้ว. (2568). อิทธิพลของการวางแผนเชิงกลยุทธ์ที่มี

ต่อประสิทธิผลการบริหารโครงการพัฒนาเมืองต้นแบบด้านศิลปวัฒนธรรมเมืองเก่า
สงขลา จังหวัดสงขลา. รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ “คุณภาพของ
การบริหารจัดการและนวัตกรรม” ครั้งที่ 16. จัดโดยมหาวิทยาลัยการจัดการและ
เทคโนโลยีอีสเทิร์น ร่วมกับ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี สมาคมพัฒนาวิชาชีพครู
แห่งประเทศไทย วิทยาลัยพยาบาลบรมราชชนนี สรรพสิทธิประสงค์ ส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจดิจิทัล สาขาภาคอีสานตอนล่าง หอการค้าจังหวัดอุบลราชธานี และ                     
กลุ่มนักธุรกิจรุ่นใหม่ จังหวัดอุบลราชธานี. 22 พฤศจิกายน 2568 มหาวิทยาลัยการ
จัดการและเทคโนโลยีอีสเทิร์น. 10 หน้า, 445-454. 

วรัญญา  ตูแวหมะ , ปนัฐตา  เจนชูบั ว , อานัธดา  สือนิ , อมิตา  สือนิ , พิพัฒน์   สุวรรณ ,                              
วิศรุตา ทองแกมแก้ว  และบูฆอรี  ยีหมะ. (2566). ปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการ
น าแผนพัฒนาท้องถิ่นไปปฏิบัติภายใต้สังคมพหุวัฒนธรรม กรณีศึกษา : ย่านเมืองเก่า
สงขลา จังหวัดสงขลา. รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ “ราชภัฏกรุง
เก่า” ครั้งที่ 6. จัดโดยสมาคมวิชาการทางวิศวกรรมไฟฟ้า (ประเทศไทย) ร่วมกับ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา และภาคีเครือข่ายสถาบันอุดมศึกษาไทย.                    
21-22 ธันวาคม 2566 มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา. 11 หน้า, 256-266. 
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ชื่อ      อาจารย์ ดร.ไชยา เกษารัตน์ (ผู้วิจัยร่วม) 
หน่วยงาน  อาจารย์ประจ าสาขารัฐประศาสนศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
     มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 
ที่อยู ่ สาขารัฐประศาสนศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์                      

มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ถนนกาญจนวนิช  ต าบลเขารูปช้าง อ าเภอเมืองสงขลา                    
จังหวัดสงขลา รหัสไปรษณีย์ 90000  โทรศพัท์ส านักงาน (มือถือ) 091-8466141 
โทรสาร 074-260263  E-mail : chaiya.ke@skru.ac.th  

   
การศึกษา 
ปริญญาเอก  ปร.ด.(การจัดการ) มหาวิทยาลัยสงขลานครนิทร์ 
ปริญญาโท   รป.ม.(รัฐประศาสนศาสตร์) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ์
ปริญญาตรี   รป.บ.(นโยบายสาธารณะ) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ์
 
สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ 
 รัฐประศาสนศาสตร์, การจัดการ, นโยบายสาธารณะ 
 
ประสบการณห์ัวหน้าโครงการวิจัย 

เรื่อง “อิทธิพลมาตรฐานผลการเรียนรู้ต่อผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษาสาขา                  
รัฐประศาสนศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา” (หัวหน้าโครงการวิจัย ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัย
จากคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ปี พ.ศ.2562) 
   
การเผยแพรผ่ลงานทางวิชาการ (5 ปีย้อนหลัง) 
บทความวิจัย  
กีรติ  พงศ์อักษร, ไชยา  เกษารัตน์, ปิยะนุช  พรประสิทธ์ิ และสุวิมล  บัวทอง. (2568). การพยากรณ์

ความส าเร็จในการบริหารศูนย์พัฒนาเด็กเล็กตามมาตรฐานสถานพัฒนาเด็กปฐมวัย
แห่งชาติ พ.ศ. 2562 สังกัดองค์การบรหิารส่วนต าบลในอ าเภอนาหม่อม จงัหวัดสงขลา. 
วารสารสังคมศาสตร์วิชาการ. มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย. 18(ฉบับพิเศษ), มกราคม-
มิถุนายน 2568. 14 หน้า, 1-14. TCI(2). 
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ไชยา  เกษารัตน์, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว และบูฆอรี  ยีหมะ. (2567). การสร้างผลลัพธก์ารเรียนรู้ของ
หลักสูตรตามแนวทางการศึกษาที่มุ่งผลลัพธ ์: กรณีศึกษา หลักสูตรรฐัประศาสนศาสตร
มหาบัณฑิต สาขาวิชานโยบายสาธารณะและการจัดการท้องถิ่น มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สงขลา. วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม. มหาวิทยาลัย
นครพนม. 14(3), กันยายน - ธันวาคม 2567. 14 หน้า, 227-240. TCI(1). 

อัญชลีภรณ์  กจิเวช, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว และไชยา  เกษารัตน์. (2567). ความร่วมมอืเชิงนโยบาย
ตามทัศนคติของภาคประชาชนต่อการบริหารจัดการพื้นที่ต าบลเกาะยอ อ าเภอเมือง 
จังหวัดสงขลา. Journal of Modern Learning Development. สถาบัน
พัฒนาการเรียนรู้ศาสตร์สมัยใหม่. 9(2), กุมภาพันธ์ 2567. 13 หน้า, 256-268. TCI(2). 

ธัญจิรา  ขันเรอืง, วิศรุตา  ทองแกมแก้ว และไชยา  เกษารัตน์. (2567). อิทธิพลของการน านโยบาย
ฉีดวัคซีนไปปฏิบัติภายใต้การระบาดของโควิด-19 ที่มีต่อประสิทธิภาพการปฏิบัติงาน
ของอาสาสมัครสาธารณสุขในเขตเทศบาลนครสงขลา. Journal of Modern 
Learning Development.สถาบันพัฒนาการเรียนรู้ศาสตร์สมัยใหม่. 9(1), มกราคม 
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