
บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

 จากการศึกษาการดําเนินงานและกลยุทธดานการผลิต ดานการตลาดของกลุมหัตถกรรม
ดอกไมใบยางพาราบานหูแร  ในครั้งนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจากพื้นที่จริง ณ 
บริเวณบานหูแร หมูที่ 3 และบริเวณอําเภอหาดใหญ ซ่ึงเปนสถานที่รวมของประชากรเปาหมายที่
ผูวิจัยใชทําการศึกษา คือ ผูนําและสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร จํานวน 52 คน  
ผูซ้ือที่มาเที่ยวชมงานแสดงสินคาบริเวณอําเภอหาดใหญ  จํานวน 41 คน  และ เจาหนาที่ระดับ
ปฏิบัติของภาครัฐและภาคเอกชน จํานวน 8 คน  ผูวิจัยดําเนินการศึกษาตามสภาพความเปนจริงโดย
บูรณาการการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ซ่ึงมีผลการศึกษา ดังนี้ 

 1.   พัฒนาการจัดตั้งและลักษณะการบริหารจัดการ 
 2.  ดานการผลิต 
 3.   ดานการตลาด 
 4.   ปญหาและขอจํากัด 
 

1.  พัฒนาการจัดตั้งและลักษณะการบริหารจัดการ  
 
   1.1  สภาพทั่วไป 

        1.1.1  ที่ตั้ง  บานหูแร อยูในตําบลทุงตําเสา อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา อาณาเขต
ทิศเหนือ จดหมูที่ 2 บานฉลุง   ทิศใตจดหมูที่ 4 บานนายสี  ทิศตะวันออกจดหมูที่10  บานเกาะมวง   
ทิศตะวันตก จดหมูที่ 6 บานนาแสน        

        1.1.2  พื้นที่  บานหูแรมีพื้นที่ประมาณ 8.29 ตารางกิโลเมตร   หรือประมาณ 
5,928.85 ไร  มีพื้นที่มากอยูในอันดับที่ 6 ของตําบลทุงตําเสา (มีทั้งหมด10 อันดับ) ในอดีตตําบลทุงตําเสา
เปนพื้นที่ที่มีตนตําเสาขึ้นอยูเต็มทุงกวาง พื้นที่ทุรกันดารและราษฎรตั้งบานเรือนอาศัยอยูจํานวนนอย
และเคยเปนพื้นที่สีแดงตกอยูภายใตเขตอิทธิพลของพรรคคอมมิวนิสตแหงประเทศไทย 

        1.1.3   ลักษณะภูมิประเทศ  มีสภาพเปนภูเขาและที่ราบมีปาไมสมบูรณ มีน้ําตก
โตนงาชางที่สวยงามและมีช่ือเสียงของจังหวัดสงขลา  

  1.14  แหลงน้ําธรรมชาติ 3 สาย ไดแก  คลองอีต่ํา  คลองวาด  และคลองหลา 
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 1.2  พัฒนาการจดัตั้ง 
           จากการสัมภาษณผูนํากลุมฯซึ่งเกี่ยวของกับการจัดตั้งกลุมหัตถกรรมดอกไมใบ

ยางพาราบานหูแร โดยจัดตั้งขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2536 ไดมีพัฒนาการมาจากกลุมแมบานเกษตรกรบานหู
แร โดยจะลําดับความเปนมาแบงเปน 4 ระยะ คือ ชวงกอนป พ.ศ. 2520   ชวงป พ.ศ. 2520 ถึง พ.ศ.
2530ชวงป พ.ศ. 2530 ถึง พ.ศ. 2540  และชวงป พ.ศ. 2540 ถึง  พ.ศ. 2550 ดังตอไปนี้ 

  1.2.1  ชวงกอนป พ.ศ. 2520  เมื่อรัฐบาลมีนโยบายสงเสริมเกษตรกร 3ก. ก.ใน
ที่นี้หมายถึง กลุมเกษตรกร คือ พอ  กลุมแมบานเกษตรกร คือ แม  กลุมยุวเกษตรกร คือ ลูก โดย
สงเสริมใหมีรายไดนอกภาคเกษตรโดยเนนหมูบานตัวอยางกอน  จึงทําใหมีการเลือกหมูบาน
ตัวอยางขึ้นซึ่งเจาหนาที่กรมสงเสริมการเกษตร  กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดเขามาปรึกษา นาย
อ่ิม  แกวสลับนิล และ นายกลาย  สมบูรณรัตน เพื่อตองการรวมกลุมคนปลูกผัก แปรรูปอาหาร ถัก
เส้ือ ถักหมวก ถักกระเปา ตูหวาย  และตกลงเริ่มดําเนินการสงเสริมบานหูแร หมูที่ 3 เปนหมูบาน
ตัวอยาง จึงเกิดกลุมเกษตรกร  ดําเนินการสงเสริมไดระยะหนึ่งก็มีโครงการพากลุมเกษตรกรไปดู
งานที่จังหวัดพังงา และไดซ้ือดอกไมใบยางพารา 1 ดอก นํากลับมาทําใหมีคนในหมูบานสนใจจึง
เร่ิมทดลองทํากัน 6 คน ซ่ึงการทําในครั้งแรกมีขั้นตอนการฟอกใบยางพารายุงยากมาก จึงขอใหพา
ไปดูงานอีกครั้งเพื่อสอบถามวิธีการฟอกใบยางพารา ซ่ึงมีขั้นตอนงายขึ้นแตไดจํานวนนอยจึงนํามา
ทําเปนกิ๊ฟ กับที่หนีบผมเล็ก ๆ เทานั้น 

  1.2.2 ชวงป พ.ศ. 2520 ถึง พ.ศ. 2530  เร่ิมมีการจัดตั้งกลุมแมบานเกษตรกรบาน
หูแร หมูที่ 3 ตําบลทุงตําเสา อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา  เมื่อป พ.ศ. 2520  มีสมาชิกกอตั้ง 23 คน 
วัตถุประสงคเพื่อเพิ่มรายไดนอกภาคเกษตร ไดแก การแปรรูปอาหารทําเตาเจี้ยว  การทําหัตถกรรม
ถักผาพันคอ แตไมประสบความสําเร็จ  ประกอบกับกลุมมีแนวคิดเรื่องการฟอกใบยางพารานํามา
ประดิษฐเปนผลิตภัณฑอยูแลว  จึงชกัชวนสมาชิกใหพยายามนําใบยางพาราและใบโพธิ์มาฟอกแลว
นําไปประดิษฐเปนภาพทิวทัศนบน ส.ค.ส ขายทําใหมีรายไดและกลุมแมบานเกษตรกรบานหูแร 
หมูที่ 3  ไดสงผลงานประดิษฐเขาประกวดระดับจังหวัดและระดับภาคไดรางวัลผลงานยอดเยี่ยม 2 ปซอน 
ในป พ.ศ. 2523 และ 2524    ตอมาเมื่อป พ.ศ.2526 จังหวัดพังงาสงเสริมใหมีการแปรรูปใบยางพารา
ทําดอกไมรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงเปนสิ่งที่แปลกใหมมีคนใหความสนใจกันทั่วประเทศสามารถสราง
รายไดเพิ่มเปนอยางดี  กลุมแมบานเกษตรกรบานหูแรโดยเฉพาะประธานกลุมฯ คือ นางซุน  จันทโร  
เปนผูที่มีความสนใจและมีความคิดริเร่ิมสรางสรรคอยูแลว  ไดขอใหเจาหนาที่สํานักงานเกษตร
อําเภอหาดใหญเขามาสงเสริมดานวิชาการในวิธีการฟอกใบยางพาราจํานวนมาก ๆ ซ่ึงเจาหนาที่ได
เดินทางไปดูงานเรียนรูและฝกปฏิบัติมาจากจังหวัดพังงาเขามาถายทอดวิธีการฟอกใบยางพารา
ใหแกกลุมฯ ซ่ึงมีขั้นตอนงายขึ้น และตองอาศัยน้ําในคลองวาดทําใหไดจํานวนมากขึ้นดวย  สมาชิก
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สนใจทําใบยางพาราจึงเพิ่มขึ้นเกือบ 100 คน  และไดประดิษฐเปนรูปแบบตาง ๆ รวมทั้งดอกไมนํา
ออกจําหนายเฉพาะในจังหวัดสงขลาเทานั้น 

  1.2.3  ชวงป พ.ศ. 2530 ถึง พ.ศ. 2540 ในป พ.ศ.2534 จึงเปลี่ยนชื่อ จาก กลุม
แมบานเกษตรกรบานหูแร เปน  “ กลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร ” โดยมี นางซุน จันทโร 
เปนประธานกลุมจนถึงป พ.ศ. 2536 ไดเล่ือนขึ้นเปนประธานที่ปรึกษากิตติมศักดิ์จนถึงปจจุบัน ซ่ึง
ที่ผานมามีเพียงประธานกลุมฯเปนผูดําเนินการทุกอยางเพื่อผลักดันใหกลุมฯไดรับการพัฒนาในทุก ๆ 
ดาน จนกระทั่งนําผลิตภัณฑออกจําหนายในจังหวัดใกลเคียงได  และป 2535 ไดประสานกับเจาหนาที่
ของกรมสงเสริมอุตสาหกรรมใหเขามาสงเสริมกลุมฯ ในดานการผลิตตั้งแตพัฒนาเทคนิคการฟอก  
การยอมสี การประดิษฐรูปแบบตาง ๆ ของผลิตภัณฑใหตรงตามความตองการของตลาดทั้งในและ
ตางประเทศ  และนําผลิตภัณฑจําหนายผานสมาคมไทยคราฟสงออกไปตางประเทศ เชน ญี่ปุน และ
ประเทศในยุโรปโดยมีโครงการฝกอบรมเปลี่ยนรูปแบบ ปละ 1 ครั้งใหแกสมาชิกของกลุมฯได
พัฒนาฝมือ และรูปแบบผลิตภัณฑ 
    ตั้งแตป พ.ศ. 2536 เปนตนมา กลุมมีโครงสรางการบริหารจัดการโดยมี
ตําแหนงประธาน รองประธาน เหรัญญิก   ทั้ง 3 ตําแหนงสมาชิกเปนผูเลือก   ซ่ึงสมาชิกไดเลือก
นางชวน  สุราตะโก  อายุ  48 ป เปนประธานกลุมฯ ระดับการศึกษาประถมศึกษา อยูบานเลขที่ 66/2 
หมูที่ 3   อาชีพทําสวนยางพารา สวนผักและเล้ียงหมู  มีฐานะเปนเครือญาติกับนางซุน จันทโร 
(นองสะใภ) ซ่ึงในอดีตเปนสมาชิกยุวเกษตรกรบานหูแร  และเลือกให นางอําไพ  ศรีละสันต      อายุ 41 ป  
เปนรองประธานกลุมฯ  ระดับการศึกษาอนุปริญญา  อยูบานเลขที่ 50/4 หมูที่ 3 อาชีพทําสวน
ยางพารา รับจางทําอาหาร และจัดดอกไมในงานพิธีตางๆ  ฐานะเปนเครือญาติกับนางซุน จันทโร 
(ลูกสาว)  สวนตําแหนงเหรัญญิกสมาชิกเลือกให นางสุภัค  โลหการ  อายุ 59 ป เปนเหรัญญิก ระดับ
การศึกษาประถมศึกษา   อยูบานเลขที่ 14 หมูที่ 3 อาชีพทําสวนยางพาราและสวนผลไม 
      ดังนั้น ในป พ.ศ. 2536  เมื่อกลุมฯ มีการพัฒนาดานตาง ๆ ทั้งโครงสราง
การบริหารจัดการ มีตลาดทั้งในและตางประเทศ  มีการพัฒนาฝมือ และรูปแบบผลิตภัณฑจึงไดเขา
สูระบบมาตรฐานผลิตภัณฑแหงชาติ (มผช.) ของกระทรวงอุตสาหกรรม 

       1.2.4  ชวงป พ.ศ. 2540 ถึง พ.ศ. 2550  เมื่อรัฐบาลดําเนินนโยบายหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ (OTOP) กลุมฯจึงสงผลิตภัณฑดอกไมใบยางพาราเขาประกวดในป พ.ศ. 2546 ผลการคัด
สรรผลิตภัณฑสุดยอดหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑทั่วประเทศ อยูในระดับ 5 ดาว  จึงทําใหดอกไมใบ
ยางพาราเปนที่รูจักกันอยางกวางขวางและมีผูซ้ือทั้งในและตางประเทศ  ภายหลังจากไดรางวัล
ดังกลาวประมาณป พ.ศ. 2547 กลุมฯตองประสบปญหาสมาชิกลดนอยลง จากเดิมที่มีเกือบ 100 คน 
คงเหลือประมาณ 52 คน เนื่องจากราคาน้ํายางสด และราคายางแผนสูงมากขึ้น สมาชิกสวนใหญไป
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ใชเวลาในการทําสวนยางพารามากขึ้นจึงเลิกทําผลิตภัณฑดอกไมใบยางพารา  แตกลุมฯยังคงพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายมากขึ้น และเมื่อรัฐบาลออกพระราชบัญญัติสงเสริมวิสาหกิจชุมชน 
พ.ศ. 2548  กลุมฯไดจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนกับกรมสงเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ  
รหัสทะเบียน 5-90-11-12/1-0001 มีการดําเนินงานในระดับที่ 2 ระดับการพัฒนา มีสมาชิกรวม 52 คน 
รวมกันทําผลิตภัณฑจากใบยางพารา โดยใชภูมิปญญาของคนในชุมชน ผสมผสานกับทรัพยากรที่มี
อยูในทองถ่ิน  ขณะนี้กลุมฯ ทําผลิตภัณฑดอกไมใบยางพาราประมาณ 60 ชนิด นําออกจําหนายตาม
งานแสดงสินคาในกรุงเทพ เชน งานแสดงสินคาประจําเดือนที่โรงแรมแอมบาสเดอรของสมาคมไทยคราฟ  
งานแสดงสินคาประจําปที่อิมเพคเมืองทองธานีของกรมสงเสริมการสงออกกระทรวงพาณิชย และ
กรมพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย และตางจงัหวัด เชน  งานกาชาดประจําปจังหวัดสงขลา งาน
เกษตรประจําปจังหวัดสงขลา และงานสงเสริมสินคาอุตสาหกรรมประจําปจังหวัดสงขลา เปนตน 
สวนงานแสดงสินคาในตางประเทศ เชน งานแสดงสินคาประจําปที่สถานทูตไทยประจําประเทศสิงคโปร 
มาเลเซีย กัมพูชา ลาว และเวยีดนาม เปนตน  ซ่ึงโดยรวมแลวจะมียอดจําหนายปละประมาณ 60,000-
80,000 บาท ทําใหสมาชิกมีรายไดเสริม  สามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของสมาชิกและคนในครอบครัวของ
สมาชิกกลุมฯใหผานเกณฑรายไดตามตัวช้ีวัดความจําเปนขั้นพื้นฐาน (จปฐ) 

 สรุป  สาเหตุสําคัญของการจัดตั้งกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรคือ มีเจาหนาที่
ภาครัฐเขามาสงเสริมการจัดตั้งกลุมฯ มีวัตถุดิบใบยางพาราในทองถ่ิน มีทรัพยากรธรรมชาติแหลง
น้ําคลองวาดเหมาะสําหรับการแชใบยางพารา มีการเรียนรูหลายรูปแบบ เชนโครงการทัศนศึกษาดูงาน  
โครงการฝกอบรมการประดิษฐดอกไมใบยางพาราใหกับสมาชิก  และโครงการพัฒนาฝมือและพฒันา
รูปแบบใหสอดคลองกับความตองการของตลาด ซ่ึงจากการจัดตั้งกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบาน
หูแร หมูที่ 3  เปนการดําเนินการของคนในชุมชนที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตรวมกันและรวมตัวกัน
ประกอบกิจการ  สามารถสรางรายไดเสริม  พัฒนาคุณภาพชีวิตของสมาชิกและคนในครอบครัวอัน
นําไปสูการอยูดีกินดขีองครัวเรือน ชุมชน 

    ในดานพัฒนาการจัดตั้งกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร พบวากลุม มีพัฒนาการ
จากอดีตถึงปจจุบัน โดยมีพัฒนาการจากกลุมแมบานเกษตรกรทําการแปรรูปอาหารทําเตาเจี้ยว  การ
ทําหัตถกรรมถักผาพันคอ แตไมประสบความสําเร็จ กลุมฯจึงพัฒนาเรื่องการฟอกใบยางพารานํามา
ประดิษฐเปนผลิตภัณฑ นําออกจําหนายในจังหวัดสงขลา และพัฒนาผลิตภัณฑจนกระทั่งไดเขาสู
มาตรฐานผลิตภัณฑแหงชาติ (มผช.) และการประกวดคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ในระดับ 5 ดาว เปนที่รูจักอยางกวางขวางมีผูซ้ือทั้งในประเทศและตางประเทศ ตอมารัฐบาลออก
พระราชบัญญัติสงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548 กลุมฯไดจดทะเบียน รหัสทะเบียน 5-90-11-
12/1-0001 มีการดําเนินงานในระดับที่ 2 ระดับการพัฒนา มีสมาชิกรวม 52 คน ไดรับการสงเสริม
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ใหสามารถสงผลิตภัณฑไปจําหนายตามงานแสดงสินคาทั้งในและตางประเทศ ซ่ึงภายหลังจากจด
ทะเบียนวิสาหกิจชุมชน “กลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร” แลว ไดมีพัฒนาการการ
บริหารจัดการกลุมฯ  การดําเนินงานดานผลิตและดานตลาดจนถึงปจจุบัน 

 
          1.3 ลักษณะสมาชกิ 

        จากขอมูลเอกสารขององคการบริหารสวนตําบลทุงตําเสา (ขอมูลประชากร พ.ศ. 
2548) พบวา ประชากรขององคการบริหารสวนตําบลทุงตําเสามีจํานวนทั้งสิ้น 14,266 คน เปนชาย
จํานวน 6,903 คน หญิงจํานวน 7,363 คน จํานวนความหนาแนนของประชากรเฉลี่ย 127.77 ตาราง
กิโลเมตร  สําหรับบานหูแร มีประชากรจํานวนรวม 2,322 คน คิดเปนรอยละ 16.27 ของประชากร
ตําบลทุงตําเสา  แยกตามกลุมอายุ ระหวาง 0-14 ป จํานวน 475 คนอายุระหวาง 15-59 ป 1,572 คน 
และอายุตั้งแต 60 ปขึ้นไป จํานวน 275 คน คิดเปนรอยละ 20.46 67.70 และ11.84 ตามลําดับ   

         จากการขอมูลสัมภาษณเชิงลึกกับผูนํากลุมฯ พบวา กลุมหัตถกรรมดอกไมใบ
ยางพาราบานหูแร  ในอดีตมีสมาชิกจํานวนประมาณ 100 คน   ปจจุบันคงเหลือจํานวน 52 คน 
เนื่องจากราคาน้ํายางสด และราคายางแผนสูงมากขึ้น ทําใหสมาชิกสวนใหญไดใชเวลาในการทํา
สวนยางพารามากขึ้นจึงเลิกทําผลิตภัณฑดอกไมใบยางพารา ในการศึกษาครั้งนี้จึงเก็บรวบรวม
ขอมูลพื้นฐานของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราโดยใชแบบสัมภาษณมีโครงสรางกับ
สมาชิกตามจํานวนที่ เหลืออยูในปจจุบันทั้งหมดจํานวน 52 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ  
คาความถี่และคารอยละ ดังตารางที่ 4.1 
 
ตาราง 2  จํานวนและคารอยละตามขอมูลพื้นฐานดานสงัคม ของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบ

ยางพาราบานหูแร                      
            N = 52 

ขอมูลพื้นฐานดานสงัคม จํานวน รอยละ 

อายุ   
30-39 ป  10 19.2 

      40-49 ป 14 26.9 
      50-59 ป 16 30.9 
      60  ปขึ้นไป 12 23.0 
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ตาราง 2 (ตอ) 
ขอมูลพื้นฐานดานสงัคม จํานวน รอยละ 

ระดับการศึกษา   
ไมไดเขารับการศึกษา 4 7.7 
ประถมศึกษา 21 40.4 
มัธยมศึกษา 9 17.3 
อนุปริญญา 6 11.5 
ปริญญาตรี 12 23.1 

สถานภาพ   
โสด 14 26.9 
แตงงาน 34 65.4 
หมาย/หยาราง 4 7.7 

จํานวนสมาชกิในครัวเรือน   
สมาชิก 1 คน 4 7.7 
สมาชิก 2 คน 6 11.5 
สมาชิก 3 คน 12 23.1 
สมาชิก 4 คน 23 44.2 
สมาชิก 5 คน 7 13.5 

 
  จากตาราง 2 พบวา  ขอมูลพื้นฐานดานสังคมของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบ
ยางพาราบานหูแร มีรายละเอียดดังนี้ 

 อายุ  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีอายุ 50 - 59 ปมากที่สุด รอย
ละ 30.9  อันดับรองลงมา คือ อายุระหวาง 40 - 49  ป รอยละ 26.9  อายุมากกวา 60 ปขึ้นไป รอยละ 
23.0 และ อายุ 30 - 39 ป รอยละ 19.2 

 ระดับการศึกษา  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีระดับการศึกษาอยูใน
ระดับประถมศึกษา มากที่สุด รอยละ 40.4  อันดับรองลงมา คือ ระดับปริญญาตรี รอยละ 23.1  ระดับ
มัธยมศึกษา รอยละ 17.3  ระดับอนุปริญญา รอยละ 11.5  และไมไดเขารับการศึกษารอยละ 7.7 
  สถานภาพ  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีสถานภาพแตงงาน 
มากที่สุด รอยละ 65.4  อันดับรองลงมา คือ มีสถานภาพโสด รอยละ 26.9 และหมาย/หยาราง รอยละ 7.7 
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 จํานวนสมาชิกในครัวเรือน  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มี
จํานวนสมาชิกในครัวเรือนจํานวน 4 คน มากที่สุด รอยละ 44.2 อันดับรองลงมา คือ จํานวน 3 คน 
รอยละ 23.1  จํานวน 5 คน รอยละ13.5  จํานวน 2 คนรอยละ 11.5   และจํานวน 1 คน รอยละ 7.7 

 

ตาราง 3  จํานวนและคารอยละตามขอมูลพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ ของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไม
ใบยางพาราบานหูแร 

N = 52 

ขอมูลพื้นฐานดานสงัคม จํานวน รอยละ 

อาชีพหลัก   
ทําสวนยางพารา 40 76.9 
ทําสวนผลไม 3 5.8 
คาขาย 5 9.6 
อ่ืน ๆ 4 7.7 

รายไดจากอาชพีหลัก (บาทตอป)   
10,001 – 50,000 บาท 5 9.6 
50,001 – 100,000 บาท 29 55.8 
100,001 – 150,000 บาท 12 23.0 
มากกวา 150,001 บาท 6 11.6 

อาชีพรอง   
ทําผลิตภัณฑดอกไมใบยางพารา 49 94.2 
ปลูกผักสวนครัว 3 5.8 

รายไดจากอาชพีรอง (บาทตอป)   
2,001 – 5,000 บาท 18 34.6 
5,001 – 8,000 บาท 13 25.0 
8,001 – 11,000 บาท 3 5.8 
11,001 – 14,000 บาท 7 13.5 
มากกวา 14,000 บาท 11 21.1 

   
  
 



 63 

ตาราง 3  (ตอ)     
   

ขอมูลพื้นฐานดานสงัคม จํานวน รอยละ 

รายจาย (บาทตอป)   
35,001 – 70,000 บาท  8 15.2 
70,001 – 105,000 บาท 25 48.1 
105,001 – 140,000 บาท 6 11.6 
140,001 – 175,000 บาท 7 13.5 
มากกวา 175,001 บาท 6 11.6 

  
  จากตาราง 3  พบวา  ขอมูลพื้นฐานดานเศรษฐกิจของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบ
ยางพาราบานหูแร มีรายละเอียดดังนี้ 

 อาชีพหลัก  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร ประกอบอาชีพทําสวน
ยางพารา มากที่สุด รอยละ 76.9   อันดับรองลงมา คือ อาชีพคาขาย  รอยละ 9.6 อาชีพอ่ืนๆ รอยละ 7.7  

และทําสวนผลไม รอยละ 5.8 

 รายไดจากอาชีพหลัก  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีรายไดจาก
อาชีพหลัก 50,001 - 100,000 บาทตอป มากที่สุด รอยละ 55.8  อันดับรองลงมา คือ 100,001 – 
150,000 บาทตอป รอยละ23.0  มากกวา 150,001 บาท รอยละ 11.6 และ 10,001 - 50,000 บาทตอป 
รอยละ 9.6 

 อาชีพรอง สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร ประกอบอาชีพทํา
ผลิตภัณฑดอกไมใบยางพารา มากที่สุด รอยละ 94.2 อันดับรองลงมาคือ อาชีพปลูกผักสวนครัว 
รอยละ 5.8 

 รายไดจากอาชีพรอง สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีรายไดจาก
อาชีพรอง 2,001 - 5,000 บาทตอป มากที่สุด รอยละ 34.6 อันดับรองลงมา คือ 5,001 – 8,000 บาทตอ
ป รอยละ 25.0   มากกวา 14,001 บาทตอป   รอยละ 21.1  11,001 – 14,000 บาทตอปรอยละ 13.5
และ 8,001 – 11,000  บาทตอป รอยละ 5.8 

 รายจาย สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีรายจาย 70,001 - 105,000 
บาทตอป มากที่สุด รอยละ 48  อันดับรองลงมา คือ 35,001 - 70,000บาทตอป รอยละ 15.2  
140,001-175,000 บาทตอป รอยละ13.5   105,001 - 140,000 บาทตอป และมากกวา 175,001 บาท
ตอป รอยละ 11.5  
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ตาราง 4  จํานวนและคารอยละตามขอมูลพื้นฐานดานการมีสวนรวมกบักลุมของสมาชิกกลุม
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร 

   N = 52 

ขอมูลพื้นฐานดานการมีสวนรวมกับกลุมฯ จํานวน รอยละ 

ระยะเวลาการเขาเปนสมาชิกกลุมฯ   
ต่ํากวา 3 ป 3 5.8 
3 – 6 ป 15 28.8 
7 – 10 ป 9 17.3 
สูงกวา 10 ป 25 48.1 

การเขารวมประชุม   
ไมเคย 0 0 
เขาบางครั้ง 37 71.2 
เขาทุกครั้ง 15 28.8 

การเขารวมกิจกรรมกับกลุม   
ไมเคย 0 0 
เขาทุกครั้ง 41 78.8 
เขาทุกครั้ง 11 21.2 

การไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบริหารของกลุมฯ   
จากประธานกลุมฯ 37 71.2 
จากคณะกรรมการกลุมฯ 22 42.3 
จากเพื่อนสมาชิกในกลุมฯ 4 7.7 

สมาชิกเคยนําดอกไมใบยางพาราไปใช   
งานตกแตงบาน 49 94.2 
งานขึ้นบานใหม 37 71.2 
งานพิธีพระราชทานปริญญาบัตร 29 55.8 
งานพิธีตอนรบัผูมาเยือน 20 38.5 
งานประเพณีทองถ่ิน 17 32.7 
งานอื่น ๆ 3 5.8 
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   จากตาราง 4 พบวา  ขอมูลพื้นฐานดานการมีสวนรวมกับกลุมฯ ของสมาชิกกลุม
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีรายละเอียดดังนี้ 

 ระยะเวลาการเขาเปนสมาชิกกลุมฯ   มีระยะเวลาการเขาเปนสมาชิกนานกวา 10 ป รอยละ 
48.1  อันดับรองลงมา คือ ระยะ 3 - 6 ป รอยละ28.8  ระยะ 7 - 10 ป รอยละ 17.3  และต่ํากวาระยะ 3 ป 
รอยละ 5.8 

 การเขารวมประชุมกลุมฯ  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีการเขา
ประชุมบางครั้ง มากที่สุด รอยละ 71.2   อันดับรองลงมา คือ เขาประชุมทุกครั้ง รอยละ 28.8  

 การเขารวมกิจกรรมของกลุมฯ   สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรมี
การเขารวมกิจกรรมบางครั้ง รอยละ 78.8  อันดับรองลงมา คือ เขารวมกิจกรรมทุกครั้ง รอยละ 21.2 

               การไดรับขาวสารของกลุมฯ  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  ไดรับ
ขาวสารจากประธาน  รอยละ 71.2  อันดับรองลงมา คือ ไดรับขาวสารจากคณะกรรมการรอยละ
42.3  และไดรับขาวสารจากเพื่อนสมาชิกรอยละ 7.7 

               การนําดอกไมใบยางไปใชประโยชน  สมาชิกกลุมหัตถกรรมใบยางพาราบานหูแร นําไปใช
ในงานตกแตงบานเรือน รอยละ 94.2   อันดับรองลงมา คืองานขึ้นบานใหม รอยละ 71.2   งานพิธี
พระราชทานปริญญาบัตร รอยละ 55.8  งานประเพณีทองถ่ิน รอยละ 38.5 งานพิธีตอนรับผูมาเยือน 
รอยละ32.7  และใชในงานอื่น ๆ รอยละ 5.8  
 

 1.4 การบริหารจัดการ 

        การศึกษา การบริหารจัดการของกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรใน
คร้ังนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสัมภาษณมีโครงสรางซึ่งสมาชิกไดแสดงความพึงพอใจที่มีตอ
คณะกรรมการบริหาร วิเคราะหขอมูล โดยใชสถิติ คาเฉลี่ย  และคาเบี่ยงเบนมาตรฐานและแปล
ความโดยใชเกณฑดังนี้   

ชวงคะแนน การแปลความหมาย 

5.00  -  4.21 มากที่สุด 

4.20  -  3.41 มาก 

3.40  -  2.61 ปานกลาง 

2.60  -  1.81 นอย 

1.80  -  1.00 นอยที่สุด 

และไดผลดังตาราง 5 
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ตาราง 5  คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานและระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุมหตัถกรรม 
ดอกไมใบยางพาราบานหูแรที่มีตอคณะกรรมการบริหารจัดการ 

N = 52  
ความพึงพอใจ          X                       SD                ระดับ 

        ดานความตั้งใจมุงมั่นทํางาน   3.54  .670          มาก 
        ดานความรูและความสามารถ  3.40  .503     ปานกลาง 
        ดานความเสียสละ/มีน้าํใจ   3.69  .466          มาก 
        ดานความคิดริเร่ิม/สรางสรรค  3.98  .700          มาก 
        ดานความซื่อสัตยสุจริต   4.13  .687          มาก 
        ดานความยุติธรรม     4.10  .748                มาก 
        ดานความมีมนุษยสัมพนัธ   3.96  .766                มาก 
        ดานการประสานงาน   3.67  .785                มาก 
                               เฉล่ียรวม   3.80  .665          มาก   

 
  จากตาราง 5 พบวา การบริหารจัดการของคณะกรรมการบริหารโดยภาพรวมแลว 
สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรไดแสดงความพึงพอใจทั้ง 8 ดาน อยูในระดับ
มาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.80 มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ .665   และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 
สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรไดแสดงความพึงพอใจคณะกรรมการบริหารใน
ระดับมาก  7 ดาน ไดแก ดานความซื่อสัตยสุจริต  ดานความยุติธรรม  ดานความคิดริเร่ิม/สรางสรรค 
ดานความมีมนุษยสัมพันธ ดานความเสียสละและมีน้ําใจ   ดานการประสานงาน และดานความ
ตั้งใจมุงมั่นทํางาน คาเฉลี่ย 4.13, 4.10, 3.98, 3.96, 3.69, 3.67 และ3.54 ตามลําดับ เพราะเห็นวา
คณะกรรมการบริหารมีประสบการณ และนําพากลุมฯ ผานพนปญหา/อุปสรรคตาง ๆ ไดตลอดมา 
สวนระดับรองไดแก ดานความรูความสามารถ คาเฉลี่ย 3.40  เพราะการบริหารจัดการขาดความรู
ตามหลักวิชาการทําใหกลุมพัฒนาการไดไมด ี
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2. ดานการผลิต  
 

 จากการศึกษาขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณผูนํากลุมฯ เมื่อกลุมหัตถกรรมดอกไมใบ
ยางพาราบานหูแร ไดประสานกับเจาหนาที่ของกรมสงเสริมอุตสาหกรรมใหเขามาสงเสริม ในดาน
การผลิต ตั้งแตพัฒนาเทคนิคการฟอก  การยอมสี การประดิษฐรูปแบบตางๆของผลิตภัณฑโดยมี
โครงการฝกอบรมเปลี่ยนรูปแบบ ปละ 1 คร้ังใหแกสมาชิกของกลุมฯไดพัฒนาฝมือ และรูปแบบ
ผลิตภัณฑ ทําใหตองมีการจัดหาซื้อวัตถุดิบและอุปกรณเพื่อนํามาประดิษฐดอกไมไดหลากหลาย
รูปแบบ  จากการศึกษา พบวา ประธานกลุมเปนผูดําเนินการจัดซื้อวัตถุดิบและอุปกรณสํารองไวให
สมาชิกซื้อไปเพื่อใชผลิตผลิตภัณฑ สวนใหญสมาชิกจะซ้ืออุปกรณโดยเฉลี่ย  6 ครั้งตอป (เดือนเวน
เดือน)  เมื่อสมาชิกผลิตเปนผลิตภัณฑแลวจะนําผลิตลภัณฑมาสงใหกลุมตามราคาที่กลุมกําหนด
ขั้นตนไว และกลุมรวบรวมไปดาํเนินการดานการตลาดตอไป 

 
 2.1 ประเภทผลิตภัณฑดอกไมใบยางพารา 

 ปจจุบันกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรมีการผลิต ผลิตภัณฑที่
หลากหลายไดแก  ดอกไมใบยางพารา (ช่ือ ดอกบัวสงขลา  ดอกแสงอาทิตย  ดอกนางแยม ดอก
กุหลาบ ดอกหยาดพิรุน  ดอกชุมเห็ด  ดอกเบญจรงค  ดอกยิบโซ  ดอกชบาหลอด  ดอกผีเส้ือ และ
ดอกพริก) ของชํารวย พวงกุญแจ  และพวงหรีด เปนตน  

 

 
 

ภาพที่ 9  ดอกบัวสงขลา 
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 2.2 ขั้นตอนการผลิตดอกไมใบยางพารา 

       จากการสัมภาษณเชิงลึกกับผูนํากลุมฯในดานการผลิต ผลิตภัณฑของกลุม
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร พบวา มีขั้นตอนการผลิต ดังนี ้

ขั้นที่ 1   คัดเลือกใบยางพาราขนาดตางๆตามตองการเอาเฉพาะใบเพหลาด คือไม
ออนเกินไป และไมแกจัด 

ขั้นที่ 2   นําใบยางพาราตามขนาดที่ตองการมาใสถุงที่น้ําซึมผานไดโดยผูกแชไว
ในน้ํา หากมีลําคลองจะดีที่สุดทิ้งไวนานประมาณ 25 วันถึง 1 เดือน หรือจะแชในโองดินก็ได
เชนเดียวกัน 

ขั้นที่ 3   เมื่อครบตามกําหนดที่ตองการ ใหนําใบยางพาราจากถุงที่แชไวมาฟอก
โดยปนเอาเนื้อเยื้อออกใหหมดเหลือไวเฉพาะเสนใย 

 

ขั้นที่ 4   เมื่อไดใบยางเสนใยแลวนําไปแชผงฟอกขาวหรือไฮเตอรประมาณ 5-10 
ช่ัวโมง 

ขั้นที่ 5   นําไปผึ่งลมใหแหงสนิท 

ขั้นที่ 6   นําไปยอมสีตามที่ตองการ ผ่ึงใหแหงอีกครัง้เก็บบรรจุถุง 

ขั้นที่ 7   นําไปผลิตเปนผลิตภัณฑตามที่ตองการ 

        
        2.3 ความชํานาญของสมาชิกในการผลิต ดอกไมใบยางพารา 

             การศึกษาการผลิตดอกไมใบยางพาราในครั้งนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากสมาชิก
ของกลุมซึ่งเปนผูผลิตสําคัญ โดยใชแบบสัมภาษณมีโครงสรางและนําขอมูลมาแสดงระดับความ
ชํานาญตามขั้นตอนการผลิต 12 ขั้นตอน   
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ตาราง 6   คาเฉลี่ย  สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และระดับความชํานาญของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไม

ใบยางพาราบานหูแร ในการผลิตดอกไมใบยาง ตามขั้นตอนการผลิต 
 

 N = 52 

              ความชํานาญในการทํางาน  X  SD ระดับ 
การเลือกเก็บใบยางพาราจากตนยางพารา 3.8 .889 มาก 
การแชน้ําและการฟอกใบยางพารา 3.86 .816 มาก 
การอบแหงและผึ่งใหแหง 3.65 .991 มาก 
การคัดขนาดและจัดเรียงมัดละ 25 ใบ 3.65 1.110 มาก 
การยอมสีและผึ่งใหแหง 3.57 .890 มาก 
การจัดเรียงขนาดเดียวกันบรรจุถุง ถุงละ 100 ใบ 3.82 1.014 มาก 
การทําดอกไมเฉพาะตวัดอกไม 3.49 .982 มาก 
การจัดเขชอดอกไม 3.02 1.070 ปานกลาง 
การทําดอกไมตามตัวอยางทีผู่ซ้ือนํามาจาง 3.27 .953 ปานกลาง 
การทําดอกไมตามรูปแบบของดอกไมธรรมชาติ 3.00 1.041 ปานกลาง 
การทําผลิตภัณฑรูปแบบอืน่ ๆ เชน แมลงปอ ผีเสื้อ 2.08 1.134 นอย  
การทําผลิตภัณฑผสมผสานกับวัตถุอ่ืน ๆ 2.57 .842 นอย 

เฉล่ียรวม 3.31 .977 ปานกลาง 
 

  จากตาราง 6 พบวาระดับความชํานาญของสมาชิกในการผลิตดอกไมใบยางพารา โดย
ภาพรวมมีความชํานาญอยูในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.31 มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน .977 
และเมื่อพิจารณาความชํานาญตามขั้นตอนการผลิตพบวา สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพารา
บานหูแร มีความชํานาญในระดับมาก 7 ขั้นตอน  ไดแก   การแชน้ําและการฟอกใบยางพารา การ
จัดเรียงขนาดเดียวกันบรรจุถุง ละ 100 ใบ    การเลือกเก็บใบยางพาราจากตนยางพารา การอบแหงและ
การผึ่งใหแหง   การคัดขนาดและจัดเรียงมัดละ 25 ใบ   การยอมสีและผ่ึงใหแหง  การทําดอกไม
เฉพาะตัวดอกไม  คาเฉลี่ย 3.86, 3.28, 3.80, 3.65, 3.65, 3.57 และ 3.49 ตามลําดับ  เพราะวาเปน
ขั้นตอนการทํางานที่งายไมยุงยาก สมาชิกทุกคนทําได   สวนระดับนอย 2 ขั้นตอน ไดแก การทํา
ผลิตภัณฑผสมผสานกับวัสดุอ่ืน ๆ  และการทําผลิตภัณฑรูปแบบอื่น ๆ คาเฉลี่ย 2.57 และ 2.08 
เพราะวาเปนการทํางานตามความสามารถมีเฉพาะสมาชิกที่ไดเขารับการอบรมและศึกษาดูงาน 
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  2.4 ความสามารถของสมาชิกในการทํารูปแบบดอกไมใบยางพารา 
                 การศึกษาการผลิตในครั้งนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากสมาชิกของกลุมซึ่งเปน
ผูผลิตที่สําคัญโดยใชแบบสัมภาษณมีโครงสราง นําขอมูลมาแสดงระดับความสามารถในการทํา
รูปแบบดอกไมใบยางพารา ดังตาราง 7   

 
ตาราง 7   คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความสามารถในการทํารูปแบบดอกไม

ใบยางพาราของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  
                                                                                                                      N = 52  

ความสามารถในการทํารูปแบบ  X  SD ระดับ 
รูปแบบดอกไมที่คิดขึ้นเอง 3.02 .750 ปานกลาง 
รูปแบบดอกไทที่เลียนแบบดอกไมธรรมชาติ 2.90 .684 ปานกลาง 
รูปแบบที่ลูกคานํามาจางทํา 2.98 .750 ปานกลาง 
รูปแบบที่กลุมฯ ไดรับรางวัล 3.45 1.259 มาก 
รูปแบบที่วิทยากรดานการพฒันาผลิตภัณฑสอน 3.33 .987 ปานกลาง 

เฉล่ียรวม 3.13 .886 ปานกลาง 
 

จากตาราง 7  พบวา ระดับความสามารถในการทํารูปแบบดอกไมใบยางพาราของสมาชิกกลุม
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  โดยภาพรวม ระดับ ปานกลางคาเฉลี่ย 3.13 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน
เทากับ .886  และเมื่อพิจารณาความสามารถในการทํารูปแบบ พบวา ระดับมาก ไดแก การทํารูปแบบที่
กลุมฯไดรับรางวัล คาเฉลี่ย 3.45 เพราะวาสมาชิกไดรับการถายทอดวิธีการทําจากผูชํานาญงานของ
กลุมฯและทําเปนประจํา  สวนระดับปานกลาง  4 รูปแบบไดแกรูปแบบที่วิทยากรดานการพัฒนา
ผลิตภัณฑนํามาสอน  รูปแบบที่คิดขึ้นเอง  รูปแบบที่ลูกคานํามาจางทํา และรูปแบบที่เลียนแบบดอกไม
ธรรมชาติ  คาเฉลี่ย 3.33, 3.02, 2.98 และ 2.90 ตามลําดับ 

 

3.  ดานการตลาด 
 

  จากการสัมภาษณเชิงลึกกับผูนํากลุมเกีย่วกบัการดําเนนิงานดานการตลาดของกลุมหัตถกรรม
ดอกไมใบยางพาราบานหูแร พบวา กลุมฯ มีสถานที่จําหนายประจําอยูในที่ทําการของกลุมฯ บริเวณ
ที่ดินของ นางซุน จันทโร หมูที่ 3 บานหูแร มีสงไปขายที่ราน OTOP  และหางสรรพสินคาในจังหวัด  
รวมทั้งมีบางสวนจะนําไปจําหนายตามงานแสดงสินคาทั้งในและตางประเทศ และพบวา การดําเนินกจิกรรม
ทางการตลาดสวนใหญคณะกรรมการบรหิารเปนผูดําเนนิการและสมาชิกมสีวนรวมในบางกิจกรรมเทานัน้ 
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 3.1 การมีสวนรวมในกิจกรรมทางการตลาดของสมาชิก 
               การศึกษาการตลาดในครั้งนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากสมาชิกโดยใชแบบสัมภาษณมี
โครงสราง  นําขอมูลมาแสดงการมีสวนรวมในกิจกรรม การวางแผนตลาด การเขารวมงานแสดง
สินคา การนําไปฝากขายและการรับคําสั่งซื้อจากลูกคา  ดังตาราง 8  
 

ตาราง 8  คาเฉลี่ย  สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และระดับการมีสวนรวมในกิจกรรมทางการตลาดของ
สมาชิกกลุมหตัถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร   

                                                                                                                              N=52 

ความสามารถในการทํารูปแบบ  X  SD ระดับ 
การวางแผนนาํดอกไมใบยางพาราออกสูตลาด 2.48 1.038 นอย 
การเขารวมงานแสดงสินคาทั้งในและตางประเทศ 2.13 .886 นอย 
การนําดอกไมใบยางพาราฝากขายกับหางสรรพสินคา
ในจังหวดัและตางจังหวัด 

1.56 .777 นอยที่สุด 

การนําดอกไมใบยางพาราไปฝากขายที่ราน OTOP 1.65 .923 นอยที่สุด 
การรับคําสั่งซื้อโดยตรงจากลูกคา 2.83 1.491 ปานกลาง 

เฉล่ียรวม 2.13 0.963 นอย 
   

  จากตาราง 8  พบวา  ระดับการมีสวนรวมในกิจกรรมทางการตลาดของสมาชิกกลุม
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  โดยภาพรวมในระดับนอย คาเฉลี่ย 2.13  คาเบี่ยงเบน
มาตรฐานเทากับ .963  และเมื่อพิจารณาการมีสวนรวมในกิจกรรมทางการตลาด พบวาระดับปาน
กลาง ไดแก การรับคําสั่งซื้อโดยตรงจากลูกคา คาเฉลี่ย 2.83 เพราะผูซ้ือสวนใหญจะสั่งซื้อกับ
ประธานและกรรมการบริหาร  สวนระดับ นอยที่สุด  ไดแก การนําไปฝากขายที่ราน  OTOP และ
การนําไปฝากขายกับหางสรรพสินคา คาเฉลี่ย 1.65 และ 1.56  เพราะวา สมาชิกมีงานทําสวนเปน
งานประจําจึงไมยอมเสียเวลาและคาใชจายไปกับการเดินทาง 
 

  3.2 การไดรับขาวสารดานการตลาด 
           การศึกษาการตลาดในครั้งนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากสมาชิกโดยใชแบบ
สัมภาษณมีโครงสราง  นําขอมูลมาแสดงการไดรับขาวสารทางการตลาดจากสื่อบุคคลสื่อส่ิงพิมพ 
และส่ืออ่ืน ๆ    
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ตาราง  9   คาเฉลี่ย  สวนเบีย่งเบนมาตาฐาน และระดับการไดรับขาวสารทางการตลาดของสมาชิกกลุม 
หัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร 

N = 52 
                               ประเภทสื่อ   X                   SD                      ระดับ 
 

สื่อบุคคล 

        ประธานกลุม     3.77   .962       มาก 

        คณะกรรมการบริหาร   3.06  1.778    ปานกลาง 

        เพื่อนสมาชิก     2.36  1.509      นอย 

        เจาหนาที ่อบต.     1.71  1.190    นอยที่สุด 

        เจาหนาทีภ่าครัฐ     2.86  1.696    ปานกลาง 

 

สื่ออิเล็คโทรนิค 

        วิทย ุ       1.46  .862  นอยที่สุด 

        โทรทัศน      1.38  .795   นอยที่สุด 

        หอกระจายขาว     1.40  .614  นอยที่สุด 

        หนังสือพิมพ     1.38  .644  นอยที่สุด 

        แผนพับ      1.66  .731  นอยที่สุด 

        นิตยสาร      1.34  .562  นอยที่สุด 

        โปสเตอร      1.28  .452  นอยที่สุด 

 

สื่ออ่ืนๆ 
        การเขารวมสัมมนา/อบรม   2.38            1.190     นอย 

        การทัศนะศึกษาดูงาน   2.49              1.196  ปานกลาง 
   

  จากตาราง 9 พบวา ระดับการไดรับขาวสารทางการตลาดของสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไม
ใบยางพาราบานหูแร เมื่อพิจารณาตามประเภทของสื่อ  ส่ือบุคคล  ส่ืออิเล็คโทรนิค  และสื่ออ่ืน  ๆ ดังนี้ 

 ส่ือบุคคลสมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรไดรับขาวสารทาง
การตลาดจาก ประธานกลุม ในระดับมาก  คาเฉลี่ย 3.77 เพราะประธานเปนผูมีความมุงมั่นทุมเท
ทํางานเพื่อกลุม ฯ ตลอดเวลา   สวนระดับนอยที่สุด ไดแก เจาหนาที่ อบต. คาเฉลี่ย 1.71  เพราะวามี
ภาระงานมากมายทําใหไมมีเวลามาพบปะสื่อสารกับสมาชิกเทาที่ควร 
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 ส่ืออิเล็คโทรนิค สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรไดรับขาวสารทาง
การตลาด ในระดับนอยที่สุด ไดแก  แผนพับ วิทยุ  หอกระจายขาว  โทรทัศน  หนังสือพิมพ  
นิตยสาร  และโปสเตอร คาเฉลี่ย  1.66, 1.46, 1.40, 1.38, 1.38, 1.34 และ1.28 ตามลําดับ  เพราะวา  
สมาชิกไมใหความสนใจและใชเวลาไปกับการพักผอนหยอนใจมากกวา 

 ส่ืออ่ืนๆ   สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแรไดรับขาวสารทาง
การตลาดในระดับปานกลาง ไดแก  การทัศนศึกษาดูงาน  คาเฉลี่ย 2.49 เพราะสมาชิกมีความ
ตองการแขงขันกับกลุมอื่น ๆ อยูเสมอ 

 
 3.3   ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการตลาด 

       การศึกษาการตลาดในครั้งนี้ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากสมาชิกเกี่ยวกับความรูความ
เขาใจทางการตลาดประกอบดวยการทําผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจําหนายและการสงเสริมการ
ขาย โดยใชแบบสัมภาษณมีโครงสราง  นําขอมูลมาแสดงความรูความเขาใจทางตลาดของสมาชิก
กลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  ดังตารางที่ 10   

 
ตาราง 10  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความรูความเขาใจทางการตลาดของสมาชิก

กลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร 
N = 52 

ความรูความเขาใจทางการตลาด X  SD ระดับ 

การทําดอกไมตามความตองการของตลาด    
 คิดคนหาวัตถุดิบในทองถ่ินมาใช 3.63 .906 มาก 
 ทดลองทํารูปแบบใหม ๆ 3.18 .950 ปานกลาง 
ราคา     
 การกําหนดราคา 2.98 1.010 ปานกลาง 
ชองทางการจําหนาย    

 ขายตรง 3.35 1.267 มาก 
 ขายโดยผานตัวแทน 2.77 .840 ปานกลาง 
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ตาราง 10  (ตอ) 
ความรูความเขาใจทางการตลาด X  SD ระดับ 

สงเสริมการขาย    
 ใหสวนลด 2.10 .872 นอย 
 ใหของแถม 2.76 .879 ปานกลาง 
 ใหนําไปขายกอนแลวจายเงนิภายหลัง 2.31 1.176 ปานกลาง 
 ใหวางมัดจําบางสวนกอนนาํไปขาย 2.16 .657 นอย 
 ใหชําระเงนิทัง้หมดทันทกีอนนําไปขาย 3.51 1.501 มาก 
                                              
   จากตาราง 10  พบวาระดับความรูความเขาใจทางการตลาดของสมาชิกกลุมหัตถกรรม
ดอกไมใบยางพาราบานหูแร เมื่อพิจารณารายดาน  ดังนี้ 

 การทําดอกไมตามตองการของตลาด  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร 
มีความรูความเขาใจการทําดอกไมตามความตองการของตลาด ในระดับมาก ไดแก การคนคิดหาวัตถุดิบ
ในทองถ่ินมาใช  คาเฉลี่ย 3.63 สวนระดับปานกลาง ไดแก   การทดลองทํารูปแบบใหมๆ คาเฉลี่ย 3.18   

 ราคา  สมาชกิกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหแูร มีความรูความเขาใจการกาํหนดราคา 
ในระดบัปานกลาง  คาเฉลี่ย 2.98   

 ชองทางการจําหนาย  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับชองทางการจําหนาย  ในระดับมาก ไดแก ดานการขายตรง คาเฉลี่ย 3.35  และในระดับ
ปานกลาง  ดานการขายโดยผานตัวแทน  คาเฉลี่ย 2.77   
  สงเสริมการขาย  สมาชิกกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร มีความรูความ
เขาใจการสงเสริมการขาย ในระดับมาก ไดแก การใหชําระเงินทั้งหมดทันทีกอนนําไปขาย คาเฉลี่ย
3.51 สวนระดับนอย ไดแก การใหสวนลด และการใหวางมัดจําบางสวนกอนนําไปขาย  คาเฉลี่ย 
2.10 และ 2.16   
 

 3.4 ความตองการของผูซ้ือดอกไมใบยางพารา 

          การศึกษาการตลาดในครั้งนี้ ไดเก็บรวบรวมขอมูลจากผูซ้ือโดยใชแบบสัมภาษณมี
โครงสราง แบงออก 2 สวน สวนที่ 1 ขอมูลพ้ืนฐานของผูซ้ือ  วิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานของผูซ้ือ โดย
จํานวน และรอยละ ดังตารางที่ 11 และสวนที่ 2  ขอมูลแสดงระดับความตองการของผู ซ้ือ   
วิเคราะหขอมูล คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและแปลความโดยใชเกณฑ  
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  สวนที่ 1 ขอมูลพื้นฐานของผูซ้ือ 
ตาราง 11  จํานวน และคารอยละตามขอมูลพื้นฐานของผูซ้ือ                      

N = 41 

ขอมูลพื้นฐาน จํานวน รอยละ 

เพศ   

 ชาย 13 31.7 

 หญิง 28 68.3 

อายุ (ป)   

 11 – 20 ป 3 7.3 

 21 – 30 ป 9 21.8 

 31 – 40 ป 13 31.8 

 41 – 50 ป 13 31.8 

 มากกวา 51 ปขึ้นไป 3 7.3 

ระดับการศึกษา   

 ประถมศึกษา 3 7.4 

 มัธยมศึกษา 19 46.4 

 อุดมศึกษา 18 43.9 

 สูงกวาปริญญาตรี 1 2.4 

รายไดตอเดือน (บาท)   

 ต่ํากวา 5,000 บาท 3 7.3 

 5,001 – 10,000 บาท 11 26.8 

 10,001 – 15,000 บาท 15 36.6 

 15,001 – 20,000 บาท 7 17.1 

 มากกวา 20,000 บาท 5 12.2 

รูจักและเคยซ้ือดอกไมใบยางพารา   

 รูจักและเคยซื้อ 26 63.4 

 รูจักและไมเคยซ้ือ 11 26.8 

 ไมรูจักและไมเคยซ้ือ 4 9.8 
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 จากตาราง 11  พบวาขอมูลพื้นฐานของผูซ้ือดอกไมใบยางพารา  รายละเอียด  ดังนี้ 
 เพศ    ผูซ้ือเปน หญิง และชาย รอยละ 68.3  และรอยละ 31.7 

            อายุ  ผูซ้ือ อายุ 31 - 40 ป และ 41 - 50 ป  รอยละ 31.8  และรอยละ 31.8  อันดับรองลงมา 
คือ 21 - 30 ป รอยละ 21.8   มากกวา 50 ป รอยละ 7.3 และ 11 – 20 ป  รอยละ 7.3 

             ระดับการศึกษา  ผูซ้ือมีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษา  รอยละ46.4   ระดับอุดมศกึษา 
รอยละ 43.9  ระดับประถมศกึษา รอยละ 7.4  และระดับสงูกวาปริญญาตรี  รอยละ 2.4 
             รายไดตอเดือน  ผูซ้ือมีรายไดตอเดือน 10,001 - 15,000 บาท  รอยละ36.6  อันดับรองลงมา คือ 
5,000 – 10,000 บาท รอยละ 26.8    15,001 – 20,000 บาท รอยละ 17.1   มากกวา 20,001 บาท รอย
ละ 12.2  และต่ํากวา 5,000 บาท รอยละ 7.3 
             รูจักและเคยซื้อ  ผูซ้ือรูจักและเคยซือ้ดอกไมใบยางพารา รอยละ 63.4  อันดับรองลงมา คือ  
รูจักและไมเคยซื้อ รอยละ 26.8   ไมรูจักและไมเคยซ้ือ รอยละ 9.8  
 

  สวนที่ 2  ขอมูลระดับความตองการของผูซ้ือ 
   

ตาราง 12 จํานวน และคารอยละตามขอมูลพื้นฐานของผูซ้ือ                      
N = 41 

                    

               ความตองการของผูซ้ือ                                          X              SD                     ระดับ       
การหาซื้อไดอยางสะดวก                                                    4.05           .835                      มาก 
ราคาและคุณภาพเหมาะสม              4.46   .596  มากที่สุด 
ชวยเพิ่มรายไดใหแกทองถ่ิน              4.59   .547      มากที่สุด 
ใชประโยชนจากทรัพยากรธรรมชาติที่มีในทองถ่ิน            4.44   .634  มากที่สุด 
มอบใหผูอ่ืนแลวเห็นคณุคาในฝมือการประดิษฐ            3.56     .776        มาก 
มอบใหผูอ่ืนเห็นคุณคาการใชทรัพยากรธรรมชาติ              3.54            .754                      มาก 
แนะนําใหผูอ่ืนซื้อ                                             3.61   .919                  มาก 
ใหมีการพัฒนาเปนสินคาสงออก                           4.59   .547               มากที่สุด 
ใหมีการนาํดอกไมใบยางพาราไปจัดผสมผสาน 

กับวัสดุอ่ืนๆ                                                      4.46   .674               มากที่สุด 
การประชาสัมพันธเผยแพรมกีารดําเนนิการ 

อยางตอเนื่อง                                                      3.95   .669                  มาก 
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  จากตาราง 12  พบวา ความตองการของผูซ้ือดอกไมใบยางพารา  เมื่อพิจารณารายดาน
พบวาระดับมากที่สุดไดแก ความตองการชวยเพิ่มรายไดใหแกทองถ่ิน ความตองการใหมีการพัฒนา
เปนสินคาสงออกความตองการราคาและคุณภาพเหมาะสมความตองการใหมีการนําดอกไมใบยางพารา
ไปจัดผสมผสานกับวัสดุอ่ืน และความตองการใชทรัพยากรธรรมชาติที่มีในทองถ่ิน  คาเฉลี่ย 4.59, 
4.59, 4.46, 4.46 และ 4.44  ตามลําดับ    สวนระดับมาก ไดแก  ความตองการหาซื้อไดอยางสะดวก   
ความตองการประชาสัมพันธเผยแพรมีการดําเนินการอยางตอเนื่อง  ความตองการแนะนําใหผูอ่ืนซ้ือ  
ความตองการใชมอบใหผูอ่ืนแลวเห็นคณุคาในฝมือการประดิษฐ  ความตองการมอบใหผูอ่ืนแลว
เห็นคณุคาในการใชทรัพยากรธรรมชาติใหเกิดประโยชน  คาเฉลี่ย 4.05, 3.95, 3.61, 3.56 และ 3.54 
ตามลําดับ          
      

 3.5   แนวทางการสงเสริมสนับสนุนดานการตลาดของภาครฐั 
       จากการสัมภาษณเจาหนาที่ภาครัฐโดยใชแบบสัมภาษณไมมีโครงสรางเกี่ยวกับ

การสงเสริมสนับสนุนดานการตลาดของภาครัฐ ประกอบกับนโยบายรัฐบาลในการสงเสริม 
ผลิตภัณฑหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ(OTOP)  

  3.5.1  นโยบายรัฐบาลในการสงเสริม ผลิตภัณฑหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ
(OTOP) ซ่ึงมีการกําหนดแผนการขับเคลื่อนโครงการ OTOP ซ่ึงเรียกวา  Road Map OTOP (พ.ศ.
2544 – 2549) ไวดังนี้ 

 ป พ.ศ. 2544 Ministerial Integration  การนําองคกรใหเปนหนึ่งเดียว  โดย
การสรางกลไกการบริหารบรูณาการทุกหนวยงาน  และจัดการคัดเลือกและขึ้นบัญชผีลิตภัณฑ 

 ป พ.ศ. 2545 In search of OTOP การจัดการคนหาผลิตภณัฑ หนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภณัฑ โดยการ คนหาสินคา OTOP 

 ป พ.ศ. 2546 OTOP Product Champion  การคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ 
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ โดยจัดการคัดสรร OPC และจัดงานแสดงสินคาOTOP City#1 ในระดบั
จังหวดัครั้งที่ 1  
    ป พ.ศ. 2547 Standard Campaign  การคัดเลือกผลิตภณัฑคณุภาพมาตรฐาน ดังนี ้

        1) สรางมาตรฐาน มผช. 
        2) Smart OTOP  จัดการเพิ่มทุนปญญาและองคความรูใหแก 
            ผูประกอบการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
      3) OTOP Premium  จัดการคัดสรรผลิตภัณฑหนึ่งตําบล หนึ่ง 
            ผลิตภัณฑ  ระดับดีที่สุดของประเทศ 
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      4) OVOP Summit  จัดการสรางเครือขายหมูบานหนึ่งตําบล หนึ่ง 
            ผลิตภัณฑ 
     5) จัดงานแสดงสินคาOTOP City#2  ในระดับจังหวัด คร้ังที่ 2 

 ป พ.ศ. 2548  Marketing OTOP  การตลาดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  ดังนี้ 
                    1) จัดงานแสดงสินคา OTOP ชวยภัยแลง(Grand/Mega Sale) 
        2) จัดงานแสดงสินคาวิถีไทยสูโลก 
         3) จัดงานแสดงสินคาOTOP Lifestyle Fair 
         4) จัดงานแสดงสินคาOTOP City#3(ระดับ Regional) ในระดับ

ภูมิภาค คร้ังที่ 3 
ป พ.ศ. 2549  In Search of Excellent OTOP  การคนหาสุดยอดผลิตภัณฑ

ดีเดน ดังนี้ 
1) Provincial Star OTOP  จัดการคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ 5 ดาว 
        ระดับจังหวัด 

        2) OTOP Village Champion  จัดการประกวดหมูบานหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ 

         3) Advanced Smart OTOP  การตอยอดการบริหารเชิงธุรกิจใหแก 
             ผูประกอบการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

     4) จัดงานแสดงสินคาOTOP City#4(ระดับ Internal Expo) ในระดับ
สากล 

   ตอมาในป พ.ศ.2550 รัฐบาลปรับเปลี่ยนชื่อจาก  ผลิตภัณฑหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ(OTOP) เปน ผลิตภัณฑชุมชนและทองถ่ิน พรอมกับการขับเคลื่อนยุทธศาสตรอยูดีมีสุข
ซ่ึงเปนนโยบายสําคัญของรัฐบาลไปสูการปฏิบัติอยางเปนรูปธรรมโดยหนวยงานที่เกี่ยวของ  ดังนี้ 

 3.5.2  กระทรวงพาณิชย มีแผนงานสงเสริมผลิตภัณฑชุมชนโดยดําเนินการ
รวมกับภาคเอกชนในการกําหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ  โดยคนหาผลิตภัณฑที่มีศักยภาพ
ดานการตลาด  เพื่อสงเสริมอยางเปนขั้นตอน และเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดไดอยาง
กวางขวาง โดยสํานักงานพาณิชยจังหวัดสงขลา รวมกับ ศูนยสงเสริมการสงออกในภูมิภาค
(หาดใหญ)  และหอการคาจังหวัดสงขลา ดําเนินการสงเสริมผลิตภัณฑชุมชนและทองถ่ิน ดังนี้ 

          1) คนคิดรูปแบบผลิตภัณฑใหมๆใหสอดคลองกับความตองการของ
ตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ 



 79 

          2)  ดําเนนิการรวมกบัภาคเอกชนหาแนวทางพัฒนาผลิตภณัฑและขยายตลาด
ใหกวางขวางมากขึน้ 

          3)  ดําเนนิการนํากลุมเขารวมงานแสดงสนิคาทั้งในประเทศและตางประเทศ 
 3.5.2   กระทรวงเกษตรและสหกรณ มีแผนงานสนับสนุนสงเสริมกิจกรรมกลุม

อาชีพและพัฒนาศักยภาพการดําเนินงานของกลุมอาชีพที่สังกัดสหกรณการเกษตร โดยสํานักงาน
สหกรณจังหวัดสงขลา รวมกับสํานักงานเกษตรอําเภอหาดใหญ ดาํเนินการ ดังนี้ 

          1)  จัดการฝกอบรมถายทอดเทคโนโลยีกระบวนการผลิต  และการบริหาร
จัดหาวัตถุดิบ อุปกรณ เพื่อใหมีใชอยางสม่ําเสมอตลอดป  และชวยลดตนทุนการผลิต 

          2)  จัดการสัมมนาและศึกษาดูงานกลุมอื่นๆ และตางจังหวัด เพื่อใหเกิดการ
เรียนรูโดยตรงจากประสบการณ 

          3)  ดําเนินการพัฒนากลุมใหเขาสูวิสาหกิจชุมชน  และวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดยอม (SMEs) 

 3.5.3   กระทรวงอุตสาหกรรม มีแผนพัฒนาผลิตภณัฑชุมชนโดยพัฒนารูปแบบ
และบรรจุภัณฑใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคและตลาด โดยศูนยสงเสริม
อุตสาหกรรมภาค 11 จังหวัดสงขลา  ดําเนินการ ดังนี้ 
        1) จัดการฝกอบรมใหความรูดานการออกแบบผลิตภัณฑใหมีรูปแบบ
แปลกไปจากเดิมและสอดคลองกับความตองการของตลาด 

          2) นํานวัตกรรมใหมๆ มาใชพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ  
 3.5.4  กระทรวงมหาดไทย  มีแผนงานมุงเนน เสริมสรางความเขมแข็งของ

ผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน  และการสรางองคความรูใหกับผูประกอบการผลิต ผลิตภัณฑ
ชุมชน โดยใหกรมพัฒนาชุมชน กําหนดแนวทางการสงเสริมผลิตภัณฑชุมชนป 2550 ดังตอไปนี้ 

          1) ยกระดับขีดความสามารถในการเปนผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน          
หลักการ สงเสริมบทบาทเครือขาย OTOP ในการพัฒนาผูผลิตภัณฑชุมชน 

                 2) การสรางสรรคคุณคาผลิตภัณฑชุมชนดานภูมิปญญาทองถ่ิน หลักการ 
การใชภูมิปญญาทองถ่ิน เพิ่มมูลคาผลิตภัณฑชุมชน 

     3) สงเสริมการจัดทํายุทธศาสตรการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน หลักการ การ
จัดทํายุทธศาสตรเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อเพิ่มมูลคาใหกับสินคา 

     4) สนับสนุนการดําเนินงานเครือขายองคความรูชุมชน มุงสูการเปน
Knowledge-Based OTOP หลักการ เช่ือมโยงแหลงความรูในทองถ่ิน สถาบันการศึกษาเอกชนกับ
ชุมชนในการนําภูมิปญญาเพื่อพัฒนาสินคา OTOP 
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     5)  พัฒนาหมูบานหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ โดยใชปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง หลักการ ใชภูมิปญญาทองถ่ิน วัฒนธรรมในการพัฒนาหมูบานและผลิตภัณฑ ภายใต
แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง 
   สําหรับการดําเนินงานของสํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอหาดใหญตามแนว
ทางการสงเสริมผลิตภัณฑชุมชนป 2550 ไดดําเนินการ ดังนี้ 

     1)   จัดการอบรมใหความรู ดานการจัดการ การผลิต และการตลาด 
       2)   ดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑแบบวิจัยและพัฒนา 
       3)  ดําเนินการสงเสริมกลุมที่มีศักยภาพใหเพิ่มขีดความสามารถในการ

ผลิต โดยผลิตเฉพาะที่มีความชํานาญเทานั้น เพื่อเชื่อมโยงเครือขายการผลิตกับกลุมอ่ืนๆในลักษณะ
หวงโซของกลุมการผลิต 
   สวนการดําเนินงานขององคการบริหารสวนตําบลทุงตําเสา  ไดดําเนินสงเสริม
สนับสนุนการสรางรายไดแกกลุมอาชีพ โดยใหเงินอุดหนุนลักษณะเปนทุนหมุนเวียนเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ ซ่ึงมีคณะกรรมการติดตามประเมินผล ตรวจสอบการใชจายงบประมาณ และความคุมคา 

 

4.  ปญหา และขอจํากัด  
 

 จากการสัมภาษณผูนํากลุม และเจาหนาที่ภาครัฐ เชิงลึกสวนที่เกี่ยวกับปญหาและ
ขอจํากัดในการดําเนินงานของกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพาราบานหูแร  พบวา 

 4.1 กลุมไมมีสถานที่ทําการและไมมีสถานที่จําหนายผลิตภัณฑอยางถาวร  ที่ผานมา
จนถึงปจจุบันยังคงใชที่ดินบริเวณบานของ นางซุน จันทโร ประธานที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ สรางศาลา
ไวใชเปนที่ทําการกลุม  ใชสําหรับสมาชิกมาประชุม  ใชจําหนายดอกไมใบยางพารา และใชสาธิต
การทําดอกไมใบยางพารา 

 4.2 กลุมประสบปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ  สืบเนื่องจากฤดูฝน
นานถึง 8 เดือน ทําใหใบยางพาราที่เรียกวา ใบเพหลาด เกิดโรคเปนจุดๆเต็มใบ ไมสามารถนํามาใช
ได ประกอบกับการจัดหาวัสดุอุปกรณยังไมเปนระบบ เนื่องจากผูนํากลุมเดินทางออกมาซื้อ
บอยๆครั้งไมไดเพราะการเดินทางแตละครั้งมีคาใชจายคอนขางสูง 

  4.3 กลุมประสบปญหาการขาดผูผลิตบางชวงเวลา  เนื่องจากสมาชิกของกลุมสวน
ใหญมีอาชีพทําสวนยางพารา  เมื่อราคาน้ํายางสดและยางแผนเพิ่มสูงมากขึ้น สมาชิกก็จะใชเวลา
กรีดยางมากกวาทําดอกไมยางพารา  ประกอบกับเยาวชนในหมูบานออกไปเรียนหนังสือและทํางานที่อ่ืน 
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 4.4 กลุมประสบปญหาการแขงขันทางการตลาดสูง เนื่องจากมีพอคาคนกลางไปซื้อ
จากผูผลิตแหลงอื่นๆแลวนํามาขายในราคาถูกกวา 

 4.5 ขอจํากัดดานผูนําและสมาชิกของกลุมขาดความรูความสามารถทางการตลาด ที่
ผานมามีผูซ้ือเขามาหาซื้อเอง  หรือบางครั้งมีเจาหนาที่ภาครัฐพาไปเขารวมงานแสดงสินคาตาง ๆ 

 4.6 ขอจํากัดดานผูนําและสมาชิกของกลุมขาดความรูความสามารถดานเทคโนโลยี
การผลิต 

 4.7 ขอจํากัดดานผูนําและสมาชิกของกลุมขาดความรูการบริหารจัดหาวัตถุดิบ  และ
วัสดุ /อุปกรณ ซ่ึงสามารถจัดหาไดในทองถ่ินเพื่อชวยลดตนทุนการผลิต 

 4.8 ขอจํากัดดานผูนําและสมาชิกของกลุมขาดความรูดานการเงิน และการบัญชี  ทําให
เงินทุนหมุนเวียนขาดสภาพคลองและมีไมเพียงพอที่จะแบงรายไดตามหลักเกณฑที่กําหนด 

 
 

 
 
 


