
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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ภาคผนวก  ก 
รายชื่อผูทรงคุณวุฒิ 
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รายชื่อผูทรงคุณวุฒิ 
 
 1.   รองศาสตราจารย ดร.บัญชา  สมบูรณสุข   

 คณะทรัพยาการธรรมชาติ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยาเขตหาดใหญ   
 อําเภอหาดใหญ  จังหวดัสงขลา 
 

2. ผูชวยศาสตราจารย ดร.พิศมยั  ผลพฤกษไพร    
   คณบดีบณัฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภฏัสงขลา 

 
 3.   ดร.เรวดี  กระโหมวงศ                                           
  อาจารยประจํามหาวิทยาลัยทักษิณ 
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ภาคผนวก  ข 
เคร่ืองมอืในการศึกษา 
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แบบสอบถามผูซื้อ 
 

วันที่.............เดือน.............................................พ.ศ........................................เวลา.......................น 
ผูเก็บขอมูล...................................................................................................................................... 
ตําบล...........................................อําเภอ....................................................................จังหวัดสงขลา 
 
สวนท่ี 1   ขอมูลสวนตัว 
1.   เพศ                                            ชาย                              หญิง 
 
2.   อายุ.............................ป 
 
3.   ระดับการศึกษาขั้นสูงสุด 

       ต่ํากวา ป. 6              ม.1-3                  ม.4-6                                 ต่ํากวาปริญญาตรี 
       ปริญญาตรี           สูงกวาปริญญาตรี        อ่ืน ๆ................................. 

 
4.   รายไดสวนบุคคลตอเดือน 
  ต่ํากวา 5,000 บาท                    5,001 – 10,000 บาท                      10,001 – 15,000 บาท 

15,001 – 20,000 บาท              20,001 – มากกวา 
 

5.  ทานรูจักผลิตภัณฑใบยางพารา และเคยซือ้หรือไม 

  รูจักและเคยซือ้                        รูจัก แตไมเคยซื้อ                          ไมรูจัก และไมเคยซ้ือ 
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สวนท่ี 2  ความตองการและความเปนไปไดของผูซ้ือตอผลิตภัณฑใบยางพารา 
        การใหคะแนน    5 =   มากที่สุด    4  =   มาก  3 =  ปานกลาง    2 =  นอย   1 =  นอยที่สุด 

 
ปญหาและขอเสนอแนะกลยุทธการตลาดอืน่ๆ 
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................... 
 

 

ระดับความตองการ 
และความเปนไปได 

 
ประเด็น 

5 4 3 2 1 
1.   หาซื้อไดอยางสะดวก      
2.   ราคาและคุณภาพเหมาะสม      
3.   ชวยเพิ่มรายไดใหแกทองถ่ิน      
4.   ใชประโยชนจากทรัพยากรธรรมชาติที่มีในทองถ่ิน      
5.   มอบใหกบัผูอ่ืนแลวเหน็คุณคาในฝมือการประดิษฐ      
6.    มอบใหกับผูอ่ืนแลวเห็นคุณคาในการใชทรัพยากรธรรมชาติใหเกิดประโยชน      
7.   แนะนําใหผูอ่ืนซื้อผลิตภัณฑจากใบยางพารา      
8.   ผลิตภัณฑใบยางพาราสามารถพัฒนาเปนสินคาสงออก      
9.   ผลิตภัณฑใบยางพารานําไปจัดรูปแบบผสมผสานกับวัสดุอ่ืนเชน แจกันดินเผา   

แจกนัไมมะมวง   ตะกราหวาย  เปนตน 
     

10. การประชาสัมพันธเผยแพรมีการดําเนนิการอยางตอเนื่อง      
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แบบสอบถามสมาชิกกลุมหัตถกรรมใบยางพาราบานหูแร 
 

วันท่ี .................. เดือน  .............................................. พ.ศ. ....................  เวลา ...........................น. 
ผูเก็บขอมูล ........................................................................................................................................       
บานหูแร  หมูท่ี 3  ตําบลทุงตําเสา    อําเภอหาดใหญ    จังหวัดสงขลา  
 
สวนท่ี 1.   ขอมูลพื้นฐานทั่วไปของสมาชิกกลุมหัตถกรรมใบยางพาราบานหูแร 
 
 1.1  อายุ.............................ป  
        1.2  การศึกษา 
                   ไมไดเรียนหนังสือ           ระดับต่ํากวา ป. 6                 ระดับมัธยมศึกษา   
                            ระดับอนปุริญญาหรือเทียบเทา           ระดับปริญญาตรีหรือสูงกวา 
 1.3   สถานภาพ 
         โสด                      แตงงาน            หมาย                 หยาราง                       
 1.4  จํานวนสมาชิกในครัวเรือน..........................................คน 
 1.5  อาชีพหลัก................................................ รายไดประมาณ............................. บาทตอป 
 1.6  อาชีพเสริม............................................... รายไดประมาณ............................. บาทตอป    
 1.7  รายจายของครวัเรือนประมาณ........................................................................ บาทตอป 
 1.8  ระยะเวลาที่ทานเขาเปนสมาชิกของกลุมฯ 

         ต่ํากวา 3 ป            3-6 ป    10  ป              สูงกวา 10 ป 
 1.9  ทานไดเขารวมประชุมกลุมฯ 
              ไมเคยเขาประชุม       เขาประชุมบางครั้ง      เขาประชุมทุกครั้ง  
 1.10  ทานไดเขารวมในกจิกรรมตางๆ ของกลุมฯ 
              ไมเคยเขาประชุม       เขาประชุมบางครั้ง      เขาประชุมทุกครั้ง 
 1.11  ทานไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบริหารจัดการของกลุมฯจากใคร 

            ประธานกลุมฯ             คณะกรรมการกลุมฯ      เพื่อนสมาชิกในกลุม 
 1.12  ทานเคยนําดอกไมใบยางของกลุมฯไปใชในงานใดบาง 

        งานตกแตงบาน          งานขึ้นบานใหม             งานพระราชทานปริญญาบัตร    
            งานตอนรับผูเยี่ยมเยือน      งานประเพณีในทองถ่ิน      งานอื่นๆ....................   
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สวนท่ี  2 การดําเนินงานและกลยุทธการตลาดของกลุมฯ 
           การดําเนินงานของกลุมฯ  

 2.1   การบริหารจัดการดําเนนิการโดย 
              คณะกรรมการบริหาร     ประธานและรองประธานกลุมฯ     ประธานกลุมฯ 

  2.2   คณะกรรมการบริหาร หรือประธานและรองประธานกลุม หรือประธาน ตาม
คําตอบของ ขอ  2.1  ทานมีความพึงพอใจเพียงใด 

   การใหคะแนน  5 =   มากที่สุด  4  =   มาก 3 =  ปานกลาง   2 =  นอย   1 =  นอยที่สุด 
 

 
ความพึงพอใจ 

 
ประเด็น 

 5 4 3 2 1 

1.  ความตั้งใจมุงมั่นทํางาน      
2. ความรูและความสามารถ      
3. ความเสียสละ/มีน้ําใจ      
4. ความคิดริเร่ิม/สรางสรรค      
5. ความซื่อสัตยสุจริต      
6. ความยุติธรรม      
7. ความมีมนษุยสัมพันธ      
8. การประสานงาน      

 
 2.3  ใครเปนผูจัดการซื้อวัตถุดิบและอุปกรณ 

                       คณะกรรมการบริหาร     ประธานและรองประธานกลุมฯ   ประธานกลุมฯ
  2.4   ทานไดเบกิใชวัตถุดิบและอปุกรณปละกี่คร้ัง 

          4  คร้ัง                   6 คร้ัง                    12  คร้ัง             อ่ืนๆ....................... 
  2.5  ทานไดรับรูการเรื่องฐานะการเงินและบัญชขีองกลุมฯจากใคร 

            คณะกรรมการ         ประธานและรองประธาน        ประธาน       

      เพื่อนสมาชิก 
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 2.6  ทานมีความชํานาญในการทํางานดานใด 

          การใหคะแนน 5 =   มากที่สุด  4  =   มาก  3 =  ปานกลาง  2 =  นอย   1 =  นอยที่สุด 
ระดับความชํานาญ  

 
 

ประเด็น 
5 4 3 2 1 

1.   การเลือกเก็บใบยางพาราจากตนยางพารา      
2.   การแชน้ําและการฟอกใบยางพารา      
3.   การอบแหงและผึ่งใหแหง      
4.   การคัดขนาดและจดัเรียงมัดละ 25 ใบ      
5.   การยอมสีและผ่ึงใหแหง      
6.   การจัดเรียงบรรจุถุง ถุงละ 100  ใบ      
7.   การทําดอกไมเฉพาะดอก      
8.   การจัดเขาชอดอกไม      
9.   การทําดอกไมตามตวัอยางที่ผูซ้ือนํามาจาง      
10. การทําดอกไมตามรูปแบบของดอกธรรมชาติ      

11. การทําผลิตภัณฑรูปแบบอื่นๆ เชน แมลงปอ  ผีเสื้อ      
12. การทําผลิตภัณฑผสมผสานกับวัสดุอ่ืนๆ      
 

 2.7   ทานไดรับสวนแบงจากการขายปละกี่คร้ัง 
              4  คร้ัง                6 คร้ัง                   12 คร้ัง                    
อ่ืนๆ ................... 

 2.8  ทานไดรับสวนแบงจากการขายตอคร้ังจํานวนเทาไหร 
                 100 -  500 บาท                        501- 1,000 บาท             1,001- 1,500 บาท 
                1,501- 2,000 บาท                    ตั้งแต  2,001 บาทขึ้นไป   
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กลยุทธการตลาดของกลุมฯ 
  2.9  ทานทํารูปแบบผลิตภัณฑไดอยางไรบาง 
                    การใหคะแนน   5 =   มากที่สุด    4  =   มาก  3 =  ปานกลาง     2 =  นอย     
                                                       1 =  นอยที่สุด 
 

 การทํารูปแบบผลิตภัณฑ ประเด็น 
5 4 3 2 1 

1. รูปแบบที่ทานคิดขึ้นเอง      
2. รูปแบบที่ทานเลียนแบบดอกไมธรรมชาติ      
3. รูปแบบที่ลูกคานํามาจางใหกลุมฯ ทํา      
4. รูปแบบที่กลุมฯไดรับรางวัล      
5. รูปแบบที่วทิยากรดานพฒันาผลิตภัณฑสอนใหทํา      
 
  2.10  การจัดจาํหนายผลิตภณัฑของกลุมฯ ดําเนินการโดยใคร 
                     ประธาน       รองประธาน       คณะกรรมการ          เพื่อนสมาชิกกลุมฯ 
  2.11  สถานที่จําหนายประจํามีอยูที่ไหน 
                    บานหูแรหมูที่ 3     ราน OTOPในจังหวดั    ปมน้ํามัน      สนามบิน   
                   หางสรรพสินคา 
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  2.12  ทานมีสวนรวมดานการตลาดของกลุมฯอยางไร 
                    การใหคะแนน   5 =   มากที่สุด    4  =   มาก   3 =  ปานกลาง     2 =  นอย    
                                                      1 =  นอยที่สุด 

การมีสวนรวม ประเด็น 
5 4 3 2 1 

1.  การติดตอและประสานภายนอกที่เกี่ยวของกับการตลาด 

1.1  การวางแผนนําผลิตภัณฑออกสูตลาด 

     

1.2  การเขารวมงานแสดงสนิคาทั้งในและตางประเทศ      
1.3  การนําผลิตภัณฑไปฝากขายที่หางสรรพสินคาในจังหวัดและ

ตางจังหวัด 
     

1.4  การนําผลิตภัณฑไปฝากขายที่ราน OTOPประจําจังหวัด      
 1.5 การรับคําสั่งซื้อโดยตรงจากลูกคา      

2.  การไดรับขาวสารดานการตลาด 
2.1  ส่ือบุคคล 
       -  ประธานกลุมฯ 

     

       -  คณะกรรมการกลุมฯ      
       -  เพื่อนสมาชิกในกลุมฯ      
       -  เจาหนาที่ อบต.      
       -  เจาหนาที่ภาครัฐ      
   2.2  ส่ืออิเล็คโทรนิค      
       -  วิทย ุ      

- โทรทัศน      
-  หอกระจายขาว      

2.3  ส่ือส่ิงพิมพ 
-  หนังสือพิมพ 

     

-  แผนพับ      
-  นิตยสาร      
-  โปสเตอร      
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แบบประเมิน (ตอ) 
การมีสวนรวม ประเด็น 

5 4 3 2 1 
2.4  ส่ืออ่ืนๆ 

-  การรวมสัมมนา/อบรม 
     

-  การเดนิทางไปดูงานที่อ่ืนๆ      
3.  ความเขาใจเกี่ยวกับระบบการตลาด 

3.1  การทําผลิตภัณฑ 
-  คิดคนหาวัตถุดิบในทองถ่ินมาใช 

     

-  ทดลองทํารูปแบบผลิตภณัฑใหมๆ      
3.2  ราคา 

-  กําหนดราคาขาย 
     

3.3  ชองทางการขาย 
-  ขายตรง 

     

-  ขายโดยผานตัวแทน      
3.4  สงเสริมการขาย 

-  ใหสวนลด 
     

-  ใหของแถม      
- ใหนําผลิตภณัฑไปขายกอนแลวจายเงนิภายหลัง      
- ใหวางเงนิมดัจําบางสวนกอนนําผลิตภัณฑไปขาย      
- ใหชําระเงินทั้งหมดทันทกีอนนําผลิตภัณฑไปขาย      
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แบบสัมภาษณ (ผูนํากลุมฯ) 
ชื่อผูใหสัมภาษณ.......................................................................................................................... 
ท่ีอยู...........................................................................ตําบลทุงตําเสา  อําเภอหาดใหญ  จังหวัดสงขลา 
ชื่อผูสัมภาษณ..................................................................................................................................... 

1.  ขอมูลท่ัวไปของประธานกลุมฯ 
  1.1  เร่ิมตั้งกลุม(วัน /เดือน/ป)  ................................................................................................. 
  1.2  เหตุผล/ปจจัยที่เร่ิมกอตัง้กลุมฯ 
   1.2.1………………………………………………………………………………….. 
   1.2.2………………………………………………………………………………….. 
   1.2.3………………………………………………………………………………….. 
   1.2.4…………………………………………………………………………………. 
  1.3 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการกอตั้งกลุมฯ 
   1.3.1.............................................................................................................................. 
   1.3.2………………………………….………………………………………………. 
   1.3.3………………………………………………………………………………….. 
   1.3.4………………………………………………………………………………...... 
    1.4 จํานวนสมาชิกทั้งหมด............................. คน 
2. ขอมูลการผลติ 
  2.1  การจัดหาเงินทุนหมนุเวยีน..................................................................................คร้ังตอป 
  2.2  การจัดหาวัตถุดิบ/วัสดุ/อุปกรณ............................................................................คร้ังตอป 
  2.3  การแจกจายวัตถุดิบ/วัสดุ......................................................................................คร้ังตอป 
  2.4  การรวบรวมผลิตภัณฑ.........................................................................................คร้ังตอป
3.   ขอมูลการตลาด 
  3.1  ฝากขาย.................................................................................................................คร้ังตอป                          

3.2  ขายตรง.................................................................................................................คร้ังตอป 
3.3  ขายตามคําสั่งซื้อ...................................................................................................คร้ังตอป 
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4.  ประเภทของผลิตภัณฑใบยางพารา 
  4.1................................................................................................................................. 
  4.2......................................................................................................................................... 
  4.3........................................................................................................................................ 
  4.4........................................................................................................................................ 
  4.5........................................................................................................................................ 
5.  ปญหา/อุปสรรค และแนวทางแกปญหา 

ปญหา / อุปสรรค แนวทางแกปญหาที่เปนไปได 
ดานการดําเนนิงานทั่วไป  

1.  การบริหารจัดการ 
……………………………………………. 
…………………………………………….. 
……………………………………………. 
……………………………………………. 
 

 
.............................................................................. 
.............................................................................. 
.............................................................................. 
............................................................................. 

2.  การจัดหาวตัถุดิบและอุปกรณ 
…………………………………………….. 
…………………………………………….. 
…………………………………………….. 
 

 
............................................................................ 
............................................................................. 
............................................................................. 

3.  การเงินและบัญชี 
...................................................................... 
...................................................................... 
...................................................................... 
 

 
............................................................................. 
............................................................................. 
............................................................................. 
 

4.  แรงงาน 
……………………………………………. 
……………………………………………. 
 

 
.............................................................................. 
.............................................................................. 
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ปญหา/อุปสรรค และแนวทางแกปญหา (ตอ) 
5. การจัดการรายได 
………………………………………….…
…………………………………………… 

 
........................................................................... 
............................................................................... 
 

6. อ่ืนๆ 
.......................................................................
..................................................................... 
.................................................................... 

 
............................................................................... 
............................................................................... 
............................................................................... 
 

ดานกลยุทธการตลาด  

1. ผลิตภัณฑ / รูปแบบ 
…………………………………………… 
…………………………………………... 
…………………………………………... 
 

 
............................................................................... 
............................................................................... 
............................................................................... 
 

2. ราคาขาย / การตัดราคาขาย 
.................................................................. 
.................................................................. 
................................................................. 
 

 
............................................................................... 
............................................................................... 
............................................................................... 
 

3. สถานที่ / ชองทางการขาย 
................................................................. 
................................................................. 
................................................................ 
 

. 

............................................................................... 

............................................................................... 

............................................................................... 

 
 
 
 
 



 112 

ปญหา/อุปสรรค และแนวทางแกปญหา (ตอ) 
4.  การสงเสริมการตลาดและประชาสมัพนัธ
.......................................................................
.......................................................................
.......................................................................
.......................................................................
.......................................................................
...................................................................... 
 

 
................................................................................
................................................................................
................................................................................
................................................................................
................................................................................
................................................................................ 
 

5.  อ่ืนๆ
.......................................................................
.......................................................................
.......................................................................
....................................................................... 

 
............................................................................... 
............................................................................... 
............................................................................... 
............................................................................... 
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แบบสัมภาษณ (เจาหนาที่) 
ชื่อผูใหสัมภาษณ................................................................................................................................. 
ท่ีอยู...................................................................................................................................................... 
ชื่อผูสัมภาษณ..................................................................................................................................... 

1.  การสงเสริมสนับสนุนดานการตลาดของภาครัฐ 
 นโยบาย
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
  การปฏิบัติตามนโยบาย 
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. 
     2.  ปญหา/ อุปสรรคของกลุมหัตถกรรมใบยางพาราบานหูแร 
 …………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
…….…………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
   3.  แนวทางแกไขของกลุมหัตถกรรมใบยางพาราบานหแูร 

.................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................
...............................................................................................................................................................      
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4.  ขอเสนอแนะ 
................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก  ค 
ประกาศนยีบัตร 
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ภาคผนวก  ง 

แผนทีอ่งคการบริหารสวนตําบลทุงตําเสา 
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ภาคผนวก  จ 
รูปผลิตภณัฑของกลุมหัตถกรรมดอกไมใบยางพารา 
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