
 

บทที่ 5 
การสรางการตลาด “มูลคาของตราสินคา” 

การเลี้ยงนกเขาชวา อาํเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 

  บทนี้เปนการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ในการเชื่อมโยง
จากบริบทเบื้องตนของอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา ประวัติความเปนมาการเลี้ยงนกเขาชวา องคความรู
การเลี้ยงนกเขาชวา การปฎิสัมพันธระหวางผูซ้ือและผูขาย วัฒนธรรมตาง  ๆที่เชื่อมโยงมาจากองคความรู 
การปฎิสัมพันธและการตลาด ตลอดจนการสรางเอกลักษณเฉพาะ ของการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลา สูการสรางการตลาด “มูลคาของตราสินคา” การเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
ใหมีการเชื่อมโยงจากองคความรูสูการสรางการตลาด โดยเฉพาะ “มูลคาของตราสินคา” การเลี้ยง
นกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 

1. การเชื่อมโยงองคความรูการเลี้ยงนกเขาชวาสูการสรางการตลาด 
 
  จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) เพื่อสืบคนองคความรูที่เกี่ยวของกับการเลี้ยง
นกเขาชวาและการซื้อขายแลกเปลี่ยนนกเขาชวาของผูเลี้ยงนกเขาชวาในเขตอําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา ศึกษารูปแบบปฎิสัมพันธระหวางผูซ้ือผูขายนกเขาชวาของผูเล้ียงนกเขาชวา นําองคความรู
และรูปแบบปฎิสัมพันธไปกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดดังนี้ 

 
1.1  ดานองคความรูการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 

   การเลี้ยงนกเขาชวาในพื้นที่อําเภอจะนะเดิมนั้น เปนการนํานกปามาเลี้ยงตั้งแต
ประมาณ ป พ.ศ. 2507 - 2508 จนถึงปจจุบันอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลาไดมีการสะสมองคความรู
การเลี้ยงนกเขาชวาจนสามารถเพาะพันธุไดและเกิดการสั่งสมองคความรูการเลี้ยงใหนกเขาชวาให
สามารถออกเสียงได ตามความตองการและสิ่งที่เปนการเชื่อมโยงองคความรูดานการเลี้ยงนกเขาชวาจน
กลายเปนลักษณะเฉพาะตัวของการเลี้ยงนกเขาชวาในอําเภอจะนะ เปนการเลี้ยงนกเขาชวาเพื่อให
สามารถลงแขงขันไดเมื่อมีอายุนอยที่สุด คือ 3 เดือน การเลี้ยงนกเขาชวา ของคนเลี้ยงนกจะนะมีทั้ง
ทําในเชิงธุรกิจและเพื่อการอนุรักษศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน กลาวคือการเลี้ยงนกเขาชวาในเชิงธุรกิจนั้น 
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การเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา มีความเชื่อมโยงกับงานฝมือหลายกลุม เชนการทํา
กรงนก การทําตะขอ (หัวกรง) การเย็บผาคลุม เปนตน สวนกลุมผูที่นิยมเล้ียงนกควบคูกับการ
อนุรักษจะพยายามธํารงรักษางานศิลปะเหลานี้ไวโดยการสะสมและพัฒนาผลผลิตที่เกี่ยวเนื่องจาก
การเลี้ยงนกเขาชวา กลาวคือการทํากรงนก กรงนก การเย็บผาคลุมกรงนกและสวนประกอบตาง ๆ 
ของการทํากรงนก โดยเฉพาะความหลากหลายและความสวยงามของกรงนกเขาชวาที่มีความ
หลากหลายทั้งในดานความสวยงาม ความหรูหราอันแสดงถึงการมีฐานะของผูครอบครอง 
   1.1.1 การพัฒนาสายพันธุนกเขาชวาอําเภอจะนะ 
     นกเขาชวาอําเภอจะนะ ไดช่ือวาเปนนกสายพันธุดีเปนที่ยอมรับนับถือของ
ผูที่ช่ืนชอบนกโดยทั่วไป เกิดขึ้นเนื่องจากการสะสมองคความรูของคนอําเภอจะนะที่ส่ังสมกันมา 
จนสามารถผสมพันธุนกเขาชวาไดตรงกับความตองการของตลาดทุกยุคสมัย องคความรูนี้เปนเรื่อง
ของการสะสมองคความรูของผูเล้ียงนกเขาชวาทางดานการพัฒนาของสายพันธุพอแมนกที่นํามา
ผสมพันธุกันจนไดผลผลิตตรงตามความตองการของตลาดโดยเฉพาะลักษณะเฉพาะของนกเขาชวา
รวมถึงการขันและเสียงของนกเขาชวาที่มุงใหความสําคัญตอการผลิตนกเขาชวาที่สามารถออกสู
สนามแขงขันนกเขาชวาได สภาพแวดลอมทางภูมิศาสตรของอําเภอจะนะที่เอื้อตอการเลี้ยง
นกเขาชวาที่ขันหรือเปลงเสียงออกมาไดมีความไพเราะสรางความภาคภูมิใจใหแกผูเล้ียงนกเขาชวา
แตอยางไรก็ตามยังไมสามารถหาขอพิสูจนไดวาสภาพแวดลอมทางภูมิศาสตรดังกลาวเปนปจจัยท่ีทําให
นกเขาชวาที่ผสมพันธุที่อําเภอจะนะเปนนกที่มีคุณภาพ 
     การผสมพันธุนกเขาชวา เปนการนําพอพันธุแมพันธุดี อายุตั้งแต 7 เดือน ถึง 4 ป 
มาผสมพันธุกัน โดยคาดคะเนวาลักษณะน้ําเสียงของพอพันธุและแมพันธุคูที่นํามาผสมพันธุกันนี้ 
จะทําใหลูกนกนั้นมีคุณภาพเสียงที่ดี การผสมพันธุนกจะมีการสรางกรงนกหรือบานนกใหทั้งคูอยู
รวมกัน ซ่ึงลักษณะบานนกในปจจุบันจะมีขนาดใหญกวาอดีต เมื่อแมนกออกไข ตามปกติจะออก
ไขคร้ังละ 2 ฟอง แมนกจะใชเวลาฟกไขอยู 15 วัน ก็จะไดลูกนกเขาชวาเพศผูและเพศเมียอยางละ
หนึ่งตัว เวนแตกรณีพิเศษอาจเปนลูกนกเพศเดียวกันก็ได ในปหนึ่ง ๆ นกเขาชวาสามารถใหลูกนกได
ประมาณ 4 คู แตละฟารมจะมีการจัดการหมุนเวียนเปลี่ยนคูนกเพื่อพัฒนาสายพันธุใหดีอยูเสมอ 
 
   “…การผสมพนัธุนกเขาชวา จะนําพอพนัธุแมพนัธุดี อายตุั้งแต 7 เดือน ถึง 4 ป 

 มาผสมกันโดยคาดคะเนวาลักษณะน้ําเสียงของพอพันธุและแมพันธุคูที่นํามาผสม 
กันนี้จะใหลูกนกที่มีคุณภาพ…” 

            สัมภาษณ ผูใหขอมูลหลัก 
 องคความรูดั้งเดิมของการเลี้ยงนกเขาชวา 

         วันที่  20  สิงหาคม  2551 
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 นอกจากนี้รูปแบบการผสมพันธุนกเขาชวาของอําเภอจะนะในปจจุบันนั้นใชวิธี
ธรรมชาติโดยการใหนกฟกไขตามกําหนด ตางจากเมื่อประมาณ 3 – 4 ปกอนที่กลุมลูกคาจากประเทศ
อินโดนีเซียเขามาซื้อหานกมาก ทางฟารมจะนิยมซ้ือไขนกจากชุดพอพันธุแมพันธุที่ตลาดตองการ
มาฟกไขดวยเครื่องฟกไข เพื่อเรงใหแมนก ออกไขเร็วขึ้น 

 สําหรับลักษณะนกที่มีคุณภาพที่กลาวถึง คือนกเสียงดี คําวาเสียงดีหมายถึงนก
รองคําหนายาว คํากลางชัด และคําปลายยาว ลักษณะการออกเสียงของนกแบงออกเปน 3 คํา หรือ 3 
พยางค เปนพยางคหนา พยางคกลาง และพยางคปลาย ซ่ึงพยางคหนานกจะออกเสียงครั้งเดียว 
พยางคกลางจะมีหลายครั้ง และพยางคปลายจะมีคร้ังเดียวยาว นกที่เสียงดีตองเปนนกที่น้ําเสียงมี
กังวานนานเปรียบเหมือนเสียงการเคาะระฆังที่กังวานนาน และเสียงนกที่นิยมกันอยูในชวงปจจุบัน
นี้คือนกเสียงใหญ 

 สวนการพัฒนาสายพันธุนกของผูเล้ียงนกเขาชวาจะนะ นอกจากใชวิธีการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนนกเพื่อพัฒนาสายพันธุกันแลว ยังมีการสนับสนุนจากชมรมผูเล้ียงนกเขาชวาอําเภอจะนะ ให
มีการยืมพอพันธุแมพันธุนกของชมรมใหกับสมาชิกดวย โดยผูยืมไมตองเสียคาใชจาย แตจายผลตอบแทน
คืนชมรมเปนสวนแบงลูกนกที่ผสมพันธุไดตามขอตกลง นอกจากนี้ทางชมรมฯ ยังมีสนามแขงขัน
เปนของตนเองที่สนามหวังดี ตําบลตลิ่งชัน อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา ซ่ึงถือเปนสนามที่มีมาตรฐาน
อันดับรองจากสนามอาเซียนของเทศบาลนครยะลา สนามหวังดีจะจัดการแขงขันทุกวันเสารสัปดาหที่ 4 
ของทุกเดือน นอกจากนี้ยังมีการจัดการแขงขันในนามของสมาคมผูเล้ียงนกเขาชวาภาคใต ซ่ึงจะจัดทุก
วันอาทิตยของเดือนมกราคม ถึงเดือนกันยายน และหยุดการแขงขันในชวงเดือนตุลาคม ถึงเดือน
ธันวาคม เนื่องจากเปนชวงฤดูฝน การจัดกิจกรรมการเปดสนามจัดการแขงขันนกเขาชวาเสียง เปน
กิจกรรมหนึ่งที่จะสงเสริมการตลาดของตลาดผูเล้ียงนกเขาชวากลาวคือ การแขงขันขันนกเขาชวา
กลายเปนสวนหนึ่งของการแนะนําสินคาใหเปนที่รูจักในวงกวางมากขึ้น นกเขาชวาที่เขาแขงขันจะ
ทําใหลูกคาติดตามหาสายพันธุไปยังฟารมตาง ๆ ตอไป ดังนั้นการพัฒนาสายพันธุของนกเขาชวา อําเภอ
จะนะ จังหวัดสงขลานั้น มีจุดเดนที่เปนเอกลักษณเฉพาะก็คือ การพัฒนาสายพันธุนกเขาชวาและ
การเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา เพื่อการแขงขัน 

1.1.2 การเลี้ยงดู ดูแลนกเขาชวา 
           การเลี้ยงดู ดูแลนกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา เกิดไดจากการสะสม
องคความรูการดูแลนกเขาชวาของผูเล้ียงที่อยูใน อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา เปนเวลามายาวซึ่งผู
เล้ียงนกเขาชวาทุกคนพึงรู วาจะตองเลี ้ยงดู ดูแลนกเขาชวาที่ตนเลี้ยงบางในแตละวันจน
กลายเปนวิถีชีวิตประจําวันของชาวอําเภอจะนะไมเพียงแตผูเล้ียงนกเขาชวาเทานั้นแตเปนภาพ    
วิถีชีวิตการเลี้ยงนกเขาชวานั้นเปนการดําเนินชีวิตประจําวันของชาวอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
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นกเขาชวาจึงมีชีวิตอยูอยางมีความสุขและพลอยทําใหเจาของนกมีความสุขดวย ส่ิงที่เจาของนกเขาชวา
พึงปฎิบัติตอนกเขาชวาเปนประจําทุกวัน นั้นเริ่มตนจาก 
     1) การนํานกเขาชวาขึ้นบนรอกยอดเสาเปนการนํานกเขาชวาในกรงขึ้นชัก
รอกบนยอดเสาในตอนเชา เพื่อใหนกเขาชวาไดผ่ึงแดดจากแสงแดดออน ๆ ในตอนเชาอยางนอย
ประมาณ 20 – 30 นาที 
     2) การนํานกผึ่งแดดและการอาบน้ํานกเขาชวาหลังจากผึ่งแดดแลวควรนํา
นกเขาชวามาพนน้ําใหทั่วตัว รวมท้ังใตปกนกเขาชวาดวย กลาวคือตองจับปกนกเปดขึ้นแลวพนน้ํา
ใหเปยกทั่ว ๆ อยาพนน้ําใสแบบนกเขาชวาเกา (คือ อยาพนน้ําขณะที่นกยืนอยูในกรง)  เพราะนกใหม
จะตกใจแลวบินไปปะทะกับกรง ซ่ึงอาจทําใหนกเจ็บได จากนั้นจึงปลอยใหนกเขาชวาที่พนน้ําแลว 
ผ่ึงแสงแดดออน ๆ  ตอไปอีกสักพักหนึ่งจึงคอยนําไปแขวนไวที่ที่เคยแขวน บางครั้งควรนํานกเขาชวา
มาอาบน้ําบางเพราะการอาบน้ําใหนกกอน นํามาตากแดดดีกวาการพนน้ํา เพราะนกจะ “ขึ้นเร็ว” 
ถาทําไดควรอาบน้ําใหนกเดือนละหนึ่งครั้งเสมอ (ไมควรอาบบอย ถาบอยนักก็ไมดี) เวลาอาบน้ํา
หรือพนน้ําใหนกเขาชวา ควรจะเปลี่ยนใสกรงใหม และกรงใหมนั้นควรจะไมมีแผนผาวงกลมรอง
อยูใตกนกรงสําหรับรองรับมูลนก ไมมีภาชนะใสอาหารดวยควรมีแตคอนสําหรับใหนกจับเทานั้น 
ทั้งนี้เพื่อจะไดนํากรงเกามาทําความสะอาดในชวงจังหวะที่นกเขาชวากําลังผ่ึงแดดอยูในกรงสําหรับ
พนน้ํา เวลาทําความสะอาดกรงนกเกา จะตองเช็ดลางคอนใหสะอาด และเช็ดพื้นกรงใหสะอาดดวย 
โดยเทมูลนกในแผนกลมใตกรงทิ้งใหหมด 
     3) การใหอาหารนกเปนการตรวจตราดูอาหารที่อยูในถวยอาหารทั้ง 4 ใบ 
โดยพิจารณาวานกเขาชวาชอบอาหารชนิดใด ถาพบวาอาหารชนิดใดขาดจะตองเติมใหบริบูรณไม
วาจะเปนน้ํา ขาวเปลือกเม็ดส้ัน ทรายทะเลหรืออาหารเสริมตองคอยสังเกตวาอาหารในถวยไหนที่
นกเขาชวาชอบกินบาง โดยเฉพาะน้ําตองเปลี่ยนทุกวัน 

“…นกเขาชวาก็คลายๆ กับคนตรงที่ชอบท่ีอยูที่สะอาด บางครั้งเจาของนกเขา
ชวาไมสนใจไมมีเวลาดู อาหารนกเขาชวาก็ไมมี น้ําก็หมด กรงก็อุจจาระสกปรก
ไมเคยทําความสะอาดจะทําใหนกเขาชวาสุขภาพไมดีตอใหซ้ือนกแพงแคไหนถา
ไมเอาใจใสนําไปแขงขันก็สูนกของคนอื่นไมไดหรอก…” 

            สัมภาษณ ผูใหขอมูลหลัก 
องคความรูดั้งเดิมของการเลี้ยงนกเขาชวา 

          วันที่  20  สิงหาคม  2551 
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  เมื่อตรวจดูความเรียบรอยทุกอยางแลวก็จัดการนํานกเขาชวาไปแขวนไวที่เดิม
นี่คือวิถีชีวิตประจําวันของชาวอําเภอจะนะ ที่จะตองปฎิบัติตอนกเขาชวาเปนประจําทุกวัน เมื่อตั้งใจ
วาจะเลี้ยงนกเขาชวาก็ตองตั้งใจไวตั้งแตตนวาจะตองมีเวลาใหนกเขาชวาทุกวันดวย จะเลี้ยงแบบ
เล้ียงนกแกวนกขุนทองไมไดอยางเด็ดขาด การเลี้ยงนกเขาชวาตองเล้ียงดวยใจรัก ตองเอาใจใสดูแล
เสมอ ที่สําคัญคือตองขยันทําความสะอาดใหนกเขาชวารวมทั้งความสะอาดภายในกรง น้ําและขาวเปลือก
อยาใหขาด รักนกเขาชวาตองเอาใจใสทุกวัน ซ่ึงหากทําไดแบบนี้นกเขาชวาก็จะมีความสขุ อารมณด ี
สุขภาพดี แข็งแรง เมื่อนําไปแขงขันก็จะสงเสียงขันอยางมีความสุข ทําใหนกเขาชวานั้นชนะคูแขง
ไดอยางงายดาย และเคล็ดลับอีกอยางที่เจาของนกเขาชวาควรทราบก็คือ การนําสมุนไพรมาใช เชน 
เสลดพังพอน หญาใตใบ เปนตน หรือนําขี้วัวแหงมาแชน้ําใสใหนกกิน ปอนถ่ัวเขียว เพราะถั่วเขียว
ทําใหสุขภาพของนกเขาชวาสมบูรณ อาการของนกที่บงบอกถึงอาการปวยจะมีอาการหางกระดิก 
อยูเฉย ๆ ไมได อุจจาระเหลวออกสีขาวหรือเขียว ซ่ึงคนดูแลนกตองตรวจตรานกเปนประจําทุกวัน
เพื่อรีบทําการรักษากอนจะเกิดความเสียหายตอฟารม (มัลลิกา  คณานุรักษ, 2549: 45) 
   1.1.3 การรักษาโรคที่เกิดกับนกเขาชวา  

 นกเขาชวาเปนสัตวที่โชคดีอาศัยอยูในสภาพแวดลอมที่ไดรับการดูแลเปน
อยางดี มีความสะอาด ปลอดโปรง จึงมักมีสุขภาพดี แตทางฟารมก็ตองมีการดูแลรักษาสุขภาพของ
นกซึ่งมีราคาแพงเหลานี้ดวย โรคที่เกี่ยวกับนกเขาชวาที่มักจะพบคือ 
     1) การเปนสิว เปนตุมแข็งที่บริเวณหนาของนก ทางฟารมจะรักษาโดยการ
ปลอยใหหัวสิวแกและแข็งตัว จึงเขี่ยออกเมื่อครบอายุของสิว  
     2) โรคตาแฉะหรือโรคตาเปยกซึ่งฟารมจะมีวิธีการรักษาโดยใชน้ําลางตานก 
หรืออีกวิธีหนึ่งคือการใชขนใตปกแยงรูน้ําตาทะลุออกทางปากนก  
     3) โรคพยาธิ  นกเขาชวาที่เปนโรคพยาธิจะถายมูลออกมาโดยมีตัวพยาธิ
ออกมาดวยไมมากก็นอย กินอาหารจุแตกลับผอมลง มีอาการเซื่องซึม ถาปลอยใหเปนจนเรื้อรัง โดย
ไมรีบรักษานกเขาชวาจะตายในที่สุด ทางฟารมก็จะนําใบกะเม็งสดมาตําใหยุยละเอียด แลวเอามา
คลุกกับกะปอยาใหมากนักพอมีรสเค็มก็พอ ปนเปนเม็ดยาว ๆ ขนาดเม็ดพริกขี้หนู ปอนใหนกกิน
ประมาณ 2-3 เม็ด ตามอายุออนแกของนกหรือจะใชดีเกลือผสมน้ํารสออน ๆ  กรอกปากนกประมาณ 2 
ชอนชา วันละ 3 คร้ัง จนกวานกจะถายมูลออกมาพรอมกับพยาธิ  
      ผูที่เล้ียงนกเขาชวาควรจะรูวานกเขาชวามีโอกาสเปนโรคอะไรบาง เพราะ
นกเขาชวาก็เหมือนคน ที่อาจเจ็บปวยไดเหมือนกัน จากขอมูลขางตนทําใหเล็งเห็นอาชีพอีกอาชีพที่
ไมคอยมีใครพูดถึงกัน ก็คือ หมอนก นั่นเอง นกเขาชวานั่นเมื่อมีการเจ็บปวย ผูเล้ียงนกเขาชวาจะใช
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องคความรูที่สืบทอดกันมา รักษาโรคของนกเขาชวาทําใหเกิดอาชีพหมอนกเขาชวา และมีการผลิต
ยารักษาโรคที่เกี่ยวกับนกเขาชวาทําใหเกิดการซื้อขาย ยารักษาโรคนกเขาชวาดวยเชนกัน 

 
1.2 การสรางการตลาดจากการสั่งสมองคความรูการเล้ียงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัด

สงขลา 
 จากการลงพื้นที่และการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพพบวา การตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาซึ่ง

ส่ิงตาง ๆ เหลานี้สวนหนึ่งนั้น เปนกลยุทธของแตละฟารมที่เปนกลยุทธทางการตลาดในการดําเนินการ
ซ้ือขายนกเขาชวาซึ่งมีรายละเอียดดังนี้คือ 
   1.2.1 รูปแบบทางการตลาดของฟารมตลาดการซื้อขายนกเขาชวาของ อําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลา มี 3 รูปแบบคือ 

 1) การขายตรง ระหวางฟารมและลูกคา การซื้อขายตรงระหวางฟารมกับลูกคา
เร่ิมตนจากลูกคาไดรับขอมูลของฟารมจากการติดตามสายพันธุนกที่เขาแขงขันจากสนามตาง ๆ 
และรหัสฟารม ลูกคากลุมนี้อาจเปนคนที่ตองการนกเพื่อไปสรางฟารมใหม หรือนํานกไปเลี้ยงฟงเสียง 
และนํานกไปเพื่อการแขงขัน แตสําหรับกลุมลูกคาซื้อนกราคาต่ํา (ประมาณนกละ 50-100 บาท) ก็
จะหานกเขาชวาไปเลี้ยงเปนสัตวเล้ียงประจําบาน ดังนั้นการขายตรงระหวางฟารมและลูกคานั้น เกิด
ไดจากความตองการและระดับความตองการของลูกคาเปนประการสําคัญ 

  สําหรับการขายตรงฟารมขนาดใหญจะไดเปรียบในการรวบรวมนกเขา
ชวาพันธุดีจากแหลงตาง ๆ ไวมากมายจึงเปนฟารมที่มีลูกคาจากตางประเทศนิยมมาเลือกซื้อนกเขา
ชวา นกเขาชวาที่มีราคาแพงอยูในปจจุบัน คือ นกเสียงดีและเสียงใหญ แตอีกดานหนึ่งก็จะมีนกโหล
จํานวนมากที่เกิดจากนกสายพันธุดีที่ไมไดราคาแพงตามคาดหวัง นกเขาชวาเหลานี้จะถูกสงขายเปน
นกราคาต่ํา โดยกอนจะเกิดวิกฤตการณโรคไขหวัดนก ผูเล้ียงนกเขาชวาจะขายนกเขาชวาที่เปนนก
โหลใหกับ ตลาดคนอินโดนีเซีย ตองการเปนจํานวนมาก เพราะคนอินโดนีเซียถือวานกเขาชวาเปน
สัตวนําโชคเมื่อไปทํางานที่ไหนก็มักจะเลือกซื้อนกเขาชวาไปเลี้ยงเปนสัตวนําโชค และเมื่อยายถ่ินก็
จะปลอยนกไป ทําใหมีการซื้อหานกโหลอยูเสมอ จากขอมูลขางตนทําใหมองเห็นกลยุทธในดาน
ความแตกตางในเรื่องของราคาของนกเขาชวา 

 2) การขายผานพอคาคนกลาง ซึ่งสวนใหญเปนลูกคาจากตางประเทศ 
โดยพอคาคนกลางจะเปนผูรับคําส่ังซ้ือจากลูกคาที่ประสงคจะเลี้ยงนกในประเทศของตน และตดิตอ
ทางโทรศัพทกับเจาของฟารมเพื่อคนหาวามีนกที่มีคุณสมบัติตรงกับความตองการของผูซ้ือ หากพบวา
ฟารมที่ติดตอนั้นมีนกเขาชวาตรงตามความตองการพอคาคนกลางจะทําการตกลง เดินทางมาซื้อที่ฟารม 
หรือใหทางฟารมนําสงไปใหทั้งทางรถไฟ และรถยนต  
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  สําหรับรายรับการคาผานพอคาคนกลางในปจจุบันเพื่อสงออกนกไปยัง
ตางประเทศนั้นเปนการสงออกโดยการลักลอบนําเขายังประเทศตาง ๆ เนื่องจากปจจุบัน ประเทศที่
นําเขา (มาเลเซีย อินโดนีเซีย และสิงคโปร) หามนําเขานกอยางเด็ดขาดยกเวนเพื่อการแขงขันในวัน
สําคัญเทานั้นที่มีการลักลอบซื้อขายนกในสนามแขงขัน สาเหตุของการหามนําเขาเนื่องจากการ  
แพรระบาดของไขหวัดนกและประเทศไทยก็เปนพื้นที่ที่มีการระบาดของไขหวัดนก การลักลอบ
นําเขามีทั้งนกที่มีราคาสูงเพื่อการแขงขัน และนกราคาต่ําเพื่อนําไปเลี้ยงเปนสิริมงคลของผูซ้ือตาม
ความเชื่อและผูที่ซ้ือนกเพื่อนําไปปลอยเปนการทําบุญ จากขอมูลในเรื่องการตลาดการขายผาน
พอคาคนกลางนั้น ตลาดสวนใหญจะมาจากตางประเทศเชน สิงคโปร อินโดนีเซีย และ นักธุรกิจใน
ประเทศไทยที่เล้ียงนกเขาชวาสวนใหญจะอยูทางภาคกลาง เชน กรุงเทพมหานคร นครปฐม เปนตน 
จึงทําใหมองเห็นถึงสภาพปญหาที่ตองการแกไขอยางเรงดวน จะตองหากลยุทธวิธีการที่จะทําให 
ตลาดที่ขายผานพอคาคนกลางที่สวนใหญพอคาคนกลางจะเปน คนไทยในพื้นที่นั้น ๆ ทําใหขาด
เงินหมุนเวียนในประเทศปละหลายลานบาท โดยกลยุทธวิธีที่ตองดําเนินการอยางเรงดวนคือ 
ยุทธศาสตรในเรื่อง ชองทางการจัดจําหนาย ที่ควรหันมาพูดคุยกันอยางจริงจัง ทั้งภาครัฐและ
ตัวแทนภาคประชาชน 
     3) การขายโดยวิธีการฝากขาย รูปแบบการขายแบบนี้เปนการเปดโอกาสให
ฟารมอื่นนํานกมาแขวนฝากไวที่ฟารมที่มีช่ือเสียงเพื่อใหลูกคาที่มาพักในฟารมดังกลาวไดฟงเสียงนก
โดยไมตองเดินทางไปยังฟารม หลาย ๆ แหงซึ่งเจาของฟารมจะมีรายไดเปนสวนแบงตามอัตราที่
ตกลงกันและเปนการชวยเหลือฟารมที่ยังไมมีช่ือเสียง 

  สําหรับชองทางการตลาดที่ถูกใชมากที่สุด คือ การซื้อขายตรงระหวาง
ฟารมและลูกคาเนื่องจากสวนใหญเปนการซื้อขายในประเทศ ที่ลูกคาสามารถเดินทางมาหาซื้อนก
ในพื้นที่ไดดวยตนเอง“…ปจจุบันลูกคานิยมซื้อนกเขาชวากันถึงฟารมเพราะจะฟงจากชื่อเสียงของ
ฟารม…” (สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก การซ้ือขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ วันที่  17 กันยายน  
2550) 
      รูปแบบการฝากขายนั้นจะมีเกือบทุกตลาดไมใชจะมีแคตลาดนกเขาชวา 
แตตลาดนกเขาชวานั้นนิยมกันเนื่องจากวา ผูซ้ือท่ีจะมาซื้อนกเขาชวานั้นจะมุงตรงไปที่ฟารมขนาด
ใหญที่มีการเลือกนกเขาชวาไดอยางหลากหลายทําใหเจาของฟารมขนาดเล็กไมสามารถนํานกเขา
ชวาของตัวเองไปขายได จึงจะตองมีการฝากขายนกเขาชวาในฟารมขนาดใหญสวนเรื่องกําไร
แลวแตเจาของนกเขาชวากับเจาของฟารมตกลงกันเอง 
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   1.2.2 มูลเหตุจูงใจการเลือกซื้อนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
  การเลือกซื้อนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลานั้นเปนการซื้อโดยผูซ้ือมี

มูลเหตุที่แตกตางจากการเลือกซื้อนกเขาชวาทั่ว ๆ ไป กลาวคือ ผูที่ซ้ือจะมีขอมูลที่เปนมูลเหตุของ
การตัดสินใจซื้อมากอน กลาวคือ การมีขอมูลลักษณะของนกเขาชวาที่ตรงกับความตองการ ความมี
ช่ือเสียงของฟารมที่เคยติดตอซ้ือขายกันมานานซึ่งจากการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพพบวา การ
ตัดสินใจในการเลือกซื้อนกเขาชวาของผูซ้ือนั้นจะตองมีมูลเหตุจูงใจ ดังนี้คือ 

 1) คุณภาพเสียงของนก  ผูซ้ือนกเขาชวานั้นมักเลือกนกที่มีเสียงดีตรงตาม
ความตองการของลูกคา ซ่ึงโดยทั่วไปนกที่มีเสียงดีมักมาจากพอแมนกสายพันธุดี การตัดสินใจซื้อ
สวนมากแลวขึ้นอยูกับความพอใจของลูกคาในการเลือกวาชอบแบบไหน เพราะนกมีเสียงหลาย
แบบ ทั้งเสียงเล็ก เสียงกลาง เสียงใหญ หรืออาจเลือกแบบเสียงของนกตามความนิยมในรูปแบบ
ของเสียงที่เปนที่ตองการของตลาด จากขอมูลเชิงคุณภาพพบวา นกเขาชวาเสียงใหญจะมีราคาดีกวา
นกเสียงกลางและเสียงเล็กในกรณีที่เปนนกมีความดีเหมือน ๆ กัน แตในสนามการแขงขันประกวด
เสียงนกเขาชวา มักจัดใหมีการแขงขันนกเขาชวาทั้ง 3 เสียงเสมอ นกที่ขันจังหวะชามีราคาดีกวานกขัน
จังหวะธรรมดาและจังหวะเร็ว นกที่ขันเสียงทายกังวานมาก มีราคาดีกวาทายกังวานนอย และเสียงทาย
ยาวท่ีมีความกังวานดีกวาเสียงทายสั้นที่มีความกังวาน รวมทั้งเสียงหนายาวดีกวาเสียงหนาสั้นดวย และ
นกที่มีความดีเหมือน ๆ กัน 5 จังหวะ จะนิยมมากกวา 4 จังหวะ และ 4 จังหวะจะนิยมมากวา  3 จังหวะ   
“…นกเสียงใหญจะราคาแพงกวาเสียงกลางหรือเล็กในกรณีที่นกเขาชวามีความดีเหมือนเสียงอื่น…”  
(สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก ลูกคาตางประเทศสนใจนกเขาชวาอําเภอจะนะ วันที่ 20 กันยายน 2550) 

 2)  ความนาเชื่อถือของฟารมหรือผูขาย เปนสิ่งสําคัญอีกอยางหนึ่ง เนื่องจาก
การซื้อขายบางครั้งลูกคามีความเชื่อมั่นในคุณภาพของฟารม และความสามารถของเจาของฟารม
ในการดูแลนกและการพัฒนาสายพันธุ โดยเฉพาะลูกคาเดิมและเครือขายของลูกคาเดิม สวนใหญจะ
ติดตอกับฟารมเนื่องจากไดรับการแนะนําตอ ๆ กันมาเปนที่ไววางใจในคุณภาพ ซ่ึงแตละฟารม
จะตองคงความไวใจ ความนาเชื่อถือใหคงอยูตลอดไป 
     3)  รางวัลนกเขาชวาที่ไดรับจากการแขงขัน เปนปจจัยสําคัญในการตัดสินใจ
ซ้ือนกเขาชวาเนื่องมาจาก ผูซ้ือนกเขาชวามีจุดประสงคสวนมากจะนําไปแขงขัน สาเหตุนี้เองเปน
แรงจูงใจที่ทําใหผูซ้ือนกเขาชวาคิดจะหาซื้อนกเขาชวาดี ราคาสูง ซ่ึงมักจะเปนนกเขาชวาที่ชนะ  
การแขงขันชิงถวยพระราชทานมาแลว เพื่อครอบครองเปนเจาของและสงเขาแขงขันในนามของ
ตนเองตอไป หากนกตัวนั้นแขงขันชนะรางวัลใด ๆ ก็ตาม ก็สามารถสรางความปติยินดีอยางสูงตอ
เจาของ แตหากไมชนะคนกลุมนี้ก็จะแสวงหานกดีตัวใหมตอไปอีก  
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 4)  รูปรางลักษณะของนก การเลือกซื้อของลูกคาบางคนสังเกตหนาอก ถา
หนาอกตรงนกสามารถฝกได ถาหนาอกของนกเบี้ยวน้ําเสียงของนกไมดี ลูกคาบางกลุมเลือกซื้อนก
หางสั้นเนื่องจากมีความเชื่อวา นกหางยาวไมคอยสู “…คนที่เลนนกก็ตองมีวิชาในตัวแลว ตองดู
รูปราง  ดูขนกับหางวามีสีเขมไหม ถามีสีเขม อกยอยแสดงวานกสู นกไมสูหางจะบาน…” 
(สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก การซื้อขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ   วันที่  17 กันยายน  2550) 

   5)  คําแนะนําของเพื่อนและคนกลางที่แนะนําใหไปยังฟารมตาง ๆ หรือผูที่
เปนนายหนา ซ่ึงการซื้อขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลานั้น คือการติดตอคบหาเปน
เพื่อนกันมายาวนานของลูกคากับฟารม ทําใหเกิดความไววางใจตอกันที่จะตกลงซื้อหานกเขาชวา
ราคาแพง ๆ โดยไมตองวิตกกังวลหรือมีความเสียงตอการตัดสินใจแตละครั้ง 

    สําหรับมูลเหตุจูงใจขางตนนั้นสามารถสรุปไดวา การตัดสินใจในการ
เลือกซื้อนกเขาชวานั้นอยูที่ความตองการของแตละคนวาซื้อนกเขาชวาชอบคุณสมบัติของนกเขา
ชวาเปนอันดับแรกจึงจะตัดสินใจซื้อ อยางไรก็ตามถึงแมฟารมเหลานี้จะทําธุรกิจ แตทุกฟารมตางมี
ความรัก ความชอบนกเขาชวาเปนพื้นฐาน ส่ิงสําคัญของวงการนี้จึงไมไดอยูที่ตนทุนหรือกําไร แต
อยูที่ความพึงพอใจของผูซ้ือและผูขายเทานั้น 

 1.2.3 การกําหนดราคานกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
      เนื่องจากนกเขาชวาเปนสิ่งมีชีวิตซึ่งเปนเรื่องที่ยากที่จะกําหนดราคาใหคงที่

เสมอ สําหรับนกเขาชวานั้นขึ้นอยูกับความตองการของตลาดซึ่งมีปจจัยดังนี้คือ 
 1)  คุณภาพเสียงของตัวนก สําหรับคุณภาพเสียงนกเขาชวานั้นเปนตัวกําหนด

ราคาในการซื้อขายเพราะวานกเสียงดีราคาก็ดีไปดวยจากขอมูลเชิงคุณภาพพบวา นกเขาชวาอําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลาจะผลิตนกเขาชวาใหตรงกับความตองการของลูกคา คือ กลุมลูกคาประเทศ
อินโดนีเซีย นิยมนกเพลงจังหวะดี กลุมลูกคาประเทศมาเลเซีย นิยมนกเขาชวาที่ชนะการแขงขัน
กลุมลูกคาประเทศสิงคโปร นิยมนกสายพันธุดี ราคาแพง กลุมลูกคาคนไทย นิยมนกเพลง คือ 
จังหวะ เสียงดี เหมือนกลุมอินโดนีเซีย  

“…ลูกคามาเลเซียเขามาที่ฟารมแลวถามหานกเขาชวาที่ชนะแลวก็ตกลงซื้อ
เลยเพราะเขาบอกวาติดตามมาหลายสนามแลวชนะเปนประจําแสดงวานกเสียงดี…” 

       สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก 
การซื้อขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 

                                                                                                   วันที่  17  กันยายน  2550 
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 2) สายพันธุพอแม หากคุณภาพเสียงของพอแมนกดี จะสงผลตอราคาที่จะขาย
จากขอมูลเชิงคุณภาพพบวา ในการตัดสินใจซื้อนกเขาชวานั้นผูซ้ือนกเขาชวาโดยทัว่ไปทราบถงึองคความรู
ดั้งเดิมวา หากพอแมดี ลูกก็จะดีตามไปดวยแตก็ไมไดหมายความดีทั้งหมดก็มีไมดีบางแตถาหากมีนกดี
แค 1 นกก็สามารถทําใหเจาของนกเขาชวารวยไดเพียงแคขามคืน และสาเหตุนี้เองเปนเหตุผลที่ทําให 
เจาของฟารมที่มีช่ือเสียงเสาะแสวงหาสายพันธุที่ดีมาผสมไวในฟารมของตัวเองเพราะเปนแรงจูงใจ
ทําใหผูที่สนใจมาตามหากันถึงฟารมถึงแมวาการเดินทางจะยากลําบากก็จะตองไปเสาะแสวงหามาให
ไดเปนเจาของ  “…ผมกลาเสี่ยงเพราะวาพอแมดีลูกก็อาจมีดีเหมือนกัน…”  (สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก 
ลูกคาตางประเทศสนใจนกเขาชวาอําเภอจะนะ วันที่ 20 กันยายน  2550) 
     3)  อายุของนก ก็เปนปจจัยหนึ่งในการกําหนดราคา โดยทั่วไปนกอายุ
ตั้งแต 3 เดือนสามารถลงสนามแขงได ซ่ึงหากพบวานกเขาชวานี้อายุมากขึ้นแลวมีอนาคตเสียงดี 
ราคาก็ยิ่งสูงไปดวย หากซื้อนกเขาชวาในชวงอายุนอยราคาก็ถูกกวา ทําใหนักเก็งกําไรหรือนัก
คาดคะเนที่สะสมองคความรูมานานจะสามารถทราบถึงราคาของนกเขาชวาในอนาคตขางหนาได  

 4)  รูปรางลักษณะของนก สังเกตหนาอก ถาหนาอกตรงนกสามารถฝกได 
หนาอกเบี้ยวน้ําเสียงไมดี จากขอมูลเชิงคุณภาพในเรื่องลักษณะนกเขาชวานั้นในเรื่องของหนาอก
นกเขาชวาหากมีหนาอกเบี้ยวทําใหการเปลงเสียงของนกเขาชวาผิดเพี้ยนไมดีเทากับนกเขาชวาที่มี
หนาอกตรงที่มีพลังในการออกเสียงขันนกเขาชวามากกวา 

  ปจจัยในการกําหนดราคานั้นจะตองขึ้นอยูกับความนิยมในแตละสมัยซ่ึง
ในเรื่องราคาก็จะไมแนนอน ดังเชนสมัยกอนเลนนกเขาชวาตามลักษณะตํารา แตปจจุบันนิยมเลน
นกเขาชวาเสียงเพื่อการแขงขันทําใหเวลาซื้อนกเขาชวาในปจจุบันจะตองมองถึงสาเหตุที่จะทําให
นกเขาชวาเรานั้นเสียงดีกลาวคือลักษณะของนกเขาชวาตองมี หนาอกตรง มีสายพันธุมาจากพอแม
พันธุดีก็จะทําใหนกเขาชวาราคาดีตามไปดวย 

 
1.3 การหมุนเวียนทางการเงินของตลาดนกเขาชวา รายไดของฟารมนกเขาชวานั้นมีความ

แตกตางกันขึ้นอยูกับปจจัยดังตอไปนี้ 
    1.3.1 การหมุนเวียนทางการเงินของฟารมแตละฟารมมีความแตกตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู
กับขนาดของฟารมและกิจกรรมของแตละฟารม บางฟารมมีการผสมพันธุนกเขาชวาอยางเดียว บาง
ฟารมมีการรับฝากเลี้ยงนกเขาชวา ทําใหรายไดจากการเลี้ยงนกเขาชวามาจากหลายทาง  
    1.3.2 รายไดของฟารมปจจุบัน ฟารมสวนใหญมีรายไดลดลงอยางมาก สาเหตุ
หลักคือ ปญหาโรคไขหวัดนก ที่ทําใหตางประเทศทั้งมาเลเซีย อินโดนีเซีย สิงคโปร หามไมใหมี
การนําเขาเคลื่อนยายสัตวปกทุกชนิด สงผลกระทบตอฟารมนกเขาชวาเปนอยางมาก ทําใหการ
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คาขายกับตางชาติในปจจุบันมีลักษณะของการลักลอบนําเขาไป โดยการซื้อขายผานนายหนา อยางไร  
ก็ตามวิธีการดังกลาวมีความเสี่ยงสูงมาก เพราะหากทางการจับไดอาจถูกจําคุกถึง 3 ป ดังนั้นแม
ความตองการของลูกคาชาวตางชาติจะยังมีอยูมาก แตก็ไมอาจจําหนายนกในตลาดตางประเทศได 
รายไดหลักของฟารมจึงมาจากการจําหนายภายในประเทศเทานั้น และการขายนกไปยังตางประเทศ
มีอีกทางหนึ่งคือ การนํานกเขาไปแขงขันในชวงเทศกาลและวันสําคัญที่ทางรัฐบาลของประเทศ  
นั้น ๆ จัดขึ้น จะอนุญาตใหมีการนํานกเขาไปแขงขันไดและทําการซื้อขายในสนามแขงขัน 
  

 “…อยากใหรัฐรีบเรงเจรจาเพราะความตองการที่จะซื้อนกเขาชวาอําเภอ
จะนะมีมาก จากลูกคาชาวตางประเทศแตเขาไมได แตนกเขาชวาประเทศมาเลเซียเขา
ประเทศอินโดนีเซียไดเปนเพราะอะไร…” 

        สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก 
               การซื้อขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 

                                                                                                   วันที่  17  กันยายน  2550 

 
    1.3.3 คาใชจายของฟารมสวนใหญเปนคาใชจายที่เกิดจากคนดูแลนก คาอาหารนก 
ประมาณคาใชจายในการนํานกไปรวมแขงขันตามสนามตาง ๆ และการซื้อพอแมพันธุนกมาผสมพันธุ 
ซ่ึงแตละฟารมจะมีคาใชจายในสวนนี้สูงมากและสูงที่สุดนับลานบาท หากตลาดนกเขาชวาในขณะนี้
ยังไมคึกคักอาจจะทําใหอาชีพการเลี้ยงนกเขาชวาสูญหายไปในที่สุด 

  สําหรับในเรื่องการหมุนเวียนทางดานการเงินของตลาดนกเขาชวานั้นขึ้นอยู
กับปจจัยหลายประการดังเชน ขนาดของฟารม หากเปนฟารมขนาดใหญจะมีลูกคาใหความสนใจ
มากกวาเพราะมีใหเลือกหลายระดับราคายิ่งฟารมไหนมีนกเขาชวา ติดรางวัลบอยก็จะมีลูกคาสนใจ
มากขึ้น นอกจากนี้ปจจัยภายนอกก็เปนสวนสําคัญเพราะหากมีขาวการแพรระบาดโรคไขหวัดนก
เปนประจําก็ยิ่งทําใหตลาดนกเขาชวายิ่งซบเซาลงไปดวย 

 
1.4 การสรางความเปนเอกลักษณเฉพาะของการเลี้ยงนกเขาชวาอําเภอจะนะ  
      นกเขาชวาอําเภอจะนะยังคงความมีช่ือเสียงอันดับหนึ่งอยูได เนื่องจากเมื่อพัฒนา    

สายพันธุนกแลวสวนใหญนกที่ไดออกมาเปนนกดีมีคุณภาพตรงกับสมัยนิยมมาตลอด ทั้งในดาน
น้ําเสียง ความไพเราะ การถายทอดพันธุ หรือการนําไปแขงขัน นกเขาชวาจากอําเภอจะนะสราง
ความโดดเดนในวงการไดทุกป ทําใหเปนตราสัญลักษณแหงความเชื่อมั่นของคนทั่วไปวานกจะนะ
ดีที่สุดและฟารมตาง ๆ เองก็มีเอกลักษณเฉพาะของฟารมเนื่องจากมีช่ือเสียงจากการแขงขันและ
เจาของฟารมซึ่งเปนผูที่มีความรูความสามารถเปนที่นาเชื่อถือของบุคคลทั่วไป “…ผมเชื่อในสาย
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พันธุนกเขาชวาจะนะเพราะวาซื้อทุกครั้งติดรางวัลทุกครั้งเลย… ”(สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก ลูกคา
ตางประเทศสนใจนกเขาชวาอําเภอจะนะ วันที่ 20  กันยายน  พ.ศ. 2550) 

 เอกลักษณเฉพาะของการเลี้ยงนกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลานั้นคือการสั่งสม
องคความรูในเรื่องการพัฒนาสายพันธุใหตรงกับความตองการของตลาดอยูเสมอ เปนการสราง
ความเชื่อมั่นใหกับผูซ้ือนกเขาชวาประกอบกับอําเภอจะนะเปนแหลงที่มีการเลี้ยงนกเขาชวามาก
ที่สุดในประเทศไทย โดยเฉพาะอยางยิ่งการเลี้ยงนกเขาชวาเพื่อการแขงขัน นอกจากนี้ยังมีการ
พัฒนาสายพันธุตรงกับความตองการของตลาดนกเขาชวาเสมอ และเอกลักษณอีกอยางที่คนจะนะมี
ก็คือ ความมีน้ําใจกวางขวางทั้งในการตอนรับลูกคา ผูมาเยือนและซื้อนกเขาชวา ดวยการใหบริการ
ที่พัก อาหารและการพาไปเลือกหานกจากฟารมทุกแหงโดยไมมีการแกงแยงกีดกัน ทําใหลูกคารูสึก
ประทับใจและมีความสุขที่จะไดมีโอกาสเลือกตามความพึงพอใจสูงสุดของตน 

 
1.5 ความตองการชวยเหลือจากภาครัฐ  

   จากการสัมภาษณผูใหขอมูลหลักไดทราบถึงปญหาที่กลุมผูเล้ียงนกเขาชวาตองการให
ทางภาครัฐชวยเหลือดังนี้  

 1.5.1 การเจรจากับตางประเทศเพื่อเปดชองทาง ทางการคา ฟารมสวนใหญ (จาก
ผูใหขอมูลหลักในเรื่ององคความรูนกเขาชวา) ตองการใหมีการเจรจาเปดชองทางการคากับประเทศ
เพื่อนบานใหไดอยางรวดเร็ว และใหมีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับไขหวัดนกเพื่อใหเปนที่ยอมรับ
ของชาวตางประเทศในเรื่องความปลอดภัยจากไขหวัดนก เนื่องจากการที่ไมสามารถสงออกนกได
ทําใหรายไดของฟารมลดลงอยางมาก ทําใหวงการนกเขาชวาซบเซาไป ซ่ึงหากปญหาตลาด
ตางประเทศไดรับการแกไข วงการนกเขาชวาก็จะกลับมาคึกคักอีกครั้ง เพราะฟารมสวนใหญยังคง
ทําการพัฒนาสายพันธุอยูตลอดเวลาดวยความสุขในการผสมพันธุนก การฟงเสียงนก และความ
ตองการอนุรักษศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน 

“…ตองการใหมีการเจรจาเปดชองทางการคากับประเทศเพื่อนบานใหให
สามารถสงออกไดเชนเดียวกับการสงออกไก เพราะมูลคาการตลาดที่สูญหายไป
กวารอยละ 70…” 

 สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก 
      การซื้อขายนกเขาชวาในอําเภอจะนะ                                                        

วันที่  17 กันยายน  2550 
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 2)   การแกปญหาความไมสงบในพื้นที่ภาคใตเปนความตองการใหรัฐ
แกปญหาความไมสงบในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต อยางจริงจังเนื่องจากลูกคาที่เปนชาว
ตางประเทศไมกลาเดินทางเขามาในพื้นที่ และการแนะนําใหมีการแกปญหาโดยการแกปญหา
เศรษฐกิจและสงเสริมการศึกษาใหประชาชนมีความรู 

 
 “…ขณะนี้กําลังมีความซบเซาของเศรษฐกิจและวงการนกเขาชวาเปนอยาง 

มาก เนื่องมาจากปญหาโรคไขหวัดนกที่ทําใหไมสามารถสงออกนกไปยัง
ตางประเทศได แตที่สําคัญยิ่งกวา ก็คือปญหาความรุนแรงจากสถานการณ
ความไมสงบ ในพื้นที่ชายแดนภาคใต ทําใหชาวตางชาติไมกลาจะเขามาในพื้นที่
ภาคใต ทําใหยิ่งเกิดภาวะเศรษฐกิจในพื้นที่ซบเซาหนักขึ้น…” 

   สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก 
 ลูกคาตางประเทศสนใจนกเขาชวาอําเภอจะนะ 

        วันที่ 20  กันยายน 2550 

 
 3)   การสงเสริมอาชีพเปนความตองการใหรัฐสงเสริมการประกอบอาชีพที่

ตอเนื่องจากการเพาะพันธุนกเขาชวา ซ่ึงไดแก การทํากรงนก โดยมีความตองการใหรัฐจัดหาวัตถุดิบ
ในการทํากรงนก เชน หวายเปนตน “…ตองการใหรัฐบาลชวยสนับสนุนในอาชีพการเลี้ยงนกเขาชวา
และอาชีพที่เกี่ยวโยงเชื่อมโยงดวย...” (สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก เกี่ยวกับองคความรูดั้งเดิมของการ
เล้ียงนกเขาชวา วันที่ 20 สิงหาคม 2550) 
      จากสภาพปญหาตลาดนกเขาชวาอําเภอจะนะ ปญหาที่ผูเล้ียงนกเขาชวา
ตองการใหแกไขอยางเรงดวน คือ ตองการใหมีการเจรจาเปดชองทางการคานํานกเขาชวาเขา
ประเทศเพื่อนบานไดสรางความเชื่อมั่นใหกับลูกคาชาวตางประเทศและในประเทศในเรื่องความไม
สงบใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต และตองการใหรัฐบาลสงเสริมการประกอบอาชีพที่เกี่ยวของกับ
นกเขาชวาเพื่อที่จะทําใหตลาดนกเขาชวาอําเภอจะนะกลับมาคึกคักอีกครั้งหนึ่งประกอบกับขอมูล
ในเชิงปริมาณที่กลุมเลี้ยงนกเขาชวาเรียกรองใหรัฐบาลแกไขอยางเรงดวน 
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2.  แนวทางการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา  
 

การสรางการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลาเกิดขึ้นจากการสั่งสม
องคความรูการเลี้ยงนกเขาชวาจนกลายเปนการสรางความเปนเอกลักษณเฉพาะของการเลี้ยงนกเขาชวา 
ซ่ึงชาวอําเภอจะนะไดเช่ือมโยงองคความรูตาง ๆ การสรางการตลาดและในงานวิจัยนี้ไดวิเคราะห
นํามาเปนแนวทางในการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา และไดนําสวนประสม
ทางการตลาด (หรือทฤษฎี 4P) ดังนี้ 

 
2.1 “นกเขาชวา” ผลิตภัณฑหรือสินคา (Product) ของอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา  
 ผลิตภัณฑหรือสินคาที่สําคัญของการกําหนดยุทธศาสตรตลาดครั้งนี้ คือ “นกเขาชวา” 

ซ่ึงยุทธศาสตรสําคัญสําหรับตัวสินคานั้น ตองไปในลักษณะที่ผูบริโภคไดซ้ือสินคาจากกลุมของ
ผูผลิตสินคาแลวทําใหผูผลิตไดรับผลกําไร เพื่อใหสินคาที่ผลิตขึ้นสามารถบรรลุถึงบทบาทและมี
คุณภาพจนเปนที่ยอมรับจากลูกคาได จะมีองคประกอบอยูหลายประการ คือ 
   2.1.1 รูปแบบ นกเขาชวาเปนสินคาที่มีลักษณะภายนอกเหมือนกันหมด เสียงก็ออกมา
ใกลเคียงกัน อยางไรก็ตาม ผูที่มีความสนใจเทานั้นที่จะรูวาลักษณะของนกที่ดีและตรงตามความ
ตองการของตลาด ซ่ึงจากการศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณผูใหขอมูลหลักในเชิงลึก พบวา รูปราง
ลักษณะของนก สังเกตหนาอก ถาหนาอกตรงนกสามารถฝกได หนาอกเบี้ยวน้ําเสียงไมดี  
   2.1.2 ยี่หอ นกเขาชวาของจะนะเปนที่นิยมและเปนที่รูจักของบุคคลทั่วไปที่ใหความ
สนใจการเลี้ยงนกเขาชวา และรูจักกันในนามของพื้นที่ที่มีการเลี้ยงและเพาะพันธุนกเขาชวาที่มีสาย
พันธุดีมากที่สุด ดังนั้นชื่อ “นกเขาจะนะ” จึงเปนยี่หอของสินคานี้ไดดีที่สุด และนํามาซึ่งราคาที่
ไดรับคอนขางสูงเมื่อเทียบกับนกเขาชวาจากแหลงอ่ืนๆ 
   2.1.3 การบรรจุหีบหอ สําหรับสินคานกเขาชวานั้น ประเด็นของการหีบหอ คงเปน
อะไรไมได นอกจากกรงนก ซ่ึงถือเปนเอกลักษณสําคัญอยางหนึ่งของการตลาดนกเขาชวา การผลิต
นกเขาชวา ตองทําควบคูกับการผลิตกรงนก ซ่ึงวัสดุในการผลิตนั้น กลุมผูผลิตจะนําเอาหวายมาทํา
กรงเปนหลัก และพยายามที่จะรักษาศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ินในการออกแบบกรงนก ตลอดจน
รูปแบบที่เปนเอกลักษณของอําเภอจะนะเอาไวมากที่สุด 
   2.1.4 การใหบริการ ซ่ึงเปนสวนประสมอยางหนึ่งที่จะทําใหสินคาไดรับความสนใจ 
และนําไปสูความพึงพอใจในการซื้อขายระหวางผูผลิตและผูซ้ือทั้งสองฝาย การตอนรับที่เปน
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กันเองเปนบริการที่ผูขายในอําเภอจะนะยึดถือกันมานาน ซ่ึงสะทอนจากเสียงของผูมาเยือน ไมวาจะ
เปนผูมาเยี่ยมชม และผูที่ตั้งใจมาเลือกซื้อนกโดยตรง 
   2.1.5 การรับประกัน ในการซื้อขายนกเขาชวาอําเภอจะนะ การรับประกันสินคา 
(นกเขาชวา) มีการใชกันบางในบางฟารม โดยรับประกันหากผูซ้ือ นํานกไปแลวไมไดคุณภาพ
ตามที่ตองการ ทางฟารมยินดีที่จะเปลี่ยนนกตัวใหมให อยางไรก็ตาม ลักษณะดังกลาวจะไมเกิดขึ้น
บอยนัก  “…ทางฟารมของเรามีการรับประกันสินคาไมพอใจยินดีใหเปลี่ยนนกเขาชวาคืน…” 
(สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก เกี่ยวกับองคความรูดั้งเดิมของการเลี้ยงนกเขาชวา วันที่ 20  สิงหาคม  
พ.ศ. 2550) ในการจัดทําแผนยุทธศาสตรของสินคา จําเปนตองใชขอมูลดังกลาวขางตน เปนพื้นฐาน
ในการกําหนดยุทธศาสตร โดยอาจจะแยกออกเปนแตละทองถ่ิน สินคาจะตองเปนสินคาที่มีความ
พิเศษอยูในตัวเองเปนอยางมาก และมีการใชความสามารถทางดานเทคโนโลยีเขามาชวย ดังนั้น
สําหรับกลุมที่ไมมีเงินทุนที่พอเพียง หรือเปนกลุมที่ไมไดรับการสงเสริมสนับสนุนเงินทุนแลวก็จะ
ทําใหเกิดปญหาอุปสรรคขึ้นมาได แตหากในอนาคตถาทําการตลาดโดยยึดเอาตลาดทองถ่ินเปน
ตลาดเปาหมายก็จะทําใหมีการจัดการบริหารที่มีประสิทธิภาพที่ดีขึ้นได ถาทุกกลุมที่เขามารวมใน
การดําเนินการไดนําเอาทฤษฎีการบริหารจัดการ การตลาดไปเปนตัวกําหนดในการวางโครงการให
เปนจริงแลว ก็จะเกิดการทํางานที่เปนขั้นเปนตอน (Step by Step) และหากมีการฝกฝนจนเกิดความ
คลองแคลวในตลาดในระดับทองถ่ินเปนอยางดีแลว ก็จะทําใหเกิดการพัฒนาขยายตัวจากระดับ
ทองถ่ินไปสูระดับประเทศ และจากระดับประเทศก็จะกาวไปสูระดับนานาชาติ หรือระดับโลกใน
ที่สุด ซ่ึงทุกกลุมจะตองพิจารณากําหนดแนวทางเดินของแตละกลุมวาจะดําเนินไปในทิศทางใดดวย
ตัวเอง กลวิธีที่จะสงเสริมการขายยังมีอีกหลายรูปแบบ แตอยางไรก็ตามในกรณีที่บางกลุมไมไดมี
ยุทธศาสตรหรือยังไมมีความชัดเจนในการทําการตลาดแลว จะทําใหกลุมนั้นๆ ไมสามารถสื่อสาร
หรืออธิบายขอมูลที่จําเปนเกี่ยวกับสินคาไปถึงลูกคาได และอีกประเด็นหนึ่งที่สําคัญคือคุณภาพของ
สินคากับยอดในการจําหนายจะมีอิทธิพลตอการสงเสริมการขายเปนอยางยิ่ง ตามที่ไดอธิบายไปใน
ขางตนแลว ที่เรียกวายุทธศาสตร 4P นั้นก็ถือกําเนิดมาจากตัวยอของคําวา Product หรือสินคา Price 
หรือราคา Place หรือสถานที่ในการจําหนาย และ Promotion การสงเสริมการขาย เปนคําที่สามารถ
ทําความเขาใจไดงาย  
 

2.2 “นกเขาชวา” การกําหนดราคา (Price) ขึ้นอยูกับคุณลักษณะของนกเขาชวา  
      การกําหนดราคา “นกเขาชวา” ซ่ึงเปนผลิตภัณฑหรือสินคานั้นเปนสิ่งที่มีเงื่อนไขอยูใน

ตัวมันเองกอนแลว คือเปนสินคาที่ “ที่มีชีวิต” ทําใหไมสามารถกําหนดราคาไดงายซึ่งแตกตางจาก
สินคาทั่วๆ ไป อยางไรก็ตาม นกเขาชวาในอําเภอจะนะนั้นสามารถกําหนดจากปจจัยดังนี้ 
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   2.2.1 คุณภาพเสียงของตัวนกวาตรงกับความตองการของตลาดหรือความพอใจของ
ลูกคา ซ่ึงนกที่เสียงใหญจะสามารถขายไดในราคาแพง แตคอนขางหายาก และโดยทั่วไปนกตัวผูจะ
มีน้ําเสียงที่ดีกวานกตัวเมีย และสงผลถึงราคาที่แพงกวาตามไปดวย  “…เวลาลงสนามไมคอยมีนก
เพศเมียเขาแขงขันเพราะเวลาแขงขันจะขันสูกับนกเขาชวาเพศผูไมได แตถาหากนกเพศเมียเปนลูก
ของนกเขาชวาที่มีช่ือเสียงก็จะมีคนจองน้ําไปผสมพันธุ สรางมูลคาเพิ่มใหกับนกเขาชวา…”
(สัมภาษณ  ผูใหขอมูลหลัก ลูกคาตางประเทศสนใจนกเขาชวาอําเภอจะนะ วันที่ 20 กันยายน  
2550) 
   2.2.2 สายพันธุพอแม ซ่ึงหากคุณภาพเสียงของพอแมนกดี จะสงผลตอราคาที่จะขาย
ซ่ึงเหตุผลดังกลาวก็สอดคลองกับขอมูลในเรื่องพอแมพันธุดีราคาแพงทําใหตนทุนในการคาก็สูง
ตามไปดวย 
   2.2.3 อายุของนก ก็เปนปจจัยหนึ่งในการกําหนดราคา โดยทั่วไปนกอายุตั้งแต 3 เดือน
สามารถลงสนามแขงได หากอายุเร่ิมมากนกเขาชวาก็เร่ิมแพง สําหรับผูมีรายไดไมมากควรเริ่มเลี้ยง
นกเขาชวาตั้งแตอายุนกเขาชวายังนอย เพื่ออนาคตขางหนาหากนกเขาชวาขันก็จะไดกําไรจากนกเขาชวา 
   2.2.4 รูปรางลักษณะของนก สังเกตหนาอก ถาหนาอกตรงนกสามารถฝกได หนาอก
เบี้ยวน้ําเสียงไมดี เปนเรื่องปรกติอยูแลววาหากนกเขาชวามีรูปรางที่ผิดเพี้ยนไปก็จะทําใหเสียงไมดี
ก็ควรเลือกนกเขาชวาที่มีรูปรางดี อกยอย หางสั้น จะทําใหนกเขาชวานั้นมีราคาขึ้นมา 
     ดังนั้นในเรื่องของราคานั้น นกเขาแตละตัวจะมีราคาที่แตกตางกัน ขึ้นอยูกับ
ปจจัยที่มาเปนตัวกําหนดดังกลาว เพราะฉะนั้นในการกําหนดยุทธศาสตรดานราคานั้น จะตองรักษา
เอกลักษณของความเปนนกเขาชวาอําเภอจะนะไวใหได โดยการตั้งเปาหมายทางการตลาด ราคา
ตนทุนรวมทั้งความตองการของตลาด เงื่อนไขในการแขงขันสภาพแวดลอมตาง ๆ ของตลาดซึ่งเรา
จะตองทําความเขาใจปจจัยตาง ๆ เหลานี้ใหเปนอยางดี นอกจากนั้นจะมีบางจุดที่ทําใหไมสามารถ
คํานวณตนทุนคาใชจายที่เกิดขึ้นจากกระบวนการผลิตได สงผลใหส่ิงเหลานั้นจะเปนปญหาใหญ
เมื่อเราคิดที่จะสงสินคาออกไปสูตลาดที่มีการแขงขันกันสูง ดวยเหตุนี้ การทําการตลาดจึงตอง
คํานึงถึงตลาดที่มีการแขงขันกันสูงๆ โดยเราจะตองพยามยามจับตาดูทิศทางที่แนนอนของผูบริโภค 
สินคาที่มีความเหมาะสมกับตลาดเปาหมายที่มีผูบริโภคเปนจํานวนมาก ๆ ก็เปนปจจัยที่สําคัญอีก
อยางหนึ่ง และสิ่งที่ขาดไมไดคือการรวบรวมขอมูลขาวสารเกี่ยวกับตลาดที่เปนเปาหมาย 
นอกจากนั้นแลวจะตองคิดวางแผนในการแขงขันดวยโดยเฉพาะตลาด ประเทศเพื่อนบานที่อยู
ใกลเคียงกับเราเขาก็เล็งตลาดเดียวกันกับเรา หรือเล็งตลาดที่เปนเดียวกับเปาหมายของเรา ซ่ึงทําให
เราไมสามารถหลีกเลี่ยงการแขงขันทางดานการตลาดกับประเทศเหลานั้นไดเลย และโดยปกติ
ทั่วไปแลวการคิดหาวิธีการลดตนทุนในการผลิตเปนสิ่งที่สําคัญ นอกจากนั้นเรายังตองคิดตอไปอีก



 143 

วาเราจะสูกับคูแขงโดย สูทางดานราคา หรือวาสูโดยใชยุทธศาสตรของตัวสินคา (สูดวยตัวสินคา) 
ซ่ึงทั้งสองเรื่องที่กลาวมาถือวาจะเปนหัวขอที่สําคัญที่เราจะตองคิดหาทางแกไขตอไปขอยกตัวอยาง
ขึ้นมาเชน ในการแขงขันไมใชเราเพียงแตจะนึกถึงเพียงแคตัวผลิตภัณฑแตอยางเดียวเทานั้น เราควร
ที่จะนึกตอไปถึง “สินคาที่คูแขงของเราไมสามารถผลิตได” 

 
2.3 “นกเขาชวา” การสรางชองทาง และสถานที่ (Place) ในการพบปะระหวางผูซ้ือและผูขาย 
 จากการสัมภาษณในเรื่องการสรางชองทาง และสถานที่ในการพบปะระหวางผูซ้ือและ

ผูขายนั้นสามารถสรุปไดดังนี้คือ 
   2.3.1 ตลาดในประเทศ มีสถานที่ซ้ือ-ขายในปจจุบัน มี 2 ประเภท คือ  
     1) สนามแขงขัน ซ่ึงนับวาเปนสถานที่ที่ ผูนํานกเขาไปแขงขันและ  
ผูตองการซื้อนกเปนที่ทราบกันวา การนํานกเขาไปในสนามแขงขันเปนการเปดตลาดเพื่อการ ซ้ือขาย โดย
ใหสนามแขงขันเปนสถานที่จําหนายนกเนื่องจากผูที่ตองการซื้อสามารถเขาไปเลือกชมนกไดอยาง
หลากหลาย เนื่องจากมีนกจากฟารมตาง ๆ มาใหเลือกมาก  
     2) ฟารม เปนสถานที่ซ้ือ-ขาย ที่ผูซ้ือสามารถเขาถึงแหลงผลิตนกโดยตรงและ
สามารถสังเกตสภาพทั่วไปในการผลิตและการเลี้ยงดูนก แตการเขามาถึงฟารมนั้นจะเปนการติดตาม
สายพันธุนกที่เขาแขงขันจากสนามตาง ๆ และจากชื่อเสียงของฟารมที่มีการบอกตอกันมา 
   2.3.2 ตลาดตางประเทศ มีสถานที่ซ้ือ-ขายในปจจุบัน มี 2 ประเภท คือ  
     1)  การขายผานพอคาคนกลาง เปนการสงออกนกไปยังลูกคาในตางประเทศ 
โดยพอคาคนกลางจะเปนผูรับคําสั่งซ้ือจากลูกคาที่ประสงคจะเล้ียงนกในประเทศตาง ๆ โดยมีการ
ติดตอทางโทรศัพทกับเจาของฟารมเพื่อคนหาวามีนกที่มีคุณสมบัติตรงกับความตองการของผูซ้ือ 
หากตกลงกันไดก็จะเดินทางมาซื้อที่ฟารม หรือใหทางฟารมนําสงไปใหทั้งทางเครื่องบิน และ
รถยนต   
     2)  การซื้อขายนกในสนามแขงขัน สามารถทําไดเฉพาะการจัดการแขงขันของ
รัฐบาลในประเทศนั้น ๆ ที่อนุญาตใหมีการนํานกเขาประเทศในนามของการแขงขัน แตมีการ
ลักลอบซื้อขายนกในสนามแขงขันเทานั้น  

 2.3.4 “นกเขาชวา” การสงเสริมการขาย (Promotion) ที่เนนความเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัว 

 กิจกรรมในการสงเสริมการขาย ดวยการโฆษณา ประชาสัมพันธในการทํา
การตลาดนกเขาชวาในพื้นที่อําเภอจะนะ มี 2 แนวทางคือ 
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 1) การประสัมพันธโดยการนํานกไปแขงขันในสนามแขงขันตาง ๆ และนกที่
ไดรับรางวัลจะยิ่งเปนการรับประกันคุณภาพของนก 

 2)   นายหนา เปนผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือ โดยนายหนาเปนผูที่
คอยใหคําแนะนําแกผูซ้ือและจัดหานกใหตรงกับความตองการของลูกคา 

    นอกจากนี้ กลยุทธของฟารมบางฟารม มีการอํานวยความสะดวกใหแกผูมา
เยี่ยมชม ตลอดจนลูกคาที่ตองการมาดูนก โดยการจัดที่พักในลักษณะของโฮมสเตยเพื่อบริการใหแก
ลูกคา ที่ตองการเฝาฟงเสียงของนก ในการตัดสินใจซื้อ 
 

3.  ความคิดเห็นตอยุทธศาสตรดานการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา 
 
การนําเสนอผลการวิจัยนี้เปนการนําเอาแนวทางการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยง

นกเขาชวา มาสอบถามความคิดเห็นของผูเล้ียงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา ซ่ึงมีทั้งหมด4 
ดาน คือ 1) สภาพทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 2) ปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาด
ของนกเขาชวา  3) ความคิดเห็นตอแนวทางการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา
และ 4)  ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะเกี่ยวกับการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา
ดังนี้  

 
  ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสภาพทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

   1) ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
    การวิเคราะหเกี่ยวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงประกอบดวยขอมูล
ดานเพศ อายุ ศาสนา การศึกษา และจํานวนสมาชิกในครัวเรือน ดังรายละเอียดในตาราง 1 
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ตาราง  3 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

สภาพทั่วไป 
กลุมตัวอยาง  

(จํานวน 292 คน) 
รอยละ 

เพศ   

 ชาย 292 100.0 
 หญิง -  
อายุ   
 15 – 35 ป 12 4.1 
 36 – 55 ป 275 94.2 
 55 ปข้ึนไป 5 1.7 
ศาสนา   
 อิสลาม 277 94.9 
 พุทธ 12 4.1 
 คริสต 3 1.0 
การศึกษา   
 ต่ํากวาช้ันประถมศึกษาปท่ี 4 9 3.1 
 ช้ันประถมศึกษาปท่ี 4-6 193 66.1 
 มัธยมศึกษาตอนตน 69 23.6 
 มัธยมศึกษาตอนปลาย 18 6.2 
 อนุปริญญา / ปวส. 1 0.3 
 ปริญญาตรี 2 0.7 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว   
 1.- 5 คน 87 29.8 
 6 – 10 คน 202 69.2 
 10 คนขึ้นไป 3 1.0 

 
   จากตาราง 3 แสดงรายละเอียดขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมดเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 100.0 สวนใหญมีอายุระหวาง 36 – 55 ป คิดเปน
รอยละ 94.2 นับถือศาสนาอิสลาม คิดเปนรอยละ 94.9 มีเพียงสวนนอยที่นับถือศาสนาพุทธและ
คริสต สําหรับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถามนั้น พบวา มีการศึกษาในระดับชั้นประถมศึกษา   
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ปที่ 4 - 6 มากที่สุด คิดเปนรอยละ 66.1 รองลงมามีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และมี
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 6-10 คน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 69.2 ตามลําดับ 
 
  2)  สภาพทั่วไปและเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวา 
   การวิเคราะหสภาพทั่วไปและสภาพทางเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 
ซ่ึงกลาวถึงขอมูลสภาพการเลี้ยงนกเขาชวา ตลอดจนขอมูลดานเศรษฐกิจการเลี้ยง ไดแก ตนทุนใน
การเลี้ยงนกเขาชวา ดังรายละเอียดในตาราง 4 
 

ตาราง  4  สภาพทั่วไปและเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวา 
 

สภาพทั่วไป 
กลุมตัวอยาง 

(จํานวน 292 คน) 
รอยละ 

เลี้ยงนกเขาชวาเปนอาชีพ   
 อาชีพหลัก 25 8.6 
 อาชีพเสริม 267 91.4 
ความรูและประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวา   
 0 – 5 ป 36 12.3 
 6 – 10 ป 66 22.6 
 10 ปข้ึนไป 190 65.1 
ที่มาของความรูและประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวา   
 สืบทอดจากบรรพบุรุษ 28 9.6 
 จากการเปนลูกจาง 16 5.5 
 ศึกษาจากเพื่อนบาน 248 84.9 
ปจจุบันมีนกเขาชวา   
 1 – 50 นก 77 26.4 
 51 - 200 นก 183 62.7 
 200 นกขึ้นไป 32 11.0 
ปจจุบันมีนกเขาชวาเพศเมีย   
 1 – 50 นก 249 85.3 
 51 200 นก 38 13.0 
 200 นกขึ้นไป 5 1.7 
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ตาราง 4  สภาพทั่วไปและเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวา (ตอ) 

สภาพทั่วไป 
กลุมตัวอยาง 

(จํานวน 292 คน) 
รอยละ 

ปจจุบันมีนกเขาชวาเพศผู   
 1 – 50 นก 117 40.1 
 51 200 นก 165 56.5 
 200 นกขึ้นไป 10 3.4 
จํานวนแรงงานภายในครัวเรือน   
 1 – 5 คน 290 99.3 
 6 – 10 คน 2 0.7 
 10 คนขึ้นไป   
จํานวนแรงงานจาง   
 ไมไดจางแรงงาน 271 92.8 
 1 – 5 คน 17 5.8 
 6 – 10 คน 1 0.3 
 10 คนขึ้นไป 3 1.0 
คาจางแรงงาน / คน / เดือน   
 50 – 199 บาท 155 53.1 
 200 – 1,000 บาท 123 42.1 
 1,001 – 3,000 บาท 14 4.8 
คาปลูกสรางกรงผสม   
 500 – 5,000 บาท 62 21.2 
 5,001 – 30,000 บาท 185 63.4 
 30,001 – 100,000 บาท 40 13.7 
 100,000 – 200,000 บาท 5 1.7 
 200,000 บาทขึ้นไป - - 
คาอุปกรณฟารม   
 500 – 5,000 บาท 251 86.0 
 5,001 – 30,000 บาท 17 5.8 
 30,001 – 100,000 บาท 10 3.4 
 100,000 – 200,000 บาท 12 4.1 
 200,000 บาทขึ้นไป 2 0.7 
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ตาราง  4  สภาพทั่วไปและเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวา (ตอ) 
 

สภาพทั่วไป 
กลุมตัวอยาง 

(จํานวน 292 คน) 
รอยละ 

คาพอ – แมพันธุ   
 500 – 5,000 บาท 5 1.7 
 5,001 – 30,000 บาท 43 14.7 
 30,001 – 100,000 บาท 121 41.4 
 100,000 – 200,000 บาท 112 38.4 
 200,000 บาทขึ้นไป 11 3.8 
คาอาหารในการเลี้ยงนกเขาชวา   
 50 – 200 บาท 54 18.5 
 201 – 1,000 บาท 119 40.8 
 1,001 – 3,000 บาท 117 40.1 
 3,001 – 8,000 บาท 1 0.3 
 8,000 บาทขึ้นไป 1 0.3 
คายารักษาโรคในการเลี้ยงนกเขาชวา   
 50 – 200 บาท 92 31.5 
 201 – 1,000 บาท 194 66.4 
 1,001 – 3,000 บาท 5 1.7 
 3,001 – 8,000 บาท 1 0.3 
คาน้ํามัน / คาไฟฟาที่ใช   
 50 – 200 บาท 259 88.7 
 201 – 1,000 บาท 32 11.0 
 1,001 – 3,000 บาท 1 0.3 
ประโยชนจากนกเขาชวา   
 การแขงขัน 292 100.0 
 การคา 291 99.7 
 ท้ังสองอยาง 1 0.3 
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 จากตาราง 4 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลสภาพทั่วไปและเศรษฐกิจของการเลี้ยง 
นกเขาชวาของกลุมตัวอยางผูเล้ียงในอําเภอจะนะ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเล้ียงนกเขาชวาเปน
อาชีพเสริมหรือ อาชีพที่ 2 คิดเปนรอยละ 91.4 มีเพียงรอยละ 8.6 ที่เล้ียงเปนอาชีพหลัก โดยมีความรู
และประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวามากกวา 10 ปขึ้นไป คิดเปนรอยละ 65.1 และสวนใหญ
ไดรับความรูในการเลี้ยงนกเขาชวาจากเพื่อนบาน คิดเปนรอยละ 84.9  

 สําหรับการเลี้ยงนกเขาชวาในปจจุบันของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางมีจํานวน
นกเขาชวาที่เล้ียงระหวาง 51 - 200 นก มากที่สุด คิดเปนรอยละ 62.7 ซ่ึงสวนใหญเปนจํานวน      
นกเพศเมียที่อยูระหวาง 1- 50 นก คิดเปนรอยละ 85.3 และจํานวนนกเพศผูระหวาง 51 - 200 นก  
คิดเปนรอยละ 56.5 
   สําหรับการวิเคราะหขอมูลเศรษฐกิจการเลี้ยงนกเขาชวาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุม
ตัวอยางผูเล้ียงนกเขาชวาสวนใหญใชจํานวนแรงงานในครัวเรือนในการเลี้ยงนกเขาชวา โดยจํานวน
แรงงานในครัวเรือน จํานวน 1 - 5 คน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 99.3 สวนแรงงานจางจํานวน 1 - 5 คน  
มากที่สุดเชนกันโดยจายเปนคาแรงงานระหวาง 50 - 199 บาทตอคนตอเดือน คิดเปนรอยละ 53.1 
รองลงมามีคาแรงงานระหวาง 200 – 1,000 บาทตอคนตอเดือน คิดเปนรอยละ 42.1  

 นอกจากนั้นยังมีคาใชจายที่เปนคาปลูกสรางกรงผสม ซ่ึงสวนใหญผูเล้ียงมีคาใชจาย
ดังกลาวระหวาง 5,001 - 30,000 บาท มากที่สุด คิดเปนรอยละ 63.4 คาอุปกรณฟารม 500 - 5,000 
บาท คิดเปนรอยละ 86.0 คาพอ- แมพันธ 30,001 - 100,000 บาทตอนก คิดเปนรอยละ 41.4 
คาอาหารในการเลี้ยง 201 - 1,000 บาท และ 1,001 - 3,000 บาท สัดสวนที่ใกลเคียงกัน คือ รอยละ 
40.8 และ 40.1 ตามลําดับ คายารักษาโรค 201 – 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 66.4 คาน้ํามัน/คาไฟฟา  
ที่ใช 50-200 บาท คิดเปนรอยละ 88.4  

 จากขอมูลคาใชจายในการเลี้ยงนกเขาชวา ซ่ึงเปนตนทุนการเลี้ยงของกลุมตัวอยาง จะ
เห็นวาคาใชจายหลัก ๆ ของการเลี้ยงจะมีมากกับเรื่องของคาพอ-แมพันธุ ขอมูลดังกลาวจึงเปน
ยุทธศาสตรสําคัญในการเลี้ยงนกเขาชวา และสงผลตอผูเล้ียงนกอันจะไดรับประโยชนจากการเลี้ยง 
โดยเฉพาะการเลี้ยงไวเพื่อการแขงขันและการคา (รอยละ 100.0 และ 99.7) ตามลําดับ 
    
  3) การตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 
   การวิเคราะหการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาในอําเภอจะนะ ซ่ึงกลาวถึงขอมูลเกี่ยวกับ
การขาย การกําหนดราคา ราคานก และแหลงเงินทุนในการเลี้ยงนกเขาชวา ดังรายละเอียดในตาราง 3 
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ตาราง 5  ขอมูลการตลาดนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 
 

การตลาด กลุมตัวอยาง (จํานวน 292 คน) รอยละ 

แหลงการขายนกเขาชวา   
 พอคาในหมูบาน 288 98.6 
 พอคาในตําบลหรืออําเภอ 288 98.6 
 พอคาตางอําเภอ 284 97.3 
 พอคาตางจังหวัด 270 92.5 
 พอคาตางประเทศ 227 77.7 
 อื่น ๆ 1 0.3 
การกําหนดราคา   
 ตัวเอง 68 23.3 
 ผูซื้อ 1 0.3 
 ตอรองราคากัน 222 76.0 
 อื่น ๆ 1 0.3 
การขายนกเขาชวาเฉลี่ยตอป   
 1 – 20 นก 32 11.0 
 21 – 60 นก 214 73.3 
 61 – 200 นก 46 15.8 
ราคานกเขาชวาเกรดดีท่ีเล้ียง   
 1,000 – 10,000 บาท 145 49.7 
 10,001 – 90,000 บาท 97 33.2 
 90,001 – 200,000 บาท 49 16.8 
 200,000 บาทขึ้นไป 1 0.3 
ราคานกเขา ( โหล )   
 20 – 50 บาท 178 61.0 
 51 – 100 บาท 66 22.6 
 101 – 500 บาท 10 3.4 
 500 บาทขึ้นไป 38 13.0 
เงินทุนในการเลี้ยง   
 เงินทุนของตัวเอง 274 93.8 
 กูธนาคารพาณิชย 2 0.7 
 ญาติ 10 3.4 
 อื่น ๆ 6 2.1 
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  จากตาราง 5 แสดงขอมูลการตลาดนกเขาชวาในอําเภอจะนะ จากการสัมภาษณ
กลุมตัวอยาง พบวา การขายนกเขาชวานั้นกลุมตัวอยางจะขายใหกับพอคาในหมูบาน และพอคาใน
ตําบลหรืออําเภอ ในสัดสวนที่เทากัน คิดเปนรอยละ 98.6 รองลงมาขายใหกับพอคาตางอําเภอ 
พอคาตางจังหวัด พอคาตางประเทศ และอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 97.3 92.5 77.7 และ 0.3 ตามลําดับ  

  ในการขายนกของกลุมตัวอยางผูเล้ียงนั้น พบวา กลุมตัวอยางขายนกเขาชวาเฉลี่ย 
21 – 60 นก ตอป มากที่สุด คิดเปนรอยละ 73.3 ซ่ึงมีการกําหนดราคาในการซื้อขายนกเขาชวาสวน
ใหญใชวิธีการตอรองราคาระหวางผูซ้ือและผูขาย คิดเปนรอยละ 76.0 รองลงมาผูขายหรือผูเล้ียง   
จะเปนผูกําหนดราคาขายเอง มีเพียงสวนนอยท่ีผูซ้ือจะเปนผูกําหนดราคา ซ่ึงราคาของนกเขาชวา
เกรดดีที่เล้ียงนั้น สวนใหญมีราคาตั้งแต 1,000 – 10,000 บาท มากที่สุด คิดเปนรอยละ 49.7 
รองลงมาเปนราคาขายระหวาง 10,001 – 90,000 บาท และ 90,001 – 200,000 บาท สําหรับราคา
ตั้งแต 200,000 บาทขึ้นไป มีอยูบางเพียงสวนนอย สวนราคานกเขาโหลนั้นสวนใหญมีราคาตั้งแต 
20 -500 บาท คิดเปนรอยละ 68.5 สําหรับเงินทุนที่ใชในการเลี้ยงสวนใหญเปนเงินทุนของตัวเอง   
คิดเปนรอยละ 98.3  
 
  ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาดของ
นกเขาชวา 
   ในการวิเคราะหเกี่ยวกับปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาดนกเขาชวา ซ่ึงมี
รายละเอียดดังตาราง 6 
 
ตาราง 6  แสดงเกี่ยวกับปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาดนกเขาชวา 
 

จํานวน 292 คน 
ขอ
ท่ี 

รายการ 
คาเฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

1 ขาดแคลนเงินและแหลงเงินทุนที่ใชในการลงทุน 4.46 1.04 มาก 
2 ไมมีแหลงขอมูลที่ใชสําหรับการคนควาหาความรูเกี่ยวกับ

นกเขา 
3.19 1.35 คอนขางนอย 

3 มีปญหาเกี่ยวกับโรคที่เกิดกับนกเขาชวา 2.96 1.07 คอนขางนอย 
4 สภาพอากาศที่เปลี่ยนแปลงไมเหมาะกับการเลี้ยงนกเขาชวา 4.67 .95 มากที่สุด 
5 ความรู ความเขาใจ และทักษะในการเลี้ยงนกเขาชวา 3.01 .80 คอนขางนอย 
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ตาราง  6  แสดงเกีย่วกับปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาดนกเขาชวา (ตอ) 
 

จํานวน 292 คน 
ขอ
ท่ี 

รายการ 
คาเฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

6 ประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวาอยางมีคุณภาพและได
ราคา 

3.12 .88 คอนขางนอย 

7 ปญหาเกี่ยวกับราคาของอาหารนกเขาชวาราคาแพงและ
เปลี่ยนแปลงราคาอยูตลอดเวลา 

3.84 .96 คอนขางมาก 

8 นกเขาชวามีราคาขายคอนขางต่ํา 4.28 .77 คอนขางมาก 
9 ลูกคาและตลาดในการขายนกเขาชวามีคอนขางจํากัด 4.54 .73 มาก 
10 มีแหลงขอมูลทางการตลาดของนกเขาชวาอําเภอจะนะ 3.33 1.21 คอนขางนอย 
11 การผลิตมีความรีบเรงใหทันความตองการทําใหนกเขาชวา

ไมมีคุณภาพ 
4.57 1.10 มาก 

12 พอพันธุ-แมพันธุนกเขาชวาซื้อมามีราคาสูง 4.36 .85 มาก 
13 อุปกรณในการเลี้ยงนกเขาชวามีราคาที่เหมาะสม 3.60 1.09 คอนขางมาก 
14 ขาดแรงงานที่มีประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวา 4.46 1.35 มาก 
15 สถานที่ต้ังฟารมไมมีปญหากับชุมชน 3.62 1.13 คอนขางมาก 
16 ยารักษาโรคของนกเขาชวาหายาก 3.82 1.09 คอนขางมาก 
17 พอคาคนกลางทําใหราคานกเขาชวามีราคาไดมาตรฐาน

ตามความพึงพอใจของเจาของนก 
3.52 1.01 คอนขางมาก 

18 ผลผลิตของนกเขาชวามีไมเพียงพอกับความตองการของ
ตลาด 

2.55 1.28 นอย 

19 การผลิตมีความรีบเรงใหทันกับความตองการทําใหนกเขา
ชวามีราคาต่ํา 

4.18 1.21 คอนขางมาก 

20 การประชาสัมพันธฟารมนกเขาชวาทําใหไดรับความนิยม
จากลูกคา 

3.97 1.04 คอนขางมาก 

 รวม 3.80 0.50 คอนขางมาก 

  
 จากตาราง 6 แสดงผลการวิเคราะหปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาด

นกเขาชวาของกลุมตัวอยางผูเล้ียงนกเขาชวาในอําเภอจะนะ พบวา ในภาพรวมนั้น ผูเล้ียงประสบ
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ปญหาอยูในระดับคอนขางมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 3.80 คะแนน) สําหรับประเด็นปญหาแตละประเด็น
ยอย ซ่ึงสรุปตามระดับปญหา ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 จากผลการวิเคราะหขอมูลดานกลุมตัวอยางผูเล้ียงนกประสบปญหามาก เรียงตามลําดบั
ความสําคัญ ไดแก ประเด็นสภาพอากาศที่เปลี่ยนแปลงไมเหมาะกับการเลี้ยงนกเขาชวา ประเดน็การ
ผลิตมีความรีบเรงใหทันความตองการทําใหนกเขาชวาไมมีคุณภาพ ประเด็นลูกคาและตลาดในการ
ขายนกเขาชวามีคอนขางจํากัด ประเด็นขาดแคลนเงินและแหลงเงินทุนที่ใชในการลงทุน ประเด็น
พอพันธุ-แมพันธุนกเขาชวาซื้อมามีราคาสูง และประเด็นขาดแรงงานที่มีประสบการณในการเลี้ยง
นกเขาชวา ตามลําดับ 
   จากผลการวิเคราะหขอมูลดานกลุมตัวอยางผูเล้ียงนกประสบปญหาคอนขางมาก เรียง
ตามลําดับความสําคัญ ไดแก นกเขาชวามีราคาขายคอนขางต่ํา การผลิตมีความรีบเรงใหทันกับความ
ตองการทําใหนกเขาชวามีราคาต่ํา การประชาสัมพันธฟารมนกเขาชวาทําใหไดรับความนิยมจาก
ลูกคา เกี่ยวกับราคาของอาหารนกเขาชวาราคาแพงและเปลี่ยนแปลงราคาอยูตลอดเวลา ยารักษาโรค
ของนกเขาชวาหายาก สถานที่ตั้งฟารมไมมีปญหากับชุมชน อุปกรณในการเลี้ยงนกเขาชวามีราคาที่
เหมาะสม และพอคาคนกลางทําใหราคานกเขาชวามีราคาไดมาตรฐานตามความพึงพอใจของ
เจาของนก ตามลําดับ 
   สําหรับปญหานี้ กลุมตัวอยางผูเล้ียงนกประสบปญหาคอนขางนอย เรียงตามลําดับ
ความสําคัญ ไดแก  แหลงขอมูลทางการตลาดของนกเขาชวาอําเภอจะนะ การไมมีแหลงขอมูลท่ีใช
สําหรับการคนควาหาความรูเกี่ยวกับนกเขาชวา ประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวาอยางมีคุณภาพ
และไดราคา ความรู ความเขาใจ และทักษะในการเลี้ยงนกเขาชวา และประเด็นมีปญหาเกี่ยวกับโรค
ที่เกิดกับนกเขาชวา ตามลําดับ 
   สวนประเด็นที่กลุมตัวอยางผูเล้ียงนกเขาชวาประสบปญหานอย มีเพียงประเด็นผลผลิต
ของนกเขาชวามีไมเพียงพอกับความตองการของตลาด 
 

ตารางที่ 3 ผลการเลี้ยงนกเขาชวาในการวิเคราะหเกี่ยวกับความคิดเห็นตอแนวทางการ
กําหนด 

 ยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา มีรายละเอียดดังตาราง 5 
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ตาราง  7  แนวทางกําหนดยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา 
 

จํานวน 292 คน 
ขอ
ท่ี 

รายการ 
คาเฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

1 ผลผลิตนกเขาชวาอําเภอจะนะตองมีรูปรางลักษณะของหนาอก
ตรง ใหญ 

5.25 .92 มากที่สุด 
 

2 ช่ือของนกเขาชวาวา “ นกเขาชวาจะนะ “ สามารถกําหนดราคา
ใหมีราคาสูงได 

5.07 1.10 มาก 
 

3 นกเขาชวาในนาม “ นกเขาชวาจะนะ “ เช่ือวาเปนพันธุนกเขา
ชวาที่มีสายพันธุดีที่สุดเปนที่นิยมของลูกคาชาวไทยและ
ตางประเทศ 

5.59 .73 มากที่สุด 

4 นกเขาชวาในนาม “ นกเขาชวาจะนะ “ เช่ือวาเปนพันธุนกเขา
ชวาที่มีราคาซื้อ – ขายคอนขางสูงเมื่อเทียบกับนกเขาชวาจาก
แหลงอื่น ๆ 

5.53 .76 มากที่สุด 

5 อายุของนกเขาชวาเปนปจจัยสําคัญในการกําหนดราคา 4.68 .93 มาก 
6 นกเขาชวาเปนนกเขาที่จัดไดวามีคุณภาพเสียงที่ดีสงผลให

สามารถกําหนดราคาไดสูง 
5.79 .49 มากที่สุด 

7 ลั กษณะขอ งกร งนก เ ข าชว า จ ะนะผลิ ตขึ้ น เ พื่ อ รั ก ษ า
ศิลปวัฒนธรรมของทองถิ่นโดยเฉพาะเปนลักษณะของกรง “ แกะดอก “ 

5.08 .92 มาก 

8 การกําหนดราคานกเขาชวาขึ้นอยูกับความพึงพอใจของผูซื้อ
และผูขายไมมีราคาแนนอนชัดเจน 

5.70 .72 มากที่สุด 

9 การส งนก เข าชว า เ ข า แข ง ขั น ในระดั บต า งๆ เป นก า ร
ประชาสัมพันธใหกับนกเขวาใหมีช่ือเสียงและมีราคาสูงขึ้น 

5.78 .45 มากที่สุด 

10 สายพันธุนกเขาชวา พอแมที่เปนนกเขาจะนะพันธุแท สงผลให
ราคาสูงตามไปดวย 

5.42 .79 มากที่สุด 

11 รัฐบาลควรสนับสนุนชองทางการจําหนายโดยเฉพาะตลาด
ตางประเทศใหเปนที่นาเชื่อถือและถูกตองตามกฎหมาย 

5.01 1.40 มาก 

12 ควรมีจัดทําศูนยกลางการซื้อ-ขายของนกเขาชวาที่เปนระบบ
เพื่อที่จะใหเกิดการซื้อขายอยางเปนระบบ 

5.45 1.30 มากที่สุด 

13 สงเสริมการแขงขันประกวดเสียงทั้งในระดับภูมิภาคและ
ระดับประเทศเพื่อเปนการประชาสัมพันธนกเขาชวาที่เขารวม
แขงขันใหเปนที่รูจัก 

5.75 .70 มากที่สุด 
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ตาราง  7  แนวทางกําหนดยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา (ตอ) 
 

จํานวน 292 คน 
ขอ
ท่ี 

รายการ 
คาเฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

แปลผล 

14 ควรกําหนคุณภาพของของฟารมเลี้ยงนกเขาชวาแตละดับเสียง
ใหไดมาตรฐานและเปนที่ ยอมรับในระดับภูมิภาคและ
ระดับประเทศ 

5.65 .84 มากที่สุด 

15 การเพิ่มชองทางการจําหนายโดยอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม เชน 
การใชระบบซื้อขายผานอินเตอรเน็ทเพื่อเปนการเพิ่มชองทาง
การตลาดมากขึ้น 

5.28 1.45 มากที่สุด 

16 การจัดการแขงขันนกในระดับภูมิภาคประเทศเพื่อเปนการ
ประชาสัมพันธและทําใหผูสนใจรูจักนกจากอําเภอจะนะมาก
ขึ้น 

5.84 .44 มากที่สุด 

17 รูปรางลักษณะเฉพาะของนกเขาชวาเปนปจจัยในการกําหนด
ราคาใหสูงขึ้น 

5.14 .94 มาก 

18 การที่ใหผูที่มีความรูเรื่องนกเขาชวาเปนอยางดีเปนผูทําหนาที่
ใหคําแนะนําแกผูซื้อและจัดหานกใหตรงกับความตองการของ
ตลาด 

5.59 .59 มากที่สุด 

19 ควรจัดมาตรฐานการใหบริการแกผูสนใจและผูที่มาเลือกซื้อ
นกเขาชวาซึ่งต้ังอยูบนฐานวัฒนธรรมดั้งเดิมของทองถิ่น 

5.14 .68 มาก 

20 ควรมีการจัดมาตรฐานการรับประกันสินคานกเขาชวาเพื่อ
ควบคุมคุณภาพนกโดยผูซื้อตองไดรับนกที่มีคุณภาพที่สุด 

5.64 .76 มากที่สุด 

21 ควรจัดกิจกรรมเสริมกับธุรกิจการคานกเขาชวา การจัดโฮมเสตย
กิจกรรมที่อํานวยความสะดวกใหกับลูกคาที่มาดูนกเขาชวา 

5.49 .93 มากที่สุด 

22 ควรสงเสริมการประชาสัมพันธโดยการใชสื่อในลักษณะตาง  ๆ
เชนการทําวารสารนกเขาชวา สราง Home page สําหรับนกเขา
ชวาโดยเฉพาะเพื่อทําใหนกเขาชวาจะนะเปนที่รูจักมากขึ้น 

4.94 1.31 มาก 

 รวม 5.14 .69 มาก 

 
   จากตาราง7 แสดงผลการวิเคราะหความคิดเห็นตอแนวทางกําหนดยุทธศาสตร
การตลาดนกเขาชวา ของกลุมตัวอยางผูเล้ียง ซ่ึงพบวา ในภาพรวมของความคิดเห็นตอยุทธศาสตร 
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ที่นํามากําหนดการตลาดนกเขาชวานั้น อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 5.14 คะแนน) สําหรับ
ประเด็นความคิดเห็นตอแนวทางยุทธศาสตรแตละประเด็นยอย ซ่ึงสรุปตามระดับความคิดเห็น ดัง
รายละเอียดตอไปนี้ 

 ความคิดเห็นตอยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวาระดับมากที่สุด เรียงลําดับตาม
ความสําคัญ ไดแก  การจัดการแขงขันนกในระดับภูมิภาคประเทศเพื่อเปนการประชาสัมพันธและ
ทําใหผูสนใจรูจักนกจากอําเภอจะนะมากขึ้น  นกเขาชวาเปนนกเขาที่จัดไดวามีคุณภาพเสียงที่ดี
สงผลใหสามารถกําหนดราคาไดสูง   การสงนกเขาชวาเขาแขงขันในระดับตางๆเปนการ
ประชาสัมพันธใหกับนกเขาชวาใหมีช่ือเสียงและมีราคาสูงขึ้น  ควรสงเสริมการแขงขันประกวด
เสียงทั้งในระดับภูมิภาคและระดับประเทศเพื่อเปนการประชาสัมพันธนกเขาชวาที่เขารวมแขงขัน
ใหเปนที่รูจักโดยทั่วกัน  การกําหนดราคานกเขาชวาขึ้นอยูกับความพึงพอใจของผูซ้ือและผูขายไมมี
ราคาแนนอนชัดเจน  ควรกําหนดคุณภาพของของฟารมเล้ียงนกเขาชวาแตละดับเสียงใหได
มาตรฐานและเปนที่ยอมรับในระดับภูมิภาคและระดับประเทศ  ควรมีการจัดมาตรฐานการ
รับประกันสินคานกเขาชวาเพื่อควบคุมคุณภาพนกโดยผูซ้ือตองไดรับนกที่มีคุณภาพที่สุด  นกเขา
ชวาในนาม “นกเขาชวาจะนะ “เชื่อวาเปนพันธุนกเขาชวาที่มีสายพันธุดีที่สุดเปนที่นิยมของลูกคา
ชาวไทยและตางประเทศ  การที่ใหผูที่มีความรูเร่ืองนกเขาชวาเปนอยางดีเปนผูทําหนาที่ให
คําแนะนําแกผูซ้ือและจัดหานกใหตรงกับความตองการของตลาด  นกเขาชวาในนาม “นกเขาชวา 
จะนะ” เช่ือวาเปนพันธุนกเขาชวาที่มีราคาซื้อ – ขายคอนขางสูงเมื่อเทียบกับนกเขาชวาจากแหลง 
อ่ืน ๆ  ควรจัดกิจกรรมเสริมกับธุรกิจการคานกเขาชวา การจัดโฮมสเตยกิจกรรมที่อํานวยความ
สะดวกใหกับลูกคาที่มาดูนกเขาชวา  ควรมีการจัดทําศูนยกลางการซื้อ - ขายของนกเขาชวาที่เปน
ระบบเพื่อที่จะใหเกิดการซื้อขายอยางเปนระบบ  สายพันธุนกเขาชวา พอแมที่เปนนกเขาจะนะพันธุ
แท สงผลใหราคาสูงตามไปดวย  การเพิ่มชองทางการจําหนายโดยอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม เชน 
การใชระบบซื้อขายผานอินเตอรเน็ทเพื่อเปนการเพิ่มชองทางการตลาดมากขึ้น  ผลผลิตนกเขาชวา
อําเภอจะนะ ตองมีรูปรางลักษณะของหนาอกตรง ใหญ ตามลําดับ 

 ความคิดเห็นตอยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวาระดับมาก เรียงลําดับตามความสําคัญ 
ไดแก รูปรางลักษณะเฉพาะของนกเขาชวาเปนปจจัยในการกําหนดราคาใหสูงขึ้น  ควรจัดมาตรฐาน
การใหบริการแกผูสนใจและผูที่มาเลือกซื้อนกเขาชวาซึ่งตั้งอยูบนฐานวัฒนธรรมดั้งเดิมของทองถ่ิน  
ลักษณะของกรงนกเขาชวาจะนะผลิตขึ้นเพื่อรักษาศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ินโดยเฉพาะเปน
ลักษณะของกรง “แกะดอก” ช่ือของนกเขาชวาวา “นกเขาชวาจะนะ” สามารถกําหนดราคาใหมี
ราคาสูงได รัฐบาลควรสนับสนุนชองทางการจําหนายโดยเฉพาะตลาดตางประเทศใหเปนที่
นาเชื่อถือและถูกตองตามกฎหมาย  ควรสงเสริมการประชาสัมพันธโดยการใชส่ือในลักษณะตาง ๆ
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เชนการทําวารสารนกเขาชวา สรางHome page สําหรับนกเขาชวาโดยเฉพาะเพื่อทําใหนกเขา
ชวาจะนะเปนที่รูจักมากขึ้น  และอายุของนกเขาชวาเปนปจจัยสําคัญในการกําหนดราคา ตามลําดับ 

 

  ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะเกี่ยวกับการกําหนดยุทธศาสตร
การตลาดการ  
       เล้ียงนกเขาชวา การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะในการกําหนดยุทธศาสตร
การตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา ดังรายละเอียดในตาราง 8 
 
ตาราง  8  ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา 
 

 
ชองเรียงลําดับ                                    
       ความถี่                                       ขอเสนอแนะ*  
     

กลุมตัวอยาง 
(n=292) 

รอยละ 

1.           ควรจัดสรางสนามใหไดมาตรฐาน 8 2.74 
2.           ภาครัฐควรรวมมือกับภาคเอกชนจัดทําเอกสารเกี่ยวกับ 

               นกเขาชวาและสงเสริมการลงทุนใหกับผูที่สนใจ 
6 2.05 

3.           ภาครัฐควรจะปลอยวงเงินเฉพาะใหกูสําหรับเอาไปเลี้ยง           
                       นกเขาชวา 

5 1.71 

4.           จัดทําเอกสารเกี่ยวกับนกเขาชวาแจกจายกับประชาชนที่  
                       สนใจนกเขาชวา 

4 1.37 

5.          ควรจัดใหผูมีความรูใหคําแนะนําแกผูที่สนใจเลี้ยงนกเขาชวา    
                       ใหถูกตองเหมาะสม 

3 1.03 

6.          ภาครัฐทําสารคดีเกี่ยวกับนกเขาชวาและบอกคุณสมบัติของ  
                       นกเขาชวาเพื่อใหผูที่สนใจหันมาเลี้ยงนกเขาชวา 

3 1.03 

7.          ควรสงเสริมใหนกเขาชวาเปนสัตวเศรษฐกิจใหเยาวชนมี  
               รายได 

3 1.03 

8.          สรางจุดศูนยกลางซื้อขายนกเขาชวาใหเกิดความยุติธรรม 2 0.68 
9.          ควรสนับสนุนรวมมือกับเอกชนใหมีการแขงขันนกเขาชวา   

ใหไดมาตรฐาน 
2 0.68 

10.        ประชาสัมพันธใหรูจักนกเขาชวาจะนะมากขึ้น 2 0.68 
11.        ควรจัดทําตลาดกลางการซื้อขายเปนระบบ 1 0.34 
12.        ใหรัฐชวยรวมคิดหาแนวทางใหนกเขาชวามีคุณภาพดีขึ้น 1 0.34 
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ตาราง   8   ขอเสนอแนะเกีย่วกับการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา  (ตอ) 
 
ชองเรียงลําดับ                                        ขอเสนอแนะ*  
    ความถี่ 
 

กลุมตัวอยาง 
(n=292) 

รอยละ 

13.          จัดทําเผยแพรขอมูลทาง Internet 1 0.34 
14.          เปดสอนหลักสูตรนกเขาชวาอยางจริงจัง 1 0.34 
15.          สงเสริมใหเลี้ยงนกเขาชวาอยางจริงจัง 1 0.34 
16.          คิดคนยาสําหรับนกเขาชวาโดยเฉพาะ 1 0.34 
17.          จัดทําพิพิธภัณฑประวัติศาสตรนกเขาชวา 1 0.34 
18.          รวมพัฒนาทําการวิจัยเกี่ยวกับนกเขาชวาใหมีการพัฒนายิ่งๆ ขึ้นไป 1 0.34 

หมายเหตุ * สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
   จากตาราง 8 แสดงผลวิเคราะหเกี่ยวกับขอเสนอแนะในการกําหนดยุทธศาสตร
การตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา พบวา กลุมตัวอยางมีขอเสนอแนะในประเด็นตางๆ เรียงตามลําดับ
สําคัญตามลําดับความถี่สูงสุด ไดแก ควรจัดสรางสนามใหไดมาตรฐาน  ภาครัฐควรรวมมือกับ
ภาคเอกชนจัดทําเอกสารเกี่ยวกับนกเขาชวาและสงเสริมการลงทุนใหกับผูที่สนใจเลี้ยงนกเขาชวา  
ภาครัฐควรจะปลอยวงเงินเฉพาะใหกูสําหรับเอาไปเลี้ยงนกเขาชวา  จัดทําเอกสารเกี่ยวกับนกเขา
ชวาแจกจายกับประชาชนที่สนใจนกเขาชวา  ควรจัดใหผูมีความรูใหคําแนะนําแกผูที่สนใจเลี้ยง
นกเขาชวาใหถูกตองเหมาะสม  ภาครัฐทําสารคดีเกี่ยวกับนกเขาชวาและบอกคุณสมบัติของนกเขา
ชวาเพื่อใหผูที่สนใจหันมาเลี้ยงนกเขาชวา  ควรสงเสริมใหนกเขาชวาเปนสัตวเศรษฐกิจใหเยาวชนมี
รายได  สรางจุดศูนยกลางซื้อขายนกเขาชวาใหเกิดความยุติธรรม  ควรสนับสนุนรวมมือกับเอกชน
ใหมีการแขงขันนกเขาชวาใหไดมาตรฐาน  ประชาสัมพันธใหรูจักนกเขาชวาอําเภอจะนะมากขึ้น  
ควรจัดทําตลาดกลางการซื้อขายเปนระบบ  ใหรัฐชวยรวมคิดหาแนวทางใหนกเขาชวามีคุณภาพดี
ขึ้น  จัดทําเผยแพรขอมูลทาง Internet  เปดสอนหลักสูตรนกเขาชวาอยางจริงจัง  สงเสริมใหเล้ียง
นกเขาชวาอยางจริงจัง  คิดคนยาสําหรับนกเขาชวาโดยเฉพาะ  จัดทําพิพิธภัณฑประวัติศาสตร
นกเขาชวา  และรวมพัฒนาทําการวิจัยเกี่ยวกับนกเขาชวาใหมีการพัฒนายิ่ง ๆ ขึ้นไป ตามลําดับ 
   จากผลขอมูลทั้งเชิงคุณภาพและขอมูลเชิงปริมาณแสดงใหเห็นวาขอมูลในเรื่อง 
การตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา สามารถแบงออกเปน 4 ดานนั้นมีความ
สอดคลองกันดังนี้ 



 159 

   1) สภาพทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม สรุปไดวา จากขอมูลเชิงคุณภาพบงชี้ใหเห็น
วาการเลี้ยงนกเขาชวาเปนอาชีพที่เหมาะกับเพศชายเนื่องจากวาการเลี้ยงนกเขาชวานั้นจะตองมีการ
นํานกเขาชวาไปแขงขันประชันเสียง มีการโยงนกเขาชวานํานกตากแดด ทําใหการเลี้ยงนกเขาชวา
เปนที่นิยมของกลุมที่เปนเพศชาย ประกอบกับขอมูลเชิงปริมาณวิเคราะหออกมาวาเพศชาย รอยละ 
100 ที่เล้ียงนกเขาชวา  ในเร่ืองชวงอายุจากขอมูลเชิงคุณภาพจะแสดงใหเห็นวาการเลี้ยงนกเขาชวา
กันอยางจริงจังนั้นและประสบผลสําเร็จจะตองประกอบไปดวยการสะสมองคความรูและการพัฒนา
สายพันธุใหตรงกับความตองการของตลาดอยูเสมอและชวงอายุที่เหมาะสมก็คือ ในชวงวัยกลางคน
สอดคลองกับขอมูลเชิงปริมาณที่แสดงผลใหเห็นวาชวงอายุที่เล้ียงนกเขาชวามากที่สุด คือ ชวง 36 – 55 ป 
รอยละ 94.2   ในเรื่องของศาสนาการศึกษาและจํานวนสมาชิกในครอบครัวนั้น จากขอมูลเชิงคุณภาพ
แสดงขอมูลวา อําเภอจะนะเปนทองที่เปนที่ราบลุม มีลําคลอง 2 สายคือ คลองสะกอมและคลองนาทับ 
ซ่ึงทําใหทางหัวเมืองมลายูอพยพเขามา ผสมผสานกับประชาชนที่มีอยูทั้งชาวไทยพุทธ และมุสลิม 
อันสงผลใหพื้นที่อําเภอจะนะ มีลักษณะของการผสมผสานทางวัฒนธรรมระหวางไทยพุทธและ
ไทยมุสลิม ขอมูลเชิงปริมาณแสดงใหเห็นวา ศาสนาอิสลามมีมากที่สุด รอยละ 94.9 ตามมาดวย
ศาสนาพุทธ รอยละ 4.1  การศึกษาของกลุมผูเล้ียงนกเขาชวาในพื้นที่อําเภอจะนะขอมูลเชิงคุณภาพ 
สมัยกอนมีความยากลําบากและชาวบานยังไมมีการประกอบอาชีพที่หลากหลายเบื้องตนเปนการ
สรางรายไดทางการเกษตร ทําใหระดับการศึกษาในชวงประถม 4-6 มีจํานวนรอยละ66.1 สําหรับในเรื่อง
สมาชิกในครอบครัว ขอมูลเชิงคุณภาพกลาววาการเลี้ยงนกเขาชวาจะตองมีการเอาใจใสดูแลอยาง
สม่ําเสมอ ขอมูลเชิงปริมาณพบวากลุมผูเล้ียงนกเขาชวาสวนใหญจะมีสมาชิกในครอบครัวประมาณ
รอยละ 69.2 เพราะหากมีจํานวนสมาชิกมากเกินไปจะทําใหไมมีเวลาดูแลครอบครัวทําใหไมสามารถ
เล้ียงนกเขาใหดีไดเทาที่ควร  

  สําหรับดานเศรษฐกิจของการเลี้ยงนกเขาชวาของกลุมตัวอยางผูเล้ียงใน  อําเภอ
จะนะ ในขอมูลเชิงคุณภาพ พบวา กลุมผูเล้ียงนกเขาชวาจะประกอบอาชีพอยูหลายอาชีพ อาชีพตัด
ยางพารา ประมง ทําสวน ซ่ึงอาชีพเหลานี้สามารถ ประกอบอาชีพเล้ียงนกเขาชวาไปพรอม ๆ นับได
วาการประกอบอาชีพเหลานี้มีความสอดคลองกับขอมูลเชิงปริมาณ กลุมตัวอยางสวนใหญเล้ียง
นกเขาชวาเปนอาชีพเสริมหรือ อาชีพที่ 2 คิดเปนรอยละ 91.4  นอกจากนี้เร่ืองประสบการณในการเลี้ยง
นกเขาชวานั้นขอมูลเชิงคุณภาพพบวา การเลี้ยงนกเขาชวาจะตองมีการสั่งสมองคความรูและมีการ
พัฒนาสายพันธุใหเปนที่ตองการของตลาดสอดคลองกับ ขอมูลเชิงปริมาณที่กลุมผูเล้ียงนกเขาชวา
สวนใหญจะมีความรู 10 ปขึ้นไปคิดเปนรอยละ 65.1 และในเรื่องการเรียนรูขอมูลเชิงคุณภาพพบวา เปนการ
ส่ังสมการเรียนรูจากเพื่อนบานโดยไมตองอบรมหรือตองเขาชั้นเรียนขอมูลเชิงปริมาณคิดเปนรอยละ 
84.9  เร่ืองของแรงงานในครัวเรือนนั้นจากขอมูลเชิงคุณภาพพบวาการเลี้ยงดูนกเขาชวาผูเล้ียงนกเขาชวา
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จะตองมีเวลาเลี้ยงดู ซ่ึงขอมูลเชิงปริมาณพบวา จะใชแรงงานในครัวเรือนมากที่สุดรอยละ 99.3 และ
ในเรื่องคาใชจายตาง ๆ จากขอมูลในเชิงคุณภาพพบวาการลงทุนในการเพาะพันธุเล้ียงนกเขาชวา
นั้นเปนการลงทุนที่สูงคือพอพันธุแมพันธุ  ขอมูลเชิงปริมาณคาพันธุนกเขาชวาประมาณ 30,000 บาท
ขึ้นไป และการเลี้ยงนกเขาชวาในปจจุบันขอมูลเชิงคุณภาพพบวาเล้ียงนกเขาชวาเพื่อการแขงขัน
ประกอบกับ ขอมูลเชิงปริมาณคิดเปนรอยละ 100 
   2) ดานปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงและการตลาดของนกเขาชวา  ปญหาที่
ตองการใหแกไขอยางเรงดวนจากขอมูลเชิงปริมาณพบวา 1) ในเรื่องปญหาในเรื่องเกี่ยวกับราคา
อาหารของนกเขาชวา  2) นกเขาชวาขายมีราคาต่ํา 3) ลูกคาและตลาดในการขายนกเขาชวามี
คอนขางจํากัด สอดคลองกับขอมูลในเชิงคุณภาพ พบวา ตลาดนกเขาชวามีคอนขางจํากัดมีเฉพาะ
ตลาดในประเทศซึ่งก็ไมมากนักเนื่องจาก ลูกคาในประเทศอยูบริเวณภาคกลางของประเทศไทยและ
จังหวัดอื่น ๆ เกรงกลัวปญหาความไมสงบใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต และตลาดตางประเทศ 
ลูกคาตางประเทศไมสามารถนํานกเขาชวาจากประเทศไทยเขาประเทศ มาเลเซีย อินโดนีเซีย และ
สิงคโปรไดเลย ทําใหนกเขาชวามีราคาขายคอนขางต่ํา เพราะลูกคาจากตางประเทศจะซื ้อ
นกเขาชวาในราคาที่สูง ซ่ึงขณะนี้ลูกคาตางประเทศไมสามารถซื้อนกเขาชวาเขาประเทศไทยได 
และประกอบกับเศรษฐกิจน้ํามันแพงในขณะนี้ทําใหสินคาไมวาจะเปนอาหารนกเขาชวา อุปกรณ
การเลี้ยงนกเขาชวามีราคาที่สูงขึ้นตามสถานการณในปจจุบันซ่ึงปญหาดังกลาวเปนปญหาที่ผูเล้ียง
นกเขาชวาตองการแกไขปญหาอยางเรงดวนที่สุด 
   3) แนวทางในการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา จากขอมูลในเชิงปริมาณ
พบวา คะแนนที่มากที่สุดคือ ในเรื่องสงเสริมอาชีพการเลี้ยงนกเขาชวา จัดทําตลาดศูนยกลาง จัดทํา
ตราสินคาเอกลักษณเฉพาะของอําเภอจะนะใหมีราคาสูง สงเสริมดานการประชาสัมพันธ ขอมูลใน
เชิงคุณภาพสอดคลองกับขอมูลเชิงปริมาณ และแนวทางในเรื่องรัฐบาลควรสนับสนุนชองทางการ
จัดจําหนายโดยเฉพาะตลาดตางประเทศใหเปนที่นาเชื่อถือและถูกตองตามกฎหมาย สอดคลองกับ
ขอมูลเชิงคุณภาพที่ตองการใหรัฐเจรจากับประเทศเพื่อนบานในเรื่องการนํานกเขาชวาเขาประเทศ
โดยไมผิดกฎหมาย 

 4)   ขอเสนอแนะเกี่ยวกับยุทธศาสตร ควรจัดสรางสนามใหไดมาตรฐาน  ภาครัฐควร
รวมมือกับภาคเอกชนจัดทําเอกสารเกี่ยวกับนกเขาชวาและสงเสริมการลงทุนใหกับผูที่สนใจเลี้ยง
นกเขาชวา  ภาครัฐควรจะปลอยวงเงินเฉพาะใหกูสําหรับเอาไปเลี้ยงนกเขาชวา และมีการจัดทํา
เอกสารเกี่ยวกับนกเขาชวาแจกจายกับประชาชนที่สนใจนกเขาชวา ซ่ึงขอมูลแนวทางดังกลาว
สอดคลองกับขอมูลเชิงคุณภาพในเรื่องสนามแขงขันที่ไดมาตรฐานระดับประเทศภาครัฐจะตองมี
งบประมาณที่จะตองสนับสนุน และการสนับสนุนในเรื่องเงินทุนที่จะตองจัดสรรใหอยางเรงดวน
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เพื่อใหตลาดนกเขาชวายังอยู และใหรัฐบาลรีบเปดการเจรจาเพื่อไมใหตลาดตางประเทศ หายไปนั้น
ก็หมายถึงเงินที่จะหมุนเวียนเขาประเทศก็หายไป หลายสิบลานบาท 

 จากผลการวิเคราะหขอมูลขางตนสามารถเชื่อมโยงขอมูลตั้งแตการสืบคนองคความรูที่
เกี่ยวของกับการซื้อขายแลกเปลี่ยนนกเขาชวา เมื่อไดขอมูลเชิงลึกในดานคุณภาพสภาพทั่วไปและ
สภาพปญหาตาง  ๆ แลวนั้น ก็นําผลมาตั้งคําถามในเชิงปริมาณเพื่อนําผลที่ไดมากําหนดแนวทางใน
การจัดทําสวนประสมทางการตลาดที่เรียกวา 4 P 1) Product ผลิตภัณฑ 2) Price ราคา 3) Place 
สถานที่จัดจําหนาย  4) Promotion  การสงเสริมการขาย  เมื่อไดกลยุทธ 4 P แลวนั้นก็จะนําไปสู 
ยุทธศาสตรดานการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา และขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะ ซ่ึงสามารถนําขอมูล
ทั้งหมดไปเปนแนวทางยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา ดังนั้นเพื่อใหตลาดนกเขาชวาดํารง
อยูไดรัฐบาลจะตองดําเนินการชวยเหลือดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับนกเขาชวาทั้งทางตรงและทางออม 
ซ่ึงจะนําเสนอในบทที่ 6 ตอไป 


