
 

บทที่ 6 
ยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา  

 
  บทนี้เปนการนําเสนอผลการวิจัยเชิงคุณภาพดังแสดงโดยละเอียดในบทที่ 4  ผลการวิจัยเชิง
ปริมาณดังแสดงโดยละเอียดในบทที่ 5 การนําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณมากําหนดเปน
ยุทธศาสตรไวหลายทางเลือก มาดําเนินการวิเคราะหศักยภาพดานการตลาดของกลุมผูเล้ียง     
นกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา โดยการวิเคราะห SWOT  Analysis คือนําขอมูลจากการ
สัมภาษณและแบบสอบถาม ใหผูเชี่ยวชาญดําเนินการวิเคราะห SWOT Analysis โดยสงเสริมใหเกิด
บรรยากาศในการแสดงความคิดเห็นอยางเปดเผย และประเมินศักยภาพในดานการตลาดในรูปแบบ
สวนประสมทางการตลาดหรือที่เรียกกันวา 4 P  เมื่อไดขอมูลจากการวิเคราะหแลวจะดําเนินการ
ประเมิน SWOT Analysis จะมุงจุดสนใจในแตละประเด็น ส่ิงที่อยูภายใตกระบวนการทํา SWOT 
Analysis คือการเปลี่ยนแปลงกลยุทธใหเปนแผนการทํางานยุทธศาสตรดานการตลาดการเลี้ยง
นกเขาชวา กรณีศึกษา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา เพื่อใหไดตรงกับวัตถุประสงคในการวิจัยโดยนํา
ขอมูลมากําหนดยุทธศาสตร เพื่อสรางเปนบรรทัดฐาน มิใหเกิดความขัดแยงของแตละกลุมผูเล้ียง 
อันจะนําไปสูความยั่งยืนและการดํารงอยูของพันธุนกเขาชวาจากอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา โดย
การจัดทําแนวยุทธศาสตรดังนี้ 
 

1. การวิเคราะหศักยภาพดานการตลาดของกลุมผูเลี้ยงนกเขาชวา ในอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 
  ผลการดําเนินงานที่จะประสบผลสําเร็จได จะตองมีการทบทวนกลยุทธอยูเสมอ เพื่อให
แนใจวางานกําลังดําเนินการอยางมีประสิทธิภาพ วิธีการหนึ่งที่ผูวิจัยดําเนินการคือ นําขอมูลจากการ
สัมภาษณและแบบสอบถาม ดําเนินการวิเคราะห SWOT  Analysis ดานการตลาดการเลี้ยงนกเขา
ชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา นั้นจากการดําเนินงานไดขอมูลวิเคราะหเชิงปฎิบัติการดังนี้ 
   
  1.1 จุดแข็ง (Strength) ดานการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
สามารถประเมินศักยภาพในดานการตลาดในรูปแบบสวนประสมทางการตลาดหรือที่เรียกกันวา 4 P 
คือ 
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   ดานผลิตภัณฑ (Product) หรือสินคาก็คือ “นกเขาชวา” จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณพบวา นกเขาชวาของจะนะเปนที่นิยมและเปนที่รูจักของบุคคลทั่วไปที่ให
ความสนใจการเลี้ยงนกเขาชวา และรูจักกันในนามของพื้นที่ ที่มีการเลี้ยงและเพาะพันธุนกเขาชวาที่
มีสายพันธุดีมากที่สุด ดังนั้นชื่อ “นกเขาจะนะ” จึงเปนตราสินคาของนกเขาชวา อําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลาไดดี สวนการผลิตนกเขาชวา ตองทําควบคูกับการผลิตกรงนก ซ่ึงวัสดุในการผลิตนั้น 
กลุมผูผลิตจะนําเอาหวายมาทํากรงเปนหลัก และพยายามที่จะรักษาศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ินใน
การออกแบบกรงนก ตลอดจนรูปแบบที่เปนเอกลักษณของอําเภอจะนะเอาไวมากที่สุด และขอด ีอีก
ขอหนึ่งคือ การรับประกัน ในการซื้อขายนกเขาชวาอําเภอจะนะ การรับประกันสินคา (นกเขา) มี
การใชกันบางในบางฟารม โดยรับประกันหากผูซ้ือ นํานกไปแลวไมไดคุณภาพตามที่ตองการ ทาง
ฟารมยินดีที่จะเปลี่ยนนกตัวใหมให 
   ดานราคา (Price) จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ พบวา เร่ือง
ราคาของนกเขาชวานั้น จะเปนเงื่อนไขอยูในความเปนเอกลักษณเฉพาะอยูแลวคือ ส่ิงมีชีวิต 
สามารถวิเคราะห ในดานจุดแข็งเรื่องของราคานกเขาชวา ดังนี้คือ ราคานกเขาชวานั้นมีความ
หลากหลาย ตามชนิดของนกเขาชวา กลาวคือ นกโหลจะราคาถูก นกละประมาณ 30-50 บาท และ
ไปเรขายใหชาวมาเลเซียและพอคาชาวมาเลเซียนกละ 100-150  บาท พอคาชาวมาเลเซียสงตอไป
สิงคโปรนกละ 200 บาท ใชนกเขาชวาประมาณ เดือนละ 3,000 นก สวนเกรดดี ราคาไมต่ํากวา 
10,000 บาท จนถึงหลักลานบาท สวนการตั้งราคา จะขึ้นอยูกับผูขายบางสวน และเปนการตกลงกัน
ระหวางผูซ้ือกับผูขายโดยปจจัยในการกําหนดราคามาจาก คุณภาพเสียง อายุ สายพันธุ และรูปราง
ลักษณะของนกเขาชวา 
   ชองทาง และสถานที่ ในการจัดจําหนาย (Place)  จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ
และเชิงปริมาณ พบวา  ตลาดนกเขาชวาอําเภอจะนะแบงไดเปน 2 ตลาดดังนี้คือ  1)  ตลาดใน
ประเทศ สามารถแบงยอยไดเปน 2 ประเภทคือ (1) สนามแขงขัน ซ่ึงนับวาเปนสถานที่ที่ผูนํานกเขา
ไปแขงขันและผูตองการซื้อนกเปนที่ทราบกันวา การนํานกเขาไปในสนามแขงขันเปนการเปด
ตลาดเพื่อการซื้อขาย โดยใหสนามแขงขันเปนสถานที่จําหนายนก เนื่องจากผูที่ตองการซื้อสามารถ
เขาไปเลือกชมนกไดอยางหลากหลาย เนื่องจากมีนกจากฟารมตาง ๆ มาใหเลือกมาก  (2) ฟารม เปน
สถานที่ซ้ือ-ขายที่ผูซ้ือสามารถเขาถึงแหลงผลิตนกโดยตรงและสามารถสังเกตสภาพทั่วไปในการ
ผลิตและการเลี้ยงดูนก แตการเขามาถึงฟารมนั้นจะเปนการติดตามสายพันธุนกที่เขาแขงขันจาก
สนามตาง ๆ และจากชื่อเสียงของฟารมที่มีการบอกตอกันมา  2)  ตลาดตางประเทศ สามารถ
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แบงยอยไดเปน 2 ประเภทคือ  (1) การขายผานพอคาคนกลาง เปนการสงออกนกไปยังลูกคา ใน
ตางประเทศ โดยพอคาคนกลางจะเปนผูรับคําสั่งซื้อจากลูกคาที่ประสงคจะเล้ียงนกในประเทศ    
ตาง ๆ โดยมีการติดตอทางโทรศัพทกับเจาของฟารมเพื่อสืบคนวามีนกที่มีคุณสมบัติตรงกับความ
ตองการของผูซ้ือ หากตกลงกันไดก็จะเดินทางมาซื้อท่ีฟารม หรือใหทางฟารมนําสงไปใหทั้งทาง
เครื่องบิน และรถยนต   (2)  การซื้อขายนกในสนามแขงขัน สามารถทําไดเฉพาะการจัดการแขงขัน
ของรัฐบาลในประเทศนั้น ๆ ที่อนุญาตใหมีการนํานกเขาประเทศในนามของการแขงขัน 
   ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและเชิง
ปริมาณ พบวา ดานการสงเสริมการขาย  มีการประสัมพันธโดยการนํานกไปแขงขันในสนามแขง
ขันตาง ๆ และนกที่ไดรับรางวัลจะยิ่งเปนการรับประกันคุณภาพของนก   สวนนายหนา เปนผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือ โดยนายหนาเปน ผูที่คอยใหคําแนะนําแกผูซ้ือและจัดหานกให
ตรงกับความตองการของลูกคา ดานกลยุทธของฟารมบางฟารม มีการอํานวยความสะดวกใหแกผู
มาเยี่ยมชม ตลอดจนลูกคาที่ตองการมาดูนก โดยการจัดที่พักในลักษณะของโฮมสเตยเพื่อบริการ
ใหแกลูกคา ที่ตองการเฝาฟงเสียงของนก ในการตัดสินใจซื้อ 
  
  1.2 จุดออน (Weakness) จากการวิเคราะหศักยภาพในดานตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอ
จะนะ จังหวัดสงขลา สามารถวิเคราะหขอมูลไดดังนี้ คือ 
   ดานผลิตภัณฑ (Product)  หรือสินคาที่เรียกวา นกเขาชวานั้นสามารถวิเคราะหขอมูล
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณพบวา พอ แมพันธุนกที่มีคุณภาพจะมีราคาสูง และหาไดยาก นกเขาชวา
มีลักษณะเหมือนกันหรือแตกตางไปจากสินคาอยางอื่น  ซ่ึงในการเพาะเลี้ยงนกเขาชวาในแตละรุน
หรือแตละฟารมนั้นไมสามารถกําหนดไดวาลูกนกเขาชวาที่ไดจะมีลักษณะดีเหมือนกันทุกนก 
กลาวคือนกเขาชวาเปรียบเสมือนสินคาเปนสิ่งมีชีวิต จําเปนตองไดรับการดูแลจากผูมีความชํานาญ 
และเขาใจลักษณะของสินคาโดยเฉพาะ ซ่ึงหากไมเขาใจในวิธีการเลี้ยงนกเขาชวาอาจจะทําให
นกเขาชวาตายไดและทําใหขาดทุนในการเลี้ยงนกเขาชวา ขาดวัตถุดิบในการผลิตกรงนกในที่นี้
หมายถึง ตนไผที่ในขณะปจจุบันนี้สถานที่ในการปลูกก็ลดนอยลงไปทุกวันเพราะมีการสราง
บานเรือน ทําใหปาไผลดหายไป สวนมากหากมีที่ดินวางชาวบานจะทําการปลูกสวนผลไมหรือ
ยางพารา ทําใหตนไผที่จะสรางเอกลักษณของกรงนกเขาชวา อําเภอจะนะ หายากและมีราคาที่
สูงขึ้น สวนในเรื่องพันธุนกมีการปลอมปน โดยแอบอางชื่อนกเขาชวาจะนะ เพราะเนื่องจาก   
นกเขาชวา ลักษณะหนาตา รูปรางคลายกันหมดไมสามารถแยกออกไดวานกไหนมาจากที่ไหน 
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   ดานราคา (Price) ของนกเขาชวาอําเภอจะนะจังหวัดสงขลา จากผลการวิเคราะหขอมูล
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณพบวา การกําหนดราคายังไมไดมาตรฐานเทาที่ควร เพราะเนื่องจากวา
นกเขาชวาเปนส่ิงมีชีวิต ทําใหกําหนดราคาไดยาก เชน ถาเดือนมกราคมนี้ราคาหลักลานเพราะ     
นกขันดี แตถาเดือนกุมภาพันธุนกไมขันอาจเหลือเพียงในราคา หลักหมื่นก็ได เปนตน 
   ชองทาง และสถานที่ ในการจัดจําหนาย (Place) ตลาดนกเขาชวาในอําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลา จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณพบวา ตลาดของผูซ้ือยังอยูใน
วงจํากัด ทั้งในและตางประเทศ ทําใหตลาดนกเขาชวาไมกวางมากเทาที่ควร ซ่ึงกลยุทธอยางหนึ่งก็
คือ การเขาสูสนามแขงขันนกเขาชวาเสียง ซ่ึงมีอยูเปนประจําตลอดทั้งป ทั้งในภาคใตและภาคกลาง 
สนามแขงที่ไดรับการยอมรับและมีช่ือเสียงทั้งในประเทศและตางประเทศก็คือ การจัดงานมหกรรม
นกเขาชวาอาเซี่ยนจังหวัดยะลา นกเขาชวาทั่วประเทศและตางประเทศจะมารวม การแขงขัน หาก
นกเขาชวาใครติดรางวัลอันดับตน ๆ ในสนามนกเขาชวานั้น จะมีราคาเพิ่มขึ้นทันที หากตกลงซื้อ
ขายในประเทศไทยและเลี้ยงในประเทศไทยก็จะไมมีปญหาเทาที่ควร แตถามีการซื้อขายกับชาว
ตางประเทศที่นํานกเขาชวาเขาประเทศเพื่อนบาน จะเปนไปในลักษณะที่มีการลักลอบนํานกเขาชวา
เขาประเทศโดยไมไดรับอนุญาต 
   ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) ตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา จากผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณพบวา ยังขาดการประชาสัมพันธให
ครอบคลุมกับทุกสื่อ โดยเฉพาะสื่อทางอินเตอรเน็ต วารสาร เปนตน และขาดการสนับสนุนในการ
ดําเนินการ ศูนยรวมตลาดนกเขาชวาอยางเปนรูปธรรม 
  
  1.3 โอกาส (Opportunity) จากการวิเคราะหศักยภาพในดานตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา 
อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา ไดวิเคราะหขอมูลพบวา ในเรื่องชื่อเสียงและคุณภาพของนกเขาชวา 
อําเภอจะนะ ซ่ึงเปนที่รูจักทั้งในและตางประเทศ โดยเฉพาะตลาดตางประเทศ เชน มาเลเซีย 
สิงคโปร และอินโดนีเซีย ไดรับความนิยมเปนอยางมาก และยังมีความตองการสินคาอยางตอเนื่อง 
โอกาสที่ตลาดนกเขาชวาอําเภอจะนะจะสรางรายไดมาสูผูเล้ียง และนํารายไดเขาประเทศจึงมีความ
เปนไปไดอยางตอเนื่อง เชนกัน เพราะตลาดนกเขาชวาอําเภอจะนะ ยังผลิตนกเขาชวาไดตรงกับ
ความตองการของตลาดปจจุบันอยูเสมอประกอบกับการมีฟารมนกเขาชวาที่มาก ทําใหผูซ้ือ
สามารถเลือกซื้อนกเขาชวาในหลายรูปแบบไดมากยิ่งขึ้น 
  
  1.4 อุปสรรค (Threat) จากการวิเคราะหศักยภาพในดานตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอ 
จะนะ จังหวัดสงขลา ไดวิเคราะหขอมูลพบวา สภาพอากาศที่เปลี่ยนแปลงไมเหมาะกับการเลี้ยง
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นกเขาชวา เพราะนกเขาชวาจะมีชวงเวลาที่มีระยะเวลาในการถายขนทําใหในชวงเวลาสภาพอากาศ
เปล่ียนแปลงบอยทําใหผูขายนกเขาชวาไมสามารถนํานกเขาชวาผลิตออกสูตลาดได และภาวะโรค
ไขหวัดนกที่ระบาดอยูในปจจุบัน ทําใหเกิดผลกระทบในดานการซื้อขายเพราะวา ผูคนโดยทั่วไป
สวนมากคิดวานกเขาชวาจะแพรระบาดเชื้อไขหวัดนก ทําใหตลาดนกเขาชวาซบเซา เรื่องการขาด
แรงงานที่มีประสบการณในการเลี้ยงนกเขาชวา เพราะการเลี้ยงนกเขาชวาจะตองมีการเลี้ยงดวยใจ
รัก และจะตองมีการสั่งสมองคความรูใหมากพอสมควรสามารถแกปญหาไดเมื่อเกิดปญหากับ
นกเขาชวา สวนในเรื่องของราคาของอาหารนกเขาชวาราคาแพงและมีการเปลี่ยนแปลงราคาอยู
ตลอดเวลาเพราะสภาพเศรษฐกิจในปจจุบันมีการขึ้นราคาน้ํามันในทองตลาดทําใหจะตองมีการเพิ่ม
ราคาของสินคามากขึ้น และปญหา 3 จังหวัดชายแดนภาคใตเปนประเด็นสําคัญที่กระทบตอตลาด
นกเขาชวาเปนอยางมากทําใหผูที่สนใจนกเขาชวาไมกลามาซื้อนกเขาชวาเพราะเกรงกลัวความไม
ปลอดภัย ขณะมาซื้อนกเขาชวา 
   จากการวิเคราะห SWOT Analysis ดานการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาอําเภอจะนะ 
จังหวัดสงขลา สามารถทําใหมองเห็นลูทางในการแกปญหาในเรื่องนกเขาชวามากยิ่งขึ้น ในเรื่อง
ศักยภาพดานการตลาดโดยการนําขอมูลจากการสัมภาษณและแบบสอบถาม มาดําเนินการ ประเมิน 
ภายใตกระบวนการทํา SWOT Analysis คือการเปลี่ยนแปลงกลยุทธใหเปนแผนการทํางาน
ยุทธศาสตร และสามารถนํายุทธศาสตรที่ไดไปเสนอกับหนวยงานภาครัฐเพื่อหาแนวทางในการ
แกไขปญหาตอไป 
 

2.  การกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 
  ในการกําหนดยุทธศาสตรการตลาด ไดนําเอาทฤษฏี 4P หรือสวนประสมการตลาด         
มาผสมผสานในการกําหนดยุทธศาสตรการตลาดการเลี้ยงนกเขาชวาของอําเภอจะนะ จังหวัด
สงขลา ซ่ึงสวนประสมการตลาดจะเปนแนวทางในการกําหนดยุทธศาสตรสามารถสรุปไดดังนี้ 
  ยุทธศาสตรท่ี 1 การมุงมั่นการสรางเอกลักษณของความเปนสินคาที่มีลักษณะเฉพาะของ
พื้นที่  
  1. มาตรการ/แนวทาง 
   1.1 ผลผลิตนกเขาชวาอําเภอจะนะใหไดตามคุณลักษณะที่เปนที่ตองการของตลาด 
พรอม ๆ กับรักษาเอกลักษณของพื้นที่ไว โดยตองมีรูปรางลักษณะของหนาอกตรง ใหญ ตามลําดับ 
   1.2 ผลิตพอแมที่เปนนกเขาจะนะพันธุแท ซ่ึงจะสงผลตอราคาที่ผูเล้ียงจะไดรับสูงตาม
ไปดวย   
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   1.3 กําหนดคุณภาพของฟารมเลี้ยงนกเขาชวาแตละดับใหไดมาตรฐานและเปนที่
ยอมรับในระดับภูมิภาคและระดับประเทศ   
   1.4 การจัดมาตรฐานการรับประกันสินคานกเขาชวาเพื่อควบคุมคุณภาพนกโดยผูซ้ือ
ตองไดรับนกที่มีคุณภาพที่สุด  นกเขาชวาในนาม “ นกเขาชวาอําเภอจะนะ”  เชือ่วาเปนพนัธุนกเขาชวา
ที่มีสายพันธุดีที่สุดเปนที่นิยมของลูกคาชาวไทยและตางประเทศ   
   1.5 ฝกอบรมผูเล้ียงรุนใหมใหมีความรูเร่ืองนกเขาชวาเปนอยางดี และเปนผูทําหนาที่
ใหคําแนะนําแกผูซ้ือและจัดหานกใหตรงกับความตองการของตลาด   
   1.6 พัฒนากลุมผูเล้ียงนกเขาชวา อําเภอจะนะใหมีการดําเนินงานที่เห็นเปนรูปธรรมให
มากขึ้น 
   1.7 พัฒนากลุมอาชีพที่มีความเกี่ยวเนื่องกับการเลี้ยงนกเขาชวา เชน กลุมทํากรงนก  
ผาคลุมกรง อาหารนก และอ่ืนๆ  ที่เกี่ยวของเปนตน 
  2. พื้นที่เปาหมาย  
      จากการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณและขอมูลเชิงคุณภาพพบวาอําเภอจะนะมีการดํารงชีวิต
ประจําวันผูกพันกับการเลี้ยงนกเขาชวาและเปนอาชีพที่รองรับจากอาชีพหลัก ดังนั้นจึงมีเปาหมาย
ของการสรางยุทธศาสตรนั้นกลาวโดยภาพรวมไดวาพื้นที่อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา เปนพื้นที่
เปาหมายในการเลี้ยงนกเขาชวาที่มีเปาหมายเฉพาะ คือการเลี้ยงนกเขาชาเพื่อเขาสูสนามแขงขัน  
  3. ผูรับผิดชอบ 
   จากการกําหนดยุทธศาสตรดานผลิตภัณฑขางตน จําเปนตองมีผู รับผิดชอบ ซ่ึง
นอกเหนือจากกลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวาในพื้นที่แลวนั้น หนวยงานของรัฐ ไดแก องคการปกครอง
สวนทองถ่ิน ปศุสัตวอําเภอ/จังหวัด  พัฒนาชุมชน ตลอดจนหนวยงานเอกชนตางๆ ที่เกี่ยวของ 
   
  ยุทธศาสตรท่ี 2  การมุงมั่นรักษามาตรฐานดานราคาของสินคา ตามคุณภาพของนกแตละระดับ  
  1. มาตรการ/แนวทาง 
   1.1 นกเขาชวาในนาม  “นกเขาชวาอําเภอจะนะ”  เปนพันธุนกเขาชวาที่มีราคาซื้อ- ขาย
คอนขางสูงเมื่อเทียบกับนกเขาชวาจากแหลงอื่น ๆ จึงตองพยายามรักษาเอกลักษณของสินคาเอาไว
ใหไดมากที่สุด 
   1.2 สรางมาตรฐานราคาสินคา (นกเขาชวา) ตามระดับคุณภาพเสียงและคุณลักษณะที่ดี
ของตัวนก เชน ราคานกโหล หรือนกเกรดตาง ๆ  
   1.3 การซื้อขายนกแตละฟารม ที่รวมกลุมเปนกลุมผูเล้ียงนกเขาชวา ควรมีการรับรู
ขอมูลเร่ืองราคาระหวางกัน และมีการตั้งราคาสําหรับนกแตละเกรดใหเหมือนกัน  
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   1.4 จัดใหมีการประกวดนกเขาชวาอยางตอเนื่อง ซ่ึงนกที่ผานการประกวดจะมีราคา
คอนขางสูง 
  2. พื้นที่เปาหมาย  
   ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะที่มีอาชีพเล้ียงนกเขาชวา และอาชีพอ่ืนๆ ที่เกี่ยวเนื่อง 
  3. ผูรับผิดชอบ 
   จากการกําหนดยุทธศาสตรดานราคาขางตนจําเปนตองมีผูรับผิดชอบ ซ่ึงนอกเหนือจาก
กลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวาในพื้นที่แลวนั้น หนวยงานของรัฐ ไดแก องคการปกครองสวนทองถ่ิน 
พาณิชยจังหวัด ตลอดจนหนวยงานเอกชนตางๆ ที่เกี่ยวของ 
 
  ยุทธศาสตรท่ี 3 การเพิ่มชองทางในการจัดจําหนาย ใหมีความหลากหลายมากขึ้น  
  1. มาตรการ/แนวทาง 
               1.1 จัดใหมีสนามการประกวดนกเขาชวาอยางตอเนื่อง ทั้งระดับทองถ่ิน ระดับภาค 
และระดับประเทศ การนํานกเขาไปในสนามแขงขันเปนการเปดตลาดเพื่อการ ซ้ือขาย โดยให
สนามแขงขันเปนสถานที่จําหนายนกเนื่องจากผูที่ตองการซื้อสามารถเขาไปเลือกชมนกไดอยาง
หลากหลาย เนื่องจากมีนกจากฟารมตาง ๆ มาใหเลือกมาก 
   1.2 ฟารม เปนสถานที่ซ้ือ-ขายที่ผูซ้ือสามารถเขาถึงแหลงผลิตนกโดยตรงและสามารถ
สังเกตสภาพทั่วไปในการผลิตและการเลี้ยงดูนก ดังนั้น ควรมีการกําหนดมาตรฐานฟารม ใหผูเล้ียง
นกเขาชวามีมาตรฐานในการผลิตในระดับเดียวกัน 
   1.3 รัฐบาลนาจะเขามาจัดตั้ง "ศูนยกลางนกเขาชวาแหงประเทศไทย" เพื่อชวยเหลือ
กลุมอาชีพ เกี่ยวกับนกเขาชวา เพื่อสรางมาตรฐานใหกับคุณภาพ ของนกเขาชวา และกระจายรายได
สูทุกกลุม อยางเทาเทียมกัน และสรางความนาเชื่อถือใหแกลูกคาตางประเทศอีกดวย 
   1.4 การเพิ่มชองทางการจําหนายโดยอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม เชน การใชระบบ     
ซ้ือขายผานอินเตอรเน็ท เพื่อเปนการเพิ่มชองทางการตลาดมากขึ้น   
   1.5 พิจารณาแนวคิดการสราง Bird Park รองรับลูกคาทั้งในและตางประเทศที่ไปมา 
ไดแวะมาดู Bird Park ซ่ึงศูนยกลางอยูที่อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
  2. พื้นที่เปาหมาย  
   ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะที่มีอาชีพเล้ียงนกเขาชวา และอาชีพอ่ืนๆ ที่เกี่ยวเนื่อง 
  3. ผูรับผิดชอบ 
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   จากการกําหนดยุทธศาสตรดานชองทางและสถานที่การจัดจําหนายขางตน จําเปนตอง
มีผูรับผิดชอบ ซ่ึงนอกเหนือจากกลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวาในพื้นที่แลวนั้น หนวยงานของรัฐ ไดแก 
องคการปกครองสวนทองถ่ิน พาณิชยจังหวัด ตลอดจนหนวยงานเอกชนตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 

 
ยุทธศาสตรท่ี 4  การมุงมั่นประชาสัมพันธสินคาใหเปนที่รูจักและเชื่อมั่นในตัวสินคา 

  1. มาตรการ/แนวทาง 
              1.1 กิจกรรมการสงเสริมการขาย ดวยการโฆษณา ประชาสัมพันธในการทําการตลาด
นกเขาชวาในพื้นที่อําเภอจะนะ โดยการนํานกไปแขงขันในสนามแขงขันตาง ๆ และนกที่ไดรับ
รางวัลจะยิ่งเปนการรับประกันคุณภาพของนก 
   1.2 กลยุทธของฟารม โดยอํานวยความสะดวกใหแกผูมาเยี่ยมชม ตลอดจนลูกคาที่
ตองการมาดูนก โดยการจัดที่พักในลักษณะของโฮมสเตยเพื่อบริการใหแกลูกคา ที่ตองการเฝาฟง
เสียงของนก ในการตัดสินใจซื้อ  
   1.3 ควรสงเสริมการประชาสัมพันธโดยการใชส่ือในลักษณะตางๆ เชน การทําวารสาร
นกเขาชวา สรางHome page สําหรับนกเขาชวาโดยเฉพาะเพื่อทําใหนกเขาชวาจะนะเปนที่รูจักมากขึ้น   
   1.4 ควรจัดมาตรฐานการใหบริการแกผูสนใจและผูที่มาเลือกซ้ือนกเขาชวาซึ่งตั้งอยู
บนฐานวัฒนธรรมดั้งเดิมของทองถ่ิน ลักษณะของกรงนกเขาชวาจะนะผลิตขึ้นเพื่อรักษา
ศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ินโดยเฉพาะเปนลักษณะของกรง “แกะดอก”  
   1.5 จัดฝกอบรมระยะสั้น ใหความรูแกผูสนใจเลี้ยงนกเขาชวา โดยฟารมตาง ๆ ใน
พื้นที่ และขอความรวมมือกับองคบริหารสวนทองถ่ินเปนตน 
  2. พื้นที่เปาหมาย  
   ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะที่มีอาชีพเล้ียงนกเขาชวา และอาชีพอ่ืนๆ ที่เกี่ยวเนื่อง 
  3. ผูรับผิดชอบ 
   จากการกําหนดยุทธศาสตรดานการสงเสริมการขายขางตน จําเปนตองมีผูรับผิดชอบ 
ซ่ึงนอกเหนือจากกลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวาในพื้นที่แลวนั้น หนวยงานของรัฐ ไดแก องคการ
ปกครองสวนทองถ่ิน พาณิชยจังหวัด ตลอดจนหนวยงานเอกชนตางๆ ที่เกี่ยวของ 
   จากที่กลาวมาขางตนผูวิจัยสามารถสรุปเปนยุทธศาสตรดานการตลาดการเลี้ยงนกเขา
ชวา กรณีศึกษาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลาเพื่อจะไดเปนแนวทางในการพัฒนาตลาดนกเขาชวาอยาง
มีระบบตอไปจึงสรุปไดเปน 4 ยุทธศาสตร ดังนี้คือ 
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   ยุทธศาสตรท่ี 1  การมุงมั่นการสรางเอกลักษณของความเปนสินคาที่มีลักษณะเฉพาะ
ของพื้นที่  

 ยุทธศาสตรท่ี 2   การมุงมั่นรักษามาตรฐานดานราคาของสินคา ตามคุณภาพของนกแต
ละระดับ  
   ยุทธศาสตรท่ี 3  การเพิ่มชองทางในการจดัจําหนาย ใหมีความหลากหลายมากขึ้น 
   ยุทธศาสตรท่ี 4   การมุงมั่นประชาสัมพันธสินคาใหเปนที่รูจกัและเชื่อมัน่ในตัวสินคา 
   จากขอมูลในเรื่องการกําหนดยุทธศาสตรนั้น ทางผูวิจัยขอนําเสนอในรูปแบบตาราง
ดังตอไปนี้ 
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ตาราง  9  ยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 
 

ประเด็นยุทธศาสตร มาตรการ/แนวทาง พื้นที่ หนวยงานที่เกี่ยวของ 

ยุทธศาสตรที่ 1  
การมุงมั่นการสรางเอกลักษณ
ของความ เปนสินค าที่ มี
ลักษณะเฉพาะของพื้นที่  
 

1.1    ผลผลิตนกเขาชวาอําเภอจะนะใหไดตามคุณลักษณะที่เปนที่ตองการของตลาด   
พรอม ๆ กับรักษาเอกลักษณของพื้นที่ไว โดยตองมีรูปรางลักษณะที่ดีของนกเขาชวา
กลาวคือหนาอกตรง ใหญ ตามลําดับ 

1.2    ผลิตพอแมที่เปนนกเขาอําเภอจะนะพันธุแท ซึ่งจะสงผลตอราคาที่ผูเลี้ยงจะไดรับสูง
ตามไปดวย   

1.3    กําหนดคุณภาพของฟารมเลี้ยงนกเขาชวาแตละระดับใหไดมาตรฐานและเปนที่
ยอมรับในระดับภูมิภาคและระดับประเทศ   

1.4    การยกระดับมาตรฐานการรับประกันสินคานกเขาชวาเพื่อควบคุมคุณภาพนกโดยผู
ซื้อตองไดรับนกที่มีคุณภาพที่สุด  นกเขาชวาในนาม “นกเขาชวาอําเภอจะนะ” เชื่อวา
เปนพันธุนกเขาชวาที่มีสายพันธุดีที่สุดเปนที่นิยมของลูกคาชาวไทยและตางประเทศ   

1.5    การฝกอบรมผูเลี้ยงรุนใหมใหมีความรูเรื่องนกเขาชวาเปนอยางดี และเปนผูทําหนาที่
ใหคําแนะนําแกผูซื้อและจัดหานกใหตรงกับความตองการของตลาด   

1.6    การพัฒนากลุมผูเลี้ยงนกเขาชวา อําเภอจะนะใหมีการถายทอดองคความรูการเลี้ยง
นกเขาชวาเพื่อรักษาระดับมาตรฐานของนกเขาชวาอําเภอจะนะ ใหเปนพันธุนกเขา
ชวาพันธุแท

1.7    การพัฒนากลุมอาชีพที่มีความเกี่ยวเนื่องกับการเลี้ยงนกเขาชวา อันไดแกกลุมทํา   
กรงนก ผาคลุมกรง อาหารนก และอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ 

ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะ
ที่มีอาชีพเลี้ยงนกเขาชวา 
และอาชีพอื่นๆ ที่เกี่ยวเนื่อง 

องค ก ารปกครองส วน
ทองถิ่นปศุสัตวอํ า เภอ /
จั งห วัด   พัฒนาชุ มชน 
ตลอดจนหนวยงานเอกชน
ตาง ๆ ที่ เกี่ยวของกลุมผู
เลี้ยงนกเขาชวา 
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ตาราง 9  ยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา (ตอ) 
 

ประเด็นยุทธศาสตร มาตรการ/แนวทาง พื้นที่ หนวยงานที่เกี่ยวของ 

ยุทธศาสตรที่ 2  
 การมุงมั่นรักษามาตรฐาน
ดานราคาของสินคา  ตาม
คุณภาพของนกแตละระดับ  
 

2.1    นกเขาชวาในนาม “ นกเขาชวาอําเภอจะนะ” เปนพันธุนกเขาชวาที่มีราคาซื้อ – ขาย
คอนขางสูงเมื่อเทียบกับนกเขาชวาจากแหลงอื่นๆ จึงตองพยายามรักษาเอกลักษณของ
สินคากลาวคือการเลี้ยงดูและผสมพันธุนกเขาชวาพันธุแทเอาไวใหไดมากที่สุด 

2.2    สรางมาตรฐานราคาสินคา (นกเขาชวา) ตามระดับคุณภาพเสียงและคุณลักษณะที่ดี
ของตัวนก ตามระดับมาตรฐานของนกเขาชวารวมถึงการจําแนกระดับนกเขาชวาอัน
ไดแก ราคานกโหล หรือนกเกรดตางๆ  

2.3    การซื้อขายนกแตละฟารม ที่รวมกลุมเปนกลุมผูเลี้ยงนกเขาชวา ควรมีการรับรูขอมูล
เรื่องราคาระหวางกัน และมีการตั้งราคาสําหรับนกแตละเกรดใหเหมือนกัน  

2.4    การจัดใหมีการประกวดนกเขาชวาอยางตอเนื่อง ซึ่งนกที่ผานการประกวดจะมีราคาสูง 
 

ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะ
ที่มีอาชีพเลี้ยงนกเขาชวา 
และอาชีพอื่น  ๆที่เกี่ยวเนื่อง 

องคการปกครองสวน
ทองถิ่น พาณิชยจังหวัด 
ตลอดจนหนวยงานเอกชน
ตางๆ ที่เกี่ยวของ 
กลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวา 
 

ยุทธศาสตรที่ 3  
การเพิ่มชองทางในการจัด
จําหนาย ใหมีความหลากหลาย
มากขึ้น 

3.1    การจัดใหมีสนามการประกวดนกเขาชวาอยางตอเนื่อง ทั้งระดับทองถิ่น ระดับภาค 
และระดับประเทศ การนํานกเขาไปในสนามแขงขันเปนการเปดตลาดเพื่อการ ซื้อ
ขาย โดยใหสนามแขงขันเปนสถานที่จําหนายนกเนื่องจากผูที่ตองการซื้อสามารถเขา
ไปเลือกชมนกไดอยางหลากหลาย เนื่องจากมีนกจากฟารมตาง ๆ มาใหเลือกมาก 

3.2    การกําหนดมาตรฐานฟารมและการดูแลนกเขาชวาในแตละฟารม เปนสถานที่ซื้อ-
ขายที่ผูซื้อสามารถเขาถึงแหลงผลิตนกโดยตรงและสามารถสังเกตสภาพทั่วไปในการ
ผลิตและการเลี้ยงดูนก ดังนั้น ควรมีการกําหนดมาตรฐานฟารม ใหผูเลี้ยงนกเขาชวามี
มาตรฐานในการผลิตในระดับเดียวกัน 
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ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะ
ที่มีอาชีพเลี้ยงนกเขาชวา 
และอาชีพอื่น ๆ  ที่เกี่ยวเนื่อง 

องค ก ารปกครองส วน
ทองถิ่น  พาณิชยจังหวัด 
ตลอดจนหนวยงานเอกชน
ต าง  ๆ  ที่ เกี่ ยวข อง กลุ ม
ผูผลิตผลิตภัณฑนกเขาชวา  
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ตาราง  9  ยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา (ตอ) 
 

ประเด็นยุทธศาสตร มาตรการ/แนวทาง พื้นที่ หนวยงานที่เกี่ยวของ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ยุทธศาสตรที่ 4  
การมุงมั่นประชาสัมพันธ
สินคาใหเปนที่รูจักและเชื่อมั่น
ในตัวสินคา 

3.3    รัฐบาลควรจัดตั้ง “ศูนยกลางนกเขาชวาแหงประเทศไทย” ในอําเภอจะนะเพื่อ
ชวยเหลือกลุมอาชีพ เกี่ยวกับนกเขาชวา เพื่อสรางมาตรฐานใหกับคุณภาพ ของ
นกเขาชวา และกระจายรายไดสูทุกกลุม อยางเทาเทียมกัน และสรางความนาเชื่อถือ
ใหแกลูกคาตางประเทศอีกดวย นอกจากนี้ควรมีการผลักดัน นโยบายการกําหนดตัว
บงชี้ทางภูมิศาสตรรวมถึงการจดสิทธิบัตรเฉพาะของนกเขาชวาอําเภอจะนะ อันเปน
ผลผลิตอันเนื่องมาจากการสั่งสมองคความรูและถายทอดองคความรูของผูเลี้ยง
นกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลาซึ่งการสั่งสมองคความรูการเลี้ยงนกเขาชวาที่
เปนวิถีชีวิตความเปนอยูเฉพาะของชาวอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 

3.4    การเพิ่มชองทางการจําหนายโดยอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม เชน การใชระบบซื้อขาย
ผานอินเตอรเน็ท เพื่อเปนการเพิ่มชองทางการตลาดมากขึ้น   

3.5    การสราง Bird Park เพื่อรองรับลูกคาทั้งในและตางประเทศที่ไปมา ไดแวะมาดู Bird 
Park ซึ่งศูนยกลางอยูที่อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา 

 
 

4.1    การสงเสริมการขาย ดวยการโฆษณา ประชาสัมพันธในการทําการตลาดนกเขาชวา
ในพื้นที่อําเภอจะนะ โดยการนํานกไปแขงขันในสนามแขงขันตาง ๆ และนกเขาชวา
อําเภอจะนะที่ไดรับรางวัลจากการแขงขันแตละครั้งเปนการรับประกันคุณภาพของ
นกเขาชวาอําเภอจะนะ จังหวัดสงขลาที่มีการถายทอดองคความรูการเลี้ยงนกเขาชวา
เพื่อสงแขงขัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ทุกชุมชน ในอําเภอจะนะ
ที่มีอาชีพเลี้ยงนกเขาชวา 
และอาชีพอื่น ๆ  ที่เกี่ยวเนื่อง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
กลุมผูผลิตภัณฑนกเขาชวา 
องค ก ารปกครองส วน
ทองถิ่นพาณิชยจั งหวัด 
ตลอดจนหนวยงานเอกชน
ตางๆ ที่เกี่ยวของ 
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ตาราง  9  ยุทธศาสตรการตลาดนกเขาชวา อําเภอจะนะ จังหวัดสงขลา (ตอ) 
 

ประเด็นยุทธศาสตร มาตรการ/แนวทาง พื้นที่ หนวยงานที่เกี่ยวของ 

 4.2    การสงเสริมกลยุทธการดูแลลูกคาของฟารม ดวยอํานวยความสะดวกใหแกผูมา   
เยี่ยมชม ตลอดจนลูกคาที่ตองการมาดูนก โดยการจัดที่พักในลักษณะของโฮมสเตย
เพื่อบริการใหแกลูกคา ที่ตองการเฝาฟงเสียงของนก ในการตัดสินใจซื้อ  

4.3    การสงเสริมการประชาสัมพันธโดยการใชสื่อในลักษณะตาง ๆ เชน การทําวารสาร
นกเขาชวา สราง Home page สําหรับนกเขาชวาโดยเฉพาะเพื่อทําใหนกเขาชวาจะนะ
เปนที่รูจักมากขึ้น เปนตน   

4.4    การจัดกิจกรรมเพื่อรักษามาตรฐานการใหบริการแกผูสนใจและผูที่มาเลือกซื้อนกเขา
ชวาซึ่งตั้งอยูบนฐานวัฒนธรรมดั้งเดิมของทองถิ่น ลักษณะของกรงนกเขาชวาอําเภอ
จะนะผลิตขึ้นเพื่อรักษาศิลปวัฒนธรรมของทองถิ่นโดยเฉพาะเปนลักษณะของกรง   
“แกะดอก”  

4.5    การจัดฝกอบรมระยะสั้น ใหความรูแกผูสนใจเลี้ยงนกเขาชวา โดยฟารมตาง ๆ ใน
พื้นที่ และขอความรวมมือกับองคบริหารสวนทองถิ่นเปนตน 
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