
 

บทที ่2 
เอกสารและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 
  ในการศึกษาวิจยัเร่ือง แนวทางการพฒันาตลาดนดัชุมชน: กรณีศึกษาการพฒันาตลาดนดัเกาะหมี 
อาํเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ผูว้ิจยัไดท้าํการรวบรวมแนวคิดทฤษฎีของงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึง
ประกอบดว้ย แนวคิดเก่ียวกบัตลาดนัด แนวคิดและทฤษฏีการบริหารจดัการ แนวคิดเก่ียวกบัการ
พฒันาเศรษฐกิจชุมชน และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 
  

แนวคดิเกีย่วกบัตลาดนัด  
   
  1.  ความหมายของตลาดนัด 
   ความหมายของตลาดนดั ตามพจนานุกรมในภาษาไทย กล่าวไวว้่าเป็นท่ีชุมนุมเพื่อซ้ือขาย
ของตามเวลาท่ีกาํหนด  ส่วนความหมายของธญัวรัตม ์ ธรรมรัต (2551: 4) กล่าวว่า ตลาดนดั คือ สถานท่ี
ท่ีมีการซ้ือขายสินคา้ โดยมีผูข้ายและผูท่ี้ตอ้งการซ้ือสินคา้ ตลาดนดัมีการกาํหนดวนัและสถานท่ีท่ี
แน่นอนในการประกอบการ โดยจะเปิดทาํการในบางวนัและบางเวลาเท่านั้นไม่ใช่ตลาดถาวรและ 
กลุยาธร ขวญัเพช็ร (2548: 8) ไดใ้หค้วามหมายของตลาดนดัชุมชนหมายถึงในพ้ืนท่ีนอกเขตเทศบาล
ซ่ึงเนน้การขายสินคา้ประเภทอาหารสด มีทั้งพืช ผกั ผลไม ้เน้ือสตัว ์ฯลฯ มีกระบวนการแลกเปล่ียน
ซ้ือขายสินคา้และบริการโดยมีผูซ้ื้อ ผูข้าย สินคา้และบริการจาํหน่ายใหก้บัคนในชุมชน 
   จากท่ีกล่าวมาแลว้สรุปไดว้่า ตลาดนัด หมายถึง สถานท่ีท่ีรวมสินคา้ทางการเกษตร
หลาย ๆ ชนิด และเป็นแหล่งซ้ือขายสินคา้ในราคาท่ีเป็นธรรม  ตลอดจนเป็นแหล่งเรียนรู้ร่วมกนัของ
ผูค้นในตลาด เช่น  ผูข้าย  ผูซ้ื้อ  เกษตรกร  และอาชีพอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งกบัตลาดเพ่ือพฒันาใหค้วามเป็น
ฐานเศรษฐกิจท่ีย ัง่ยนื 
  2.  การก่อกาํเนิดตลาดนัด 
   ตลาดนดัมีการก่อกาํเนิดดว้ยเหตุผลหลายประการ ดงัต่อไปน้ีตลาดนดัเกิดข้ึนในสมยั
จอมพล ป.พิบูลสงคราม ดว้ยนโยบายของรัฐท่ีคาํนึงถึงชาวบา้นหรือเกษตรกรท่ีมกัถูกพอ่คา้คนกลาง
กดราคาพืชผกั จึงไดมี้การริเร่ิมจดัตั้งตลาดนดัเพื่อเป็นสถานท่ีให้พ่อคา้ แม่ขาย รายยอ่ยไดน้าํสินคา้จาก
เรือกสวนไร่นามาขายดว้ยตนเอง  สกุณี  ณัฐพูลวฒัน์ (2541: 18) นอกจากน้ีชินสัคค   สุวรรณอจัฉริย 
และคณะ (2549: 490) กล่าวว่าตลาดท่ีเกิดข้ึนในบา้นหนองมนัปลา เป็นตลาดท่ีมีวิวฒันาการมาจาก
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การเขา้มาของ กลุ่มชาติพนัธ์ุจีนในฐานะพอ่คา้และการเขา้มากระจายกรรมสิทธ์ิโดยรัฐ ทาํใหใ้นพื้นท่ี
นั้นพฒันาสู่การคา้     
   การกาํเนิดของตลาดนดัในภาคใตบ้ริเวณคาบสมุทรสทิงพระ พบว่าตลาดนดัท่ีมีอาย ุ100 
ปีข้ึนไปมีดว้ยกนั  3 ตลาด คือ ตลาดนัดบา้นท่าหิน  ตลาดนัดบา้นระฆงั  และตลาดนัดตางหล  เป็น 
ตลาดท่ีเกิดข้ึนริมฝ่ังทะเลสาบสงขลา ซ่ึงในสมยัก่อนเป็นแหล่งท่ีชาวบา้นในชุมชนใชเ้ป็นท่ีสาํหรับ
ข้ึนเรือเพื่อเดินทางไปมาหาสู่กบัชุมชนอ่ืน ๆ หรือจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีอยูใ่กลเ้คียง เน่ืองจากในอดีตการ
เดินทางไปมาในคาบสมุทรสทิงพระ  ตอ้งอาศยัเรือเป็นส่วนใหญ่ในการเดินทาง เม่ือมีประชาชนใน
ชุมชนนาํผลผลิตท่ีตนผลิต หรือหามาไดม้ารอข้ึนเรือ เพ่ือท่ีจะนาํไปขายยงัชุมชนอ่ืน ๆ หรือจงัหวดั
ท่ีอยูใ่กลเ้คียงจึงทาํใหเ้กิดการแลกเปล่ียนกนัข้ึนระหว่าง ชุมชน เม่ือมีการพบปะซ้ือขายแลกเปล่ียน
กนับ่อยคร้ัง ข้ึนจึงไดมี้การกาํหนดวนัเพื่อทาํการซ้ือขาย แลกเปล่ียนท่ีแน่นอน ต่อมาตลาดนดัท่ีมีอาย ุ
50 – 100 ปี มีจาํนวน 6 ตลาด ไดแ้ก่ ตลาดนดัม่วงงามล่าง  ตลาดนดัท่าคุระ  ตลาดนดัวดับ่อแดง  ตลาดนดั
คลองรี ตลาดนัดวดัใหม่ และตลาดนัดสีหยงั เป็นตลาดนัดท่ีเกิดข้ึนในช่วงท่ีมีการพฒันาเส้นทาง
คมนาคมทางบกภายในคาบสมุทรสทิงพระ ทาํให้ประชาชนในคาบสมุทรสทิงพระ เดินทางไปยงัจงัหวดั
ต่าง ๆ ท่ีอยูใ่กลเ้คียง ไดส้ะดวกและรวดเร็ว ความสะดวกในการเขา้ถึงจึงทาํใหเ้กิดตลาดนดัข้ึน ตลาดนดั
ท่ีมีอายตุ ํ่ากว่า 50 ปี มีจาํนวน 44 ตลาด เป็นตลาดนดัท่ีเกิดข้ึนเน่ืองจากเจา้ของท่ีดินตอ้งการนาํท่ีดิน
ของตนเองท่ีไม่ไดใ้ชใ้นการเกษตรมาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ และก่อใหเ้กิดรายไดจ้ากการใหพ้่อคา้แม่คา้
มาเช่าแผง เพ่ือขายสินคา้ นอกจากน้ีตลาดนดัท่ีเกิดข้ึนภายในวดัเน่ืองจากวดัเป็นศูนยร์วมทางดา้น
การศึกษาและกิจกรรมต่าง ๆ ดงันั้นจึงมีพอ่คา้ แม่คา้จาํนวนหน่ึงไดน้าํสินคา้มาจาํหน่าย เม่ือมีจาํนวน
พอ่คา้ แม่คา้ เขา้มาขายมากข้ึน จึงไดเ้กิดเป็นตลาดนดั ต่อมาตลาดนดัท่ีเกิดจากการรวมกลุ่มของชาวบา้น 
เน่ืองจากคมนาคม ท่ีไม่สะดวก ชาวบา้นจึงไดน้าํผลผลิตท่ีตนเองมีออกมาซ้ือ ขาย แลก เปล่ียนกนั ต่อ
จึงไดก่้อตั้ง เป็นตลาดนดั ตลาดนดัท่ีเกิดจากการจดักิจกรรม เพ่ือช่วยเหลือนกัเรียนท่ีมีฐานะยากจน  
ของทางโรงเรียนเพื่อใหน้กัเรียนไดท้าํการเพาะปลูก พืชผกั เพื่อนาํไปจาํหน่ายใหก้บัชาวบา้น ซ่ึงเป็น
การส่งเสริม อาชีพและรายไดใ้หก้บันกัเรียน และตลาดนดัท่ีเกิดข้ึนในบริเวณท่ีมีการจดักิจกรรมกีฬา
พื้นบา้น เช่น การชนไก่ การชนโค เป็นตน้ (ธญัวรัตม ์ ธรรมรัต, 2551: 31- 39) 

 จากท่ีกล่าวมาสรุปได้ว่า การก่อเกิดตลาดนัดเกิดข้ึนมาหลาย ๆ ปัจจยัไม่ว่าจะเป็น
นโยบายของรัฐ การเขา้มาของพอ่คา้ชาวต่างชาติ เกิดข้ึนริมฝ่ังทะเล การพฒันาเสน้ทางคมนาคมเกิดข้ึน
จากเจา้ของท่ีดิน การร่วมกลุ่มของชาวบา้นและเกิดข้ึนภายในวดั 
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  3.  ความสําคญัของตลาดนัดทีมี่ต่อเศรษฐกจิชุมชน 
 ตลาดนัดนั้นมีความสําคญัต่อชุมชนเป็นอย่างมาก เพราะเป็นสถานท่ีให้เกษตรกร

สามารถนาํพืชผลทางการเกษตรของตนเองมาจาํหน่ายในตลาดนดั โดยขายในราคาท่ีเป็นธรรม ทาํให้
เกิดการซ้ือขายในชุมชน พึ่งพาอาศยัซ่ึงกนัและกนั ส่งผลใหเ้ศรษฐกิจในชุมชนมีความเขม้แขง็  

 เครือข่ายตลาดนดัสีเขียว ไดเ้ร่ิมเปิดดาํเนินการเม่ือวนัอาทิตยท่ี์ 17 กนัยายน  2549 โดย
จะมีการตั้งตลาดนดัสีเขียวในทุก ๆ วนัอาทิตย ์ตั้งแต่เวลา 14.00 – 19.00นาฬิกา ณ สวนสุขภาพศรีสวสัด์ิ
ดาํเนินการตรงขา้มโรงเรียนเทศบาลศรีสวสัด์ิ  ตาํบลตลาด อาํเภอเมือง จงัหวดัมหาสารคาม ซ่ึงมีความสาํคญั
ต่อเศรษฐกิจชุมชน กล่าวคือ กลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกผกัปลอดสารพิษนั้นเป็นทั้งผูผ้ลิตและผูจ้าํหน่าย 
โดยไม่ตอ้งผา่นพ่อคา้คนกลาง ทาํใหส้ามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัเกษตรกรไดเ้ป็นอยา่งดี และมีสถานท่ี
จาํหน่ายท่ีแน่นอน สินคา้ประเภทผกัท่ีจาํหน่ายนั้นมีคุณภาพ ความสะอาด ปลอดภยั มีการตรวจสอบและ
ควบคุมราคาท่ีเป็นธรรมเป็นผลใหผู้ซ้ื้อมีความมัน่ใจท่ีจะบริโภคสินคา้ประเภทผกัมากข้ึน ส่งผลให้
เกษตรท่ีเป็นทั้งผูผ้ลิตและผูจ้าํหน่าย มีรายไดท่ี้แน่นอน ทาํใหเ้ศรษฐกิจในชุมชนมีความเขม้แขง็มากข้ึน 
(กนกพร รัตนสุธีระกลุและคณะ,  2550: 35) 
   นอกจากน้ี ในปัจจุบนัภาคใตเ้ต็มไปดว้ยพ่อคา้เร่ ท่ีทาํการคา้เป็นอาชีพหลกั อาชีพเสริม 
และนาํผลผลิตท่ีไดอ้อกมาเสนอขายตั้งแต่ตามตลาดนดั ตลาดกลางสินคา้เกษตร ขา้งทางหลวงใกล้
หมู่บา้น ใชย้านพาหนะตั้งแต่รถบรรทุกเลก็ รถมอเตอร์ไซต ์รถมอเตอร์ไซตพ์่วง รถเขน็ จนกระทัง่
หาบ โดยเป็นการเพิ่มช่องทางในการจาํหน่ายสินคา้ทางการเกษตร โดยแม่คา้รายยอ่ยท่ีเป็นมุสลิมเร่ิม
กลายเป็นแม่คา้กลุ่มใหญ่ ไทยพุทธแท ้ๆ ส่วนใหญ่ จะเป็นเพียงแม่คา้ชัว่คราวท่ีนาํผลผลิตขายไป
คราว ๆ ไป โดยราคาของสินคา้ก็จะไม่แพงจนเกินไป เพราะถา้สินคา้ราคาแพง เพื่อนบา้นก็จะมองว่า
เป็นคนเคม็ ข้ีเหนียว และมกัจะเป็นคนแปลกแยกในชุมชนไปโดยปริยาย ตลาดนดัในชุมชนจึงเป็น
ตลาดท่ีพึ่งพาอาศยัซ่ึงกนัและกนัระหวา่งผูซ้ื้อ ผูข้าย เกษตรกรในชุมชน (สงบ  ส่งเมือง, 2546: 117) 

4.  รูปแบบของตลาดในสังคมไทย  
  ศูนยม์านุษยวิทยาสิรินธร องคก์ารมหาชน (2549: 21-46) ไดแ้บ่งรูปแบบตลาดนดัออกเป็น
ประเภท ดงัน้ี 

 4.1 ตลาดนํา้ 
    ตลาดนํ้ าเป็นปรากฏการณ์ของสังคมไทยภาคกลาง ซ่ึงแต่เดิมผูค้นนิยมตั้งบา้นเรือนอยู่
ริมนํ้ า เพราะลาํนํ้ าคือเส้นทางสัญจรท่ีสําคญั ดงันั้น สินคา้ท่ีวางขายในตลาดนํ้ าจึงเป็นผลผลิตทาง
การเกษตรเป็นส่วนใหญ่ นอกจากน้ียงัมีอาหารสด เช่น เน้ือสด ปลา ผกั ผลไม ้ฯลฯ อาหารแหง้ เช่น 
พริก หอม กระเทียม เคร่ืองเทศ นํ้ าปลา เกลือ นํ้าตาล ขนมแหง้ ยาสูบ ตลอดจนเคร่ืองจกัสาน โดยใช้
เรือแพเป็นพาหนะนาํสินคา้ไปส่งยงัแหล่งรับซ้ือหรือจุดนดัพบ ซ่ึงมกัจะเกิดข้ึนตามบริเวณปากคลอง
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หรือบริเวณจุดตดัของคลองซอยต่าง ๆ แต่ในระหวา่งทางอาจหยดุและขายตามรายทางไปดว้ยตลาดนํ้ า
มกัจะเกิดในเวลาเชา้มืด และใชป้ระโยชน์จากนํ้ าข้ึน-นํ้าลง ตลาดนํ้ าบางแห่งจึงเป็นตลาดนดัในวนัขา้งข้ึน
และขา้งแรม เช่น ตลาดนํ้ าท่าคา เดิมเรียกว่า นดัท่าค่า เพราะจะมีตลาดนํ้ าในทุกวนัข้ึนและแรม 2 คํ่า 7 
คํ่า และ 12 คํ่า เป็นตน้ 

 4.2  ตลาดสด 
  ลกัษณะของตลาดสดไดรั้บการพฒันาอย่างมากเพ่ือให้สอดรับกบัการปรับตวัเขา้สู่

ยุคสมยัใหม่ และการปรับปรุงประเทศในดา้นต่าง ๆ โดยมีการพฒันาทั้งในดา้นรูปแบบ การจดั
ระเบียบ ความสะอาด การบริการดา้นสาธารณูปโภคต่าง ๆ โดยเฉพาะอยา่งยิง่มีการจดัสร้างอาคารถาวร
ยกพื้นสูงแบ่งเป็นช่องสาํหรับจาํหน่ายสินคา้ประเภทอาหารสด แหง้ ผกั ผลไม ้บริเวณโดยรอบของ
ตลาดหรือดา้นหน้าจะมีอาคารถาวรจาํหน่ายสินคา้ประเภทอ่ืน ส่วนใหญ่เป็นเคร่ืองอุปโภค เช่น 
เคร่ืองมือ เคร่ืองใช ้ภาชนะต่าง ๆ และมีร้านของชาํแทรกอยูท่ ัว่ไป 

 4.3  หาบเร่แผงลอย 
  กิจกรรมการขายประเภทท่ีสามารถเคล่ือนยา้ยได้ ต่างกับแผงลอยซ่ึงอยู่ติดท่ี  

สําหรับตลาดส่วนนอก กิจกรรมการขายทั้ งหมดบนทางเท้าเป็นกิจกรรมท่ีไม่ถูกกฎหมาย จึง
จาํเป็นตอ้งเคล่ือนยา้ยได ้ดงันั้นกิจกรรมการขายทั้งหมดท่ีอยูบ่นทางเทา้ของตลาดส่วนนอกจึงเรียกว่า 
หาบเร่ ส่วนแผงลอยจะพบในตลาดส่วนใน 

 4.4  ตลาดนัด 
  ตลาดนัด หมายถึง สถานท่ีซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคา้ท่ีไม่ประจาํ กิจกรรมการซ้ือ

ขายแลกเปล่ียนสินคา้ของผูค้นในแต่ละชุมชน ซ่ึงกาํหนดให้จดัข้ึนช่วงเวลาใดช่วงเวลาหน่ึง ไม่มี
กฎเกณฑท่ี์แน่นอน แต่เป็นท่ีรับรู้กนัในชุมชนนั้น ๆ อาจปรากฏในรูปของตลาดไม่ประจาํหรือตลาด
ตามฤดูกาล ทั้งท่ีเป็นตลาดนํ้ าและตลาดบกก็ได ้ทั้งน้ี ความสาํคญัของตลาดบกและตลาดนํ้ าข้ึนอยู่
กบัสภาพภูมิศาสตร์ของชุมชน 
   4.5 ตลาดสินค้าเฉพาะอย่าง  

  ตลาดท่ีขายสินคา้เฉพาะอย่างมีมานานแล้วโดยเฉพาะในสังคมไทย ซ่ึงมีการ
ประกอบอาชีพทางดา้นการผลิตสินคา้ หรืองานช่างต่าง ๆ ท่ีเป็นระบบอุตสาหกรรมในครอบครัวปัจจุบนั
ตลาดขายสินคา้เฉพาะอยา่งพฒันาข้ึนเพื่อรองรับสินคา้ท่ีมีลกัษณะเฉพาะ และมีความสัมพนัธ์กบัท่ีตั้ง
ของเมือง เช่น ตลาดโบ๊เบ๊ ซ่ึงเป็นย่านการคา้ส่งเส้ือผา้ท่ีใหญ่ท่ีสุด ตั้งอยู่บริเวณคลองโอ่งอ่างใน
กรุงเทพมหานคร หรือตลาดกลางการเกษตร มกัตั้งอยูต่ามชานเมือง กรณีของกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล หรือตั้งอยูใ่กลศู้นยก์ลางในระดบัจงัหวดัหรือระดบัภูมิภาค ทาํเลท่ีตั้งมกัมีพื้นท่ีกวา้งเพ่ือ
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สามารถรองรับสินคา้ทางการเกษตรจาํนวนมาก สามารถเดินทางไปมาไดส้ะดวก เช่น ตลาดกลางขา้ว 
ตลาดกลางยางพารา ตลาดกลางผกัและผลไม ้เป็นตน้ 

5.  ตลาดนัดในจังหวดัสงขลา 
   จากการศึกษาของกุลยาธร ขวญัเพช็ร (2548: 167-185) ไดศึ้กษาเก่ียวกบัตลาดนดัชุมชนใน
จงัหวดัสงขลา ซ่ึงมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 
ตาราง  1  ตลาดนดัชุมชนจาํแนกเป็นรายอาํเภอในจงัหวดัสงขลา 
 

ลาํดบั อาํเภอ 
จํานวน
ตลาด
ชุมชน 

วนัดาํเนินการ สินค้าทีจ่ําหน่าย สถานทีต่ั้งของตลาด 

1 จะนะ 14 เปิดดาํเนินการ 6 วนั  
ปิดวนัอาทิตยว์นัเดียว  

1. สินคา้เกษตรเช่น 
 เน้ือสัตว ์ผกั  ผลไม ้ 
 2.ของใชใ้นครัว 

1.  ใกลว้ดั  
2.  ใกลโ้รงเรียน 
3.  ใกลม้สัยดิ 
4.  ติดถนนใหญ่ 

2 คลอง 
หอยโข่ง 

9 เปิดดาํ เนินการ 6 วนั 
ปิดวนัจนัทร์ ส่วน
ตลาดนดับา้นโคก
ม่วงจะเปิดทุกวนั 

1. สินคา้เกษตรเช่น 
 เน้ือสัตว ์ผกั  ผลไม ้ 
2. เส้ือผา้  
3. ของใชเ้บด็เตลด็ 

1.  ใกลส้ถานีตาํรวจ  
2.  ใกล ้อบต. 
3.  บริเวณโรงเรียน 
4.  ใกลก้องบิน 56 และ

ศาลาอเนกประสงค ์ม.8 
3 บางกลํ่า 4 เปิดดาํเนินการในวนั

พธุ, พฤหสั และ
อาทิตย ์

1. สินคา้เกษตรเช่น 
 เน้ือสัตว ์ผกั  ผลไม ้
2. อาหารสด  
3. ของใชท้ัว่ไป 

1.  บริเวณวดัคูเต่า  
2.  หนา้ท่ีวา่การอาํเภอ 
3.  หนา้วดัคงคาเรียบ 
4.  เยื้องสามแยกคดยาง 

4 ควนเนียง 6 เปิดดาํเนินการในวนั 
จนัทร์, พธุ, พฤหสั, 
ศุกร์ ยกเวน้ตลาดนดั
บา้นควนเนียงจะเปิด
ทุกวนั 

1. สินคา้เกษตรเช่น 
 เน้ือสัตว ์ผกั  ผลไม ้
2. เส้ือผา้  
3. ของใชท้ัว่ไป 

1.  หนา้สถานีรถไฟ  
2.  ตรงขา้มป๊ัมนํ้ามนั 
3.  สามแยกสถานีอนามยั

บางเหรียงและใกล้
ป้อมตาํรวจ 
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ตาราง 1  (ต่อ) 
 

ลาํดบั อาํเภอ 
จํานวน
ตลาด
ชุมชน 

วนัดาํเนินการ สินค้าทีจ่ําหน่าย สถานทีต่ั้งของตลาด 

5 
 
 
 
 
6 
 
 
 

นาหม่อม 
 
 
 
 

นาทวี 

4 
 
 
 
 

16 

เปิดดาํเนินการในวนั 
จนัทร์, พฤหสั, เสาร์, 
อาทิตย ์ยกเวน้ตลาด
บา้นนาหม่อมจะเปิด
วนัจนัทร์ ถึง ศุกร์ 
เปิดดาํเนินการทุกวนั  
 

1.  สินคา้เกษตรเช่น 
ผกั ผลไม ้ 

2.  อาหารสด  
3.  สินคา้ทัว่ไป 
 
1.  สินคา้เกษตร 
2  เน้ือสัตว ์ 
3  ขา้สาร อาหารแหง้ 
4. ของใชท้ัว่ไป 

1.  บริเวณสถานีรถไฟ  
2.  ถนน รพช. สายบา้น

ควนจง-คลองหวะ 
3.  บริเวณในวดัเนินพิจิตร 
 
1.  ติดถนนเพชรเกษม  
2.  ใกลว้ดั, โรงเรียน 
3.  ใกลป้้อมตาํรวจ 
4.  ใกลป๊ั้ม ปตท. 

7 กระแสสินธ์ุ 6 เปิดดาํ เนินการในวนั
จนัทร์, องัคาร, พธุ, 
ศุกร์, เสาร์ ยกเวน้
ตลาดนดัสุวรรณโร 
จะเปิดดาํเนินการทุก
วนั 

1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด/แหง้ 
3.  เส้ือผา้ 
4. สินคา้ทัว่ไป 
 

1. ใกลส้ถานีอนามยั 
2.  ใกลโ้รงเรียน 
3.  บริเวณวดั 
4.  ท่ีทาํการผูใ้หญ่บา้น 
5.  ติดถนน 
6.  ก่อนถึงสหกรณ์ 
 กระแสสินธ์ุ 

8 สะบา้ยอ้ย 1 เปิดดาํเนินการทุกวนั 1.  สินคา้เกษตร 
2. อาหารสด/แหง้ 

1.  ใกลก้บัโรงเรียน  
 

9 รัตภมิู 7 เปิดดาํเนินการในวนั 
จนัทร์, พธุ, พฤหสั, 
ศุกร์ ,เสาร์, อาทิตย ์ 

1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด 
3.  สินคา้ทัว่ไป 

1.  ใกลโ้รงเรียน  
2.  ใกลโ้รงงาน

อุตสาหกรรม 
3.  ใกลส้ถานีอนามยั 

10 
 

เทพา 16 เปิดดาํเนินการทุกวนั 1.  สินคา้เกษตร 
2. เส้ือผา้ 
3.  อาหารสด/แหง้ 
4.  สินคา้ทัว่ไป 

1.  ติดกบัถนนเพชรเกษม  
2.  ถนนสายเทพา อาํเภอ 
 ลาํไพล 
3.  ใกลโ้รงเรียน, วดั 
4.  ติดกบัท่ีทาํการไฟฟ้า  
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ตาราง 1  (ต่อ) 
 

ลาํดบั อาํเภอ 
จํานวน
ตลาด
ชุมชน 

วนัดาํเนินการ สินค้าทีจ่ําหน่าย สถานทีต่ั้งของตลาด 

11 
 
 
 

12 
 
 
 
 

สทิงพระ 
 
 
 

เมือง 

29 
 
 
 

13 

เปิดดาํเนินการทุกวนั 
 
 
 
เปิดดาํเนินการทุกวนั 
ไดแ้ก่ ตลาดรถไฟ 
ตลาดลุงแรง ตลาด
ทรัพยสิ์น 
 

1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด/แหง้ 
3.  เส้ือผา้ 
4.  ของใชเ้บด็เตลด็ 
5.  สินคา้เกษตร 
6.  อาหารสด/แหง้  
7.  เส้ือผา้ 
8.  ของใชท้ัว่ไป 

1.  บริเวณโรงเรียน/ 
 อบต. ดีหลวง 
2.  ท่ีวา่การอาํเภอ 
3.  ติดถนนสายหลกั 
1.  ติดกบัถนนสายหลกั  
2.  ติดสะพานเกาะยอ 
3.  หนา้ไปรษณีย ์
4.  ขนส่งสงขลา 
5.  หนา้การเคหะ 

13 ระโนด 11 เปิดดาํ เนินการทุกวนั  1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด/แหง้ 
3.  เส้ือผา้ 
4.  สินคา้ทัว่ไป 
 

1. ใกลป๊ั้มบางจาก 
2. ติดถนนระโนด 
3. ใกลโ้รงเรียน 
4. ริมทะเล 
5. เขตเทศบาลบ่อตรุ 

14 
 
 
 
 

15 
 
 

16 
 
 

 

สิงหนคร 
 
 
 
 

สะเดา 
 
 

หาดใหญ่ 

3 
 
 
 
 

11 
 
 

33 

เปิดดาํเนินการทุกวนั 
 
 
 
 
เปิดดาํเนินการในวนั 
จนัทร์, องัคาร, พธุ, 
ศุกร์, เสาร์, อาทิตย ์
เปิดดาํเนินการทุกวนั 

1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด/แหง้ 
3.  ของใชท้ัว่ไป 
 
 
1.  สินคา้เกษตร 
2.  อาหารสด/แหง้ 
3. ของใชท้ัว่ไป 
1.  สินคา้เกษตร 
2  เส้ือผา้ 
3  อาหารสด / แหง้ 
4  สินคา้ทัว่ไป 

1. ใกลก้บัท่ีทาํการ อบต.  
 หวัสะพาน 
2. เยื้องสถานีอนามยับา้น 
 ป่าขาด 
3. เขตเทศบาลสิงหนคร 
  ใกลโ้รงเรียน, วดั 
2. ติดถนนในหมู่บา้น
โคกตน้ – บา้นนา 

1. ใกลโ้รงเรียน, วดั 
2. ติดถนนสายหลกั 
3. ในชุมชน 

ทีม่า: กลุยาธร ขวญัเพช็ร, 2548: 167-185 
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  จากขอ้มูลตลาดนดัชุมชนในจงัหวดัสงขลา จะเห็นไดว้่า อาํเภอหาดใหญ่เป็นอาํเภอท่ีมีตลาดนดั
ชุมชนมากท่ีสุด จาํนวน 33 ตลาดนดั รองลงมาอาํเภอสทิงพระ 29 ตลาดนดั และอาํเภอนาทวี อาํเภอเทพา 
16 ตลาดนดัชุมชน ตามลาํดบั โดยส่วนใหญ่จะเปิดดาํเนินการทุกวนัและท่ีตั้งของตลาดนดัจะตั้งอยู่
ในสถานท่ีราชการ เช่น โรงเรียน สถานีตาํรวจ องคก์ารบริหารส่วนตาํบล ท่ีว่าการอาํเภอ ถนนสาย
หลกัและสถานท่ีอ่ืน ๆ 
  6.  แนวทางการพฒันาตลาดนัด 
   แนวทางการพฒันาตลาดนัด ท่ีผูว้ิจยัไดน้าํมาศึกษาในคร้ังน้ีประกอบดว้ยการพฒันา
ตลาดนัดธนบุรี สนามหลวง 2 เป็นแหล่งท่องเท่ียววฒันธรรมและแนวทางการพฒันาตลาดโดย
ชุมชนมีส่วนร่วม ซ่ึงมีสาระสาํคญัดงัต่อไปน้ี  
   ศุภศกัด์ิ  ช้ินศิริ (2547: 63) ไดศึ้กษาการพฒันาตลาดนดัธนบุรี สนามหลวง 2 เป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวทางวฒันธรรม พบว่า การพฒันาส่ิงอาํนวยความสะดวก แนวทางการพฒันาเพ่ือพฒันา
ตลาด และแหล่งท่องเท่ียวบริเวณใกลเ้คียง ควรมีการพฒันาส่ิงอาํนวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียวท่ี
มีความจาํเป็นอยา่งเร่งด่วน โดยเฉพาะอยา่งยิง่หอ้งนํ้าถูกสุขลกัษณะและท่ีพอเพียงตามแหล่งท่องเท่ียว
และบริเวณตลาด มีการจดัตั้งถงัขยะท่ีพอเพียง วางในจุดท่ีเหมาะสม นอกจากน้ีในปัจจุบนั ท่ีจอดรถ
ท่ี จดัไวอ้ยู่เดิมอาจไม่เพียงพอ ทาํให้เกิดความไม่สะดวกในการจอดรถ ดงันั้นควรมีการพฒันาและ
จดัหาสถานท่ีท่ีจอดรถท่ีกวา้งมากข้ึนและไม่ไกลจากบริเวณตลาด และร้านคา้ แผงสินคา้ต่าง ๆ เพื่อ
รองรับการขยายตวัของแหล่งท่องเท่ียวและนกัท่องเท่ียวท่ีจะมีเพิ่มมากข้ึน 
    สุวิดา  ธรรมมณีวงศ ์และคณะ, (2549: 452-461) ไดก้ล่าวถึง แนวทางการพฒันาตลาด
โดยชุมชนมีส่วนร่วม 
   1)   การสร้างความหมายของความปลอดภัยของอาหาร โดยการสร้างความเขา้ใจ
เก่ียวกบัความปลอดภยัของอาหารให้เป็นไปแนวทางเดียวกนั โดยเฉพาะหน่วยราชการท่ีมีหน้าท่ี
รับผดิชอบหลกัอยา่งกระทรวงสาธารณสุข ท่ีผา่นมาโครงการรณรงคค์วามปลอดภยัของอาหาร เช่น 
โครงการรณรงคเ์ร่ืองการใหเ้ลิกใชน้ํ้ ามนัทอดซํ้ า โดยตอ้งเพิ่มช่องทางในการส่ือสารมากข้ึนและมุ่งเนน้
ลงไปในกลุ่มเฉพาะท่ีเก่ียวขอ้งกบัความปลอดภยัของอาหาร เช่น ในกลุ่มแม่บา้นหรือกลุ่มผูป้ระกอบ
อาหารปรุงจาํหน่าย เป็นตน้ นอกจากน้ีตอ้งส่งเสริมให้องคก์ารปกครองส่วนทอ้งถ่ิน และผูบ้ริโภค
เขา้มามีส่วนร่วมในการตรวจสอบดูแลความปลอดภยัของอาหารใหม้ากข้ึน 

  2) การสร้างความตระหนกัในเร่ืองความปลอดภยัอาหาร การสร้างความตระหนกัดงักล่าว
ตอ้งทาํในรูปแบบขอ้มูลท่ีเขา้ใจไดง่้าย เขา้ถึง สัมผสัได ้มีความต่อเน่ืองและสามารถท่ีจะช้ีให้เห็นความ
แตกต่างไดว้่าอาหารท่ีสด สะอาด และอร่อยนั้นมีความแตกต่างอย่างไรกบัอาหารปลอดภยั เพราะ
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ผูบ้ริโภคยงัคงคิดว่าอาหารท่ีปลอดภยัคือ อาหารท่ีกินแลว้ไม่เจ็บป่วย ทั้ง ๆ ท่ีความเจ็บป่วยท่ีเกิด
จากสารปนเป้ือนในอาหารจะเกิดข้ึนจากการบริโภคท่ีสะสมเป็นระยะเวลานาน 
   3) การสร้างกลไกการสอดส่องดูแลกนัเอง กลไกในการดูแลความปลอดภยัของอาหาร
ควรคาํนึงถึง ระบบคดักรองอาหาร มาตรการหรือขอ้กาํหนดดา้นสุขลกัษณะ และการกาํกบัดูแล ซ่ึง
กลไกทั้งหมดน้ีตอ้งคาํนึงถึงการมีส่วนร่วม จะเป็นการตอบสนองความตอ้งการของทุกฝ่าย และสามารถทาํ
ใหต้ลาดสามารถดาํรงอยูไ่ดท่้ามกลางกระแสการแข่งขนั 

    4) ป้าย รางวลั ผลตอบแทน กาํไร และประโยชน์ การศึกษาของคณะวิจยัพบว่ามุมมอง
ของผูเ้ก่ียวขอ้งสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ มุมมองของผูบ้ริโภค และมุมมองของผูข้าย ซ่ึงเห็น
ประโยชน์ท่ีไดรั้บจากอาหารท่ีปลอดภยัแตกต่างกนั และส่งผลใหส่ิ้งท่ีคาดหวงัต่อบทบาทของหน่วยงาน
ราชการแตกต่างกนัดว้ย 
   5) มุมมองของผูบ้ริโภค ผลท่ีไดรั้บจากการบริโภคอาหารท่ีปลอดภยัคือ ไม่เจ็บป่วย 
ประกอบกบัผูบ้ริโภคตอ้งการความสะดวกในการเลือกซ้ืออาหาร ดงันั้นจึงตอ้งการใหห้น่วยราชการ
ดา้นสาธารณสุข เช่น สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) และสาํนกังานสาธารณสุขเป็น
เคร่ืองหมายรับประกนัคุณภาพมาตรฐานอาหาร หรือติดป้ายเพื่อแสดงวา่ร้านน้ีผา่นการตรวจสอบแลว้ 

    6) มุมมองของผูข้าย ผูข้ายเห็นว่าความปลอดภยัของอาหารกบัความอยูร่อดของตลาดมี
ความสัมพนัธ์กนั และผูข้ายจะไดรั้บความเช่ือมัน่มากข้ึน หากไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานราชการ
ต่าง ๆ เช่น โครงการ ร้านน้ีปลอดภยั ลา้งตลาด ลา้งครัวใหส้ะอาดทัว่ไทย ของกรมอนามยั เป็นตน้ 
     7) มาตรการการคดัเลือกผูข้ายบทบาทสาํคญัท่ีควรจะมี 
   8) การมีส่วนร่วมในวงจรอาหาร วงจรอาหารเร่ิมตน้ตั้งแต่การผลิต การขนส่ง การกระจาย
ของอาหาร ซ่ึงหน่วยราชการให้ความสําคญักบัการมีส่วนร่วมของผูท่ี้เก่ียวขอ้งในทุกขั้นตอน โดยทุก
ขั้นตอนชุมชนมีส่วนร่วมไดด้ว้ยวิธีการต่อไปน้ี 
    (1) การตรวจสอบความปลอดภยัของอาหาร 
    (2) วิธีการท่ีผูบ้ริโภคเห็นว่าตนเองสามารถมีส่วนร่วมไดใ้นเร่ืองความปลอดภยั
ของอาหาร คือใหค้าํแนะนาํ หรือตกัเตือนผูอ่ื้น 
    (3) การเลือกซ้ืออาหารไม่ว่าจะเป็นการซ้ือไปเพื่อบริโภคหรือไปจาํหน่ายต่อแม้
การมองเร่ืองความปลอดภยัของอาหารจะเนน้ดา้นศกัยภาพเป็นเบ้ืองตน้ 
   จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า แนวทางการพฒันาตลาดนดันั้นตอ้งใหค้นในชุมชนมีส่วนร่วม
ในการพฒันา ไม่ว่าจะเป็นผูซ้ื้อ ผูข้าย ผูท่ี้เก่ียวขอ้งในตลาด รวมทั้งหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวขอ้งโดย
การตั้งระเบียบของตลาดร่วมกนั การอบรมความรู้การปลูกผกัปลอดสารพิษ การสร้างความตระหนกั
ในเร่ืองอาหารปลอดภยั การสร้างกลไก การสอดส่องดูแลความปลอดภยัในตลาดและการคดัเลือกผูข้าย
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ท่ีมาขายในตลาดเพื่อใหจ้าํหน่ายสินคา้ท่ีมีคุณภาพแก่ผูบ้ริโภคซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีจะนาํไปสู่แนวทางการ
พฒันาตลาดนดัใหมี้ความยัง่ยนืในอนาคต 
 

แนวคดิและทฤษฏีการบริหารจดัการ 
 
  การบริหารจดัการ เป็นการดาํเนินงานเพ่ือใหเ้กิดประสิทธิภาพ และบรรลุวตัถุประสงค ์ตาม
เป้าหมายท่ีไดว้างไว ้ซ่ึงตอ้งมีการบริหารจดัการในดา้นต่างๆ ไม่วา่จะเป็นการบริหารจดัการตลาด
นดั การบริหารจดัการของผูข้าย การบริหารจดัการของผูบ้ริโภค ซ่ึงมีรายละเอียด ดงัต่อไปน้ี 
  1.  การบริหารจัดการตลาดนัด 
   (มนตรี  สิงหะวาระ, อารีย ์เช้ือเมืองพาน, เริงชยั ตนัสุชาติ, และรัชนียา บงัเมฆ, 2549: 
76-77) ไดส้รุปผลการทาํกิจกรรมกลยทุธ์รูปแบบการบริหารจดัการตลาดนดัชุมชนและโครงสร้างองคก์ร
ท่ีเหมาะสม จากการประชุมแบบมีส่วนร่วมระหว่างทีมวิจยัและผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัตลาดนดัชุมชน
ได้แก่ ตวัแทนจากกลุ่มสินคา้ต่าง ๆ ตวัแทนจาก องค์การบริหารส่วนตาํบล ออนใต  ้และนายก
องคก์ารบริหารส่วนตาํบลออนใต ้จึงทาํใหไ้ดโ้ครงสร้างการบริหารจดัการตลาดนดัชุมชน ดงัน้ี 
 

    โครงสร้างองค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่  2.1   โครงสร้างองคก์ร 
ทีม่า:  (มนตรี สิงหะวาระ และคณะ, 2549: 77) 
 
 

คณะกรรมการ 

กรรมการฝ่ายบริหาร 
พ้ืนท่ีและความปลอดภยั 

 

กรรมการฝ่ายการเงิน 
 

กรรมการฝ่ายจดัหาสินคา้
และประชาสัมพนัธ์ 

ผูช่้วยกรรมการ ผูช่้วยกรรมการ ผูช่้วยกรรมการ 
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  บทบาทหน้าทีแ่ละความรับผดิชอบตามโครงสร้างองค์กร 
  คณะกรรมการตลาด ประกอบดว้ยสมาชิกองคก์ารบริหารส่วนตาํบลท่ีมาจากแต่ละหมู่บา้น
ซ่ึงวาระตามระเบียบองคก์ารบริหารส่วนตาํบล มีหนา้ท่ีหลกัคือ  1) กาํกบัดูแลและคดัเลือกกรรมการ
ตลาดฝ่ายต่าง ๆ โดยกรรมการฝ่ายบริหารและฝ่ายการเงินจะตอ้งมาจากคนในพื้นท่ีท่ีตลาดตั้งอยู ่
ส่วนกรรมการฝ่ายอ่ืนนั้นสามารถเลือกไดจ้ากบุคคลท่ีมีความรู้ความสามารถตามความเหมาะสม 2) 
ใหข้อ้คิดเห็นหรือเสนอแนะเก่ียวกบัรูปแบบการบริหารจดัการตลาดนดัชุมชน 
  กรรมการฝ่ายต่าง ๆ 
  1)  กรรมการฝ่ายบริหารพื้นท่ีและความปลอดภยั มีหน้าท่ีความรับผิดชอบหลกัเก่ียวกบั
การจดัสรรพื้นท่ีของตลาดให้มีความเป็นระบบระเบียบ และมีหน้าท่ีในการรักษาความปลอดภยั
ทางดา้นสถานท่ี สาธารณูปโภคและยานพาหนะ    
  2)  กรรมการฝ่ายการเงิน มีหน้าท่ีความรับผิดชอบหลกัเก่ียวกบัการจดัเก็บเงินและจดัทาํ
รายงานทางการเงินท่ีแสดงรายรับ-รายจ่ายของตลาด  
  3)  กรรมการฝ่ายจดัหาสินคา้และประชาสัมพนัธ์ มีหน้าท่ีความรับผิดชอบหลกัเก่ียวกบั
การจดัหาสินคา้และผลิตภณัฑใ์นชุมชนท่ีมีศกัยภาพ ประสานงานเก่ียวกบัผูผ้ลิต ผูข้ายและผูบ้ริโภค 
และมีหนา้ท่ีประชาสมัพนัธ์ข่าวสารเก่ียวกบัสินคา้และขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อชุมชน 
  ระเบียบข้อปฏิบัติสําหรับสมาชิกตลาดนัดริมออน 
  1)  พอ่คา้และแม่คา้ควรจอดรถอยา่งเป็นระเบียบ    
  2)  การจดัวางสินคา้ควรจดัใหเ้ป็นระเบียบ    
  3)  สินคา้ท่ีนาํมาจาํหน่ายตอ้งมีคุณภาพ    
  4)  พ่อคา้และแม่คา้ตอ้งดูแลรักษาความสะอาดพ้ืนท่ีบริเวณรอบร้านคา้ตนเองควรมีการแยก
ท้ิงขยะแหง้และขยะเปียกลงในท่ีบรรจุขยะท่ีทางกรรมการตลาดจดัไวใ้ห ้    
  5)  ควรจดัแสดงป้ายราคาสินคา้และสินคา้ตอ้งมีราคายติุธรรม    
  6)  ตอ้งมีการแจง้ต่อกรรมการตลาดนดัทุกคร้ังท่ีมีการเซง้พื้นท่ีขายต่อกนั    
  7)  ตอ้งมีการแสดงบตัรประจาํตวัผูข้ายท่ีทางกรรมการตลาดไดจ้ดัทาํใหทุ้กคร้ังท่ีมาขาย    
  8)  พอ่คา้และแม่คา้ควรจดัวางสินคา้ของตนเฉพาะในพ้ืนท่ีท่ีไดรั้บการจดัสรรเท่านั้น ถา้ผูใ้ด
ถูกร้องเรียนจะตอ้งถูกพิจารณาโดยคณะกรรมการตลาด 
  นอกจากน้ี การบริหารจดัการของตลาดนดั โค กระบือ บา้นโพธ์ิมูล ในปัจจุบนัไม่ไดด้าํเนินการ
ในรูปแบบคณะกรรมการ แต่บริหารโดยบุคคลเพียงคนเดียว คือนายกรีเนตร คิมหะมานนท ์ ซ่ึง
เป็นเจา้ของตลาดนดัโดยรูปแบบการบริหารแบ่งงานเป็น 2 ส่วนคือ งานท่ีมีพนกังานประจาํไดแ้ก่ การ
ดูแลความเรียบร้อย ทัว่ไปและการออกใบสาํคญัซ้ือ ขาย  และงานจา้งเหมา ไดแ้ก่ การเก็บขยะ งานกวาดถนน 
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งานรดนํ้าตลาดและงานรับฝากสตัว ์โดยกาํหนดวนัดาํเนินการในวนัจนัทร์ และวนัพฤหสับดี  เพื่อให้
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของพ่อคา้ ปัจจุบนัมีพ่อคา้เขา้มาคา้ขายประมาณ  800 – 1,000 คนและมี
โค – กระบือ เขา้มาคา้ขายในตลาดโดยเฉล่ีย 1,500 – 2,000 ตวั (ศรีเชาวน์ จนัทะแจ่ม, 2549: 132-133) 
 
  2.  การบริหารจัดการของผู้ขาย 
   2.1  ความหมายของการค้าปลกี 

     วารุณี  ตนัติวงศว์าณิช (2552: 2) กล่าวว่า การคา้ปลีก หมายถึง กิจกรรมใด ๆ ท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการจดัจาํหน่ายสินคา้/บริการท่ีมีคุณค่าส่งมอบใหก้บัผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย เพื่อใชส่้วนตวั
ใชใ้นครัวเรือนไม่ไดใ้ชใ้นทางธุรกิจดว้ยการจดัหาสินคา้หรือบริการต่าง ๆ ท่ีหลากหลายแบ่งเป็น
หน่วยยอ่ยหรือทีละหน่วย เพื่อจาํหน่ายใหก้บัผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ยโดยผูค้า้ปลีก  แสดงบทบาทเป็นคน
กลางในการดาํเนินกิจกรรมการคา้ปลีกสอดคลอ้งกบัประสิทธ์ิ รัตนพนัธ์ (2552: 9) การคา้ปลีก  
หมายถึง กิจกรรมท่ีเพิ่มคุณค่าให้กับสินคา้และบริการท่ีขายให้กับผูบ้ริโภคเพื่อการใช้ส่วนตวัใน
ครัวเรือน หรือ หมายถึง การดาํเนิน กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการซ้ือขายสินคา้หรือการให้บริการ
โดยตรงแก่ผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย เพื่อใชส่้วนตวัหรือใชใ้นครัวเรือน และไม่ไดเ้ป็นการซ้ือเพื่อจาํหน่าย
ต่อหรือเพื่อธุรกิจ และรวมถึงการให้ความหมายของ นพมาศ สุวชาติ (2552: 17) การคา้ปลีก หมายถึง  
กิจกรรมรูปแบบต่าง ๆ  ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจาํหน่ายสินคา้และ บริการไปยงัผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยโดยตรง
ซ่ึงซ้ือสินคา้ไปเพื่อการบริโภคทั้งของตนเองและบุคคลอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง 

     จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้า่การคา้ปลีก คือการขายสินคา้และการบริการใหแ้ก่ผูบ้ริโภค
โดยตรง เป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวกบัการขายสินคา้ประเภทต่าง ๆ ใหแ้ก่ผูบ้ริโภคโดยตรง ซ่ึงผูบ้ริโภคซ้ือเพื่อ
นาํไปใชส้อยต่อหรือนาํไปใชใ้นครัวเรือน โดยไม่ไดซ้ื้อเพ่ือนาํไปขายต่อหรือต่อยอดธุรกิจ 
   2.2  ประเภทของการค้าปลกี 
    ศิริ ภู่พงษว์ฒันา (2550: 150) กล่าววา่ ธุรกิจคา้ปลีก แบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 
ธุรกิจคา้ปลีกแบบดั้งเดิม ไดแ้ก่ ร้านโชห่วย ร้านขายปลีกทัว่ไป ร้านขายสินคา้เฉพาะอยา่ง ตลาดสด 
ตลาดนดั ตลาดนํ้ า หาบเร่แผงลอย สหกรณ์ร้านคา้ และธุรกิจคา้ปลีกสมยัใหม่ ไดแ้ก่ หา้งสรรพสินคา้ 
ซุปเปอร์มาเกต็ ร้านสะดวกซ้ือ ร้านขายของถูก และศูนยก์ารคา้  
   2.3  ความหมายของการขาย 

     นกัวิชาการหลายท่านไดใ้หค้วามหมายของการขาย ซ่ึงมีลกัษณะคลา้ยคลึงกนั ดงัต่อไปน้ี  
(ชยัสมพล  ชาวประเสริฐ และสุพจน์ กฤษฎาธาร, 2551: 12) ไดใ้ห้ความหมายการขายว่า การขาย 
หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจอย่างหน่ึงท่ีลูกคา้หรือผูซ้ื้อไดรั้บบริการหรือสินคา้ ส่วนผูข้ายไดรั้บเงิน
ค่าบริการหรือสินคา้นั้น การขายจึงเป็นกิจกรรมการแลกเปล่ียนผลิตภณัฑ์กับค่าตอบแทน บน
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พื้นฐานของความพึงพอใจ ต่อมายุพาวรรณ วรรณวาณิชย ์(2549: 3) การขายเป็นกระบวนการท่ี
ผูข้ายคน้หา กระตุน้และสร้างความพึงพอใจต่อความจาํเป็นหรือความตอ้งการของผูซ้ื้อโดยได้
ประโยชน์ อยา่งต่อเน่ืองทั้ง 2 ฝ่าย คือทั้งผูซ้ื้อและผูข้าย กล่าวคือ ผูซ้ื้อก็ไดรั้บประโยชน์จากการใช้
สินคา้นั้น ผูข้ายก็ไดรั้บเงินจาการขายเป็นรายไดข้องบริษทั นอกจากน้ี ศศนนัท ์ วิวฒันชาติ (2549: 1) 
ไดใ้หค้วามหมายของการขายว่าการขายเป็นกระบวนการคน้หาความตอ้งการและทาํใหไ้ดรั้บความพอใจ 
ซ่ึงกระบวนการน้ีสามารถทาํไดง่้ายมาก เม่ือลูกคา้รู้ว่าเขาตอ้งการอะไร นกัขายก็เพียงแต่เสนอส่ิงนั้น
กข็ายไดแ้ลว้หรือบางคร้ังกอ็าจจะเป็นการขายท่ียุง่ยากแต่กไ็ดรั้บผลตอบแทนคุม้ค่าและคณะกรรมการ
กาํหนดคาํนิยามทางการตลาด ดาํเนินงานโดย สมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกาไดใ้ห้คาํนิยาม 
การขาย ว่าเป็นกระบวนการโดยใช้บุคคล และไม่ใช้บุคคลเพ่ือช่วยเหลือและหรือชักจูงลูกคา้
คาดหวงัให้ซ้ือสินคา้หรือบริการหรือปฏิบติัในแนวทางใด ๆ ก็ตามท่ีมีความสาํคญัต่อธุรกิจการคา้ 
ของผูข้าย (อา้งถึงในช่ืนจิตต ์ แจง้เจนกิจ, 2549: 23) 

   จากความหมายของการขาย สรุปไดว้า่ การขายเป็นการคน้หาความตอ้งการของลูกคา้
วา่ตอ้งการสินคา้ประเภทไหน เม่ือลูกคา้ตดัสินใจซ้ือ ผูข้ายกจ็ะไดรั้บผลตอบแทนเป็นเงิน ส่วนผูซ้ื้อ
ไดรั้บสินคา้หรือบริการตามความตอ้งการของผูซ้ื้อ 
   2.4  พฤติกรรมผู้ขาย 
    พฤติกรรมผูข้ายเป็นพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูข้ายสินคา้และบริการโดยใชเ้ทคนิค
และกลยทุธ์ในการขายสินคา้ท่ีหลากวิธี โดยการนาํสินคา้มาจาํหน่ายท่ีตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค 
ซ่ึงเลือกทาํเลท่ีอยูใ่จกลางชุมชน  เพ่ือใหก้ารจาํหน่ายสินคา้เป็นไปตามเป้าหมายท่ีผูข้ายตอ้งการ ดงั
จะเห็นไดจ้ากผลการวิจยัดงัต่อไปน้ี  

  การศึกษาพฤติกรรมของผูข้ายสินคา้ในกิจกรรมคนเดินในจงัหวดัเชียงใหม่พบว่ ผูข้าย
ในกิจกรรมถนนคนเดินส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีระดบัการศึกษาปริญญาตรีโดยผูข้ายส่วนใหญ่มาขาย
สินคา้ท่ีถนนคนเดินเป็นอาชีพเสริมโดยมีอาชีพหลกัคือคา้ขายและธุรกิจส่วนตวั สินคา้ท่ีนาํมาจาํหน่าย
ส่วนใหญ่คือสินคา้ผลิตภณัฑจ์ากผา้ ผูข้ายเป็นผูผ้ลิตสินคา้เอง ลกัษณะธุรกิจของผูข้ายเป็นแบบเจา้ของ
คนเดียวการขายส่วนมากเป็นการขายปลีกผูข้ายส่วนใหญ่ใชกิ้จกรรมส่งเสริมการขายโดยการใหส่้วนลด
ราคาสินคา้ และตั้งราคาสินคา้ตามตน้ทุนสินคา้ บวกกาํไรท่ีตอ้งการ (สุกิจ  วงคปั์นงา้ว, 2549: 62) 
    กลุยาธร ขวญัเพช็ร (2548: 106) ไดก้ล่าวถึงพฤติกรรมของผูข้ายในตลาดนดัชุมชน
ว่าผูข้ายนิยมเดินทางไปขายยงัตลาดนดัชุมชนท่ีอยูไ่ม่ไกลจากท่ีพกัอาศยัของตนมากนกั นอกจากน้ี
ผูข้ายเดินทางไปขายยงัตลาดนดัชุมชนหลายแห่งหมุนเวียนกนัไป เพราะตอ้งการเพิ่มรายไดแ้ละขาย
สินคา้ท่ี เหลือเกบ็ใหห้มดไป อีกสาเหตุหน่ึงของการเลือกตลาดชุมชนของผูข้ายจะเลือกจากตลาดนดั
ชุมชนท่ีเป็นท่ีรู้จกัของคนในชุมชน เน่ืองจากมีผูซ้ื้อมาซ้ือสินคา้เป็นจาํนวนมาก 
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    จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า  พฤติกรรมผูข้ายนั้นจะเลือกทาํเลท่ีตั้งใจกลางชุมชนและสินคา้
ท่ีนาํมาจาํหน่ายจะเลือกสินคา้ตรงกบัความตอ้งการของผูซ้ื้อ และสร้างความสมัพนัธ์กบัผูซ้ื้อ โดยใช้
วิธีการส่งเสริมการขายโดยใหผู้ซ้ื้อต่อรองราคาสินคา้ได ้
   2.5  บทบาทความสําคญัของงานขาย 
    นกัวิชาการหลายท่านไดก้ล่าวถึงความสาํคญัของการขายไวด้งัต่อไปน้ี 
    นิติพล  ภูตะโชติ (2549: 21-22) ไดก้ล่าวถึง งานขายมีความสาํคญัและมีบทบาทต่อ
สงัคมหลายอยา่ง ดงัน้ี 

  1) เกิดประโยชน์โดยตรงต่อประชาชน เม่ือความตอ้งการพื้นฐาน ซ่ึงถือเป็น
ปัจจยัส่ีของประชาชนไดรั้บการตอบสนอง มีการลงทุน มีการผลิตสินคา้และบริการ ประชาชนมีงานทาํ 
ธุรกิจทาํหน้าท่ีผลิตสินคา้และผลิตภณัฑ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการผูบ้ริโภค ประชาชนไดรั้บ
ประโยชน์คือสินคา้ท่ีตนตอ้งการนัน่ก็หมายความว่าประชาชนของประเทศมีความอยูดี่กินดี มีงาน
ทาํมีสินคา้เพื่ออุปโภคและบริโภคเพียงพอ และตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ยา่งทัว่ถึง 
    2) ความเจริญกา้วหนา้ดา้นเศรษฐกิจและสังคม ความเจริญกา้วหนา้ของประเทศ
จะดีหรือไม่ดียอ่มข้ึนอยูก่บัเศรษฐกิจของประเทศ ปัจจยัอยา่งหน่ึงท่ีเป็นตวับ่งช้ีวา่ประเทศใดมีเศรษฐกิจ
ดีคือ ผลผลิตมวลรวมของประเทศเบ้ืองตน้ และรายไดข้องประชากรภายในประเทศท่ีมีการลงทุน
ในการผลิตสินคา้และส่งสินคา้ออกไปขายไดป้ริมาณมากและมีมูลค่าสูงจะไม่เสียดุลการคา้ ส่ิงต่าง ๆ 
ดงักล่าวกส็ามารถบอกถึงความเจริญกา้วหนา้ดา้นเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศเหล่าน้ี 
    3) การพฒันาสินคา้และผลิตภณัฑ ์สินคา้และผลิตภณัฑต่์าง ๆ จะไดรั้บการพฒันา
ให้ดีข้ึนเร่ือย ๆ นกัการตลาดจะสร้างสรรคน์วตักรรมใหม่ ๆ เพราะการพฒันาสินคา้และผลิตภณัฑ์
เป็นการเพิ่ม คุณภาพและมาตรฐานของสินคา้ แลว้ยงัเป็นการเพิ่มความพึงพอใจใหก้บัลูกคา้อีกดว้ย 
    4) มีการประกอบการอยา่งเสรี การท่ีทุกคนมีเสรีภาพในการประกอบธุรกิจหรือ
อาชีพอยา่งเตม็ท่ี คือผูซ้ื้อมีเสรีภาพในการซ้ือสินคา้ ผูข้ายมีอิสระในการขายสินคา้ และมีสิทธ์ิแสวงหา
ลูกคา้ไดอ้ยา่งเสรีผูป้ระกอบการมีเสรีภาพในการแข่งขนัดา้นธุรกิจ จะทาํให้เกิดการพฒันาสินคา้ บริการ
และผลิตภณัฑอ์ยา่งไม่หยดุน่ิง ซ่ึงจะเป็นประโยชน์สูงสุดต่อสังคมและศศนนัท ์ วิวฒันชาต (2549: 
2-3) ไดก้ล่าวถึงบทบาทความสาํคญัของงานขายดงัน้ี 
     4.1 การขายมีความสําคญัต่อเศรษฐกิจของประเทศ การท่ีนักขายสามารถขาย
สินคา้ไม่กองลน้เตม็คลงั และก่อใหเ้กิดการว่าจา้งตามมา ทาํใหมี้อุตสาหกรรมใหม่เกิดข้ึนและคนมี
งานทาํ จึงเป็นผลดีต่อเศรษฐกิจรวมของประเทศ 
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     4.2 การขายสร้างอรรถประโยชน์ การขาย ช่วยใหเ้กิดอรรถประโยชน์พื้นฐาน 
ไดแ้ก่ อรรถประโยชน์ในดา้นเวลา ดา้นสถานท่ี และในการเป็นเจา้ของ ซ่ึงเป็นความสามารถท่ีจะบาํบดั
ความตอ้งการของมนุษย ์
     4.3 การขายเพ่ิมอุปสงคร์วม การท่ีเกิดอรรถประโยชน์ในดา้นเวลา สถานท่ี 
และการเป็นเจา้ของ นักขายสามารถเพิ่มอุปสงคใ์นสินคา้และบริการ ซ่ึงให้ประโยชน์ต่อสังคม 2 
ประการ คือ ประการแรกจาํนวนการจา้งแรงงานขยายตวั ประการท่ีสอง อุปสงคท่ี์เพิ่มข้ึนจะช่วยลด
ตน้ทุนการผลิต ต่อหน่วย ทาํใหสิ้นคา้ราคาถูกลงสาํหรับทุกๆ คนท่ีจะหาซ้ือ 
     4.4 การขายช่วยลดภาวะเงินเฟ้อ การให้ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ท่ีสามารถช่วย
แกปั้ญหาให้กบัผูซ้ื้อ ช่วยให้ลูกคา้ใช้จ่ายเงินอย่างฉลาดและมีประสิทธิภาพ และการแข่งขนัใน
ระหวา่งผูผ้ลิตต่าง ๆ จะกระตุน้ใหร้าคาสินคา้สาํหรับเศรษฐกิจส่วนรวมลดลงอีกดว้ย 
     4.5 การขายก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงในสังคม สังคมโดยทัว่ไปไดมี้การ
เปล่ียนแปลงอยา่งชา้ ๆ โดยสมาชิกของสงัคมรับผดิชอบต่อการเปล่ียนนิสยัไปในทางท่ีดีข้ึนกว่าเดิม 
ถา้ไม่มีนกัขายอตัราการเกิดนวตักรรมในสงัคมจะลดลง มีผลทาํใหม้าตรฐานการดาํรงชีพของทุกคน
ลดตํ่าลง 
     จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้า่ ความสาํคญัของการขายนั้นก่อใหเ้กิดกิจกรรมของธุรกิจ
มากมาย นอกจากน้ียงัก่อใหเ้กิดการจา้งงาน สร้างรายไดใ้หก้บัประชาชน สร้างรายไดใ้หก้บัชุมชนมี
การพฒันาผลิตภณัฑอ์ยา่งสมํ่าเสมอ 
   2.6  ประเภทสินค้าทีจํ่าหน่าย 
    จากการท่ีผูว้ิจัยได้ศึกษา ทฤษฎี แนวคิด เก่ียวกับสินคา้ท่ีจาํหน่ายอยู่ในทอ้งตลาด
สามารถจาํแนกออกเป็นประเภทต่าง ๆ โดยอาศยัเกณฑต่์าง ๆ ดงัน้ี  
    การจาํแนกโดยใชเ้กณฑค์วามคงทนถาวรและจบัตอ้งได ้ตามเกณฑจ์าํแนก ผลิตภณัฑ์
ไดเ้ป็น 3 กลุ่ม 1) สินคา้ไม่คงทนถาวรเป็นสินคา้ท่ีจบัตอ้งได ้และโดยปกติมีการใชป้ระโยชน์หน่ึงถึง
สองอยา่ง เช่น เบียร์  สบู่ มีการบริโภคอยา่งรวดเร็ว และมีผูซ้ื้อบ่อย  2) สินคา้คงทนถาวร เป็นสินคา้
ท่ีจบัตอ้งได ้ซ่ึงโดยปกติใชป้ระโยชน์ ไดห้ลายอยา่ง เช่น ตูเ้ยน็และเส้ือผา้  สินคา้ชนิดน้ีโดยปกติใช้
พนกังานขายและการบริการ ตอ้งการกาํไรต่อหน่วยสูงและลูกคา้ตอ้งการการรับประกนัจากผูข้าย 3) 
บริการจบัตอ้งไม่ได ้แบ่งแยกระหวา่งผูผ้ลิตกบัผูซ้ื้อ ไม่ไดแ้ละซ้ือแลว้จะสูญหายไป โดยปกติตอ้งมี
การควบคุมคุณภาพมาก เพื่อเพิ่มความเช่ือถือในตวัผูข้ายและสามารถปรับให้เขา้กบัความตอ้งการได ้
เช่น การตดัผม และการซ่อมแซมส่ิงของ (อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2551: 159) การจาํแนกโดยใชเ้กณฑ์
นิสัยในการจบัจ่าย ของผูบ้ริโภค คือผลิตภณัฑส์ะดวกซ้ือ หมายถึง ผลิตภณัฑท่ี์ผูบ้ริโภคมกัจะซ้ือ
บ่อยคร้ังใชเ้วลาในการพิจารณาใคร่ครวญตดัสินใจซ้ือไม่นานใชค้วามพยายามในการเปรียบเทียบและ
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ในการซ้ือน้อยท่ีสุด ปกติจะเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมี ราคาต่อหน่วยตํ่า ผูซ้ื้อค่อนข้างจะภักดีต่อตรา
ผลิตภณัฑแ์ต่ถา้ตราท่ีชอบนั้นไม่มีขายในเวลาและสถานท่ีท่ีตอ้งการซ้ือผูซ้ื้อจะเปล่ียนไปซ้ือตราอ่ืน
ทนัที ผลิตภณัฑ์สะดวกซ้ือน้ียงัแบ่งย่อยออกไปอีกเป็นผลิตภณัฑ์ยืนพื้น ผลิตภณัฑ์ท่ีซ้ือฉับพลนั 
และผลิตภณัฑท่ี์ซ้ือฉุกเฉิน (สุปัญญา  ไชยชาญ, 2551: 198) 
    จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า ประเภทสินคา้ท่ีจาํหน่ายสามารถจาํแนกไดห้ลายแบบ เช่น 
จาํแนกโดยใชเ้กณฑค์วามคงทนถาวร และจบัตอ้งไดแ้บ่งได ้เป็น 3 กลุ่มผลิตภณัฑ ์สินคา้ไม่คงทนถาวร 
สินคา้คงทนถาวร และบริการจบัตอ้งไม่ได ้จาํแนกโดยใชเ้กณฑ์นิสัย ในการจบัจ่าย คือผลิตภณัฑ์
สะดวกซ้ือ 

 2.7  กลยุทธ์การตั้งราคา 
    กลยุทธ์ในการตั้งราคามีความสาํคญัและจาํเป็นอยา่งยิ่งต่อการทาํธุรกิจเพราะเป็น
ตวักาํหนดราคาของสินคา้และบริการว่าควรมีราคาอยูข่ ั้นระดบัใดเพ่ือนาํไปสู่ผลกาํไรและการแข่งขนั
ของการทาํธุรกิจ ดงัจะเห็นไดจ้ากกลยทุธ์การตั้งราคาท่ีหลากหลายดงัน้ี 
    สิทธ์ิ  ธีรสรณ์ (2551: 9) ไดก้ล่าวถึงกลยทุธ์การตั้งราคาสาํหรับผูบ้ริโภคครัวเรือน ดงัน้ี 

    1) การตั้งราคาแบบแตกต่าง  
     การตั้งราคาแบบแตกต่าง เป็นการขายผลิตภณัฑเ์ดียวกนัให้กบัผูซ้ื้อในระดบั
ราคาต่าง ๆ กนัตามประเภทผูซ้ื้อ ซ่ึงเป็นการเลือกปฎิบติัทางราคาเพราะขายสินคา้เดียวกนัในปริมาณ
เดียวกนัให้กบัผูซ้ื้อหลายรายในราคาไม่เท่ากนั มกัเหมาะกบัตลาดท่ีมีความแตกต่างกนัหรือผูบ้ริโภค
ในตลาดนั้นหรือตลาดยอ่ยในตลาดนั้นตอบสนองต่อการเปล่ียนแปลงของราคาไม่เหมือนกนั 

   2) การตั้งราคาแบบแข่งขนั 
     การตั้งราคาแบบแข่งขนั เป็นการตั้งราคาท่ีพิจารณาจากตาํแหน่งของบริษทัเม่ือ
เปรียบกบัคู่แข่งขนั ไดแ้ก่  การตั้งราคาแบบแทรกซึม เป็นการตั้งราคาเร่ิมแรกไวต้ ํ่ามากเพื่อใหค้นซ้ือ
มาก ๆ และเพื่อจะไดผ้ลิตในปริมาณมากในอนัท่ีจะไดล้ดตน้ทุนการผลิต เช่นการลดราคาในวนัเปิด
ร้าน เป็นตน้ ต่อมาการส่งสัญญาณราคา เป็นการตั้งราคาสูงใหแ้ก่ผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพตํ่า วิธีน้ีจะไม่
เป็นผลดีต่อผูซ้ื้อ ขาดจริยธรรม แต่เหมาะกบัผูบ้ริโภคท่ีเช่ือว่าราคามีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพ หรือ
สินคา้ราคาถูกยอ่มมีคุณภาพไม่ดี  และการตั้งราคาตามราคาตลาด  เป็นการตั้งราคาตามราคาเฉล่ียใน
ธุรกิจนั้น มกัใชเ้ม่ือผลิตภณัฑต์อ้ง แข่งขันกันในด้านคุณลักษณะหรือประโยชน์ท่ีจะให้แก่ผูซ้ื้อ 
นอกจากน้ียงัช่วยลดโอกาสท่ีจะเกิดการขายตดัราคากนัซ่ึงหากเกิดข้ึนจะไม่เป็นผลดีกบัผูข้ายทุกราย 

   3) การตั้งราคาแบบสายผลิตภณัฑ ์  
     การตั้ งราคาแบบสายผลิตภัณฑ์  เป็นการนําเสนอผลิตภณัฑ์อย่างเดียวกันใน
หลายระดบั ตั้งแต่ดีท่ีสุดซ่ึงมีราคาแพงสุด จนถึงท่ีมีคุณภาพแย่ท่ีสุดซ่ึงมีราคาตํ่าสุด ไดแ้ก่การห่อ
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รวมกนั เป็นการนาํผลิตภณัฑม์าขายรวมกนัในบรรจุภณัฑเ์ดียวกนัเพื่อขายในราคาเดียว ซ่ึงเป็นราคา
ตํ่ากวา่เม่ือซ้ือทีละช้ิน ต่อมาการตั้งราคาแพง หรือการตั้งราคาแบบเกียรติยศ สินคา้ท่ีตั้งราคาดว้ยวิธีน้ี 
ไดแ้ก่ เหลา้ เส้ือผา้ เคร่ืองใชใ้นบา้น และรถยนต ์
    4) การตั้งราคาแบบจิตวิทยา  

   การตั้งราคาแบบจิตวิทยา ไดแ้ก่ การตั้งราคาค่ีคู่  เป็นการตั้งราคาท่ีตํ่ากว่าตวั
เลขท่ีเป็นเลขคู่เพียงเล็กนอ้ย เช่น แทนท่ีจะตั้งราคาไวท่ี้ 200 บาท ก็ตั้งไวท่ี้ 199 บาท เป็นตน้ ต่อมา
การตั้งราคาตามธรรมเนียมปฏิบติั ในอดีต ผลิตภณัฑจ์ะมีราคาแน่นอนจนผูบ้ริโภคจาํไดว้่าเป็นสินคา้ใด 
เช่น นํ้ าอดัลม หนังสือพิมพ ์นํ้ าแข็งเปล่า แต่ปัจจุบนัมีการส่งเสริมการขายดา้นราคาบ่อยจนทาํให้
ราคาไม่แน่นอน การตั้งราคาแบบน้ีจึงไม่ค่อยปรากฏและวิทวสั รุ่งเรืองผล (2552: 172) กล่าวว่า กล
ยทุธ์ราคาสาํหรับการเขา้สู่ตลาด เป็นกลยุทธ์ราคาท่ีนกัการตลาดนาํมาใชใ้นช่วงแนะนาํผลิตภณัฑ์
ใหม่ออกสู่ตลาด โดยมีกลยทุธ์ราคา 2 กลุ่มท่ีถูกนาํมาใชใ้นการกาํหนดราคาคือ 
     4.1 กลยทุธ์ราคาสูง เป็นการแนะนาํผลิตภณัฑใ์หม่เขา้สู่ตลาดดว้ยระดบัราคา
ท่ีสูงเท่าท่ีคิดว่าผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายจะยอมรับได้เป็นการสร้างภาพพจน์ด้านคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ ์ทาํให้ผูบ้ริโภครู้สึกภูมิใจและมัน่ใจในผลิตภณัฑ ์นาํมาใชใ้นระยะแนะนาํผลิตภณัฑใ์น
ช่วงแรกของวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ แลว้ปรับราคาให้ลดตํ่าลงมาเป็นขั้น ๆ เพื่อขยายตลาดลงมายงั
ผูบ้ริโภคกลุ่มใหญ่ข้ึน 

    4.2 กลยุทธ์ราคาตํ่าหรือกลยุทธ์ราคาเพื่อเจาะตลาด เป็นการกาํหนดราคา
ในช่วงแนะนาํผลิตภณัฑไ์วต้ ํ่า ยอมรับอตัรากาํไรต่อหน่วยท่ีตํ่าโดยหวงัใหร้าคาท่ีตํ่า เป็นเคร่ืองจูงใจ
ให้ผูบ้ริโภคยอมรับผลิตภณัฑใ์หม่อยา่งรวดเร็ว อีกทั้งยงัเป็นการสกดักั้นคู่แข่งขนัสู่ตลาดเน่ืองจาก
อตัรากาํไรต่อหน่วยไม่จูงใจให้เขา้มาแข่งขนัในตลาด เม่ือเลือกใชก้ลยทุธ์น้ีแลว้องคก์รสามารถใช้
ต่อเน่ืองไดใ้นช่วงวงจรชีวิต ต่อมาของผลิตภณัฑ ์
      จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า กลยุทธ์ในการตั้งราคาสินคา้นั้นมีหลายวิธี แต่
กลยทุธ์ท่ีผูว้ิจยันาํมาใชใ้นการศึกษามี 2 กลยทุธ์คือ กลยทุธ์การตั้งราคาสาํหรับผูบ้ริโภคในครัวเรือน 
ประกอบดว้ย การตั้งราคาแบบแตกต่าง  การตั้งราคาแบบแข่งขนั การตั้งราคาแบบสายผลิตภณัฑ ์
และการตั้งราคาแบบจิตวิทยา  ต่อมากลยทุธ์การตั้งราคาสาํหรับช่วงแนะนาํ ผลิตภณัฑต์วัใหม่ออกสู่
ตลาดประกอบดว้ย กลยทุธ์ราคาสูง  และกลยทุธ์ราคาตํ่าหรือกลยทุธ์ราคาเพ่ือเจาะตลาด 

 2.8 ช่องทางการจัดจําหน่าย 
  ผูว้ิจยัไดศึ้กษาความหมายของช่องทางการจดัจาํหน่ายและช่องทางการจาํหน่าย  

ทั้งทางตรงและทางออ้มจากนกัวิชาการหลายท่านดงัน้ี (วิมลศรี  แสนสุข,  ภทัรภร  พลพนาธรรม,  
พฒันา  ศิริโชติบณัฑิต, และญารัญฎา  ศิรภทัร์อาดา, 2549: 163) ไดใ้หค้วามหมายของช่องทางการ
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จัดจาํหน่ายไวว้่า กิจกรรมท่ีทาํการขนยา้ยสินคา้และบริการจากผูผ้ลิตผ่านไปยงัคนกลางทาง
การตลาดระดบัต่าง ๆ จนไปถึงมือผูซ้ื้อรายสุดทา้ยหรือผูบ้ริโภคเพื่อใชป้ระโยชน์ต่อการไดรั้บเอา
สินคา้และบริการนั้นมา ฉัตยาพร เสมอใจ (2549: 148-149) กล่าวไวว้่า ช่องทางการจดัจาํหน่าย 
ผูผ้ลิตอาจจะใชค้นกลางเขา้มาช่วยทาํหน้าท่ีในการจดัจาํหน่ายและกระจายผลิตภณัฑห์รือไม่ก็ได้
ตามความเหมาะสมและนโยบายของธุรกิจ ซ่ึงคนกลางในช่องทางการจดัจาํหน่ายสามารถแบ่งออก
ได ้2 รูปแบบหลกั ๆ คือ 
    1) ช่องทางตรง เป็นช่องทางท่ีผูผ้ลิตติดต่อกบัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชผ้ลิตภณัฑท์าง
อุตสาหกรรมโดยตรง 
    2) ช่องทางออ้ม เป็นช่องทางท่ีผูผ้ลิตใชค้นกลางในการทาํหนา้ท่ีทางการตลาดแทน 
โดยท่ีคนกลางอาจจะเป็นตวัแทน ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก หรือตวัแทนจาํหน่าย ซ่ึงช่องทางออ้มแบ่ง
ออกเป็นช่องทาง 1 ช่องทาง 2 ช่องทาง 3 ระดบั และมากกวา่ 3 ระดบั 
 
 
ช่องทางตรง 

 
ช่องทาง 1 ระดบั 
 
ช่องทาง 2 ระดบั 

 
ช่องทาง 3 ระดบั 
 

 
ภาพที ่  2.2   แสดงรูปแบบช่องทางการจดัจาํหน่าย 
ทีม่า : (ฉตัยาพร เสมอใจ, 2549: 149) 
    ดงันั้นจึงสรุปไดว้า่ ช่องทางการจดัจาํหน่าย แบ่งออกเป็น 2 ทางคือ ช่องทางการจดั
จาํหน่ายโดยทางตรง และช่องทางการจดัจาํหน่ายโดยทางออ้ม โดยช่องทางการจดัจาํหน่ายโดยทางตรง
ไม่มีสถาบนัคนกลางเขา้มาเก่ียวขอ้ง ส่วนช่องทางการจดัจาํหน่ายโดยทางออ้มนั้นข้ึนอยูก่บัสถาบนัคนกลาง 

 2.9  เทคนิคการขาย 
    สมชาติ  กิจยรรยง (2550: 65-70) กล่าวว่า ในการขายเปรียบเสมือนกบัการทาํศึก
นัน่เองแต่ไม่ไดห้มายความวา่เราจะตอ้งทาํการประหตัประหารลูกคา้ดว้ยอาวุธ แต่เป็นขา้ศึกท่ีเราจะตอ้ง

ผูผ้ลิต 

ผูผ้ลิต 

ผูผ้ลิต 

ผูผ้ลิต 

ลูกคา้ 

ผูค้า้ปลีก ลูกคา้ 

ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก ลูกคา้ 

ผูค้า้ส่ง ผูค้า้อิสระ ผูค้า้ปลีก ลูกคา้ 



 

 

24

ไปทาํใหเ้ขากลบัมาเป็นมิตรกบัเรา และการจะทาํส่ิงนั้นส่ิงน้ีได ้นกัขายจะตอ้งรู้เขา ดงันั้นนกัขายจาํเป็น
ท่ีจะตอ้งอาศยัเทคนิคและยทุธวิธีดงัน้ีคือ  
    1) รู้จกัพฤติกรรมของลูกคา้ เช่นลูกคา้กลุ่มไหน ท่ีสินคา้เราจะเขา้ไปแกปั้ญหาได ้
หรือเขาเคยช่ืนชมอะไรในสินคา้ท่ีเคยใช ้ 
    2) เสาะหากาํลงัใจ สามารถจะกระทาํไดห้ลายวิธี เช่นเม่ือผดิพลาดตอ้งใหโ้อกาส
ตนเองแกต้วั  
    3) ใชเ้วลาแบบผูช้นะนกัขายในสภาวะปัจจุบนันั้นจะตอ้งเห็นคุณค่าและความสาํคญั
ของการใชเ้วลาในชีวิตการทาํงานขายใหท้าํงานตามลาํดบัก่อนหลงั  
    4) กระตือรือร้น การแสดงออกกิริยา ท่าทางคล่องแคล่วเสมอ  
    5) สนใจในเป้าหมาย  
    6) ขายแบบผูพ้ิชิต หมายถึงขายแบบผูช้นะขายอยา่งมืออาชีพและขายอยา่งสร้างสรรค ์
ดว้ยสูตร 4 ช คือ ชม ชอบ เช่ือ ช่วย   
    7) คิดแบบผูน้าํ จะตอ้งคิดแบบชนะ ๆ และคิดหรือการมีทศันคติทางบวก   
    8) ทาํทนัที ทาํอยา่งอุทิศตวั   
    9) มีบริการ เช่น โทรสอบถาม อวยพรเทศกาลต่าง ๆ และอ่านคนเป็นตอ้งรู้จกัวิธี
อ่านการขายท่ีเป็นสญัญาการซ้ือ ทาํภาษาท่าทาง และภาษาคาํพดู 
    นอกจากน้ี (ชยัสมพล  ชาวประเสริฐ และคณะ, 2551: 311-314) ไดส้รุปศิลปะการ
ขายไวด้งัน้ี  
    1) เนน้ในเร่ืองคุณภาพมากกว่าราคา ในการเจรจาการขายกบัลูกคา้ให้เสนอขาย
คุณภาพของสินคา้ก่อนหลงัจากนั้นหากลูกคา้สนใจในสินคา้ ก็จะถามเร่ืองราคา แลว้พนกังานขาย
จึงใหจุ้ดนั้นเป็นจุดปิดการขาย   
    2) มีสินคา้ใหเ้ลือก ปัจจุบนัลูกคา้มีความตอ้งการท่ีมากข้ึนและไม่มีท่ีส้ินสุด ส่ิงสาํคญั
ประการหน่ึงในการขายเบ้ืองตน้ คือ สินคา้และบริการจะตอ้งมีใหเ้ลือกนอกจากจะมีหลากหลายแบบ 
หลายขนาด หลายรุ่น ยงัตอ้งมีหลายช้ินใหเ้ลือก ลูกคา้ยิง่ยนิดีมากหากการเลือกนั้นสามารถทาํไดด้ว้ย
ตนเอง   
    3) การสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัลูกคา้ เช่น การใชบุ้คลิกภาพ การใชส่ื้อ การสาธิต 
แจง้ลูกคา้ถึงประเทศท่ีผลิต หากลูกคา้มัน่ใจแลว้ การตดัสินใจซ้ือยอ่มง่ายข้ึน   
    4) การสร้างสมัพนัธ์เร่ิมตั้งแต่การนดัหมายกบัลูกคา้ การเขา้พบ การใหข้อ้มูล รวมถึง
บริการหลงัการขาย โอกาสการขายยอ่มเกิดข้ึนไดไ้ม่ยากนกั  
    5) เขา้ใจธุรกิจ และความตอ้งการจากลูกคา้ ทาํใหลู้กคา้เกิดความมัน่ใจท่ีจะตดัสินใจซ้ือ   
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    6) เนน้ประโยชน์ท่ีลูกคา้จะไดรั้บ และในขณะขายพนกังานขายท่ีดีควรสอบถาม
หรือฟังลูกคา้ใหม้าก ทาํใหท้ราบวา่สินคา้ในฝันของลูกคา้เป็นอยา่งไร 
    จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า เทคนิคการขายนั้นมีความสาํคญัเป็นอย่างมากสาํหรับผูข้าย
สินคา้ เพื่อท่ีจะทาํใหบ้รรลุเป้าหมายในการขายสินคา้ ซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี รู้จกัพฤติกรรมของลูกคา้ 
เสาะแสวงหากาํลงัใจเม่ือขายสินคา้ไม่ได ้ มีความกระตือรือร้นท่ีจะขาย เนน้คุณภาพมากกว่าราคา มีสินคา้
ใหเ้ลือกท่ีหลากหลาย สร้างความสมัพนัธ์กบัลูกคา้ เนน้ประโยชน์ท่ีลูกคา้จะไดรั้บ 
   3.  การบริหารจัดการของผู้บริโภค 
   3.1  ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 

     ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภคนักวิชาการได้ให้ความหมายพฤติกรรม
ผูบ้ริโภคไวห้ลายท่านดงัต่อไปน้ี นงนุช  กนัธะชยั (2551: 378) ไดใ้หค้วามหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
หมายถึง การกระทาํหรือปฏิกิริยาของบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรงกับการเลือกสรร การซ้ือ การ
ประเมินผล และการใชจ่้ายในสินคา้และบริการท่ีส่งผลต่อกนัและกนัของความรู้ ความเขา้ใจ การ
แสดงออก ภายใตส้ถานการณ์และส่ิงแวดลอ้มท่ีมนุษยไ์ดก้ระทาํข้ึน เพื่อตอบสนองความจาํเป็นและ
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคใหไ้ดรั้บความพอใจ ธงชยั  สันติวงษ ์(2549: 27) ไดใ้หค้วามหมายของ
พฤติกรรมผูบ้ริโภควา่เป็นการกระทาํของบุคคลใดบุคคลหน่ึง ซ่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการจดัการให้
ได้มาและการใช้ซ่ึงสินคา้และบริการซ่ึงสอดคล้องกับ(อดุลย์ จาตุรงคกุลและดลยา จาตุรงคกุล,       
2549: 3) ไดใ้ห้ความหมายว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีบุคคลกระทาํเพื่อให้ได้
สินคา้หรือบริการมาเพ่ือบริโภค ตลอดจนรวมไปถึงการบริโภคดว้ย และ Hanna และ Wozniak (อา้งถึง
ในก่อเกียรติ วิริยะกิจพฒันา และวีนสั อศัวสิทธิถาวร, 2550: 4) ไดใ้หค้วามหมายพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
หมายถึง การศึกษามาว่า ผูบ้ริโภคมีวิธีการเลือกการซ้ือการใช้จ่าย และการใช้สินคา้และบริการ
อยา่งไรทั้งน้ีเพื่อสร้างความถึงพอใจในความจาํเป็นและความตอ้งการของตน 
   จากความหมายดงักล่าวสรุปไดว้า่ พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึงการท่ีบุคคลตอ้งการซ้ือ
สินคา้และบริการ เพื่อให้ไดม้าตามความตอ้งการของตนเองโดยตั้งอยู่บนพื้นฐานความพึงพอใจ
ความจาํเป็นขั้นพื้นฐาน 

3.2 พฤติกรรมของผู้บริโภคในตลาดนัด 
   พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในตลาดนดัไดรั้บความสนใจจากนกัวิชาการนอ้ยมากในการศึกษา
คร้ังน้ีผูว้ิจยัไดศึ้กษาพฤติกรรมผูซ้ื้อในตลาดนดักลางคืนมีโชคและพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภค
ในตลาดนดัชุมชนเขตบางแค ซ่ึงมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี พฤติกรรมผูซ้ื้อในตลาดนดักลางคืนมีโชค
พบว่าผูซ้ื้อนิยมมาเดินซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชค กบัเพื่อน ส่วนใหญ่เดินทางมาตลาดโดย
รถจกัรยานยนต ์และรถยนตส่์วนตวั ซ่ึงเหตุผลในการมาซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชค คือ มีสินคา้
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ใหเ้ลือกท่ีหลากหลาย สามารถต่อรองราคากบัพอ่คา้แม่คา้ในตลาดได ้เป็นทางผา่นกลบับา้นซ่ึงสินคา้ท่ี
ผูซ้ื้อนิยมซ้ือมากท่ีสุด คือสินคา้ประเภทเคร่ืองแต่งกาย ไดแ้ก่ หมวดเส้ือผา้ หมวดเคร่ืองประกอบการ
แต่งกายและหมวดเคร่ืองประดบั ซ่ึงผูซ้ื้อส่วนใหญ่ จะนิยมมาซ้ือสินคา้ในตลาดนดักลางคืนมีโชคเป็น
ประจาํ (ลาวลัย ์ เวชอภิกุล, 2551: 56-57) พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคในตลาดนดัชุมชน
เขตบางแค นั้นส่วนใหญ่นิยมซ้ือสินคา้ประเภทผกัสด ผลไมส้ด รองลงมาคืออาหารสําเร็จรูปซ่ึง
วตัถุประสงคท่ี์มาซ้ือสินคา้ในตลาดนดั เพราะใกลบ้า้นเดินทางสะดวก สินคา้ราคาถูกมีใหเ้ลือกหลากหลาย 
ตรงกบัความตอ้งการของผูซ้ื้อ ซ่ึงโดยปกติแลว้ผูห้ญิงมกัมีการต่อรองราคาสินคา้มากกวา่ผูช้าย การเดินทาง
มาซ้ือสินคา้ส่วนใหญ่มกัมาดว้ยการเดินและรถจกัรยานยนต ์เน่ืองจากบริเวณท่ีตั้งของตลาดนดัอยูใ่กล้
บริเวณท่ีอยูอ่าศยัของผูบ้ริโภค และเป็นทางผา่นของผูบ้ริโภค (วราพร  ตนัติศิริกลุ, 2549) 
   จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้า่  พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในตลาดนดั นั้นส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคจะ
นิยมเดินทางมาซ้ือสินคา้ในบริเวณท่ีอยูใ่กลก้บัท่ีพกัอาศยัของตน มีสินคา้ใหเ้ลือกท่ีหลากหลายราคาถูก  
สามารถต่อรองราคาสินคา้กบัพอ่คา้แม่คา้ ในตลาดได ้ส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาซ้ือสินคา้ดว้ยการเดิน 
ข่ีรถจกัรยานยนต ์และรถยนต ์เป็นตน้ 
  3.3 กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 

 (ก่อเกียรติ  วิริยะกิจพฒันา และคณะ, 2550: 18-19) ไดส้รุปกระบวนการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภค ดงัน้ี  

 1) เกิดความตอ้งการ  เป็นขั้นตอนแรกสุดของกระบวนการตดัสินใจซ้ือ เป็นขั้นท่ี
ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการผลิตภณัฑน์ั้น ๆ ความตอ้งการน้ีอาจเกิดข้ึนจากตวักระตุน้ต่าง ๆ เช่น ความ
หิว ความอยากได ้ความอยูร่อด ความมีหนา้มีตา การเลียนแบบ ฯลฯ   
    2) แสวงหาขอ้มูล เช่น เม่ือเกิดความตอ้งการในผลิตภณัฑ์แลว้ผูบ้ริโภคจะพยายาม
เสาะแสวงหาความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑน์ั้น ๆ จากแหล่งต่าง ๆ 4 แหล่ง คือ 
      2.1 ขอ้มูลจากบุคคลท่ีอยูแ่วดลอ้ม เช่น เพื่อน ครอบครัว เพื่อนบา้น ผูใ้กลชิ้ด   
     2.2 ขอ้มูลจากส่ือโฆษณา เช่น การโฆษณาทาง T.V วิทยฯุลฯ   
     2.3 ขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลสาธารณะ เช่น ส่ือสารมวลชน ประเภทบทความ ข่าวสาร
ท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑน์ั้น ๆ  จากหน่วยงานรัฐ หรือบทวิจารณ์เก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ระเภทนั้น ๆ   
     2.4 ขอ้มูลจากผูมี้ประสบการณ์ เช่น ท่ีเคยใชสิ้นคา้นั้น ๆ มาแลว้   
    3. การประเมินทางเลือก เม่ือผูบ้ริโภคไดรั้บข่าวสารขอ้มูลท่ีจะใชป้ระกอบการตดัสินใจ
ซ้ือแลว้ ก็จะประเมินค่าทางเลือกแต่ละทางเพื่อการตดัสินใจซ้ือ โดยใชป้ระสบการณ์ในอดีตผสมกบั
ทศันคติท่ีเกิดจากการรับข่าวสารขอ้มูลของสินคา้แต่ละตรายีห่อ้ เพ่ือช่วยในการเลือกของเขา    
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    4. การตดัสินใจซ้ือ หลกัจากผ่านขั้นตอนการประเมินทางเลือกแลว้ผูบ้ริโภคก็จะ
เลือกตรายี่ห้อท่ีตนชอบมากท่ีสุด ดงันั้น นกัการตลาดจึงตอ้งเพ่ิมความพยายามในการให้ขอ้มูลแก่
ผูบ้ริโภคและช่วยเหลือแนะนาํผูบ้ริโภคในการตดัสินใจซ้ือ   
    5. ความรู้สึกหลงัการซ้ือ เม่ือผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้ตรายี่ห้อนั้น ๆ ไปใชแ้ลว้ไดผ้ลตามท่ี
ตนคาดคะเนไว ้ยอ่มทาํใหผู้บ้ริโภคคนนั้นมีทศันคติท่ีดีต่อตรายีห่อ้นั้น ๆ มากยิง่ข้ึนในทางตรงขา้มถา้
ใช้แล้วไม่ได้ผลตามท่ีคาดไว้ เขาย่อมมีทัศนคติท่ีไม่ดี (แง่ลบ) ต่อตรายี่ห้อนั้ น ๆ นอกจากน้ี              
วลัลภ นิมมานนทแ์ละคณะ (2547: 68) ไดส้รุปกระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคเป็น 5 ลาํดบั ดงัน้ี 

  5.1 พฤติกรรมก่อนการซ้ือ กระบวนการตดัสินใจซ้ือจะเกิดข้ึนเม่ือผูบ้ริโภคมีความ
ตอ้งการ อาจเป็นความตอ้งการระดบัพื้นฐานหรือความจาํเป็น  เช่น เม่ือหิวตอ้งการอาหาร หรือความ
ตอ้งการท่ีสูงกว่าจาํเป็น เม่ือไดรั้บส่ิงกระตุน้ทาํให้เกิดความตอ้งการ เช่น เห็นโฆษณาโทรศพัทมื์อถือ 
ทาํใหเ้กิดความตอ้งการโทรศพัทมื์อถือ เป็นตน้ 

  5.2 แสวงหาทางเลือกเม่ือผูบ้ริโภคยอมรับถึงความตอ้งการจะพยายามคน้หาขอ้มูล
ของผลิตภณัฑม์าเป็นทางเลือก เพื่อประกอบการตดัสินใจซ้ือ 

  5.3 การประเมินผลทางเลือก หลงัจากท่ีผูบ้ริโภคแสวงหาขอ้มูลไดต้ามท่ีตอ้งการ
แลว้ ผูบ้ริโภคจะประเมินทางเลือกจากขอ้มูลเหล่านั้น โดยเปรียบเทียบขอ้ดี ขอ้เสีย ราคา ตรายี่ห้อ 
และผูใ้หบ้ริการ หรือร้านคา้นัน่เอง 

  5.4 ตดัสินใจซ้ือ เม่ือประเมินทางเลือก และเลือกตรายีห่อ้งท่ีตอ้งการไดแ้ลว้ จะเขา้สู่
ขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือ และระบุส่ิงท่ีตอ้งการเพิ่มเติมหรือเง่ือนไขต่างๆ จากผูข้าย 
    5.5 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ เป็นขั้นตอนของการประเมินคุณค่า หรือประโยชน์ของ
ผลิตภณัฑท่ี์ไดซ้ื้อมา ซ่ึงขั้นตอนน้ีจะมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในคร้ังต่อไปของผูบ้ริโภค และการแนะนาํ
ไปยงัผูใ้กลชิ้ดใหซ้ื้อผลิตภณัฑน์ั้น ๆ หรืออาจจะบอกปากต่อปากไม่ใหซ้ื้อผลิตภณัฑน์ั้น ๆ หากไม่ได้
รับความพึงพอใจจากการใชผ้ลิตภณัฑน์ั้น ๆ 
    จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้า่ กระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภคข้ึนอยูก่บัความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภค เกิดการยอมรับสินคา้ชนิดนั้นโดยคน้หาขอ้มูลสินคา้เพือ่ประกอบการตดัสินใจ การตดัสินใจ
ซ้ือสินคา้ ต่อมาทศันะคติหลงัการซ้ือจะเป็นตวับ่งช้ีวา่จะใชสิ้นคา้ชนิดนั้นต่อหรือไม่หลงัจากการใช้
ไปแลว้ 

3.4  ปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

 จากการท่ีผูว้ิจยัไดศึ้กษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภคนั้นประกอบดว้ย 5 ปัจจยั 
ต่าง ๆ ดงัน้ี คือ ปัจจยัทางวฒันธรรม ปัจจยัทางสังคม ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัทางจิตวิทยา ซ่ึงมี
รายละเอียดดงัต่อไปน้ี   
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 ปัจจยัดา้นวฒันธรรม  คือ  รูปแบบหรือวิถีการดาํเนินชีวิตท่ีคนในสังคมยอมรับวฒันธรรม
เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อค่านิยม ความเขา้ใจ และความชอบของบุคคล วฒันธรรมถ่ายทอดผ่านสถาบนั
ครอบครัว และการยอมรับของสงัคม เช่น คนไทยนิยมใชต้ราผลิตภณัฑท่ี์นาํเขา้มาจากต่างประเทศ มากกวา่
ผลิตภณัฑท่ี์ผลิตภายในประเทศ ปัจจยัดา้นสงัคม พฤติกรรมผูบ้ริโภคไดรั้บอิทธิพลจากปัจจยัดา้นสังคม 
ประกอบดว้ยกลุ่มอา้งอิง แบ่งเป็นกลุ่มปฐมภูมิ และกลุ่มทุติยภูมิ ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภค
ในดา้นรูปแบบของชีวิต และทศันคติของบุคคลมีแนวทางการตดัสินใจซ้ือใกลเ้คียงกบัการเลียนแบบ
เพราะบุคคลตอ้งการยอมรับจากกลุ่มและผูน้าํทางความคิดในกลุ่มเป็นตน้แบบท่ีดีของบุคคลในกลุ่ม 
ผูน้าํทางความคิดทาํหนา้ท่ีเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑท่ี์ไดน่้าเช่ือถือ เช่น นางแบบและนายแบบ 
ต่อมาครอบครัวเป็นสถาบนัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือทั้งทางตรงและทางออ้ม บทบาทของ
ครอบครัวแตกต่างกนัตามประเภทผลิตภณัฑ ์เช่น การเลือกซ้ือรถยนต ์เป็นหนา้ท่ีของพ่อ นอกจากน้ี 
บทบาทและสถานภาพบุคคลตอ้งการให้สังคมรับรู้ถึงความแตกต่าง ระหว่างสถานภาพของตนเอง
กบัสถานภาพของผูอ่ื้นโดยเลือกใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีมีสัญลกัษณ์สอดคลอ้งกบัสถานภาพของตนเอง  
(ปราณี เอ่ียมละออภกัดี, 2551: 99-101) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งอิทธิพลต่อกระบวนการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภคท่ีสาํคญัไดแ้ก่ อาย ุวฎัจกัรชีวิตครอบครัว อาชีพ รายไดส่้วนบุคคล รูปแบบการดาํเนินชีวิต 
บุคลิกภาพและมโนทศัน์ท่ีมีต่อตนเอง และปัจจยัทางจิตวิทยา กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ยงั
ตกอยู่ภายใต ้อิทธิของปัจจยัทางจิตวิทยาท่ีสาํคญัอีก 5 อย่างคือ การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ ความเช่ือ
และทศันคติ (สุปัญญา ไชยชาญ, 2551: 69) 
   จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม ผูบ้ริโภคประกอบดว้ยปัจจยัต่าง  ๆ
ดงัน้ี ปัจจยัทางวฒันธรรม ปัจจยัทางสงัคม ปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยัทางจิตวิทยา  
 

แนวคดิเกีย่วกบัการพฒันาเศรษฐกจิชุมชน 
 
  1.  ความหมายเศรษฐกจิชุมชน 
   จากการท่ีได้ศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจชุมชน พบว่าได้มีนักวิชาการไดใ้ห้ความหมาย
เศรษฐกิจชุมชนไวห้ลายท่านดงัต่อไปน้ี ฉัตรทิพย ์ นาถสุภา (2549: 21) ไดอ้ธิบายว่าเศรษฐกิจ
ชุมชน หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจของชุมชนหรือการประกอบอาชีพของประชาชนในรูปแบบ
ของกลุ่ม  โดยเน้นการร่วมมือกนัอนัจะนาํให้เกิดการพึ่งตนเองภายในชุมชนได ้ซ่ึงสอดคลอ้งกบั  
เสรี  พงศพ์ิศ (2548: 113) ไดใ้หค้วามหมายของเศรษฐกิจชุมชนว่า เศรษฐกิจชุมชนเป็นระบบการ
จดัการชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน โดยเฉพาะในด้านการผลิต การบริโภค การจดัสรรแบ่งปัน
ทรัพยากรและรายได ้การจดัการทรัพยากรและทุนชุมชนให้สามารถอยูไ่ดอ้ย่างพอเพียง พึ่งตนเอง
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ได ้และเป็นฐานรากสาํหรับเศรษฐกิจมหภาคในฐานะระบบเล็กกบัระบบใหญ่ท่ีสัมพนัธ์กนัอย่าง
เก้ือหนุนและพึ่งพาอาศยักนั เศรษฐกิจชุมชนท่ีเขม้แขง็จะตอ้งเป็นระบบ ซ่ึงองคป์ระกอบหรือส่วน
ต่างๆ ลว้นเช่ือมโยงและมีปฏิสัมพนัธ์ต่อกนั  เก้ือกูลกนั ทาํให้ลดตน้ทุน ลดพลงังาน ลดแรงงาน 
ก่อใหเ้กิดผลไม่เพียงบวก แต่เป็นทวีคูณ และสเตฟาน  ไบลินสกี (อา้งในวารสารราชบณัฑิตยสถาน
ปีท่ี 31 เดือนเมษายน-มิถุนายน, 2549: 382) ใหค้วามหมายเศรษฐกิจชุมชนไวว้่า เป็นเศรษฐกิจเพื่อ
ชุมชน ท่ีอธิบายการรวมกลุ่มของคนในชุมชนต่าง ๆ เพ่ือจดัหาปัจจยัท่ีจาํเป็นแก่ครอบครัว/ชุมชน 
ผลิตและจาํหน่ายสินคา้ของชุมชน จดัหาสินคา้และบริการจากภายนอก และสร้างชุมชนของตนให้
เป็นแหล่งจูงใจลูกคา้ใหม่ ๆ และจูงใจคนในชุมชนให้เขา้มาเป็นสมาชิกใหม่ ๆ ของกลุ่ม เศรษฐกิจ
ของครอบครัวและชุมชนท่ีมุ่งให้เกิดการรวมสินคา้และบริการเพื่อใช้ในครอบครัวและชุมชน 
จาํหน่ายสินคา้และบริการเพ่ือหาปัจจยัท่ีจาํเป็นจากภายนอก โดยใชภู้มิปัญญาทอ้งถ่ินทุนทางสังคม 
และทรัพยากรของชุมชนเป็นฐานในการผลิต โดยยึดหลกัการของความพอเพียงและความสมดุล 
การเรียนรู้และการพึ่งตนเองเพื่อสร้างความเขม้แขง็ใหชุ้มชนเป็นฐานรากท่ีมัน่คงของสงัคม 

  จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า เศรษฐกิจชุมชนเป็นเศรษฐกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมทางการ
เกษตรในดา้นการผลิต การบริโภค การจดัสรรทรัพยากรในชุมชน โดยเนน้การพึ่งตนเองในชุมชน 
ตลอดจนการรวมกลุ่มเพื่อจาํหน่ายสินคา้และบริการ เพื่อใหชุ้มชนนั้นมีความเขม้แขง็ 

2.  ลกัษณะของเศรษฐกจิชุมชน 
   ประเวศ วะสี (2541: 44-45) ไดอ้ธิบายลกัษณะ 5 ประการ ของเศรษฐกิจชุมชน ดงัน้ี 

 2.1 เป็นเศรษฐกิจสาํหรับคนทั้งมวลไม่ใช่เศรษฐกิจท่ีสร้างความร่ํารวยใหค้นส่วนนอ้ย   
แต่ทั้งคนส่วนใหญ่ใหย้ากจน ช่องว่างทางเศรษฐกิจนาํไปสู่ปัญหาทางสังคม การเมืองและส่ิงแวดลอ้ม 
อนันาํไปสู่ความไม่มัน่คงเศรษฐกิจสาํหรับคนทั้งมวลเป็นการสร้างทุนทางสังคม และเป็นพื้นฐาน
ของการพฒันาทุกชนิด 
   2.2 มีพื้นฐานอยูท่ี่ความเขม้แขง็ของชุมชน 
   2.3 มีความเป็นบูรณาการ คือ ไม่ใช่เร่ืองเศรษฐกิจโดด ๆ แต่เช่ือมโยงกบัสงัคม วฒันธรรม
ส่ิงแวดลอ้มพร้อมกนัไป 
   2.4 อยูบ่นพื้นฐานความเขม้แขง็ของตนเอง เช่น การเกษตร หตัถกรรมไทย  อุตสาหกรรม
การเกษตร สมุนไพร อาหารไทย การท่องเท่ียว เหล่าน้ีลว้นอยูบ่นพื้นฐานวฒันธรรมไทย  วฒันธรรมไทย
เป็นจุดแขง็ของไทยท่ีคนอ่ืนไม่มี 
   2.5 การจดัการและนวตักรรมต่าง ๆ  เพื่อเติมความกา้วหนา้ใหแ้ก่เร่ืองพื้นฐาน ทาํใหมี้พลวตั
อยา่งไม่หยดุน่ิงคาํแถลงของชุดโครงการวิจยัเศรษฐกิจชุมชนหมู่บา้นไทย  (อา้งถึงในพอพนัธ์ อุยยานนท,์ 
2546: 14-15) ไดอ้ธิบายว่า ลกัษณะสาํคญัของระบบเศรษฐกิจชุมชนคือ ครอบครัวและชุมชนเป็น
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หน่วยการผลิตเป้าหมายของการผลิตคือการดาํรงอยูก่ารรักษาตวัใหอ้ยูร่อดของครอบครัวและชุมชน
ใหส้ามารถเล้ียงตวัเองได ้ การผลิตจึงมีลกัษณะเพื่อบริโภคในครัวเรือน ผลิตเพื่อขายก็ได ้แต่ก็เพื่อให้
ไดเ้งินมาซ้ือสินคา้ให้ครอบครัวดาํรงชีวิตอยู่ไดแ้ละเล้ียงดูบุตรไดม้ากกว่าท่ีจะคิดขยายการผลิตให้
ใหญ่โต ใหมี้กาํไรสูงสุด ใหร่ํ้ารวย ครัวเรือนมีลกัษณะเป็นผูผ้ลิตเลก็อิสระขายสินคา้ไม่ใช่ขายแรงงาน 
วิธีการผลิตหลกัคือผูผ้ลิตเลก็อิสระใชแ้รงงานของสมาชิกของครอบครัว เพราะเป็นส่ิงท่ีครอบครัวมี
อยู่แล้วโดยธรรมชาติ โดยเฉพาะใช้แรงงานครอบครัวน้ีบนท่ีดินเพื่อให้เกิดเป็นผลผลิตทาง
การเกษตรเพื่อเล้ียงครอบครัวใหร้อด 
    นอกจากน้ีสงัศิต  พิริยะรังสรรค ์(2542: 30) ไดอ้ธิบายถึงยทุธศาสตร์เศรษฐกิจสอง
ขาท่ีประกอบดว้ยยทุธศาสตร์การผลิตเพื่อการส่งออก และยทุธศาสตร์เศรษฐกิจชุมชนพ่ึงตนเอง จะ
ปรับใหเ้ศรษฐกิจแห่งชาติของไทยมีดุลยภาพมากข้ึน และประเทศพึ่งตนเองไดใ้นอนาคต เพราะเศรษฐกิจ
ชุมชนเนน้การผลิตขนาดเลก็และขนาดยอ่มของชุมชน ใชว้ตัถุดิบและเทคโนโลยท่ีีเหมาะสมของทอ้งถ่ิน 
ใชเ้งินทุนท่ีสถาบนัการเงินของชุมชนระดมจากสมาชิกภายในชุมชนข้ึนมา เช่น จากกลุ่มออมทรัพย ์
กลุ่มสจัจะออมทรัพย ์สหกรณ์ออมทรัพย ์เครดิตยเูน่ียนและธนาคารหมู่บา้น สถาบนัการเงินของชุมชน
เป็นสถาบนัท่ีสาํคญัอนัหน่ึงในการให้การสนบัสนุนกิจกรรมดา้นการผลิต การคา้ และบริการของ
ชุมชน การสร้างความเขม้แขง็ใหแ้ก่ตลาดของชุมชน ทอ้งถ่ิน และภายในประเทศมีความสาํคญัเป็น
อนัดบัแรก เพราะเป็นการวางพื้นฐานการผลิตและการบริโภคในระยะยาวของระบบเศรษฐกิจโดย
ส่วนรวม ยทุธศาสตร์เศรษฐกิจชุมชนเนน้การบริโภคสินคา้ชุมชนและของทอ้งถ่ิน เนน้การท่องเท่ียว
ของชุมชนภายในประเทศ เช่นเดียวกบัท่ีการศึกษาจะเนน้ท่ีคุณค่าของทอ้งถ่ินและชุมชน ใหค้นเกิด
ความรู้สึกภาคภูมิใจกบัทอ้งถ่ิน และคุณค่าดั้งเดิมของสงัคม   
    จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้่า ลกัษณะสําคญัของเศรษฐกิจชุมชน เป็นเศรษฐกิจท่ีเน้น
การพึ่งตนเองและการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน เป็นเศรษฐกิจท่ีติดเช่ือมโยงกบัสังคม  วฒันธรรม
ในทอ้งถ่ิน เนน้การใชแ้รงงานในชุมชน และทรัพยากรทอ้งถ่ิน เป็นเศรษฐกิจท่ีค่อย ๆ พฒันาโดยอยู่
บนรากฐานท่ีย ัง่ยนื 
  3.  แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชนแบบพึง่ตนเอง 
   การพฒันาเศรษฐกจิชุมชนแนวใหม่ 

 อภิชยั  พนัธเสน และคณะ (2549: 169-172) ไดอ้ธิบายถึงการพฒันาเศรษฐกิจชุมชนแนวใหม่
ถือว่าเป็นการพฒันาทางเลือกอีกทางหน่ึง ไม่เน้นการขยายตวัทางเศรษฐกิจตามแบบเศรษฐศาสตร์
กระแสหลกั แต่เน้นการพึ่ งตนเองและความพอเพียงทุก ๆ ด้าน หลกัการพื้นฐานของการพฒันา
ทางเลือกคือ    
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 4.1 ความยติุธรรมทางสงัคม    
 4.2 ชุมชนในฐานะผูน้าํการพฒันา    
 4.3 การสร้างสามคัคีธรรมของชุมชน    
 4.4 การพฒันาท่ีจดัการโดยชุมชนเพื่อการพึ่งตนเองของชุมชน    
 4.5 ความสุขสมบูรณ์เชิงบูรณาการและแบบองคร์วม    
 4.6 ความเช่ือมโยงระหวา่งเครือข่ายต่าง ๆ ของชุมชนทอ้งถ่ิน    
 4.7 การคาํนึงถึงขีดจาํกดัของระบบนิเวศทอ้งถ่ิน   
 4.8 ความหลากหลายทางวฒันธรรมและความหลากหลายของยทุธศาสตร์ทอ้งถ่ิน 
 สมรรถนะชุมชน 

   การพฒันาเศรษฐกิจชุมชนทอ้งถ่ินแนวใหม่น้ีตั้งอยูบ่นพื้นฐานของความคิดเศรษฐศาสตร์
แบบพอเพยีงนัน่เอง ดงัปรากฏในแผนภาพต่อไปน้ี 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
  
 
 

 
 

 

ภาพที ่  2.3   แผนภาพแสดงสมรรถนะของชุมชน 
ทีม่า : (อภิชยั พนัธเสน และคณะ, 2549: 170) 

  
 
 
 

การเรียนรู้และ 

ภมิูปัญญาชุมชน 

 
 

สมรรถนะของชุมชน 

ระบบเศรษฐกิจ/
ชุมชน 

 

ระบบนิเวศชุมชน 
องคก์ร/สถาบนัทาง
สังคมของชุมชน 

 

การปรับเปล่ียนจากการพ่ึงโลกาภิวฒัน์ไปสู่การ
พ่ึงพาตนเองแบบพอเพียง 
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 กระบวนการวางแผนเชิงกลยุทธศาสตร์ 
 กระบวนการวางแผนเชิงยุทธศาสตร์ ซ่ึงชุมชนเป็นผูส้ร้างรากฐานของสถาบนัและเป็น

ผูด้าํเนินการเองอนัประกอบไปดว้ย 6 ขั้นตอนคือ 
 1.  ริเร่ิมการร่างแผน 
  1.1 วิเคราะห์ความต่ืนตวั ความตอ้งการและโอกาสของชุมชน 
  1.2 ชุมชนเรียนรู้เก่ียวกบัเศรษฐกิจพอเพยีง 
 2.  การรวบรวมขอ้มูลข่าวสาร 
  2.1 พิจารณามองภาพรวมของเศรษฐกิจชุมชน 
  2.2 พิจารณามองความสมัพนัธ์ของเศรษฐกิจชุมชนกบัโลกภายนอก 
 3.  การวิเคราะห์และตีความ 
  3.1 การประเมินสมรรถนะของชุมชนส่ีมิติทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรมและ 

ส่ิงแวดลอ้ม 
  3.2 ให้ความสาํคญักบัความหลากหลาย และความแตกต่างทางดา้นสมรรถนะของ 

ชุมชนแต่ละทอ้งถ่ิน 
 4.  สร้างแผนพฒันาเศรษฐกิจชุมชน 
  4.1 วิสยัทศัน์ของชุมชน 
  4.2 ยทุธศาสตร์การพฒันาเพื่อความยัง่ยนืและการพึ่งตนเอง 
  4.3 โครงการพฒันาชุมชนแบบเศรษฐกิจพอเพียง 
 5.  ปฏิบติัการไปสู่เศรษฐกิจพอเพียง 
 6.  ประเมินผล/ตรวจสอบ/ปรับปรุง 
 ตัวอย่างการพฒันาเศรษฐกจิชุมชนแบบพึง่ตนเอง  
 ไดมี้ผูน้าํไปปฏิบติัดงัตวัอยา่งต่อไปน้ีตวัอยา่งท่ี 1 ชูชาติ  เป็นกลา้ (2551: 38) ไดพ้ฒันา

หมู่บา้นเศรษฐกิจชุมชนพึ่งตนเองบา้นปากคลอง หมู่ท่ี 5 ตาํบลเมืองเก่า อาํเภอเมือง จงัหวดัสุโขทยั โดย
นาํแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใชใ้นการพฒันาเพื่อนาํชีวิตสู่ความพอเพียงโดยลดรายจ่าย โดยการปลูก
พืชผกัสวนครัวทุกหลงัคาเรือน ปลูกฝังเด็กให้รู้จกัการ ปลูกพืชผกัสวนครัว และในโรงเรียนเพ่ิมรายได ้
โดยประกอบอาชีพเสริมในครัวเรือน ดว้ยการถกัแห ยอ สวิง รวมทั้ง กลุ่มทอผา้ กลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผา 
กลุ่มจกัรสาน นอกจากน้ีคนในชุมชนยงัมีการเล้ียงววัเน้ือในพื้นท่ีว่าง การเล้ียงหมู การแกะสลกัไม ้
การหันมาใชเ้กษตรอินทรียด์ว้ยการผลิตปุ๋ยหมกั ปุ๋ยชีวภาพ ใชใ้นการประกอบอาชีพเพื่อเพิ่มคุณค่า
ผลผลิตทางการเกษตร ตวัอยา่งท่ี  2 ความสาํเร็จเก่ียวกบัการผลิตสินคา้และการจาํหน่ายของชุมชนใน
พื้นท่ี ตวัอยา่ง 3 ตวัอยา่ง คือ ชุมชนตาํบลบา้นใหม่ อาํเภอหนองบุญมาก จงัหวดันครราชสีมา ชุมชนตาํบลเสียว 
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ก่ิงอาํเภอโพธ์ิศรีสุวรรณ จงัหวดัศรีสระเกต และกลุ่มสีขา้วกลอ้ม หมู่ท่ี 5 ตาํบลอู่โลก อาํเภอลาํดวน 
จงัหวดัสุรินทร์ ซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี  1)  การทาํงานตอ้งทาํเป็นขั้นตอนอาศยักระบวนการมีส่วนร่วม 
และยดึหลกัการพึ่งพาตนเองโดยตอ้งสาํรวจทรัพยากรท่ีมีอยูใ่นพ้ืนท่ี เพื่อดูศกัยภาพและความพร้อม 
ขณะเดียวกนัศึกษาตลาดเพ่ือดูโอกาสในการประกอบธุรกิจ ของชุมชน 2)  การตลาดนาํการผลิตการ
พฒันาผลิตภณัฑ์ ตอ้งผลิตตามความตอ้งการของตลาดและผลิตภณัฑ์ ท่ีมีเอกลกัษณ์แตกต่างจาก
ผลิตภณัฑท์ัว่ไป  3) ทุนดาํเนินงานพึ่งเงินออมของชุมชน  4) การบริหารจดัการกิจการกลุ่มตอ้งมีกติกา
และพฒันาผูสื้บทอด  5) การพฒันาเครือข่ายทางดา้นเศรษฐกิจช่วยสร้างพนัธมิตรทางการคา้ (อา้งใน
วารสารราชบณัฑิตยสถาน ปีท่ี 31 ฉบบัท่ี 2 เมษายน – มิถุนายน 2549) 
   จากท่ีกล่าวมาสรุปไดว้า่ แนวทางในการพฒันาเศรษฐกิจชุมชนแบบพึ่งตนเองนั้นไม่เนน้การ
ขยายตวัตามเศรษฐกิจกระแสหลกั แต่เนน้การพ่ึงตนเองโดยการลดรายจ่าย เพิ่มรายไดต้ลอดจนการ
ร่วมมือระหวา่งภาครัฐ ประชาชนในชุมชน เพื่อแกปั้ญหาร่วมกนั 
 

งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 
  กนกพร รัตนสุธีระกลุ และคณะ (2550: 110-130) ไดศึ้กษาการสร้างกระบวนการเรียนรู้เพื่อ
นาํไปสู่ความเป็นเครือข่ายตลาดนดัสีเขียวอยา่งมีส่วนร่วม พบวา่  มาตรฐานระดบัแปลง สมาชิกจะตอ้ง
เป็นเกษตรกรท่ีทาํการผลิตพืชและเล้ียงสัตวใ์นระบบเกษตรกรรมยัง่ยืนในรูปแบบเกษตรอินทรีย์
เกษตรผสมผสาน เกษตรธรรมชาติ วนเกษตร และเกษตรทฤษฎีใหม่  มาตรฐานระดบัตลาด สมาชิก
จะตอ้งเป็นเกษตรกรท่ีทาํการผลิตพืชและเล้ียงสัตวท์าํการผลิตพืช เล้ียงสัตวใ์นระบบเกษตรกรรมยัง่ยืน 
สมาชิกจะตอ้งสังกดัองคก์รท่ีเป็นเครือข่ายของตลาดนดัสีเขียว ตอ้งเป็นผลผลิตท่ีไดจ้ากแปลงท่ีทาํ
การผลิตดว้ยระบบเกษตรกรรม  ซ่ึงมีกลไกติดตามควบคุมมาตรฐานการผลิตท่ีปลอดภยั ของเครือข่าย
ตลาดนดัสีเขียวจงัหวดัมหาสารคาม คือ การตรวจสอบระดบัแปลง มีแนวทางปฏิบติัดงัน้ีใหแ้ต่ละหมู่บา้น
แต่งตั้งคณะกรรมการตรวจสอบแปลงของสมาชิกหมู่บา้นละ 3 – 4 คน การตรวจสอบระดบัตลาด มี
แนวทางปฏิบติัดงัน้ี ใหค้ณะกรรมการเครือข่ายตลาดนดัสีเขียวเป็นผูด้าํเนินการ สุ่มเก็บตวัอยา่ง ผลผลิต 
ท่ีคิดวา่มีความเส่ียงไปตรวจทั้งพืชผกัและอาหารปรุงสาํเร็จ โดยจะดาํเนินการทุก ๆ  3 เดือน    
  กรรณิกา  บุตรอุดม (2551: 60 - 78) ศึกษาแนวทางการพฒันาเครือข่ายตลาดนดัสีเขียวจงัหวดั
มหาสารคาม พบว่า สภาพการดาํเนินงานของเครือข่ายตลาดนดัสีเขียวเป็นองคก์รท่ีทาํงานส่งเสริม
เกษตรกรของเครือข่ายในจงัหวดัมหาสารคาม เก่ียวกบัความปลอดภยัทางดา้นอาหาร องคก์รของ
ภาครัฐและเอกชนจึงร่วมมือสร้างกระบวนการทาํงาน เพื่อหาแนวทางสนบัสนุนเกษตรกร การตรวจสอบ
ผลผลิตและแนวทางในการส่งเสริมเทคนิค ร่วมทั้งองคค์วามรู้ใหก้บัเกษตรกรในเครือข่าย เกิดเป็นเครือข่าย
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ตลาดนดัสีเขียว มีการทาํงานท่ีมีจุดมุ่งหมายร่วมกนั สาํหรับปัญหาของการดาํเนินงานเครือข่ายตลาดนดั
สีเขียวมี 3 ประเดน็ ไดแ้ก่ 1) การประชาสัมพนัธ์ ปัญหาในดา้นของส่ิงอาํนวยความสะดวกไม่เพียงพอ
ขาดการวางแผน ดูแลเครือข่าย กฎระเบียบไม่เคร่งครัดชดัเจน การตั้งราคาสินคา้ไม่เท่ากนั  ขาดความรู้
การผลิตผกัปลอดสารพิษ 2) ผลท่ีมีต่อเกษตรกรเครือข่ายตลาดนดัสีเขียว ดา้นเศรษฐกิจ เม่ือเขา้มาเป็น
สมาชิกเครือข่ายตลาดนดัสีเขียวและไดผ้ลิตอาหาร และสินคา้ทางการเกษตรมาขายในตลาดทาํใหมี้
รายไดเ้พิ่มข้ึน เป็นรายไดท่ี้ต่อเน่ือง ดา้นสังคม ทาํใหเ้กษตรกรไดมี้ความสัมพนัธ์ท่ีดีต่อกนัดา้นสุขภาพ
ทาํใหไ้ดรั้บสุขภาพดี ดา้นส่ิงแวดลอ้มเป็นการลดปริมาณขยะในชุมชน 3) แนวทางการพฒันาเครือข่าย
ตลาดนดัสีเขียว คือ การตั้งกฎระเบียบเก่ียวกบัการบาํรุงรักษาอุปกรณ์ การสร้างกระบวนการพฒันาการมีส่วนร่วม 
การอบรมความรู้การปลูกผกัปลอดสารพิษ การทบทวนกฎระเบียบความหลากหลายของชนิดผกั 
  ธิดารัตน์  โชคบณัฑิต (2549: 129 -132) ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการตั้งราคาสินคา้มือสอง 
กรณีศึกษา ตลาดนดัจตุจกัร พบว่า ภาพรวมของช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้มือสอง แหล่งจาํหน่าย
สินคา้มือสองท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย คือ ตลาดโรงเกลือ อาํเภออรัญประเทศ จงัหวดัสระแกว้  
สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีทั้งสินคา้อุปโภคและบริโภค แต่ส่วนใหญ่เป็นสินคา้ประเภทเส้ือผา้สําเร็จรูป 
โดยเฉพาะ เส้ือผา้มือสองท่ีนาํเขา้มาจากประเทศกมัพชูาผา่นด่านชายแดนอรัญประเทศ สาํหรับรองเทา้
มือสองตอ้งมีการนาํเขา้ผา่นกรมศุลกากรท่าเรือแหลมฉบงั จงัหวดัชลบุรี เน่ืองจากทางการกมัพชูาหา้ม
นาํรองเทา้มือสองเขา้ประเทศ  โครงสร้างตลาดโรงเกลือเป็นแบบตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด ลูกคา้หรือ
กลุ่มผูซ้ื้อมีหลากหลาย ทั้งท่ีเป็นนกัท่องเท่ียวและพ่อคา้คนกลางท่ีเดินทางมาหาสินคา้มือสองไปจาํหน่าย
ให้แก่ผูบ้ริโภค ซ่ึงพ่อคา้คนกลางนั้นมาจากหลากหลายแห่งทั้งในเขตกรุงเทพฯ และต่างจงัหวดั ลกัษณะ
การซ้ือขายส่วนใหญ่เป็นแบบขายส่งหรือเหมารวม การต่อรองราคาอาจเกิดข้ึนไดบ้า้งแต่ไม่มากนกั 
พฤติกรรมการตั้งราคาสินคา้มือสองของผูป้ระกอบการรายยอ่ย การตั้งราคาสินคา้ของผูป้ระกอบการ
รายยอ่ย เป็นแบบ ผูป้ระกอบการกาํหนดราคาจากตน้ทุนแลว้บวกดว้ยกาํไรท่ีตอ้งการเขา้ไป ซ่ึงปัจจยั
สาํคญัในการกาํหนดราคาสินคา้มือสอง คือ ตน้ทุน และสภาพสินคา้  
 ธญัวรัตม ์ธรรมรัต (2551: 98-100) ศึกษาเร่ือง ตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระจงัหวดั
สงขลา พบว่า การกาํเนิดของตลาดนดันั้นโดยตลาดจะตั้งอยูใ่กลริ้มคลอง การเดินทางดว้ยเรือทาํให้
เกิดเป็นชุมชน เป็นศูนยร์วมคมนาคมทางนํ้ า การคา้ขายจึงมกัเป็นการคา้ขายกนัทางเรือ และปี 2516 
มีการตดัถนน ส่งผลให้เกิดตลาดนดัตามแนวถนน ทั้งถนนสายหลกัและสายรอง การขยายตวัของ
ตลาดนดั พบว่า ในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระมีการขยายการคา้ของตลาดนดัอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 
2549 จนถึงปัจจุบนัมีตลาดนดัรวม 53 ตลาด การกระจายของตลาดนัดพบว่า ความหนาแน่นของ
ตลาดนดัในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระมีค่าเท่ากบั 1 : 15.09 ในพื้นท่ี  
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   ธานี  ภาคอุทยั (2548: 194-199) ศึกษาตลาดเน้ือสุกรสดในประเทศ พบว่า ตลาดสดท่ี
จาํหน่ายเน้ือสุกรส่วนใหญ่จะเป็นตลาดเชา้โดยแบ่งออกเป็นตลาดเอกชนและตลาดเทศบาลโดยในเขต
ภูมิภาคส่วนมากจะเป็นตลาดเชา้โดยแบ่งออกเป็น ตลาดเอกชนและตลาดเทศบาล โดยในเขตภูมิภาค
ส่วนมากจะเป็นตลาดของเทศบาลแต่ในเขตกรุงเทพฯ  ตลาดสดถาวรเกือบทั้งหมดเป็นของเอกชน 
ดา้นพฤติกรรมการตลาด ผูจ้าํหน่ายเน้ือสุกรส่วนใหญ่จะมีการกาํหนดราคาร่วมกนั ขณะท่ีอีกส่วน
หน่ึงซ่ึงมีจาํนวนใกลเ้คียงกนัจะกาํหนดราคาเองไดอ้ย่างอิสระโดยหลกัเกณฑใ์นการกาํหนดคาคา
ส่วนใหญ่จะอาศยัราคาตลาดเป็นเกณฑ ์และไม่มีการร่วมมือกนักาํหนดราคาในกลุ่มผูจ้าํหน่ายเน้ือ
สุกร ส่วนวิธีการส่งเสริมการขายท่ีผูจ้าํหน่ายเน้ือสุกรส่วนใหญ่ทาํคือ การร้องเชิญชวนลูกคา้ การลด
ราคา เม่ือซ้ือในปริมาณมาก การเลือกช้ินเน้ือท่ีสวยให้แก่ลูกคา้ประจาํ คุณภาพของเน้ือสุกรท่ีวาง
จาํหน่ายในตลาดเขตกรุงเทพฯ ค่าความเป็นกรด-ด่างของเน้ือสุกรมีความสมัพนัธ์ในเชิงลบกบัจาํนวนท่ี
เพิ่มข้ึน ภายหลงัจากการฆ่าสุกรแลว้จริง มีแนวโนม้ท่ีผูบ้ริโภคจะซ้ือเน้ือท่ีติดเช้ือแบคทีเรียไปจากตลาด
สดถาวร ปริมาณเช้ือแบคทีเรียมีความสัมพนัธ์อย่างสูงในทางตรงกนัขา้มกบัค่าเป็นกรดด่างและ
ในทางเดียวกนักบัสภาพความสกปรกของตลาด   

   พรชยั นาคสีทอง และอภิเชษฐ กาญจนดิฐ (2550: บทคดัยอ่) ศึกษาตลาดนดั วฒันธรรมและ
เครือข่ายความสัมพนัธ์ทางสังคม ดา้นการบริโภค : กรณีศึกษาตลาดนดัวนัอาทิตยบ์ริเวณสถานี
รถไฟสงขลา มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาบริบทความเปล่ียนแปลงของตลาดนดัวนัอาทิตย ์บริเวณสถานีรถไฟ
สงขลา รวมทั้งวิถีวฒันธรรมและเครือข่ายความสัมพนัธ์ดา้นวฒันธรรมการบริโภคของผูค้นในชุมชน
ทะเลสาบสงขลาดว้ยการมองผา่นตลาดนดัวนัอาทิตย ์บริเวณสถานีรถไฟสงขลา พบว่า ตลาดนดับริเวณ
สถานีรถไฟสงขลาซ่ึงเปิดใหบ้ริการทุกวนัอาทิตยต์ั้งแต่ช่วงเวลาเชา้ถึงจนเท่ียง กาํเนิดข้ึนพร้อม ๆ การ
เปิดใหบ้ริการเดินรถไฟสงขลา เม่ือ พ.ศ. 2460 โดยเร่ิมจากพ่อคา้แม่คา้เพียง 2 -3 คน ใหบ้ริการหรือ
คา้ขายใหก้บัผูค้นท่ีมารอรถไฟหรือโดยสารรถไฟ ประมาณ พ.ศ. 2515 ไดข้ยายพื้นท่ีออกมาอยูบ่ริเวณ 
(ใตต้น้ยาง) หนา้ศูนยก์ารศึกษานอกโรงเรียนและครอบคลุมบริเวณพ้ืนท่ีของถนนปละท่าและบริเวณ
ถนนรามวิถี  ปัจจุบนัตลาดนดัวนัอาทิตยบ์ริเวณสถานีรถไฟสงขลาอยูภ่ายใตก้ารบริหารจดัการพื้นท่ี
ซ่ึงเป็นไปตามเทศบญัญติัเทศบาลนครสงขลา เร่ืองการจดัระเบียบการจาํหน่ายสินคา้ในท่ีสาธารณะ 
พ.ศ. 2549 โดยแบ่งพื้นท่ีรับผดิชอบออกเป็น 2 ส่วน คือพื้นท่ีส่วนความรับผดิชอบของเทศบาลนครสงขลา 
กบัพื้นท่ีในส่วนความรับผดิชอบของบริษทัมิตรทอง จาํกดั  ปัจจยัสาํคญัท่ีทาํใหต้ลาดนดับริเวณสถานี
รถไฟสงขลากลายเป็นตลาดนดัขนาดใหญ่และมีผูม้าใชบ้ริการเป็นจาํนวนมาก เน่ืองมาจาก ปัจจยั
ดา้นภูมิศาสตร์ ปัจจยัดา้นสินคา้และบริการ ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจและสงัคม  
  มนตรี  สิงหะวาระ และคณะ (2549: บทคดัยอ่) ท่ีไดศึ้กษา การพฒันาตลาดนดัชุมชนเพื่อ
การพฒันาเศรษฐกิจชุมชนท่ีย ัง่ยนืในตาํบลออนใต ้อาํเภอสนักาํแพง จงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่โครงสร้าง
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การบริหารในรูปแบบคณะกรรมการท่ีมาจากการน้ียงัเป็นศูนยก์ลางในการถ่ายทอดขอ้มูลข่าวสาร ความ
ร่วมมือ และองคค์วามรู้ต่าง ๆ  ในชุมชน สาํหรับปัจจยัเก้ือหนุนท่ีทาํใหเ้กิดการพฒันาตลาดนดัอยา่งย ัง่ยนื
ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นสินคา้ ปัจจยัทางดา้นองคก์ร ปัจจยัทางดา้นบุคคล นอกจากน้ีปัจจยัท่ีตอ้งทาํใหเ้กิดเพื่อ
การพฒันาตลาดนดัอยา่งย ัง่ยนืนั้น ไดแ้ก่ การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การประชาสัมพนัธ์
และให้ความรู้กบัคนในชุมชนไดรู้้ถึงบทบาทหนา้ท่ีของหน่วยงานราชการท่ีมีต่อชุมชน เร่งพฒันา
และสรรหาสินคา้หรือบริการท่ีพฒันามาจากทรัพยากรในชุมชน พฒันาใหเ้กิดตลาดเฉพาะส่วนข้ึน เช่น 
กาดววั และตลาดแลกเปล่ียนสินคา้โดยไม่ใชเ้งิน แผนกลยทุธ์และกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนจากงานวิจยัได้
ถูกประยกุตใ์ชก้บัชุมชน แต่กพ็บกบัปัญหาและอุปสรรคหลายประการ      
  ลาวลัย ์ เวชอภิกลุ (2551: 59-61) ไดศึ้กษาพฤติกรรมผูซ้ื้อในตลาดนดักลางคืน มีโชค  จงัหวดั
เชียงใหม่ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายรุะหว่าง 15 – 25 ปี สถานภาพโสด 
การศึกษาระดบัปริญญาตรีข้ึนไป ประกอบอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา มีรายไดอ้ยูใ่นช่วง 5,001 – 10,000 บาท 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชคสปัดาห์ละคร้ัง โดยนิยมมาซ้ือ
ในช่วง ตน้เดือน ช่วงเวลาท่ีนิยมมาซ้ือ คือ ช่วงเวลาระหว่าง 18.01 – 19.00 นาฬิกา ในการมาซ้ือสินคา้
ท่ีตลาดนดักลางคืนมีโชค นั้นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ นิยมมากบัเพื่อน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 
เลือกมาซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนัดกลางคืน มีโชค เน่ืองจากเห็นว่าสินคา้มีให้เลือกหลากหลาย และสามารถ
ต่อรองราคาได ้
  วราพร  ตนัติศิริกลุ (2549) ไดศึ้กษาพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคในตลาดนดัชุมชน
เขตบางแค พบวา่ พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ในตลาดนดัส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ผูซ้ื้อส่วนใหญ่อยูใ่นกลุ่ม
อาย ุ20 – 30 ปี มีการศึกษาอยูใ่นระดบัประถมศึกษาและมธัยมศึกษา ส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นพนกังาน
และลูกจา้ง โดยส่วนใหญ่นิยมซ้ือสินคา้ในตลาดนดัเพราะใกลบ้า้นเดินทางสะดวก สินคา้ราคาถูกมี
ใหเ้ลือกหลากหลาย และตรงกบัความตอ้งการโดยปกติแลว้เพศหญิง มกัมีการต่อรองราคาสินคา้มากกว่า
ผูข้าย การเดินทางมาซ้ือสินคา้ส่วนใหญ่มกัมาดว้ยการเดินและรถจกัรยานยนต ์เน่ืองจากบริเวณท่ีตั้งของ
ตลาดนดัอยูใ่กลบ้ริเวณท่ีพกัอาศยัของผูบ้ริโภค โดยส่วนมากมาซ้ือกนัประมาณ 1 – 2 คร้ัง ต่อสัปดาห์ 
พฤติกรรมการบริโภคของคนในชุมชนเขตบางแค เปล่ียนไปเน่ืองจากแต่ก่อน การจบัจ่ายสินคา้ทุกประเภท
จะตอ้งเดินทางไปซ้ือท่ีตลาดบางแค แต่ปัจจุบนัมีตลาดนดัเขา้มาสู่ชุมชนทาํใหผู้บ้ริโภคหนัมานิยมท่ี
จะซ้ือสินคา้ตามตลาดนดั เน่ืองจากเดินทางสะดวก ประหยดัเวลา สินคา้ประเภทอาหารสาํเร็จรูป ส่วน
ใหญ่จะไดรั้บความนิยม จากผูท่ี้ประกอบอาชีพ แรงงานในอุตสาหกรรม พนกังานบริษทั ขา้ราชการ 
  ศรีเชาวน์  จนัทะแจ่ม (2549: 135 - 140) ศึกษาตลาดนดัโค - กระบือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ: 
กรณีศึกษาบา้นโพธ์ิมูล ตาํบลคาํนํ้ าแซบ อาํเภอวารินชาํราบ จงัหวดัอุบลราชธานี พบว่า การบริหารจดัการ
ของตลาดนดัโค – กระบือ บา้นโพธ์ิมูลในปัจจุบนั ไม่ไดด้าํเนินการในรูปแบบคณะกรรมการแต่บริหาร
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โดยบุคคลเพียงคนเดียวซ่ึงเป็นเจา้ของตลาดนัดรูปแบบการบริหารแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ งานท่ีมี
พนกังานประจาํ และงานจา้งเหมา โดยกาํหนดวนัดาํเนินการในวนัจนัทร์ และวนัพฤหสับดี เพ่ือให้
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของพอ่คา้ ผลกระทบท่ีเกิดจากการะประกอบธุรกิจของตลาดนดัโค - กระบือ 
บา้นโพธ์ิมูล ดา้นเศรษฐกิจทาํใหมี้บุคคลและกลุ่มคนท่ีเขา้มาใชบ้ริการมีรายได ้คือ เจา้ของตลาดนดั 
ลูกจา้งของตลาดนัด ผูป้ระกอบการร้านคา้ขายสินคา้ ดา้นสังคม ก่อให้เกิดการสร้างอาชีพใหม่ เป็น
แหล่งถ่ายทอดภูมิปัญญาไทย และแลกเปล่ียนเทคโนโลย ีเป็นแหล่งรวมของโค – กระบือ หลากหลาย
พนัธ์ุ ส่งเสริมความสัมพนัธ์อนัดีต่อกนั ของคนต่างศาสนา ลดปัญหาสังคม ดา้นส่ิงแวดลอ้ม มีปัญหา
เร่ืองเสียงแตร เป็นแหล่งท่ีแพร่กระจายเช้ือโรคได ้

   สุกิจ วงคปั์นงา้ว (2549: 62-63) ศึกษาวิเคราะห์พฤติกรรมและความพึงพอใจของผูข้ายใน
กิจกรรมถนนคนเดิน ในจงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่ ผูข้ายในกิจกรรมถนนคนเดินส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
ผูข้ายส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 30 – 39 ปี ผูข้ายมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จาํหน่ายท่ีถนนคนเดิน
เป็นอาชีพเสริม ส่วนใหญ่มีอาชีพหลกัคือ คา้ขาย / ธุรกิจ ส่วนตวั สินคา้ท่ีจาํหน่ายส่วนใหญ่เป็นสินคา้
ประเภทผลิตภณัฑจ์ากผา้ ลูกคา้ชาวไทยจะมากกวา่ลูกคา้ชาวต่างชาติ ธุรกิจมีลกัษณะแบบเจา้ของคนเดียว 
และสินคา้ท่ีนาํมาจาํหน่ายไดรั้บการสนบัสนุนจากรัฐบาลในดา้นต่าง ๆ เช่น การฝึกอบรมใหข้อ้มูล
ความรู้เป็นตน้ ซ่ึงเหตุผลหลกัท่ีมาจาํหน่ายสินคา้ท่ีน่ีคือ กิจกรรมถนนคนเดินมีผูซ้ื้อเป็นจาํนวนมาก 
ผูข้ายส่วนใหญ่ ใชกิ้จกรรมการส่งเสริมการขาย โดยการใหส่้วนลดราคาสินคา้ และตั้งราคาของสินคา้
ตามตน้ทุนสินคา้ ในดา้นความพึงพอใจต่อการบริหารจดัการกิจกรรมถนนคนเดินของเทศบาลนคร
เชียงใหม่ กลุ่มตวัอยา่งมีความพึงพอใจในดา้นสถานท่ีในระดบัปานกลาง ส่วนใหญ่มีความเตม็ใจจ่าย
ค่าเช่าสถานท่ีจาํหน่ายสินคา้ หลงัจากท่ีมีการปรับปรุงสถานท่ีแลว้อยูใ่นช่วง 11 – 20 บาท 
  ศุภศกัด์ิ  ช้ินศิริ (2547: 85 - 90) ศึกษาการพฒันาตลาดนดัธนบุรี สนามหลวง 2 เป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวทางวฒันธรรม พบว่า ลกัษณะทางกายภาพของตลาดนัดธนบุรีสนามหลวง 2 ตั้งอยู่บริเวณ
ถนนพุทธมณฑลสาย 3 ติดกบัหมู่บา้นสินพฒันาและคลองทวีพฒันา มีพื้นท่ี 110 ไร่ มีแผงขายสินคา้
ประมาณ 2,000 แผง สินคา้ท่ีขายแยกเป็น 3 ประเภทใหญ่ คือ ประเภทสินคา้ท่ีคา้ขายประจาํทุกวนั 
ประเภทสินคา้ท่ีคา้ขายประจาํเสาร์ – อาทิตย ์และประเภทสินคา้ท่ีคา้ขายแบบหมุนเวียน ตลาดนดัธนบุรี 
เป็นตลาดขายสินคา้แบบผสมผสานในรูปแบบตลาดสมยัโบราณและสมยัใหม่เขา้ดว้ยกนั ศกัยภาพ
ของตลาดนดัธนบุรี สนามหลวง 2 การเขา้ถึงตลาดนดัธนบุรี มี 2 ทาง คือ ทางรถยนตแ์ละทางเรือมี
ส่ิงอาํนวยความสะดวก คือมีสถานท่ีจอดรถสะดวกสบาย การรักษาความปลอดภยั  มีป้ายบอกเส้นทาง
ท่ีชดัเจน มีการจดัแบ่งบริเวณสินคา้ตามประเภทของสินคา้ มีการจดักิจกรรมใหแ้ก่ประชาชนโดยทัว่ไป 
เป็นปัจจยัท่ีกระตุน้ใหน้กัท่องเท่ียวเกิดความสนใจท่ีเดินทางมายงัตลาดนดัธนบุรี แนวทางการพฒันา
ตลาดนดัธนบุรี สนามหลวง 2 ควรมีการจดักิจกรรมท่ีแสดงออกถึงวฒันธรรมเพ่ือดึงดูดนกัท่องเท่ียว
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ควรมีการพฒันาแม่นํ้า ลาํคลองใหส้วยงามและเนน้ความเป็นวฒันธรรมชุมชน และควรมีการส่งเสริม
ใหผู้ข้ายพฒันาสินคา้ตนเองใหมี้คุณภาพและมาตรฐานและมีสินคา้ท่ีหลากหลาย แนวทางการพฒันา
ใหเ้ป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมพบวา่ตอ้งการใหจ้ดับริเวณกลุ่มขายสินคา้ ส่งเสริมพฒันาสินคา้
หน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภณัฑสิ์นคา้ตอ้งมีคุณภาพใหป้ระชาชนมีส่วนร่วมในการพฒันา   
    
 




